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สนช.	สร้างแพลตฟอร์มตลาด
เพื่อเกษตรกร	ตอบโจทย์ยุค	
New	Normal		

การพลิกวิกฤตให้เป็นโอกาสข้องสตาร์ทอัพด้านการเกษตรในด้าน
การสร้างตลาดสินค้าเกษตรในรูปแบบใหม่ๆ สามารถีพัฒนารูปแบบ
ให้สามารถีข้ยายธุรกิจและเติบโตได้อีกมาก สอดรับกับพฤติกรรม
ข้องคนไทยซ่�อ-ข้ายข้องออนไลน์มากข้ึ�น 

โครงการ AgTech4OTOP ได้เข้้ามาช่วยในการต่อยอดและเร่งการ
เติบโตข้องสตาร์ทอัพด้านการเกษตรให้มีบทบาทมากข้ึ�น โดยน�าร่อง
กับสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่นทั่วประเทศ ท�าให ้ เกิดการ
สนับสนุนการข้ายสินค้าเกษตรจากชุมชนบนแพลตฟอร์มสตาร์ทอัพ 
ไทย เป็นการเช่่อมโยงและยกระดับเศรษฐกิจชุมชน

ตลอดระยะเวลาโครงการที่ผ่านมา ในส่วนข้องสตาร์ทอัพ และกลุ่ม
โอทอปเกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่น ได้รับการเพ่ิมศักยภาพ เปิด 
มุมมองใหม่ให้เกิดการเติบโต และได้ลงม่อปฏิบัติจริง ในการทดสอบ
ตลาดสินค้าเกษตรบนแพลตฟอร์มข้องสตาร์ทอัพ เกิดเป็นโมเดล
ตัวอย่างที่พร้อมในการข้ยายผลได้ต่อไป

ก้าวต่อไป...สามารถีข้ยายผลการด�าเนินได้อีกหลากหลายกลุ ่ม
เกษตรกร และสินค้าชุมชน OTOP อีกหลากหลายประเภท ที่จะน�า
เทคโนโลยีและนวัตกรรมจากคนรุ ่นใหม่ มาเช่วยสนับสนุนและ 
ส่งเสริมให้เกิดการท�างานร่วมกัน ผ่านการเรียนรู ้และการลงม่อ
ปฏิบัติจริง ที่จะช่วยการขั้บเคล่่อนท�าให้เกิดการเติบโตข้องเศรษฐกิจ
ชุมชนและสตาร์ทอัพไปพร้อมกันได้อย่างย่ังย่น

ดร. กริชผกำ บุญเฟื่อง 
รองผู้อ�านวยการด้านระบบนวัตกรรม 
ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
ประธานคณะท�างาน AgTech4OTOP

สนช.	เช่ือมโยงธุรกิจระหวี่าง
สตาร์ทอัพด้านการเกษตร	
กับกลุ่มเกษตรกร	พลิกโฉมเศรษฐกิจ
ชุมชนสู่การเติบโตอย่างม่ันคงและยั่งยืน	

ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
หร่อ สนช. เป็นหน่วยงานหลักที่ได้รับมอบหมายจาก
รัฐบาลในการพัฒนาสตาร์ทอัพ ให้เป็นนักบุกเบิก
เศรษฐกิจใหม่ (New Economic Warrior: 
NEW) ด้วยเล็งเห็นความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ที่
ปรบัเปลีย่นวิถีกีารด�าเนนิชวิีตให้สะดวกสบาย รวมถีงึ
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมข้องผู้บริโภค จากการซ่�อ
สินค้าตามตลาดท้องถีิ่น ศูนย์การค้า มาเป็นการซ่�อ
สินค้าผ่านการตลาดออนไลน์ รวมทั�งสตาร์ทอัพด้าน
การเกษตร ที่สร้างแพลตฟอร์มรูปแบบตลาดใหม่ๆ

เพ่่อสร้างโอกาสทางธุรกิจข้องสินค้าทางการเกษตร
ที่มีคุณภาพสูงในกลุ่มสินค้า OTOP เป็นที่มาข้อง
โครงการ AgTech4OTOP เพ่่อสร้างมิติใหม่ข้อง
การพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์ข้องสินค้า
เกษตรกรในชมุชน ร่วมกับคนรุน่ใหม่อย่างสตาร์ทอัพ
เป ็นการกระตุ ้นด ้านการตลาดที่มีความส�าคัญ 
ต่อภาคการเกษตร เป็นการพัฒนาประสิทธิภาพ 
ด ้านการตลาดให ้สามารถีกระจายผลผลิตไปสู ่ 
ผู ้บริโภคได้ในวงกว้าง และเตรียมความพร้อมสู ่
โอกาสการค้าเสรี ช่วยเกษตรกรและผู้บริโภคได้เจรจา
ซ่�อข้ายในราคาที่เป็นธรรม ลดปัญหาราคาผลผลิต
ตกต�่า และเป็นการเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้ 
ให้กับเกษตรกรอย่างย่ังย่น 

ดร. สุภำพ อัจฉริยศรีพงศ์ 
กรรมการนวัตกรรมแห่งชาติ และที่ปรึกษาโครงการ 
AgTech4OTOP

Popularity
ค�านิยม
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Commentary
ข้้อคิดจากคณะท�างาน

นวัีตกรรมทางการตลาด
ช่วียผลักดันสินค้าชุมชนให้ก้าวีไกลระดับสากล
เทคโนโลยีและนวัตกรรม มคีวามส�าคัญในการสร้างมลูค่าให้กบัสนิค้าใน
ชมุชน การเพิม่ช่องทางการตลาดที่หลากหลาย ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพ
ในการกระจายสินค้าข้องชุมชนออกไปได้อย่างรวดเร็วทั�งในและ 
ต่างประเทศ เพ่่อให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความ
มั่นคงและมีเสถีียรภาพ ส�าหรับกลุ่ม OTOP กรมการพัฒนาชุมชน  
มส่ีวนช่วยส่งเสรมิกระบวนการเรยีนรู ้ผ่านโครงการ AgTech4OTOP 
เป็นอีกโครงการที่ท้าทาย จากความร่วมม่อกลุ่ม OTOP ผู้เชี่ยวชาญ
การผลิต กับกลุ่มสตาร์ทอัพ ที่เชี่ยวชาญด้านการตลาดน�าเทคโนโลยี
มาปรับใช้เป็นเคร่่องม่อการตลาดช่องทางใหม่ ร่วมปรึกษาท�าความ
เข้้าใจ เพ่่อตกผลึกความคิดร่วมกัน ส�าหรับช่องทางการตลาดที่จะ
ท�าให้เกิดการข้ับเคล่่อนเศรษฐกิจชุมชนให้เติบโตไปด้วยกัน

นำยสุรศักดิ์ อักษรกุล 
รองอธิบดี กรมการพัฒนาชุมชน

ตลาดน�าการผลิต	
ยกระดับสินค้าเกษตรชุมชน	ขยายช่องทางการตลาด
เพิ่มโอกาสทางการค้า	เสริมรายได้อย่างม่ันคง
เป็นการตอบโจทย์ที่ส�าคัญในการน�าไปสู่การแก้ไข้ปัญหาข้องเกษตรกร
ในปัจจุบัน ส�าหรับโครงการ AgTech4OTOP ที่ใช้ความเชี่ยวชาญ
ข้องกลุ่มสตาร์ทอัพด้านการเกษตร มาพัฒนาการตลาดออนไลน์สู่
สินค้าการเกษตร ด้วยการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเป็นส่่อกลาง 
ในการน�าสินค้าเกษตรคุณภาพดี ถีึงม่อผู้บริโภคได้หลากหลายกลุ่ม
มากข้ึ�น เป็นการปรับการตลาดให้ทันความเปลีย่นแปลงข้องวิถีกีารใช้
ชวิีตในปัจจุบนั กลายเป็น Smart Farming ทีพ่ลิกโฉมการเกษตรไทย 
ให้มีการตลาดที่เข้้มแข้็ง เพ่่อคุณภาพชีวิตที่ดีย่ิงข้ึ�น

นำยสรศักดิ์  แก่อินทร์ 
นักวิชาการเกษตรช�านาญการ ส�านักส่งเสริมและจัดการสินค้าเกษตร 
กรมส่งเสริมการเกษตร
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GI	ช่วียเพิ่มมูลค่าและยกระดับภาพลักษณ์
ให้กับสินค้าเกษตรกรไทย
กรมทรัพย์สินทางปัญญาจะมอบตราสัญลักษณ์ GI หร่อ สินค้าเกษตร 
ที่มีสิ่งบ่งชี�ทางภูมิศาสตร์ ให้กับเกษตรกรหร่อผู้ประกอบการสินค้าทาง 
การเกษตรทีส่ามารถีระบแุหล่งทีม่าข้องสนิค้า และสามารถีตรวจสอบได้ นอกจาก
จะช่วยเพ่ิมมูลค่าและยกระดับภาพลักษณ์ให้กับสินค้าประจ�าท้องถีิ่น  
ยังเป็นการป้องกนัคนอ่่นเอาช่่อสินค้าไปใช้แอบอ้าง โครงการ AgTech4OTOP 
ช่วยเช่่อมโยงกลุ่มสตาร์ทอัพการเกษตร กับกลุ่ม OTOP จับม่อกันพัฒนา 
การตลาดเพ่่อสินค้าเกษตรที่มีอัตลักษณ์พ่�นถีิ่น Startup ช่วยพัฒนา
แบรนด์สินค้า เพ่่อให้ผู้บริโภคสามารถีตรวจสอบ GI ข้องสินค้านั�นๆ ได้  
เม่อ่จัดวางในต�าแหน่งทีช่ดัเจน จะช่วยเพิม่ความมัน่ใจข้องผู้บรโิภคต่อสนิค้า 

นำยปฏิพัทธ์ ปำนสุนทร
นักวิชาการพาณิชย์ช�านาญการพิเศษ กรมทรัพย์สินทางปัญญา

เพิ่มประสิทธิภาพการแข่งขันให้ภาคการเกษตร	
ด้วียนวัีตกรรมทางเทคโลโลยีทางการตลาด
โครงการ AgTech4OTOP ได้ทดลองรูปแบบจริงๆ ในการเพ่ิมหุ้นส่วนธุรกิจ
กับเกษตรกร และเพิ่ม Traction พิสูจน์รูปแบบธุรกิจให้สามารถีข้ยายผล 
ได้อย่างรวดเร็ว โดยสตาร์ทอัพน�าเทคโนโลยีมาพัฒนาการสร้างการตลาด
รูปแบบใหม่ ลดข้ั�นตอนที่เกิดจากคนกลาง ท�าให้ห่วงโซ่อุปทานสั�นลง และ
สนับสนุนเติมเต็มเศรษฐกิจชุมชน รวมทั�งสร้างความเข้้าใจการบริโภคข้อง
ลูกค้าโดยใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมต่างๆ มาร่วมสนับสนุน เพ่่อจัดการ
สินค้าคงคลัง ลดต้นทุนโลจิสติกส์ และการจัดการบรรจุภัณฑ์ที่ไม่ก่อให้เกิด
ข้ยะกับสิ่งแวดล้อม เป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพด้วยการส่งผลิตภัณฑ์สินค้า
เกษตรที่มีความสดจากฟาร์มถีึงม่อผู้บริโภค

นำยนฤศันส์ ธันวำรชร
หัวหน้าส่วนบริหารการลงทุน บริษัท อินโนสเปซ (ประเทศไทย) จ�ากัด
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ลดต้นทุนการผลิตเพิ่มรายได้ให้เกษตรกร	
ด้วียนวัีตกรรมด้านเทคโนโลยี
ในมุมมองข้องภาคเอกชน โครงการ AgTech4OTOP มุ่งเน้นการพัฒนา
สินค้าเกษตรกลุ ่มเกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่น ซึ่งสามารถีตอบโจทย์ความ
ต้องการข้องตลาดได้ เพราะมีความโดดเด่นด้านคุณภาพ การรักษาคุณภาพ
ให้คงที่ เป็นการสร้างมาตรฐานให้เป็นที่ยอมรับกับกลุ่มลูกค้าในระยะยาว
ตลาดต่างประเทศมีความต้องการสินค้าทางการเกษตรอีกมาก การเพ่ิม 
ช่องทางการข้ายให้สามารถีติดต่อส่่อสารได้สะดวกข้ึ�น และควรศึกษารูปแบบ
การข้ยายการส่งออกไปสู่ตลาดต่างประเทศ 

นำยองอำจ กิตติคุณชัย
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท ซันสวีท จ�ากัด (มหาชน)

สตาร์ทอัพด้านการเกษตร...สร้างนวีัตกรรม
พลิกโฉมการเกษตร
ความมุ่งมั่นข้องสตาร์ทอัพด้านการเกษตร ในการแก้ไข้ปัญหาทางการเกษตร
ตลอดห่วงโซ่มูลค่าเพ่ิม โดยการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและให้เกิดแนวทาง 
การแก้ไข้ปัญหาใหม่ๆ ในทางธุรกิจเกษตร ในโครงการ AgTech4OTOP  
ไม่ได้เป็นเพียงระบบตลาดออนไลน์ แต่มีการพัฒนาสินค้าด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมร่วมด้วย เช่น การสร้างตราสินค้า การบริหารจัดการเร่่องต้นทุน
และราคา ฯลฯ สตาร์ทอัพเกษตรในอนาคตมีโอกาสการเติบโตได้อีกมาก  
เห็นได้จากข้้อมูลการลงทุนปี 2020 ข้องกลุ่มร้านข้ายสินค้าเกษตรออนไลน์ 
(E-Grocery) ในต่างประเทศมีมูลค่าสูงถีึง 5.1 พนัล้านเหรยีญสหรฐั หรอ่ 
150 พันล้านบาท โครงการนี�จึงเป็นการเปิดโอกาสให้สตาร์ทอัพไทยได้ทดสอบ
ตลาดร่วมกับเกษตรกร เพ่่อเรียนรู้ประสบการณ์การสร้างตลาดให้สินค้า
ชุมชนเพ่ิมจ�านวนมากข้ึ�นและเติบโตอย่างต่อเน่่องต่อไป

นำงสำวมณฑำ ไก่หิรัญ
ผู้จัดการส่งเสริมนวัตกรรม 
ฝ่ายพัฒนาผู้ประกอบการนวัตกรรม
ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
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ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) หร่อ NIA 
ผนึกก�าลังกับพันธมิตรด�าเนินโครงการ AgTech4OTOP 
ร ่วมพลิกโฉมเศรษฐกิจชุมชนสู ่การเติบโตไปพร ้อมกับ 
สตาร์ทอัพสายเกษตร โดยได้รบัการสนบัสนนุจากคณะกรรมการ 
อ�านวยการหนึง่ต�าบล หนึง่ผลติภณัฑ์ แห่งชาต ิ ซึง่มสี�านกังาน 
ปลดัส�านักนายกรัฐมนตรี เป็นฝ่ายเลข้านุการ ที่ให้โอกาสและ
ให้การสนับสนุนการด�าเนินโครงการสร้างตลาดรูปแบบใหม่
จากสตาร์ทอัพด้านการเกษตรส�าหรับกลุ่ม OTOP เกษตร 
อัตลกัษณ์พ่�นถีิน่ อีกทั�งมหีน่วยงานพันธมติรได้แก่ กรมส่งเสรมิ 
การเกษตร กรมการพัฒนาชุมชน กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
เข้้ามาร่วมสนบัสนนุให้ค�าแนะน�า ความร่วมมอ่ และเป็นวิทยากร 

โดยโครงการนี�มีกลุ่มเป้าหมายเป็นสตาร์ทอัพด้านการเกษตร
ไทย (AgTech Startup) ที่มีแพลตฟอร์มตลาดเพ่่อ
เกษตรกร เพ่่อมุ่งสร้างสรรค์ตลาดรูปแบบใหม่ให้กับสินค้า 
OTOP เพ่่อพัฒนารูปแบบตลาดในการเช่่อมโยงระหว่างผู้ผลิต
สินค้าการเกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่นไปสู่ผู ้บริโภคให้สามารถี
ข้ยายผลและกระจายได้ในวงกว้างมากย่ิงข้ึ�น เช่น ระบบเจ้าข้อง
ร่วมผลิต ระบบการประมูลสินค้าเกษตร หร่อ E-biding ระบบ
ตลาดออนไลน์ หร่อ Marketplace และ ระบบการข้าย
ออนไลน์ส่งมอบให้ผู้บริโภคและธุรกิจเกษตร (B2B/B2C)

กลุ ่ม OTOP เกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่น จะเป็นชุมชนด้าน
การเกษตรกรจับคู่กับสตาร์ทอัพที่มีความเชี่ยวชาญด้านการ
พฒันาตลาดรปูแบบใหม่ๆ แล้วเรยีนรู ้ทดสอบ และใช้เคร่อ่งมอ่
ข้องสตาร์ทอัพในการพัฒนาหร่อต่อยอดธุรกิจสินค้าชุมชน 
ถี่อเป็นการพัฒนาตลาดรูปแบบใหม่ที่มีความพร้อมด้าน
เทคโนโลยีและเคร่อข้่ายในการท�างาน เพ่่อรองรับพฤติกรรม
การเปลี่ยนแปลงข้องผู้บริโภคในยุค New Normal ที่มีการ
สั่งซ่�อสินค้าผ่านระบบออนไลน์กันเพิ่มมากข้ึ�นให้

การด�าเนินโครงการน�าร่องกับ 10 สตาร์ทอัพด้านการเกษตร
ที่รูปแบบการสร้างตลาดรูปแบบใหม่ให้กับสินค้าเกษตร ที่ผ่าน
การคัดเล่อกได้แก่ 

ทั�งนี� กลุม่ OTOP เกษตรอัตลกัษณ์พ่�นถีิน่ ทีผ่่านการคัดเลอ่กน�าร่อง
จ�านวน 50 กลุ่ม ที่ครอบคลุมทั�ง 4 ภาค จ�านวน 28 จังหวัด  
39 ชนิดสินค้า โดยจะผ่านการอบรมให้เข้้าใจถีึงธุรกิจตลาดออนไลน์  
การใช้เทคโนโลยีเพิ่มประสิทธิภาพการเกษตร การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ตลอดห่วงโซ่การผลิต เพ่่อจุดประกายแนวทางการสร้างสรรค์ทาง 
การตลาด และการจัดการผลผลิตทางการเกษตรให้มีประสิทธิภาพ
สูงสุด

AgTech4OTOP
แพลตฟอร์มตลาด
เพื่อเกษตรกร

Introduction
บทน�า

อำรีฟำร์ม  
เช่่อมโยงทุกบุคลากร
ในภาคเกษตร 
ผลิตและข้ายได้อย่างย่ังย่น

โลเคิล อลอท  
การเช่่อมโยงการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตโดยชุมชน
สู่การบริโภคโดยชุมชน

ไฟด์ฟู้ด
วัตถีุดิบต้นทางราคาต้นทุน

เฮิิร์บ สตำร์ทเตอร์   
แพลตฟอร์ม พัฒนาสินค้าชุมชน
เกษตร ต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์
มูลค่าสูงออกสู่ตลาด

วีเดฟ  
Kaset Forecast 
ระบบมาตรฐาน การผลิตและ 
การตลาดพ่ชปลอดภัย

ฟำร์มโตะ 
สตาร์ทอัพ ระบบการร่วม 
เป็นเจ้าข้องผลผลิตง่ายๆ

มีแซ่ด
แพลตฟอร์มรวบรวม
สวนผลไม้คุณภาพ
ส่งตรงจากสวนถีึงลูกค้า

ครอปเปอร์ซ
Too Fast To Crop 
ทู ฟาส ทู ครอป
ข้ายผลผลิตล่วงหน้า

แฮิปปี้ โกรเซอร์  
ร้านข้ายข้องช�ายุคใหม่ 
น�าสินค้าจากเกษตรกร
สู่ผู้บริโภคในเม่อง

เนอเจอร์ฟู๊ด
แพลตฟอร์มข้ายสินค้า
เกษตรโดยตรงจากเกษตรกร
ถีึงผู้บริโภค
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จากนั�น เสริมสร้างศักยภาพเปิดมุมมองการสร้างเข้้าใจในการ
บริหารจัดการตลอดห่วงโซ่มูลค่าเพ่ิมข้องสินค้าเกษตร เพ่่อดึง
จุดเด่นน�าไปสู่การสร้างเคร่่องม่อทางตลาดที่เหมาะสมให้กับ
สินค้าเกษตร ตลอดจนภาพรวมการส่งสินค้าจากเกษตรกรถีึง
ผู้บริโภค 

หลังจากการอบรมเสริมสร้างศักยภาพ สตาร์ทอัพและกลุ่ม 
OTOP เกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่น เข้้าร่วมกิจกรรมบ่มเพาะและ
ร่วมพัฒนาสินค้าร่วมกัน เช่น การสร้างเร่่องราวให้กับสวน
หร่อผลิตภัณฑ์ การสร้างความแข้็งแกร่งให้กับตราสินค้าหร่อ
แบรนดิ�ง รวมถึีงการสร้างช่องทางการตลาดเช่่อมโยงกับ
ตลาดทั�งในระดับผู้บริโภค และกลุ่มธุรกิจ เช่น ร้านค้า โรงแรม
และกลุ่มแปรรูปธุรกิจเกษตร ตลอดจนสร้างตลาดต่างประเทศ 
ซึ่ งสตาร ์ทอัพที่ เข้ ้ าร ่วมโครงการฯ ทั� ง  10 ราย มี วิ ธี 
การท�างานและแนวทางการพัฒนาที่แตกต่างกัน โดยพิจารณา
จากปัญหาหร่อศักยภาพข้องเกษตรกรเป็นหลักด้วย ทั�งนี� 
เม่่อทั�งสองกลุ่มได้มาจับคู่กัน ท�าให้เกิดการพัฒนารูปแบบ 
ในการสร้างแนวทางการตลาดใหม่ๆ ที่เหมาะสมกับสินค้าหร่อ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างรวดเร็วข้ึ�น

ผลส�าเร็จที่เกิดข้ึ�นในโครงการได้มีการรวบรวมองค์ความรู้ และเป็น
ข้้อมูลกลางให้เกิดการเช่่อมโยงข้้อมูลระหว่างหน่วยงานภาครัฐ 
สตาร ์ทอัพ และ เกษตรกร รวมทั� ง จัดท�าหลักสูตรออนไลน ์ 
“AgTech4OTOP แพลตฟอร์มตลาดเพ่่อเกษตรกร” โดยมีวิทยากร
ผู้เชี่ยวชาญด้านการเกษตร เพ่่อส่งเสริมการเรียนรู้ให้กับเกษตรกร 
ส�าหรับกลุ่มเกษตรกรและผู้สนใจในธุรกิจเกษตรคนในรุ่นต่อๆ ไป  
ซึ่งการอบรมครอบคลุมตั�งแต่เริ่มต้นผลิตสินค้าเกษตร จนถีึงการท�า 
การตลาด ประกอบไปด้วย 6 กลุ่มการเรียนรู้ 1) แนะน�าโครงการ 
AgTech4OTOP 2) เกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่นและสิ่งบ่งชี�ทาง
ภูมิศาสตร์ 3) มาตรฐานสินค้าเกษตร 4) นวัตกรรมการเกษตร  
5) การบรหิารจัดการข้นส่งสนิค้าเกษตร และ 6) แนะน�า 10 สตาร์ทอัพ
ด้านการเกษตรที่มีความตั�งใจและมุ่งมั่นเข้้ามาช่วยเพิ่มช่องทางตลาด
ให้เกษตรกร ผู้สนใจสามารถีเข้้าไปทีเ่วปไซต์ https://agtech4otop.
nia.or.th

AgTech4OTOP ถี่อเป็นมิติใหม่ข้องการพัฒนาสินค้าเกษตร สินค้า
ชุมชน ร่วมกับคนรุ่นใหม่อย่างสตาร์ทอัพไทย เกิดเป็นโมเดลตัวอย่าง
ที่พร้อมในการข้ยายผลได้ต่อไป โดย สนช. และหน่วยงานต่างๆ  
รวมถีึงคณะท�างานโครงการฯ พร้อมร่วมสนับสนุนต่อยอดอย่าง 
เต็มที่  เพ่่อ ให ้ เกิดการเติบโตไปด ้วยกันทั� ง ธุรกิจสตาร ์ทอัพ 
ด้านการเกษตรและธุรกิจชุมชนได้อย่างย่ังย่น
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ALI	FARM

086-351 5868, 061-553 5588

www.foodnavigator.co

farmbook@qboxpoint.com

อำรีฟำร์ม เป็นแพลตฟอร์ม
กลไกเกษตรพำณิชย์ยุค 5G ท่ีเข้ำมำช่วย
1. รวบรวมค�าส่ังซ่�อสินค้าเกษตรจากผู้ซ่�อ อย่างห้างสรรพสินค้า โรงงาน โรงแรม ร้านอาหาร
2. จับคู่ให้เกษตรกรที่มีผลผลิตตรงความต้องการข้องผู้ซ่�อให้เกิดการซ่�อข้ายกัน
3. ช่วยให้เกษตรกรมีตลาดล่วงหน้าก่อนวางแผนการผลิต
4. ช่วยแก้ไข้ปัญหาราคาผลผลิตเกษตร และการผลิตสินค้าเกษตรล้นตลาด
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ระบบบริหารจดัการ(Supply	Chain)	เป็นแหล่งเช่่อมโยงต้นน�า้	กลางน�า้	และปลายน�า้ในภาคเกษตร	โดยท�าตลาดล่วีงหน้า
ให้เกษตรกรวีางแผนการผลิต	 ผู้ซ้่อสามารถค้นหาสินค้ารวีมถึงวีางแผนการซ้่อล่วีงหน้าท�าให้ได้สินค้า	 อย่างต่อเน่ือง	
และได้มาตรฐานโดยการใช้งานผ่าน	 Alifarm	 เช่่อมโยงผู้ซ้่อผู้ขายให้มาเจอกัน	 น�าพาโอกาสการค้าท่ีเติบโตไปด้วียกัน	
(Business	Matching)

Alifarm	 เป็นระบบท่ีท�าให้ผู้ซ้่อและผู้บริโภคสามารถตรวีจสอบข้อมูลสนิค้าย้อนกลับได้ตลอดกระบวีนการผลติและติดตาม
พชืผล	(Traceability)	ทุกขั�นตอนจนถงึมือผู้บริโภคสร้างควีามเช่่อมั�นและตรวีจสอบได้ท�าให้เกดิการสร้างเร่่องราวีของสนิค้า
ของเกษตรกร(Farm	story)	น�าพาไป	have	 fun	ถงึแหล่งผลติ	 เกษตรกรสร้างตวัีตนในโลก	digital	 ให้เกดิควีามจดจ�า	
ของแบรนด์ผ่าน	QR	CODE	
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ทุเรียนหมอนทองป่าละอูแท้ GI ต�าบลห้วยสัตว์ใหญ่ อ�าเภอ
หัวหิน จังหวัดประจวบคีรีข้ันธ์ ผลิตด้วยกรรมวิธีแบบเกษตร
อินทรีย์ เน่�อสัมผัสเป็นเอกลักษณ์ กลิ�นอ่อนไม่ฉุน เน่่่�อละมุน 
คงไว้ซ่่งเอกลักษณ์และคุณภาพข้องความเป็นทุเรียนป่าละอู

เดิมเกษตรกรข้ายแบบยกลูกยกลัง โดยคิดราคาตามน��าหนัก 
กล่องบรรจุเป็นเป็นลังทั่วไป ทีมงาน Alifarm ท�าการดึง 
อัตลักษณ์ที่โดดเด่นข้องเกษตรอินทรีย์ สินค้าทุเรียนป่าละอู
ออร์แกนิค ส่่อผ่านภาพลักษณ์ข้องบรรจุภัณฑ์ เพ่่อเพ่ิมมูลค่า
สินค้า และสามารถีป้องกันความเสียหายระหว่างข้นส่งก่อน 
ถีงึมอ่ลกูค้า ฉลากเป็นตวัช่วยในการส่่อเร่่องราวสนิค้าให้น่าสนใจ 
เพิ่มความน่าเช่่อถี่อ การมี QR CODE ท�าให้ลูกค้ารู้ที่มาข้อง
สินค้าและสามารถีสั่งพรีออร์เดอร์ล่วงหน้า  

เพ่อ่ข้ยายกลุม่ลกูค้าให้หลากหลายและข้ยายวงกว้างมากขึ้�น เรา
รวบรวมข้้อมลูเก่ียวกับทเุรยีนป่าละอู ส่่อสารลงบนแพลตฟอร์ม 
Alifarm เพ่่อเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ และสามารถี 
Matching คู่ค้าผ่านทางแพลตฟอร์ม เป็นการข้ยายลกูค้ากลุม่
ใหม่ๆ เพิ่มมากข้ึ�น 

ชูจุดเด่นของสินค้ำ
ต่อยอดภาพลักษณ์
ออร์แกนิคให้ชัดเจน

วีิสาหกิจชุมชนกลุ่มรักษ์ทุเรียน
ป่าละอู	จังหวีัดประจวีบคีรีขันธ์	
นายเชิงชาย	หอมดี		

ช่วงเริ่มโครงการผลผลิตยังไม่ออก จะเริ่มเก็บ
ผลผลิตได้ช่วง ก.ค. ทีมงานพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ไดน้า่สนใจ สวยงาม การตลาดระบบเปน็การจอง
ลว่งหนา้และการประชาสมัพนัธล์ว่งหนา้ ทมีงาน 
ให้ความรู้ด้านเทคโนโลยีการตลาดรูปแบบใหม่
ให้กับสมาชิกในกลุ่ม โดยลงระบบและจัดอบรม
เพ่่อสร้างความเข้้าใจ โครงการมีนโยบายที่ด ี
ช่วยพัฒนาระบบการตลาดให้เกษตรกรให้ม ี
ช่องทางการตลาดใหม่ๆ 

การดึงอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของเกษตรอินทรีย์	
สินค้าทุเรียนป่าละอูออร์แกนิค	ส่ือผ่านภาพ
ลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์	เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า	
และสามารถป้องกันควีามเสียหายระหวี่าง	
ขนส่งก่อนถึงมือลูกค้า	
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กำแฟออร์แกนิคดงมะไฟ 
สุนทรีย์ของคนรักสุขภาพ

พ่ชเศรษฐกิจที่มาแรงตอนนี� ค่อ “กาแฟดงมะไฟ” อ�าเภอสูงเนิน 
จังหวัดนครราชสีมา กาแฟอาราบิก้า ที่ปลูกแบบอินทรีย์ปลอด
สารเคม ี100% เน่่องจากพ่�นทีป่ลกูกาแฟดงมะไฟ เป็นแหล่งต้นน��า 
ได้รับการข้ึ�นทะเบียนรับรองเป็นสินค้า GI หร่อส่ิงบ่งชี�ทาง
ภูมิศาสตร์แล้ว เป็นแหล่งผลิตกาแฟรสเลิศข้องไทยอีกแห่งหนึ่ง 
มคีวามหอมเป็นเอกลกัษณ์ไม่เป็นรองใคร ด้วยปรมิาณคาเฟอีน 
เพยีง 1% ต่อน��าหนกั เน่อ่งจากแหล่งปลกูเราสงูกว่าระดบัน��าทะเล
น้อยจึงมีค่าคาเฟอีนต�่ามากๆๆ จึงถีูกใจคนรักสุข้ภาพ 

ทางชุมชนได้สร้างอาชีพให้เกษตรกรแบบย่ังย่น มีการด�าเนิน
การเกษตรแบบครบวงจร ตั�งแต่การปลูก เก็บเกี่ยว แปรรูป และ
บรรจุภัณฑ์ สามารถีผลิตเมล็ดกาแฟคั่วกลาง 100, 500 กรัม 
จ�านวน 1,000 ชุด /เด่อน และ กาแฟซองน��าหยดข้นาด 6 ซอง/
กล่อง จ�านวน 1,000 กล่อง/เด่อน โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
กาแฟอาราบิก้าและมะคาเดเมีย แบบประชาอาสา บ้านดงมะไฟ  
จังหวัดนครราชสีมา

วีิสาหกิจชุมชน
กาแฟอาราบิก้าและมะคาเดเมีย
แบบประชาอาสา	บ้านดงมะไฟ	
จังหวีัดนครราชสีมา
คุณนพดล	ม่วีงแก้วี		

ทาง Startup ได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยดึง 
อัตลักษณ์ออกมาได้โดเด่น ท�าให้สินค้าดูน่า
สนใจมากขึ้�น และการม ีQR CODE ท�าให้ลกูค้า
ได้รับรู้แหล่งที่มาและจุดเด่นข้องกาแฟดงมะไฟ 
ต่อไปลูกค้าน่าจะมีความหลากหลาย ได้กลุ่ม
ลูกค้ากลุม่คนรกัสขุ้ภาพ เน่อ่งจากสร้างการรบัรู้ 
ถีึงจุดเด่นสินค้า อยากให้จัดโครงการอย่าง 
ต่อเน่อ่งเพ่่อการพัฒนาด้านการเกษตรทีย่ั่งย่น 

แหล่งผลิตกาแฟรสเลิศของไทยอีกแห่งหน่ึง	
มีควีามหอมเป็นเอกลักษณ์ไม่เป็นรองใคร	
ด้วียปริมาณคาเฟอีนเพียง	1%	ต่อน�้าหนัก	

เน่ืองจากแหล่งปลูกเราสูงกวี่าระดับน�้าทะเลน้อย
จึงมีค่าคาเฟอีนต�่ามากๆๆ	จึงถูกใจคนรักสุขภาพ	

ทมีงานได้พัฒนาบรรจุภณัฑ์ให้ดเูรยีบหรพูรเีมีย่ม ช่วยเพิม่
มูลค่าสินค้า ดึงอัตลักษณ์ข้องสินค้ามาสร้างเร่่องราวให้
เป็นที่น่าสนใจ เพ่่อลงในแพลตฟอร์ม Alifarm ส่่อสารให้
กลุ่มลูกค้าที่รักสุข้ภาพ ได้รับรู้ข้้อมูลข้องกาแฟออร์แกนิค 
ดงมะไฟ ข้ายเป็นเมล็ดกาแฟ เป็นเมล็ดกาแฟที่ค่ัวสดบด
ใส่ซอง 
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ข้้าวสังข้์หยดเม่องพัทลุง GI ข้องชมรมอุตสาหกรรม
เกษตรอินทรีย ์แหลมทอง-ปันแต จังหวัดพัทลุง 
เป็นการการรวมกลุ่มเกษตรกรท�าข้้าวสังข้์หยดพัทลุง
ด้วยกระบวนการผลิตแบบชีวภาพ-อินทรีย์ 100%  
มีสมาชิกในกลุ่มประมาณ 20 ราย ด้วยคุณสมบัติที่
มากคุณค่าทางโภชนาการข้องข้้าวสงัข์้หยด น��าตาลน้อย 
ทานแล้วไม่อ้วน ไฟเบอร์สูง เป็นจุดเด่นที่ต้องสร้าง 
การรับรู้ต่อผู้บริโภค

เดิมเกษตรกรเน้นข้ายส่งข้้าวเปล่อกล็อตใหญ่ให้โรงสี 
หร่อกลุ่มพ่อค้า ครั�งละหลายตันแต่ได้ราคาไม่สูง เรา
ยังมีรูปแบบการตลาดลักษณะเดิมไว้ แต่ได้เพิ่มเติม
ข่้าวสารประชาสมัพนัธ์ผ่านแพลตฟอร์ม Alifarm เพ่่อ
ได้คู่ค้าใหม่ๆ รวมถีงึลกูค้ากลุม่คนรกัสขุ้ภาพ เป็นการ
เปิดกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ  

ข้ำวสังข์หยด 
ไฟเบอร์สูงยิ่งทานยิ่งดี
มีประโยชน์	

ชมรมอุตสาหกรรม
เกษตรอินทรีย์แหลมทอง-ปันแต	
จังหวีัดพัทลุง
คุณนิสารัตน์	สืบสาย			

ระบบ Alifarm ในการข้ายสินค้าในอนาคต 
โดยทีส่ามารถีม ีOrder ล่วงหน้าจากผู้ซ่�อ ช่วย
พัฒนาการตลาดให้เป็นระบบมากข้ึ�น กระจาย
ข้่าวสารให้เป็นที่รู้จักได้กว้างขึ้�น คิดว่าแนวโน้ม
ข้องยอดข้ายข้องฤดูเก็บเกี่ยวต้องเพิ่มข้ึ�นอย่าง
แน่นอน

นอกจากนี�เกษตรกรยังบรรจุข้้าวสารเป็นแบบถีุงละ 1 กิโลกรัม ซึ่ง
มักประสบปัญหาถีุงบรรจุรั่ว ข้าด ก่อนถีึงม่อลูกค้า เราจึงพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ใหม่ร่วมกับเกษตรกร โดยบนฉลากเกษตรกรต้องการ
มีรูปเด็ก 2 คน เพ่่อส่่อให้ทราบว่าค่อโรงนาหลานย่าแดง เน่่องจาก
ตลาดข้้าวมีการแข่้งขั้นสูง บรรจุภัณฑ์ต้องดึงความสนใจตั�งแต่แรก
เห็น ออกแบบเป็นเส่�อชาวนาคาดผา้ข้าวม้า มี QR CODE ส�าหรับ
การรองรับการข้ายออนไลน์ 

การสร้างความรับรู้ข้องผู้บริโภค เราสามารถีให้ลูกค้าสแกน QR 
CODE เพ่่อรับรู ้เร่่องราวข้องข้้าวสังข้์หยดเม่องพัทลุง ตั�งแต่ 
การผลิต พ่�นที่เพาะปลูกที่เป็นเกษตรอินทรีย์ จนถีึงการเก็บรักษา
ผลผลิตอย่างดีเยี่ยม เพ่่อส่งข้องคุณภาพดีสู่ผู้บริโภค
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ชาอู่หลงจตุลพล ชาคุณภาพระดับพรีเมี่ยม ผ่านการรับรองการผลิต 
GMP และ อย. ไม่ใส่วัตถีุกันเสีย ไม่แต่งกลิ�น รส สี สังเคราะห์ ว่าเป็น
ชาปลอดสารพิษ มีความหอมนุ่ม ด้วยการคัดสรรใบชาก้านอ่อน  
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายข้องรสชาติ เพ่่อเข้้าถีึง
ความต้องการข้องผู้บริโภค ผลิตและจัดจ�าหน่าย ใบชา อู่หลง มัทฉะ 
สูตรผสมกลิ�นดอกไม้ต่างๆ จนได้รสชาติที่แตกต่างและหอมนุ่ม ท�าให้ 
จตุลพลชาไทยมีเอกลักษณ์ไม่เหม่อนใคร

ด้วยคุณภาพที่แข้็งแกร่งอยู ่แล้วข้องสินค้า เราได้ร ่วมพัฒนาการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพ่่อให้ดูร่วมสมัย เน่่องจากการด่่มชาไม่ได้มี
เพียงกลุ่มผู้ใหญ่อีกต่อไป แต่วัยรุ่น คนท�างานหันมาด่่มชากันมากข้ึ�น 
บรรจุภัณฑ์จึงเป็นจุดแรกข้องการดึงดูดความสนใจกลุ่มลุกค้ากลุ่มนี� 
ที่จะเพิ่มกลุ ่มลูกค้าหลายช่วงวัยมากข้ึ�น รวมถีึงการสร้างเร่่องราว 
ลงแพลตฟอร์ม Alifarm เป็นการเพิ�มช่องทางการตลาดส�าหรับ 

ขยำยกลุ่มลูกค้ำหลำกช่วงวัย
ด้วียแพคเกจท่ีแตกต่าง	

บริษัทจตุพลชาไทย	
(ดอยแม่สลอง)	
จังหวีัดเชียงราย	
คุณฐิตาภา	ชีวีินเฉลิมโชติ

ทีมงานดึงอัตลักษณ์และความโดดเด่นข้อง
สินค้าส่่อออกมาได้ชัดเจน มีการอบรมและให้
ความรู ้เก่ียวกับการใช้ระบบในแพลตฟอร์ม 
Alifarm เพ่่อโปรโมทการข้ายสินค้าในอนาคต 

การ Matching ธุรกิจเพ่ิมอีกหนึ่งช่องทาง 
และการประชาสมัพันธ์ทีต่่อเน่อ่งผ่านส่อ่โชเชยีล 
ในช่องทางต่างๆ 
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ส้มโอข้าวใหญ่ภูตะวัน ส้มโอสายพันธุ์ข้าวใหญ่ ข้องกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
แม่บ้านเกษตรกร บางแคสามัคคี จ.สมุทรสงคราม มีจุดเด่นที่ไร้เมล็ด  
ได้รับมาตราฐาน Q และ OTOP 4 ดาว และมี GI ผลิตได้ปริมาณเฉลี่ย 
1 ตันต่อปี 

นอกจากจะข้ายหน้าสวน ยังมีการออกบูธ โดย QR CODE จ�าหน่าย
แบบลูกและแกะพร้อมทาน ดีไซน์สติ�กเกอร์ให้มี Tag OR CODE  
เพ่่อดูข้้อมูลสินค้าผ่าน farm Sky สร้างความมั�นใจว่าเป็นส้มโอคุณภาพ
พันธุ์แท้แน่นอน และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยให้ลูกค้าสะดวก
ในการหิ�วกลับบ้านมากข้้�น ทีมงานยังได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มี 
ความน่าสนใจ แข้็งแรง ยังมีแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจ
หลายแห่ง แต่ด้วยสถีานการณ์ โควิด 19 เราจ่งเริ�มต้นด้วยการร่วมกัน
พัฒนาออกแบบแบรนด์ข้องลูกค้าให้ชัดเจน เพ่่อให้สามารถีข้ายได้ราคา
เพิ�มข้้�นสร้างการรับรู้ให้กับเกษตรกรเพ่่อสามารถีใช้ระบบ Alifarm  
ในการข้ายสินค้าในอนาคต โดยที่สามารถีมี Order ล่วงหน้าจากผู้ซ่�อ 
เพ่่อสร้างรายได้ที่ยั�งย่นให้กับเกษตรกร รวมถีึงการประชาสัมพันธ์ 
ผ่านส่่อออนไลน์ เพ่่อสร้างฐานลูกค้าใหม่ๆ 

แค่สแกนก็ม่ันใจได้เลย...
ส้มโอขาวีใหญ่แท้จากสวีน

วีิสาหกิจชุมชน	
แม่บ้านเกษตรกร	
บางแคสามัคคี	
จังหวีัดสมุทรสงคราม
คุณอรทัย	แย้ม	ป๋�วี		 		

โครงการนี�ดมีากอยากให้มกีารจัดอย่างต่อเน่อ่ง 
เพ่่อเพิ่มความแข้็งแกร่งให้กลุ่มเกษตรกร ทาง 
Startup ให้ค�าแนะน�าได้ดีมาก และการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ดูเท่ ทันสมัย สามารถีสร้างมูลค่า
สินค้าสามารถีปรับให้ได้ราคาสูงข้้�น คิดว่าใน
ฤดูกาลหน้า ยอดข้ายคาดว่าจะเพิ�มสูงข้้�นได้ 
อย่างแนน่อน ข้องยอดข้ายข้องฤดเูกบ็เก่ียวตอ้ง
เพิ�มข้้�นอย่างแน่นอน

018 A G T E C H  4  OTOP



                          

ALI	FARM
ACTIVITY
•	 วิีสาหกจิชุมชนกลุ่มรักษ์ทเุรียนป่าละอู	จงัหวีดัประจวีบครีีขันธ์	นายเชิงชาย	หอมดี 
•	 วิีสาหกจิชุมชน	กาแฟอาราบก้ิาและมะคาเดเมยี	แบบประชาอาสา	บ้านดงมะไฟ	จงัหวีดันครราชสีมา	คุณนพดล	ม่วีงแก้วี
•	 ชมรมอุตสาหกรรม	เกษตรอนิทรีย์แหลมทอง-ปันแต	จงัหวีดัพทัลุง	คณุนสิารัตน์	สืบสาย
•	 บริษทัจตุพลชาไทย	(ดอยแม่สลอง)	จงัหวีดัเชียงราย	คณุฐิตาภา	ชีวิีนเฉลมิโชติ	
•	 วิีสาหกจิชุมชน	แม่บ้านเกษตรกร	บางแคสามคัค	ีจังหวีดัสมทุรสงคราม	คุณอรทยั	แย้มป๋�วี
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VDEV
KASET	FORECAST
ระบบมาตรฐานการผลิต
และการตลาดพืชปลอดภัย

KASET FORECAST คืออะไร
แพลตฟอร์มวิเคราะห์ความคุ้มค่าก่อนตัดสินใจลงทุนปลูกพ่ชแต่ละชนิดตามที่ตลาดต้องการ 
พร้อมข้ั�นตอนการปฏิบัติที่ดีให้ได้ตามมาตรฐาน พ่ชปลอดภัย GAP มีการท�างาน 2 กลไกหลัก 
ค่อ KASET TRACKING ติดตาม คาดการณ์ผลผลิตและตรวจสอบย้อนกลับ KASET DEAL 
เช่่อมโยงตลาดกับแหล่งผลิต

092-259 8929

www.facebook.com/vdevsoft

www.vdevsoft.co.th

peeradaa.b@Hotmail.co.th

Mooyong8
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เทรนด์สุขภาพ	 อาหารปลอดภัย	 เรียนรู้ข้ันตอนการผลิตเกษตรปลอดภัยท้ังหมด	 เก็บข้อมูล	 วิีเคราะห์และวีางแผน	
เพื่อประเมินผลและวีางแผนล่วีงหน้า	 บริหารการผลิตแต่ละแปลง	 บริหารสมาชิกลูกสวีน	 สร้างแพลตฟอร์ม	 Kaset	
Forecast	วิีเคราะห์ควีามคุ้มค่าก่อนตัดสินใจลงทุนปลูกพืชแต่ละชนิดตามท่ีตลาดต้องการ	พร้อมข้ันตอนการปฏิบัติ
ท่ีดีให้ได้ตามมาตรฐานพืชปลอดภัย	GAP	 ส่งเสริมการตลาดให้ไปได้ไกลกว่ีาเดิม	 ผ่านการเล่าเรื่องราวีสินค้าคุณภาพสูง	
ระดับพรีเม่ียม	เพิ่มควีามน่าเช่ือถือ	ให้เกิดการซ้ือซ�้า	
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“ส้มโอทับทิมสยาม” ได้รับการประกาศขึ้�นทะเบียนสิ่งบ่งชี�
ทางภูมิศาสตร์ หร่อ GI โดย ส้มโอบ้านบางดุก เป็นหนึ่ง
ในชุมชนที่ผลิตผลส้มโอทับทิมสยามปากพนัง จังหวัด
นครศรีธรรมราช ที่มีเน่�อส้มโอมีสีแดงเข้้มคล้ายสีทับทิม 
กลีบแน่น ผลโต ด้วยลักษณะภูมิศาสตร์สภาพดินข้อง 
ที่นี่จะมีแคลเซียมสูง เน่่องจากอยู่ไม่ไกลจากทะเล ท�าให้เม่่อ
มีการปลูกส ้มโอจะได ้รสชาติส ้มโอที่มีความเฉพาะ 
ไม่เหม่อนใคร รสหวานฉ�่า ไม่ฝาดไม่ข้มติดลิ�น กรอบนอก
นุ่มใน เมล็ดน้อย 

ทีม VDEV เป็นสตาร์ทอัพเกษตรที่มีเทคโนโลยีการ 
ตรวจสอบแปลงปลูกร่วมกับการสร้างตลาดให้เป็นที่รู้จักได้
แพร่กระจายมากข้ึ�น มาสร้างกระบวนการรบัรูใ้ห้กับเครอ่ข่้าย 
เพ่่อกลุ ่มเกษตรกรเห็นประโยชน์ข้องการบันทึกข้้อมูล
กิจกรรมแปลงที่ จากเดิมมีพ่�นที่ 700 ไร่ ได้ GI แล้ว 
เพียง 218  ไร่ ยังมีพ่�นที่ที่สามารถีสร้างผลผลิตได้อีกกว่า 
500 ไร่ เพ่อ่ให้กลุม่สามารถีวางแผนเพ่ิมปรมิาณผลผลผลติ
ได้มากข้ึ�นอย่างมีประสิทธิภาพ และลดต้นทุนการผลิต

ขยำยพื้นท่ีเพำะปลูก 
รองรับยอดขายในอนาคต

กลุ่มผลิตส้มโอบ้านบางดุก	
(ส้มโอทับทิมสยามปากพนัง)	
จ.นครศรีธรรมราช
คุณอัมพร	สวัีสดิ์สุข

จากการที่ได้ท�างานร่วมกับกลุ่ม VDEV ท�าให้
ยอดข้ายสูงขึ้�นมาก มีคนรู้จักสินค้าเรามากขึ้�น 
รูปลักษณ์ข้องกล่องบรรจุดูสวยงาม แนะน�า 
การใช้เทคโนโลยีเพ่่อเพ่ิมผลผลิตซึง่จะเป็นผลดี
ในระยะยาวเพิ่มช่องทางการข้ายออนไลน์ท�าให้
ได้กลุ่มลูกค้าหลากหลายยิ่งข้ึ�น

เดมิช่องทางการข้ายทางเกษตรกรมกีารข้ายส่งทางไปรษณย์ี 
กับหน้าร้านเท่านั�น เราได้เพิ่มช่องทางข้ายออนไลน์โดย
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ทีเ่หมาะสมกับการข้นส่ง ป้องกันความ
เสียหาย และท�า QR CODE เป็นการสร้างความมั่นใจแก่
ลูกค้า ซึ่งสามารถีตรวจสอบสินค้าได้จริงว่าส้มโอมาจาก
แหล่งผลติไหน แต่เน่่องจากระหว่างท�าโครงการประสบปัญหา
น��าท่วมหนักในรอบ 40 ปี ทีมจึงท�าแผนการตลาดรองรับ
ฤดูกาลถีัดไป ซึ่งส้มโอมีช่วงเวลาเก็บเก่ียวช่วงเมษายน  
ช่วงนี�ท�าแผนการตลาดเตรียมเสนอโปรโมชั่นผลักดันยอด
ข้ายช่วง 12  เด่อนนี�แบบมีส่วนร่วม 
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“มะพร้าวน��าหอม” อินทรีย์ ได้รับมาตรฐาน Earth Safe อินทรีย์วิถีีไทย 
เกษตรกรในชุมชน อ.ด�าเนินสะดวก จ.ราชบุรี มุ่งเน้นการท�าการเกษตร 
แบบอินทรีย์ ท�าให้ได้ผลผลิตผักและผลไม้ที่มีคุณภาพสู่ผู้บริโภค อย่าง
ซ่่อสัตย์ และจริงใจ สามารถีผลิตมะพร้าวน��าหอมได้ 9,600 – 115,200 
ผล/ปี 

การแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางเกษตรมีผลผลิตที่หลากหลายทั�งจ�าหน่าย 
น��ามะพร้าวน��าหอมแบบผลสด แบบบรรจุถีุง ข้ายเน่�อมะพร้าว วุ้นมะพร้าว 
ดังนั�นบรรจุภัณฑ์ต้องสามารถีเก็บรักษาสภาพสินค้าก่อนถึีงม่อผู้บริโภค
ให้ได้คุณภาพมากที่สุด เราท�าถีุงลามิเนต โฟรเซ่น เพ่่อช่วยรักษาสภาพ
สนิค้าให้รกัษาคุณภาพ สามารถีเก็บรกัษาน��ามะพร้าวให้คงคุณค่าจากสวน
ได้นานข้ึ�นในข้ณะข้นส่งก่อนถีึงม่อผู้บริโภค สามารถีท�าให้อุณหภูมิเย็นได้
เร็วข้ึ�นสินค้าจึงคงความสดใหม่

รักษำคุณภำพสินค้ำ
จากต้นทางสู่ปลายทาง	

วีิสาหกิจชุมชนผัก
และผลไม้ด�าเนินสะดวีก
(มะพร้าวีน�้าหอม)	
จ.ราชบุร	ี	
คุณนวีลลออ	เทอดเกียรติกุล

ทีมงานได้แนะน�าการวางแผนทรัพยากรบุคคล
ให้เหมาะสมกับงาน และยังสร้างเร่่องราวสินค้า
ให้มีความน่าสนใจ และโปรโมทสินค้าหลาย 
ช่องทางทั�ง facebook, Instagram มีการ
จ�าหน่ายสินค้าผ่านแพลตฟอร์ม VDEV เพ่่อ
เพิ�มช่องทางทางด้านการตลาด นอกจากนี�บรรจุ
ภณัฑ์ยังสามารถีเก็บรักษาสินค้าให้คงคุณภาพ
ความสดใหม่จนถีึงม่อลูกค้า

การออกแบบแบรนด์เพ่่อสร้างความแข้็งแกร่ง 
ชูความเป ็นมะพร ้าว สร ้างเ ร่่องราว และ
ประชาสัมพันธ์ ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย อาทิ 
facebook, Instagram การเพ่ิมช่องทาง 
การจ�าหน่ายสินค้าออนไลน์ น�าสินค้าเข้ ้า 
ห ้างสรรพสินค้า และโรงแรม ร ้านอาหาร  
งานจัดเลี�ยง ให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างข้วาง
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ชูจุดเด่นสินค้ำ
เพื่อสร้ำงควำมเช่ือม่ัน
ในการเพิ่มผลผลิต	

ข้้าวเจ๊กเชยเสาไห้มีผลผลิตออกมาในแต่ละปีไม่มากนัก ประมาณ 6 ตัน 
ต่อปี (พ่�นที่ 15 ไร่) แต่ด้วยคุณลักษณะพิเศษ ค่อเป็นข้้าวพันธุ์ดั�งเดิม 
ซึ่งเป็นพันธุ์แท้ มีคุณค่าทางอาหารสูง เราได้รวมกลุ่มเกษตรกรเพ่่อส่งต่อ
ข้้อมูลและน�าพันธุ์ข้้าวให้กับกลุ่มเกษตรกรที่สนใจ เพ่่อเป็นการข้ยายพันธุ์
ข้้าวเจ๊กเชยเสาไห้มากข้ึ�น เป็นการเพิ่มผลผลิตเพ่่อรองรับการตลาดใน 
ระยะยาว โดยเราต้องสร้างความเช่่อมั่นในเกษตรกรด้านการตลาด 

นอกจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เราได้หาข้้อมูลในการพัฒนา
สินค้าเพ่่อแปรรูปที่หลากหลาย เป็นการต่อยอดการตลาดและเพิ่มมูลค่า
ข้องสินค้า เน่่องจากข้้าวเจ๊กเชยเสาไห้เป็นข้้าวที่มีแร่ธาตุสูง สินค้ามีจุดเด่น
ด้านสุข้ภาพ เราจะชูจุดเด่นส่วนนี� แล้วน�าไปแปรรูปเป็นโจ๊กเพ่่อสุข้ภาพ 
เป็นต้น 

เราให้ความรู้กับกลุ่มเกษตรกรเก่ียวกับประโยชน์ข้องเทคโนโลยี ให้เห็น
ประโยชน์ข้องการใช้ application ข้อง VDEV สตาร์ทอัพที่ร่วมด�าเนิน
ในโครงการ ด้วยการบันทึกข้้อมูลกิจกรรมแปลง เช่น ปัจจุบัน 15 ไร่ 
ผลผลิต (ข้้าวสาร) 6.7 ตัน/ปี (เป้าหมายในปี 2564 : ข้ยายพ่�นที่ปลูก
เป็น 30  ไร่ และเพิ่มจ�านวนสมาชิก เพ่่อให้ได้ข้้าวสาร 15 ตัน/ปี) ให้กลุ่ม
สมาชิกเกษตรกรเห็นภาพและสามารถีวางแผนเพิ่มปริมาณผลผลผลิต 
ได้มากข้ึ�นอย่างมีประสิทธิภาพ     

วีิสาหกิจชุมชนข้าวี
เจ๊กเชยเสาไห้
ต�าบลหนองควีายโซ	
จ.สระบุร	ี
คุณนายสมพร	ท่วีมโชติ

ทีมงานได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ออกมาดูดี
สวยงามระบุ GI เพ่ิมสติ๊กเกอร์ QR code 
ตรวจสอบกระบวนผลติเพ่อ่ป้องกันการแอบอ้าง
ว่าเป็นผลผลติจากแหล่งอ่่น และให้ความรูเ้ก่ียว
กับการตลาดรูปแบบใหม ่  โดยผลักดัน 
ยอดข้ายแบบ Pre order ลูกค้าสามารถีจอง
ผลผลิตล่วงหน้าได้ มีการวางแผนการข้ายและ
ช่วยก�าหนดราคาข้ายส่ง ข้ายปลีกหน้าร้าน และ
การเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ Line OA, 
Facebook การส่งสินค้าเข้้าห้างสรรพสินค้า 
ถีงึแม้จะยังไม่ถีงึฤดผูลผลติ แต่เราอยากให้มกีาร
จัดท�าโครงการดีๆ แบบนี�ออกมาเร่่อยๆ 
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“ทุเรียนป่าละอู” ต�าบลห้วยสัตว์ใหญ่ อ�าเภอหัวหิน จังหวัด
ประจวบคีรีข้ันธ์ ที่มีตามคุณภาพมาตรฐาน ได้รับการ 
ข้ึ�นทะเบียน GI ทุเรียนป่าละอูคุณภาพดี กลิ่นอ่อน  
เน่�อละเอียดแห้ง เมล็ดเล็ก ก้นแหลม ด้วยสภาพที่เป็น
ป่าดิบช่�น มีฝนตกชุก ในฤดูฝนจะมีน��าไหลบ่า พัดพาแร่ธาตุ
อาหารมาเติมให้กับพ่�นที่การเกษตร เหมาะอย่างย่ิงส�าหรับ
การปลูกผลไม้ ส่งผลให้มีเอกลักษณ์เฉพาะข้องสินค้า 
ทั�งรสชาติจากแหล่งพ่�นที่ปลูก

เน่่องจากทุเรียนป่าละอู เป็นสินค้าที่มี ช่่อเสียงเป็นที่
ต้องการข้องตลาดอยู่แล้ว แต่จะเจอปัญหาการแอบอ้าง
ทุเรียนพันธ์อ่่นว่าเป็นทุเรียนป่าละอู จากการที่ต่างคน 
ต่างท�าแต่ละพ่�นที่ ดังนั�นเราจึงมองไปที่ต้นน��าเกษตรกรที่
ปลูกทุเรียนป่าละอู ประชาสัมพันธ์ให้กลุ ่มเกษตรกรที ่
ปลูกทุเรียนป่าละอู มารวมกันเพ่่อท�าคิวอาร์โค้ดลงบน 
ฉลาก แบบ ระบุ Serial  เพ่่อป้องกันทุเรียนจากแหล่งอ่่น
มาแอบอ้าง เป็นการสร้างความมั่นใจแก่ผู ้บริโภคว่าได้
ทุเรียนป่าละอูจากแหล่งเกษตรกรจริงทั�งคุณภาพและ 
สายพันธุ์ เม่่อเราสร้างความประทับใจแก่ลูกค้าได้จะเกิด
การซ่�อซ��า 

สร้ำงควำมเช่ือมั่น
แก่ผู้บริโภค	
เพื่อกระตุ้นยอดขาย

วีิสาหกิจชุมชนทุเรียนสวีน	
ป.ป่าละอู	จ.ประจวีบคีรีขันธ	์
นายศิวีกภณ	รัตนรุ่งเรือง
		
จากทีเ่คยข้ายปลกี-ข้ายส่งหน้าสวน ทมี VDEV 
ไดเ้พิ�มชอ่งทางทางดา้นการตลาดแบบใหม่ๆ  และ
การท�าสติ�กเกอร์ QR code ตรวจสอบที่ลงถีึง
กระบวนผลิต แบบ ระบุ Serial ท�าให้สินค้าเรา
ไม่ โดนแอบอ้างมั�นใจทั� งคนซ่�อและคนข้าย 
ได้ปร ะ โยชน์ ข้องการ ใช้  “Kaset t rack 
application” บนัทกึข้้อมลูกจิกรรมแปลง เพ่อ่
ใหก้ลุม่สามารถีวางแผนเพิ�มปริมาณผลผลผลติ
ได้มากข้้�นและมีประสิทธิภาพ อยากให้โครงการ
จัดต่อไปเร่่อยๆ มีบ่อยๆ

การสร้างแบรนด์ให้แข้็งแกร่งข้ึ�น แม้ว ่าแบรนด์เค้าจะ
แข้็งแกร่งอยู่แล้วมีลูกค้าจองกันล่วงหน้า แต่เราวางแผน
การเพิ�มปริมาณผลผลิตให้มากข้้�นและมีประสิทธิภาพ 
ด้วยการบันทึกข้้อมูลกิจกรรมแปลงที่มีในปัจจุบัน เพ่่อ
สร้างผลผลตินอกฤดกูาลเพ่อ่สร้างรายได้ให้มากข้้�น รวมถีงึ
ลดต้นทุนการผลิตและบริหารจัดการอย่างการวางแผนการ
ข้นส่งไม่ไม ่สินค้าเสียหายและจะสามารถีลดค่าข้นส่ง 
ได้อย่างไร จึงออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถีเก็บรักษา
คุณภาพจนถีึงม่อผู้บริโภค เพ่ิมช่องทางการตลาดผ่านการ
ข้ายออนไลน์ จากเดิมที่เกษตรกรข้ายหน้าสวนและออกบูธ 

เรายังเพ่ิมการข้ายแบบจองผลผลิตล่วงหน้า ผ่านช่องทาง 
Kasetdeal Market Place ซึ่งเป็นหนึ่งใน application 
ข้องสตาร์ทอัพ VDEV จัดกิจกรรมโปรโมชั่นผลักดัน 
ยอดข้ายแบบ Pre order ในกิจกรรมวัน “วันดอกทุเรียน
บวนสะพรั่ง ที่สวน ป.ป่าละอู” ช่วงเด่อน ก.พ. 2564  
นอกจากนี�เราเตรียมท�า MOU กับสมาคมทุเรียนและ 
ผลไม้ส่งออกในอนาคตอันใกล้ 

ท�าคิวีอาร์โค้ดลงบนฉลาก	แบบ	ระบุ	Serial		
เพื่อป้องกันทุเรียนจากแหล่งอื่นมาแอบอ้าง	
เป็นการสร้างควีามม่ันใจแก่ผู้บริโภควี่าได้ทุเรียน
ป่าละอูจากแหล่งเกษตรกรจริง
ท้ังคุณภาพและสายพันธุ์	
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“หมากเม่า” อ.ภูพาน จ.สกลนคร จัดจ�าหน่ายไวน์ และ น��าหมากเม่า 
ก�าลังการผลิต ในส่วนข้องสินค้ามีจุดเด่น ราคาไม่แพง และ บรรจุภัณฑ์ 
ที่ดีอยู่แล้ว สิ่งที่ต้องเน้น ค่อ ยอดข้าย และเพ่ิมฐานการผลิตเพ่่อรองรับ
การตลาดในอนาคต เน่่องจากหมากเม่าวิสาหกิจชุมชนภูพานเคร่่องด่่ม 
(น��าหมากเม่าสกลนคร) มีผลผลิตจ�านวนค่อนข้้างจ�ากัด ก�าลังการผลิต 
จ�านวน 20,000 ข้วดต่อปี เรามองว่ามีการรวมกลุ่มสมาชิกเกษตรกร
ที่ปลูกหมากเม่า จะช่วยเพ่ิมศักยภาพการผลิตให้เพียงพอต่อการน�า
ไปแปรรูป เพ่่อให้มีผลผลิตรองรับผู้บริโภคได้มากข้ึ�น ให้เกษตรกรในพ่�นที่ 
เห็นประโยชน์ จากการใช้ application kasettrack ข้องสตาร์ทอัพ 
VDEV ให้สามารถีวางแผนการเก็บเก่ียวผลสดตามฤดูกาลได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ

เราได้สร้างแบรนด์ให้แข้็งแกร่งข้ึ�น โดยการส่่อสารให้ทราบประโยชน์ข้อง
น��าหมากเม่า ไวน์หมากเม่า สร้างเร่่องราวให้น่าสนใจและเพิ่มโปรโมชั่น
จากที่ดีอยู่แล้ว ให้มีการซ่�อซ��า เช่นการจัดท�าเป็นกระเช้ารองรับเทศกาล
ต่างๆ การสะสมคะแนนส�าหรับการซ่�อในราคาที่คุ ้มค่าย่ิงขึ้�น และ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ รองรับตลาดพรีเมี่ยมส�าหรับไวน์หมากเม่า บรรจุ
กล่องส�าหรับมอบเป็นข้องข้วัญในโอกาสพิเศษ และโปรโมทแบรนด ์
ให้เป็นที่รู ้จัก 

การที่สามารถีรวมกลุ ่มสมาชิกเกษตรกรผู ้ปลูกหมากเม่า ท�าให ้
รวบรวมซ่�ออุปกรณ์เทคโนโลยี IOT smart farm ควบคุมการให้น��า
พ่ชอัตโนมัติ แก่เกษตรกรสมาชิกกลุ่มเกษตรกรให้สามารถีส่งผลผลิต
ได้มาตรฐาน มีคุณภาพ สามารถีส่งข้ายได้ต่อเน่่องตามเวลาที่ก�าหนด 
โดยเป้าหมายเราในเบ่�องต้นจะสามารถีเพ่ิมผลผลิตให้ได้ถีึง 40,000 
ข้วดต่อปี

ขยำยฐำนกลุ่มสมำชิก 
เพิ่มก�าลังการผลิต

ภูพานเครื่องดื่ม
(น�้าหมากเม่าสกลนคร)
จ.สกลนคร	
คุณเกรียงไกร	นาคสวัีสดิ์

การมีกลุ ่มสมาชิกเกษตรกรท�าให ้ เรารู ้ จัก 
เพ่่อนผู้ประกอบการหมากเม่ามากขึ้�น ได้รู้จัก
เทคโนโลยีใหม่ๆ ทีจ่ะเพ่ิมผลผลิต แอพพลิเคชัน่ 
KASETTRACK’ โดย สตาร์ทอัพ VDEV 
ท�าให้บันทึกกิจกรรมแปลงเพ่่อวางแผนการ
ผลิตและผลผลิตได้มาตรฐานยิ�งข้้�น นอกจากนี�
บรรจุภัณฑ์สินค้าดูสวยงามดูดีมีราคามากข้้�น 
มีช่องทางการข้ายที่เพิ�มมากข้้�น หลากหลาย 
รูปแบบต่างไปจากเดิม

การรวีมกลุ่มสมาชิกเกษตรกร
ท่ีปลูกหมากเม่า	จะช่วียเพิ่มศักยภาพ
การผลิตให้เพียงพอต่อการน�าไป
แปรรูปเพื่อให้มีผลผลิตรองรับ
ผู้บริโภคได้มากข้ึน	

026 A G T E C H  4  OTOP



VDEV
KASET	
FORECAST
ACTIVITY

•	 กลุ่มผลิตส้มโอบ้านบางดุก		
(ส้มโอทับทิมสยามปากพนัง)	จ.นครศรีธรรมราช

•	 วีิสาหกิจชุมชนผัก	และผลไม้ด�าเนินสะดวีก		
(มะพร้าวีน�้าหอม)	จ.ราชบุร	ี	

•	 วีิสาหกิจชุมชนข้าวี	เจ๊กเชยเสาไห	้	
ต�าบลหนองควีายโซ	จ.สระบุรี

•	 วีิสาหกิจชุมชนทุเรียนสวีน	ป.ป่าละอู	จ.ประจวีบคีรีขันธ์
•	 ภูพานเคร่่องดื่ม	(น�้าหมากเม่าสกลนคร)	จ.สกลนคร
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CROP
PERZ
เพรำะกำรเกษตรคือหน่ึงต้นเหตุส�ำคัญ
ท่ีปล่อยก๊ำซเรือนกระจกข้ึนสู่ช้ันบรรยำกำศ

093-317 1414

www.toofasttocrop.com

toofasttocrop@gmail.com

TOO FAST TO CROP (ทู ฟาส ทู ครอป) แพลตฟอร์มการข้ายผลผลิตที่จะช่วยให้ 
เกษตรกรข้ายผลผลิตออกแบบเหมาสวน ด้วยความตั�งใจข้องเราที่จะวางข้ายผลผลิตทางการ
เกษตรที่ “ยังไม่พร้อมเก็บเก่ียวเท่านั�น!” “มันเร็วเกินไปที่จะเก็บเกี่ยวผลผลิต” แต่ “ไม่เร็วเกินไป
ที่จะข้ายผลผลิต”ประสบการณ์การซ่�อข้ายผลผลิตรูปแบบใหม่ที่จะให้ผู้ซ่�อสามารถีสั�งจองผลผลิต
คุณภาพในราคาที่ถีูกกว่าตลาดทั�วไปได้แบบล่วงหน้า และเม่่อถีึงระยะที่ผลผลิตอร่อยที่สุด 
เกษตรกรก็จะเก็บเก่ียวอย่างระมัดระวังพร้อมท�าการส่งมอบผลผลิตคุณภาพผ่านบริการข้นส่ง 
ที่เหมาะสมเพ่่อให้ถีึงม่อลูกค้าอย่างปลอดภัย ทั�งนี� TOO FAST TO CROP (ทู ฟาส ทู ครอป)
เรามีจุดประสงค์เพ่่อสนับสนุนให้ผู้บริโภคในยุคปัจจุบันได้“กิน-ใช้ ผลผลิตตามฤดูกาล” อันเป็น
หนึ่งในวิธีการกินอย่างยั�งย่น(SUSTAINABLE EATING) ไปพร้อม ๆ  กับการเปลี่ยนพฤติกรรม
การซ่�อแบบล่วงหน้า เพ่่อเป็นการ สนับสนุนช่องทางการหารายได้ที่มั�นคงให้กลับสู่อาชีพเกษตรกร
อีกครั�ง
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สินค้าเกษตรล้นตลาด	ราคาผลผลิตตกต�่า	เราสร้างแพลตฟอร์มระบบจัดหาผลผลิตทางการเกษตร	ส่งเสริมให้
เกษตรกรเป็นผู้ประกอบการ	 โดยให้เกษตรกรสามารถเข้าถึงข้อมูลควีามต้องการของตลาด	 เม่ือมีผู ้ ซ้ือโพสต์
ควีามต้องการสินค้า	ระบบจะแจ้งเตือนไปยังเกษตรกรท่ีมีผลผลิตตรงกับลูกค้า	เม่ือเกษตรกรแจ้งราคาระบบจะ
ท�าการ	Matching	ให้สามารถซ้ือขายได้โดยตรง	ท�าให้เกษตรกรสามารถวีางแผนการเพาะปลูก	เพื่อให้ได้ผลผลิต
ท่ีตรงกับควีามต้องการได้	ท้ังยังสามารถก�าหนดราคาสินค้าได้เอง		
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ข้้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ GI แหล่งปลูกข้้าวทุ่งสัมฤทธ์ิครอบคลุมพ่�นที่
จังหวัดนครราชสีมา ข้อบเข้ตพ่�นที่การปลูกข้้าวหอมมะลิทุ ่งสัมฤทธ์ิ 
ครอบคลุมพ่�นที่ 14 อ�าเภอ ได้แก่ อ�าเภอคง อ�าเภอจักราช อ�าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ อ�าเภอชุมพวง อ�าเภอโนนแดง อ�าเภอโนนสูง อ�าเภอ 
บัวลาย อ�าเภอสีดา อ�าเภอบัวใหญ่ อ�าเภอเม่องยาง อ�าเภอประทาย 
อ�าเภอพิมาย อ�าเภอล�าทะเมนชัย และอ�าเภอห้วยแถีลง ข้องจังหวัด
นครราชสีมา เป็นพ่�นที่ที่มีล�าห้วยไหลผ่าน พ่�นดินมีความอุดมสมบูรณ์
เหมาะสมต่อการปลูกข้้าวโดยเฉพาะข้้าวหอมมะลิ 105 โดยมีกลุ ่ม
วิสาหกิจชุมชนศูนย์ข้้าวชุมชนบ้านโนนกระสัง รวมกลุ่มในการผลิต 
ข้้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ

สินค้าข้องเกษตรกรมีคุณภาพสูง ได้รับการรับรองมาตรฐาน GAP 
มั่นใจได้ถีึงคุณภาพและความปลอดภัยจากสารเคมีและผู้บริโภคข้้าว 
มาตรฐานที่ได้รับ: เกษตรอินทรีย์ (Organic Thailand) รวมไปถีึง
ชุมชนมีการแปรรูปข้้าวทุ่งสัมฤทธ์ิเป็น สบู่เหลวฝักข้้าว สบู่เหลวข้้าว
หอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ สบู่ก้อนข้้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ แชมพูอัญชันและ
มะกรูด ข้้าวเปล่อกหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ ข้้าวข้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ

แม้จะมีความหลากหลายข้องสินค้า แต่ยังข้าดความน่าสนใจ เรามองว่า 
การรีแบรนด์ และรีแพกเกจจิ�ง  เพ่่อให้ดูทันสมัย จะดึงดูดความสนใจ
ลูกค้า และสร้างการรับรู ้แก่ผู ้บริโภคทราบถีึงข้ั�นตอนการผลิตเป็น
เกษตรอินทรีย์ เป็นสินค้าออร์แกรนิก อีกทั�งพ่�นที่ทุ่งสัมฤทธ์ิที่มีชั�นหิน
เกล่อรองรับอยู่ด้านล่างข้องพ่�นที่ ท�าให้ข้้าวมีเมล็ดเรียวยาว มีกลิ่น
หอมตามธรรมชาติ เราได้ออกแบบฉลากที่สามารถีให้ลูกค้ารับรู้ได้เลย
ว่าเป็นสินค้าข้องโคราช และประชาสัมพันธ์ผ่านส่่อโซเชียล และเพิ่ม 
ช่องทางการข้ายออนไลน์ และเปิดการพรีออร์เดอร์สินค้าเพราะการได้
ทานข้้าวสดใหม่ย่ิงมีคุณค่าทางสารอาหารสูง ท�าให้เกษตรกรมีรายได้ 
ทันทีเม่่อเริ่มปลูก 

แบรนด์น้ีท่ีภูมิใจ
ของชุมชนคนทุ่งสัมฤทธิ์

วีิสาหกิจชุมชน
ศูนย์ข้าวีชุมชนบ้านโนนกระสัง	
คุณนรินทร์	เท่ียงสันเทียะ

เรามีสมาชิกเกษตรกรจ�านวนมาก การข้าย
ข้ ้ าวเปล่อกเป ็นหลักได ้ราคาไม ่ดี  ท� า ให ้
พัฒนาการแปรรูปสินค้า การที่ Startup มา
พัฒนาแบรนด์ ท�าให้สินค้าข้ายได้ราคาที่สูงขึ้�น 
เพิ่มช่องทางการข้ายออนไลน์ได้กลุ ่มลูกค้า
กลุ ่มใหม่ๆ และไอเดียการเปิดจองผลผลิต 
ล่วงหน้ายังสร้างความมั่นคงทางรายได้ให้
สมาชิก เป็นโครงการที่ดีมากประทับการตลาด 
และการประชาสัมพันธ์สินค้ามาก

อยากให้คนในชุมชนมีรายได้
ควีามเป็นอยู่ดี	และมีควีามภูมิใจ

ในการเป็นคนทุ่งสัมฤทธิ	์
เพราะพื้นท่ีน้ีในโคราช

เป็นพื้นท่ีประวัีติศาสตร์ของย่าโม
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ลดต้นทุนจำกรูปแบบ
กำรขำยเดิม
เพิ่มผลก�าไรท่ียั่งยืน

ทั�งส ้มโอและน��าตาลมะพร้าว จ.สมุทรสงคราม GI เป ็นการผลิต 
ตามธรรมชาติ น��าตาลมะพร้าวเป็นน��าตาลแท้ สินค้ามีคุณภาพ ไม่มี
สารพิษ สารกันบูด ผลิตจากทรัพยากรธรรมชาติ มีรสชาติดีและ 
มีกลิ่นหอม บรรจุภัณฑ ์มีตราย่ีห ้อที่ จ� า ได ้ง ่ าย ได ้รับมาตรฐาน 
OTOP 4 ดาว ข้องวิสาหกิจชุมชนแม ่บ ้านเกษตรกรดาวเร่อง 
จ.สมุทรสงคราม

จากการได้ทราบปัญหาข้องเกษตรกร เกี่ยวกับการข้ายที่ผ ่านการ
ออกบูธตามที่ต ่ างๆ ต ้องจ ้างรถีข้นสินค ้า เข้ ้ ามาข้ายหลายรอบ  
ค่าข้นส่งที่ราคาสูงจึงเพิ่มต้นทุนการข้ายจึงเหล่อก�าไรต่อครั�งไม่มากนัก 
เราพัฒนาการตลาดใหม่ สร ้าง QR CODE ลูกค้าสามารถีลง 
รายละเอียดสถีานที่จัดส่ง เบอร์โทร เม่่อกลับถีึงสวนก็แพคสินค้าส่ง 
ตามออร์เดอร์ เกษตรกรไม่ต้องเสียต้นทุนไปกับการจัดรถีข้นส่ง และ 
ลดป ัญหาการจดที่อยู ่ ไม ่ครบถี ้วนอย ่างที่ผ ่ านมา การพัฒนา 
ด้านการบริหารจัดการ ท�าให้เกษตรกรสามารถีลดต้นทุนสินค้าเหล่อ 
ผลก�าไรมากข้ี�น ไม่สะดวกทั�ง 2 ฝ่าย ลูกค้าเองก็สะดวกไม่ต้อง 
หิ�วส้มโอหนัก แต่ได้รับถีึงหน้าบ้านเลย 

วีิสาหกิจชุมชน
เกษตรกรดาวีเรือง	
จ.สมุทรสงคราม
คุณสุรินทร์	แก้วีมณี

แม้ในช่วงแรกเราจะค่อนข้้างกังวลในการข้าย
สินค้าออนไลน์อยู่มาก เพราะเป็นสิ่งใหม่ที่
เรียนรู ้ ทาง Startup ให้ความรู ้และสร้าง
แพลตฟอร์มที่เข้้าใจง่าย ท�าให้ในชุมชนมีความ
เข้้าใจการตลาดรูปแบบใหม่แถีมได้ลูกค้ากลุ่ม
ใหม่ๆ ในระยะยาวถี่อเป็นช่องทางการข้ายที่
สะดวก ต้นทุนต�่า 

นอกจากนี�เราพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่สามารถี
บรรจุได ้  1/2/4/6 ลูกต ่อกล ่อง เ พ่่อ
สะดวกในการข้นส ่ง  และสร ้ าง เ ร่่องราว
สินค้าให้น่าสนใจ เพ่่อให้ลูกค้าได้รู้จักมากขึ้�น
ผ่านช่องทางส่่อโซเชียล ท�าให้ได้ช่องทางการ
ซ่�อข้ายกลับลูกค้ากลุ ่มใหม่ และได้รายได้
ต ่อหน่วยที่ดีกว่าช ่องทางเดิม และลูกค้า 
ยังสามารถีจองสินค ้าล ่วงหน ้าผ ่านทาง
ออนไลน์ได้ด้วย
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มีดีท่ีธรรมชำติ...
ชูจุดแข็งสร้างจุดขาย

มะพร้าวลุงแดง วิสาหกิจชุมชนมะพร้าวน��าหอมจังหวัดฉะเชิงเทรา  
(สวนลุงแดง) เน้นข้ายมะพร้าวน��าหอม เป็นการรวมกลุ่มเพ่่อแก้ไข้
ปัญหาข้องเกษตรกรในพ่�นที่ โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากมะพร้าว  
สง่จ�าหนา่ยยงั Modern Trade และจ�าหน่าย มะพร้าวน��าหอม (ผลสด)  
น��ามะพร้าวนมสด (บรรจุข้วด) ผลไม้แช่อ่ิม รวมทั�งเปิดการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรอีกด้วย เป็นการตลาดที่ธรรมชาติสร้าง และข้ายด้วย
ธรรมชาติ

เดิมสวนมะพร้าวลุงแดง เปิดข้ายแบบคาเฟ่บริการอาหารและเคร่่องด่่ม 
มีเคร่่องด่่มสูตรพิเศษ เช่น กาแฟน��ามะพร้าว ทั�งยังเปิดสวนให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว มีกิจกรรมพายเร่อชมร่องสวนมะพร้าวน��าหอม ดังนั�นใน 
ช่วงโควิด-19 สวนข้องคุณลุงเจอผลกระทบหนักมาก 

จากการข้ายหน้าสวน และข้ายส่งเข้้าห้างสรรพสนิค้า ชาวบ้านไม่ได้คิดแบรนด์
ด้วยเข้้าใจว่ามีช่่อสวนก็พอแล้ว ทีม Cropperz เข้้ามารีแบรนด์  
ให้สินค้ามีเ ร่่องราว ประชาสัมพันธ์ลงส่่อโซเชียล และเพิ�มช่องทาง 
การตลาด B2B ผ่านร้านอาหาร โรงแรม รวมถีึงการข้ายออนไลน์ และ
การพรีออร์เดอร์สินค้า ท�าให้มีลูกค้าหลากหลายเพิ�มมากข้้�น

วีิสาหกิจชุมชน
มะพร้าวีน�้าหอมฉะเชิงเทรา	
คุณวีรพจน์	กุศลสงเคราะห์กุล

แมจ้ะเปน็ชว่งทีย่งัไมถ่ีงึฤดกุาลเกบ็เก่ียวผลผลติ 
แต่มีการตลาดปูทางน�าแล้ว ซ่่งมีหลายช่องทาง
ที่จะท�าให้ลูกค้ารู้จักเราเพิ�มมากข้้�น คาดว่าการ
ข้ายในฤดูกาลหน้ายอดข้ายน่าจะเพิ�มข้้�นมาก 
กว่า 20% เป็นโครงการที่ดีสร้างแนวทางใหม่ๆ 
ให้ประกอบอาชีพและพัฒนาตัวเอง
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ศูนย์เรียนรู้รำชำแห่งผลไม้ 
เมืองแห่งทุเรียนปราจีนบุรี

ทุเรียนปราจีนบุรี มีช่่อเสียงได้รับการข้ึ�นทะเบียนสินค้า GI มีจ�านวน
มากถีึง 7 สายพันธุ์ แบ่งเป็นทุเรียนพันธุ์การค้าค่อ ทุเรียนพันธุ ์
ก้านยาว พนัธ์ุหมอนทอง พันธ์ุชะน ีพันธ์ุกระดมุทอง และทเุรยีนสายพนัธ์ุ 
พ่�นเม่อง ประกอบด้วย ทุเรียนพันธุ์กบชายน��า พันธุ์ชมพูศรี และพันธุ์
ก�าปั่น เรียกว่า เป็นเม่องแห่งทุเรียน รสชาติดีมีคุณภาพ

กลุ ่มปรับปรุงคุณภาพไม้ผล ต�าบลดงขี้�เหล็ก สามารถีข้ายผลผลิต 
ได้ดีมาโดยตลอด เป็นเพราะทางกลุ่มได้มีโมเดลการท่องเที่ยวฟาร์มด้วย 
ผู้ที่มาเที่ยวล้วนแล้วแต่ซ่�อผลไม้กลับเป็นส่วนใหญ่ มีตลาดการข้ายส่ง 
และจะเพ่ิมช่องทางการข้ายออนไลน์ นอกจากนี�ทางกลุ่มจัดให้เป็นฟาร์ม
เรียนรู้ โดยจัดอบรมการปลูกทุเรียน จัดกิจกรรมเผยแพร่ความรู้เร่่อง
การปลูกดูแลจัดการสวนทุเรียนอย่างครบวงจร ให้แก่เกษตรกรที่สนใจ
หร่อกลุ ่มนักท่องเที่ยว  สามารถีซ่�อตั๋วเข้้าชมฟาร์ม เป็นรายได้อีก 
ช่องทางที่สามารถีกระจายให้กับชุมชนได้อย่างต่อเน่่อง 

เรามาพัฒนาเร่่องข้องแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ ให ้แน ่นหนาแข้็งแรง  
ช่วยให้เกษตรกรสามารถีจ�าหน่ายสนิค้าได้ในราคาสงูข้ึ�น เพ่อ่เป็นการสร้าง 
รายได้ให ้กับชุมชนและท้องถีิ่นในระยะยาว รวมถีึงสร ้างเร่่องราว 
ผลักดันให้เกิดการซ่�อสินค้าออนไลน์มากข้้�น เพิ�มการรับรู้การใช้ 
เทคโนโลยีแก่กลุ่มเกษตรกร ให้มีแอพพลิเคชัน

กลุ่มปรับปรุงคุณภาพไม้ผล	
ต�าบลดงข้ีเหล็ก	จ.ปราจีนบุรี
คุณมนัส	ฮวีดจึง

ประทบัใจการให้ข้้อมลู การออกแบบสนิค้าดมีาก 
จากการที่ Startup มาร่วมพัฒนาการตลาด
ออนไลน์ มีเร่่องราวที่สนใจลงในแฟนเพจ และ
แพลตฟอร์มการตลาด เริม่มคีนตดิต่อสอบถีาม 
อยากสั่งซ่�อสินค้ามาจ�านวนมาก ทั�งที่ยังไม่ถีึง
ฤดูกาลผลผลิต คิดว่ายอดข้ายเพิ่มข้ี�นมาก
แน่นอน
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สับปะรดภูแล ที่มีต้นก�าเนิดสายพันธุ์และปลูกในพ่�นที่ต�าบลนางแล 
จังหวัดเชียงราย ฮััก ณ เชียงราย  เป็นฟาร์มออแกนิกส์ เจ้าข้องไร่ซ่่ง
ช่่นชอบการท�าข้นม อยากท�าข้นมโฮัมเมด อยากชูจุดเด่นข้องผลิตภัณฑ์
ท้องถีิ�นมาเพิ�มมูลค่า โดยมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีอายุในการ 
รับประทานยาวนานข้้�น รว่มกับมหาวทิยาลัยแมฟ่า้หลวง และมหาวิทยาลัย 
ราชภฏัเชียงราย เป็นทีม่าข้องการแปรรปูสบัปะรดเป็นพายสบัปะรด ท�าจาก
สับปะรดภูแลทั�งลูก ถีูกโอบกอดด้วยความรักจากชาวเชียงรายค่อ  
แป้งพายที่อยู่รอบนอก Twoheart Oneproduct จากคนท�าข้นม 
“ฮัักนะภูแลพาย” ที่สามารถีย่ดอายุข้องสินค้า และยังสามารถีส่ง
ผลิตภัณฑ์ไปจ�าหน่ายยังพ่�นที่อ่่นที่ห่างไกลได้มากข้้�น 
 
ค�าว่าโฮัมเมดค่อมีการใช้กันเยอะ จะท�าอย่างไรให้ดูแตกต่าง เราได้สร้าง
เร่่องราวความน่าสนใจจากตัวบุคคลที่เป็นเจ้าข้องสวนที่มีฝีม่อการท�า
ข้นม และสินค้าจากสวนสับปะรดภูแล สู่การแปรรูปสิ่งที่มีเพ่่อเพิ่มมูลค่า 
จึงรีแบรนด์เป็น Local Bakery ช่่อครอบคลุมถีึงการใช้วัตถีุดิบท้องถีิ่น 
และสัมผัสได้ถีึงบรรยากาศ และธรรมชาติข้องชนบท เป็นการรีแบรนด์
ให้สินค้ามีความร่วมสมัยและน่าสนใจย่ิงข้ึ�น 

นอกจากนี�ได้เพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์  และการตลาดแบบ B2B 
ส่งตามร้านข้นม ร้านข้องฝาก โรงแรม ร้านอาหาร และออกบูธแสดง
สินค้า เป็นการข้ยายโอกาสในตลาดใหม่ๆ และได้กลุ่มลุกค้าที่หลากหลาย
เพิ่มข้ึ�น 

ฮิักนะภูแลพำย 
Local	Bakery	

ฮัก	ณ	เชียงราย	จ.เชียงราย	
คุณปริศนา	ค�าขอด

Startup เข้ ้ามาร่วมพัฒนาสร้างช่องทาง 
การข้ายทางส่่อออนไลน์ โดยมีเร่่องราวในการ
ส่่อสารกับผู้บริโภคลงในแฟนเพจ ท�าให้เป็นที่
รู ้ จักมากขึ้�น อนาคตคาดว่าจะสร้างรายได้
มากกว่าช่องทางเดมิ และเพิม่รปูแบบการตลาด
แบบจองผลผลิตล่วงหน้าเพ่่อสร ้างความ
มั่นคงทางรายได้

สินค้าจากสวีนสับปะรดภูแล	
สู่การแปรรูปส่ิงท่ีมีเพื่อเพิ่มมูลค่า	
จึงรีแบรนด์เป็น	Local	Bakery	

ช่ือครอบคลุมถึงการใช้วีัตถุดิบท้องถิ่น	
และสัมผัสได้ถึงบรรยากาศ	
และธรรมชาติของชนบท	
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CROP
PERZ
ACTIVITY

•	 วีิสาหกิจชุมชน	ศูนย์ข้าวีชุมชนบ้านโนนกระสัง	
•	 วีิสาหกิจชุมชน	เกษตรกรดาวีเร่อง	จ.สมุทรสงคราม
•	 วีิสาหกิจชุมชน	มะพร้าวีน�้าหอมฉะเชิงเทรา
•	 กลุ่มปรับปรุงคุณภาพไม้ผล	ต�าบลดงข้�เหล็ก	จ.ปราจีนบุรี
•	 ฮัก	ณ	เชียงราย	จ.เชียงราย	
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LOCAL	
ALOT
โลเคิล อลอท เป็นการน�าเทคโนโลยีมาช่วยสร้างประสบการณ์ที่ดี ในการเล่อกซ่�อผลิตภัณฑ์
เป็นการเพ่ิมคุณค่าในการสนับสนุนสินค้า  OTOP อย่างเป็นรูปธรรม และการตระหนักถึีงคุณค่า
ข้องสินค้าชุมชน ซึ่งถี่อเป็นสิ่งที่แสดงวัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจนความศรัทธาอันแรงกล้า  
ท่ีส่บทอดต่อกันมา ร่วมกับจัดกิจกรรมทางการตลาดอย่างต่อเน่่อง ทั�งบนโลกออนไลน์  
ออฟไลน์เพ่่อให้กลุ่มเป้าหมายจดจ�าและกลับมา สนับสนุนสินค้า OTOP อย่างต่อเน่่อง

กำรเช่ือมโยงกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน
ผลิตโดยชุมชน สู่กำรบริโภคของชุมชน

089-490-3565

www.facebook.com/LocalAlot

www.localalot.com 

info@localalot.com

@localalot
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สินค้าเกษตรกรมีมากมาย	 แต่ช่องทางท่ีจะเข้าถึงสินค้าด้านการเกษตรมีน้อยมาก	 เพื่อให้คนเห็นคุณค่าของสินค้า
เกษตร	 โดยพฒันาบรรจุภัณฑ์ให้สะดดุตาบนโลกออนไลน์	 และสร้างเรือ่งราวีสินค้าส่ือถงึวีฒันธรรม	 ประเพณ	ี ตลอดจน
ศรัทธาอันแรงกล้าท่ีสืบทอดกันมา	 ท�าการตลาดผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย	 เป็น	 one	 stop	 service	 และปรับขนาด	
สินค้าให้เหมาะสมกับควีามต้องการของผู้คนในชีวีิตวิีถีใหม่	และพัฒนาสินค้าใหม่เพื่อสามารถสร้างรายได้ให้เกษตรกร
ได้อย่างต่อเน่ือง
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กล้วยไข้่ก�าแพงเพชร GI ผลไม้อัตลักษณ์พ่�นถีิ่น อ�าเภอข้าณุ 
วรลักษณ์ จังหวัดก�าแพงเพชร เน่่องจากมีพ่�นที่ในการปลูกกล้วย
ไข้่กว่า 60 ไร่ สามารถีสร้างผลผลิตกล้วยไข้่ได้มากถึีง 60,000 
กิโลกรัม/เด่อน จึงเกิดการรวมกลุ่มข้องสมาชิกชมรมเกษตร 
วิถีีธรรมชาติ มารวมกันท�ากระยาสารทกล้วยไข้่ ประมาณ 20 
กิโลกรัม/เด่อน

กระยาสารทกล้วยไข่้ตาก ชมุชนท�าข้ายเป็นกล่อง ปรมิาณต่อกล่อง
ค่อนข้้างเยอะกนินานร่วมเดอ่น เรามองว่าจะท�าอย่างไรให้เหมาะกับ
การทานต่อครั�ง ความเหนยีวและรสชาตหิวานทานยากน่าจะไม่เป็น
ที่นิยมในตลาด เพ่่อปรับสินค้าให้เข้้ากับเทรนด์ปัจจุบัน จึงปรึกษา
กับทางชุมชนถี้าเปลี่ยนสินค้าเป็นกาโนล่ากล้วยตากน่าจะดี โดย 
ลดความหวาน และผสมธัญพ่ชกับกล้วยไข้่ตากบรรจุซอง 1 ชิ�น
ส�าหรบัการทานในแต่ละครั�ง อ่ิมท้องและได้สขุ้ภาพ เป็นข้องทานเล่น
จะสามารถีข้ยายกลุ่มลูกค้าที่รักสุข้ภาพ ได้ฐานลูกค้ากว้างข้ึ�น 

กล้วยไข่กำโนล่ำบำร์ 
ก้าวีทันเทรนด	์
ยอดขายเพิ่มพูน

ชมรมเกษตรวิีถีธรรมชาติ	
จ.ก�าแพงเพชร
คุณสานิตย์	จิตต์นุพงศ์

ภาพลักษณ์สินค้าเปลี่ยนไปมากดูพรีเมี่ยม 
สามารถีข้ยายสู ่ชุมชน ให้ชุมชนมีส่วนร่วม 
มากขึ้�น บรรจุภณัฑ์ยังเก็บสนิค้าได้นาน และการ
เพิม่ช่องทางการข้ายออนไลน์ท�าให้ได้กลุม่ลกูค้า
หลากหลายยิ่งข้ึ�น

ทมีงานข้องโลเคิลอะลอท ให้ความรูเ้ร่อ่งกาโนล่า 
ข้ั�นตอนการท�า ปรากฏว่าท�าง่ายและต้นทุน 
ถีูกกว่ากระยาสารท แต่ก�าลังผลิตข้องชุมชนมี
ค่อนข้้างจ�ากัดและยังไม่มีมาตรฐานเราเลยคุย
กับทาง Partner ที่เป็นโรงงานรับผลิตสินค้า
ชุมชนที่สามารถีการันตี มาตรฐาน อย. ให้กับ
สินค้าข้องชุมชนได้ และสามารถีจัดเซ็ตสินค้า
เป็นกระเช้าโดยเพิ่มแยมกล้วยไข้่เพ่่อสร้าง
มูลค่าสินค้า สามารถีข้ายพ่วงสินค้ากาโนล่า
บาร์กล้วยไข้่ กระยาสารทกล้วยไข้่ สามารถี
ต่อยอดการข้าย B2B เข้้าห้างสรรพสินค้า 
โรงแรมได้ด้วยในระยะยาว
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ข้้าวก�่าล้านนา GI พะเยา (ข้้าวล่มผัว) บ้านต�๊าพระแล จังหวัดพะเยา  
ที่มีการรวมกลุ่มเกษตรกรในพ่�นที่ มีสมาชิก 49 คน มีพ่�นที่เพาะปลูก
เป็นข้้าวล่มผัว 500 ไร่ ข้้าวหอมมะลิ 100 ไร่ และข้้าวก�่าล้านนา 20 ไร่ 
รวมพ่�นที่เพาะปลูกประมาณ 700 ไร่ โดยเน้นการเพาะปลูกอย่างมี
คุณภาพ ให้มีผลผลิตต่อไร่สูง ต้นทุนต�่า เป็นการผลิตข้้าวคุณภาพอย่าง
ครบวงจร

ข้้าวก�่าล้านนา เป็นสินค้าเกษตรคุณภาพดี มีหลากหลายทั�งข้้าวก�่า
ข้้าวสาร ชาใบข้้าว ข้้าวรีทอร์ต (ข้้าวพร้อมทาน) ผ่านการได้รับรางวัล 
และมีรายงานผลการวิจัย จึงสร้างความเช่่อมั่นแก่ลูกค้า แต่จะท�าอย่างไร
ให้ผู้บรโิภครูว่้าข้้าวชนดินี�มดีกีว่าทีเ่หน็ ข้้าวก�า่ล้านนา ถีอ่เป็นจ้าวแห่งข้้าว 
มีคุณค่าทางอาหารสูง และช่วยลดความดัน ลดเบาหวาน เรียกว่า 
ย่ิงทานสุข้ภาพย่ิงดีขึ้�น เดิมเกษตรกรท�าข้ายใส่ถี้วยพลาสติกใสๆ พร้อม
ทานทั่วไป แน่นอนว่าลูกค้าจะไม่รู้เลยว่านี่ค่อข้้าวอะไร มีดีอะไรบ้าง

เราได้พัฒนา Packaging เพ่่อให้มีมูลค่าเพ่ิมข้ึ�น สามารถีจ�าหน่าย 
ได้ราคาทีส่งูข้ึ�น จัดท�าเป็นแบบผลติภณัฑ์พร้อมทาน ท�าการตลาดออนไลน์
ในกลุ่มลูกค้ารักสุข้ภาพ สร้าง Story ให้เป็นที่รู ้จักเพ่ิมขึ้�น อยากให้
ชุมชนมีช่องทางการจัดจ�าหน่ายเป็นข้องตัวเอง เราได้ท�า Line my shop 
รับออร์เดอร์เองไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง และสามารถีข้ายแบบ B2B 
หร่อท�ากระ เช ้ าป ี ใหม ่ส ่ ง ให ้องค ์กรใหญ่ๆ เป ้ าหมายส�า คัญค่อ  
ให้เกษตรกรมีพ่�นฐานที่มั่นคง เข้้าใจการท�าช่องทางการตลาดออนไลน์ 
การพัฒนาสินค้า 

ข้ำวแดงดอย 
ทานดีได้สุขภาพ	Healthy	
Easy	High	quality

วีิสาหกิจชุมชนกลุ่มชาข้าวีก�่า	
(ข้าวีลืมผัวี)	แบรนด์ข้าวีสร้างสุข	
จ.พะเยาภายใต้	
คุณอุไรวีรรณ	ภู่วัีตร

ผลติภณัฑ์ข้้าวพร้อมทานได้พฒันา Packaging 
เริม่ทดลองเข้้าสูต่ลาด โดยสามารถีก�าหนดราคา
ได้สงูขึ้�น จากการพฒันาให้ข้้าวดพูรเีมีย่มขึ้�น และ
การสร้างส่่อโซเชียลท�าให้มีกลุ่มลูกค้ามากข้ึ�น
และหลากหลายที่รู้จักสินค้าเรามากข้ึ�น

ข้าวีก�่าล้านนา	
ถือเป็นจ้าวีแห่งข้าวี

มีคุณค่าทางอาหารสูง	
และช่วียลดควีามดัน	ลดเบาหวีาน	

เรียกวี่ายิ่งทานสุขภาพยิ่งดีข้ึน	
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ข้้าวสายน��าแร่ สินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่น จังหวัดล�าปาง โดย
ชุมชนเกษตรในต�าบลแจ้ซ้อน ทั�ง 4-5 หมู่บ้านมารวมกันปลูกข้้าว
อินทรีย์ น��าแร่แจ้ซ้อนในอุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน ไหลมาบรรจบกับ
แม่น��ามอญ ในบริเวณอุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน ไหลมาตามทุ่งนา 
ถี่อว่าธรรมชาติผสมสายน��าแร่ ซึ่งเป็นที่มาข้องข้้าวสายน��าแร่ 
แจ้ซ้อน ซึ่งถี่อว่าแจ้ซ้อนเป็นความโชคดี ข้องเกษตรกรที่มีน��าแร่ 
มาเป็นส่วนส�าคัญในการเพาะปลูก 

ในช่วงแรกเกษตรกรได้พูดถีึงปัญหาที่เกิดข้ึ�นจากการข้ายข้้าว  
ว่าระหว่างการข้นส่งก่อนถีึงม่อลูกค้ากล่องสินค้ามักแตกเสียหาย 
เราจึงเริ่มจากการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ให้แน่นหนา แข้็งแรง ซึ่งในแง่
การข้ายข้้าวก็ค่อข้้าวลูกค้าไม่ได้รู้สึกแตกต่าง เราจะสร้าง Story 
เพ่่อให้เกิดความต่างได้อย่างไร พอเห็นช่่อข้้าวเลยคิดว่าน่าจะดึง
จุดเด่นข้องพ่�นที่ปลูกข้้าวที่ได้น��าแร่มาเป็นส่วนผสมในการท�านา 
ดังนั�นภายในกล่องจึงบรรจุข้้าวและน��าแร่แจ้ซ้อนลงไปด้วย เม่่อ
ลูกค้าได้รับและหุ่งด้วยน��าแร่เพ่ิมคุณประโยชน์ข้องข้้าว จึงเพิ่ม
ความน่าสนใจและเป็นที่จดจ�า  

น�าจุดเด่นข้องสภาพภูมิศาสตร์มาสร้าง Storytelling ให้ลูกค้า
เห็น คุณค ่ าและ คุณประ โยชน ์ ข้องข้ ้ าว อินทรีย ์  จากการ
ประชาสัมพันธ์และโฆษณาผ่านช่องทางออนไลน์ให้คนรู้จักมากข้ึ�น 
ได้ท�าแผนการตลาด B2B น�ามาจัดเป็นชุดข้องข้วัญปีใหม่ และชุด
ข้องข้วัญพรีเมี่ยม เพ่่อมอบในโครงการต่างๆ 

ข้ำวสำยน�้ำแร่แจ้ซ้อง
ข้าวีดีนครล�าปาง

สหกรณ์การเกษตร
ห้างฉัตร	จ�ากัด
สหกรณ์การเกษตร	
เมืองปาน	จ�ากัด	
จ.ล�าปาง
คุณธนกฤตย	พินธิสืบ

หลังจากที่ Local A lot Startup ได้สร้าง
แฟลตฟอร์มออนไลน์ และออกงานจัดแสดง
สินค้า เพ่่อข้ยายฐานลูกค้าท�าให้เราเป็นที่รู้จัก
มากขึ้�น ทางจังหวัด และทางหน่วยงานข้องรัฐ 
ให้การสนบัสนนุเกษตรกรเพ่่อส่งเสรมิการปลูก
ข้้าวสายน��าแร่แจ้ซ้อนภายในชุมชนกันมากข้ึ�น 
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ทุเรียนภูเข้าไฟศรีสะเกษ GI ได้รับการข้้�นทะเบียน GI 3 สายพันธุ์ 
ได้แก่ หมอนทอง ชะนี ก้านยาว ซ่่งปลูกบนพ่�นที่แหล่งดินภูเข้าไฟ
ดินดีอุดมด้วยแร่ธาตุ ท�าให้ทุเรียนมีรสชาติที่แตกต่างจากที่อ่่น 
กรอบนอก นุ่มใน หวานละมุนลิ�น กลิ�นไม่ฉุน วิสาหกิจชุมชน
เกษตรไม้ผลต�าบลภูเงิน มีสมาชิกทั�งหมด 76 คน สามารถีสร้าง
มาตรฐานการผลิตผลไม้ให้สู่ระดับ GAP ซ่่งกรมวิชาการเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้รับรองผลไม้ทุกชนิดจากพ่�นที่
ต�าบลภูเงิน เป็นผลไม้...สินค้าเกษตรปลอดภัย

เดิมเกษตรกรท�าการข้ายทุเรียนภูเข้าไฟแบบรับเหมา โลละ 100 
ข้ายส่งห้างโลละ 200  แต่ห้างไปข้ายต่อได้ราคาเพิ่มข้ึ�นอีกเท่าตัว 
เกษตรกรอยากมีช่องทางที่ท�าก�าไรแบบนั�นบ้าง เราเริ่มพัฒนา 
ที่บรรจุภัณฑ์เพ่่อเพิ�มมูลค่า สร้างเพจ Facebook ลงข้่าวสาร 
ให้ลูกค้ารับรู้เป็นระยะ เช่น ตอนนี�ทุเรียนออกดอกแล้ว จะเริ�ม 
พรอีอร์เดอร์เม่อ่ไหร่ ต้องประชาสมัพนัธ์บ่อยๆ ทเุรยีนเป็นทีต้่องการ
ข้องตลาดอยู่แต่จะท�าอย่างไรให้ลูกค้าสั่งจากเรา ก็น�า Story ที่เรา
สร้างเป็น Content ลงประชาสัมพันธ์ซ��า

ทุเรียนภูเขำไฟ 
ก็ดินมันดี
กินกี่ทีก็อร่อย

วีิสาหกิจชุมชนเกษตรไม้ผล
ต�าบลภูเงิน	จ.ศรีสะเกษ
คุณศุภลักษณ์	สาลีเกิด

Local A lot Startup ท�าระบบ Pre Order 
Online ให ้ กับสวนทุ เรียนท�าให ้ชุมชนม ี
ช่องทางการข้ายและกลุ่มลูกค้าเป็นข้องตัวเอง
โดยไม่จ�าเป็นต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง ในระยะ
ยาวได้ผลก�าไรที่มากข้้�น ให้ผู้บริโภคสามารถี
กินได้ง่ายข้้�นแล้ว มีวิธีการกิน วิธีการปลอก 
และมีค�าแนะน�าบอกเล่าถีึงแหล่งที่มา ท�าให้
สินค้าดูพรีเมี่ยมและน่าสนใจยิ�งข้้�น

เน่่องจากสินค้าเป็นหนามแหลม ดังนั�นกล่อง
บรรจุต้องแข้็งแรง แน่นหนา ซับกระแทกให้
สินค้าถีึงม่อลูกค้าในสภาพที่สวยงามไม่หัก
ช�ารุด นอกจากนี�เราท�ารูปแบบการเตรียมระบบ
พรีออร์เดอร์ เพ่อ่รองรบัฤดกูาลทีก่�าลงัจะมาถีงึ 
และเพิ่มช่องทางการจัดจ�าหน่ายแบบ B2C  
เป็นหลัก และจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่่อ 
ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนควบคู่เพ่่อให้ได้กลุ่ม
ลูกค้าหลากหลายย่ิงข้ึ�น
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ไร่ชา 101 ดอยแม่สะลอง ถี่อก�าเนิดข้ึ�นมากว่า 20 ปีแล้ว ในช่่อ บริษัท 
ชาด ี101 จ�ากัด โดยมพี่�นทีป่ลกูชาอู่หลง GI และอู่หลงก้านอ่อน 350 ไร่  
ผลผลิตชาที่เก็บเก่ียวได้วันละประมาณ 1,200 กิโลกรัม มีข้ายส่งและ
ข้ายปลีกให้กับผู้บริโภค โดยหน้าร้านประจ�าตั�งอยู่ด้านหน้าโรงงาน ที่มอง
ออกไปเห็นไร่ชาสวยงาม มีการแสดงศิลปะการชงชาให้ด่่มฟรี ซึ่งการได้
ชิมชาอุ่นๆ นี� ส่งผลให้หลายคนหลงในรส โดยเฉพาะช่วงเข้้าสู่ฤดูหนาว 
ถี่อเป็นฤดูกาลท่องเที่ยว จะมีชาวไทย ต่างชาติ เดินทางมาเน่องแน่น และ
นักด่่มชาทั�งหลายต่างซ่�อหาติดม่อกลับบ้าน

คุณภาพสินค้าข้องเกษตรกรมีคุณภาพสูง สภาพภูมิศาสตร์ดี ค่อ
นอกจากปลูกผลผลิตยังสามารถีเป็นแหล่งท่องเที่ยวท�าให้สามารถีเพ่ิม
ช่องทางการตลาดที่หลากหลาย แต่เดิมเกษตรกรเน้นข้ายส่งชาอู่หลงเป็น 
B2B ท�าให้แบรนด์ข้องเค้าไม่ชัดเจน ลูกค้าซ่�อชาเป็นลอตใหญ่ไปติด
แบรนด์ตัวเอง ท�าให้ลูกค้าไม่ทราบที่มาข้องชาว่านี่เป็นชาอู่หลงบนดอย
ที่เชียงรายนะ เราจึงเริ่มต้นจากการ Rebranding และสร้าง Story 

นอกจากนี�ได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ จากที่เป็นซองกระดาษทั่วไป เรา
ออกแบบเป็นกล่องเซ็ตชามีถี้วยชาคู่ไปกับชาอู่หลงคุณภาพ ส�าหรับมอบ
เป็นข้องข้วัญในเทศกาลต่างๆ หร่อจะซ่�อเดี่ยวเป็นแบบกล่องชาโลหะ เพ่่อ
เพ่ิมมูลค่าให้ดูพรีเมี่ยม และแตก Product Line ใหม่ๆ มากข้ึ�น เพ่่อ
ตอบสนองความต้องการข้องผู้บริโภคสมัยใหม่ เช่น ชานม 3 IN  1 ชง
กับน��าเย็นหร่อน��าร้อนก็ได้ ลูกอมชาอู่หลง เป็นลูกเล่นที่สามารถีข้ายพ่วง 
และสามารถีวางได้หลากหลายช่องทาง เป็นตลาดที่กว้างมาก

เสพศิลป์ 
รื่นรมย์บรรยำกำศ
ผ่านชาอู่หลง		

บริษัท	ชาดี	101	จ�ากัด	
จ.เชียงราย	
คุณศนิสา	ลู

ได้พัฒนาสินค้าหลายด้าน ทั�งบรรจุภัณฑ์  
ช่องทางการประชาสัมพันธ์ พัฒนาสินค้าใหม่ๆ 
เพ่อ่ต่อยอดในตลาดทีก่ว้างขึ้�น และได้พนัธมติร
ร่วมในการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าข้องสินค้า  
ท�าให ้ เรามีกลุ ่มลูกค้าที่หลากหลายย่ิงขึ้�น  
ซึ่งส่งผลดีต่อยอดข้ายในอนาคต 

มีการพัฒนาสินค้าใหม่ เช่น ชาไนโตร และชา
รสชาติที่แปลกใหม่ไม่เหม่อนใคร โดยวิจัย 
ร่วมกับ ไร่ Singha Park Chiang Rai  
ซึ่งเป็น Partner ข้อง Local A lot พัฒนา 
ช่องทางการข้าย โดยดึงดูดลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ 
เช ่น B2B เป ็น Set Afternoon tea  
ในโรงแรมชั�นน�าต่างๆ
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LOCAL
ALOT
ACTIVITY

•	 ชมรมเกษตรวีิถีธรรมชาติ	จ.ก�าแพงเพชร
•	 วีิสาหกิจชุมชนกลุ่มชาข้าวีก�่า	(ข้าวีลืมผัวี)		

แบรนด์ข้าวีสร้างสุข	จ.พะเยา
•	 สหกรณ์การเกษตร	ห้างฉัตร	จ�ากัด	
•	 วีิสาหกิจชุมชนเกษตรไม้ผล	ต�าบลภูเงิน	จ.ศรีสะเกษ
•	 บริษัท	ชาดี	101	จ�ากัด	จ.เชียงราย
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FARM
TO
ฟาร์มโตะ เป็นช่องทางการข้ายผลผลิตเกษตรอินทรีย์แนวใหม่โดยมุ่งให้ ผู้บริโภคซ่�อผลผลิต 
ล่วงหน้าตั�งแต่เริ่มต้นเพาะปลูกไปกับเกษตรเราเรียก วิธีการนี�ว่า “การร่วมเป็นเจ้าข้อง” และ 
ยังสามารถีซ่�อผลผลิตพร้อมส่ง ผ่านแอพพลิเคชั่น FARMTO นอกจากนี�ยังสามารถีเล่อกซ่�อ
ทริปท่องเที่ยว การเกษตรทั่วประเทศโดยเป็นการพัฒนาทักษะเกษตรกรให้ยกระดับฟาร์ม 
ตัวเองให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวและเรียนรู้ทางการเกษตร

ระบบกำรร่วมเป็นเจ้ำของ
ผลผลิตกำรเกษตรท่ัวประเทศไทย

083-056 4258

www.facebook.com/yourfarmto

www.farmto.co.th 

Farmto.thailand@gmail.com

@farmto
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“การร่วีมเป็นเจ้าของ”	เช่ือมโยงเกษตรกรกับผู้บริโภคเข้าด้วียกัน	ต้ังแต่เริ่มต้นเพาะปลูก	ลูกค้าสามารถจองพื้นท่ีปลูก
ตามควีามต้องการของสินค้า	 เกษตรกรสามารถมีรายได้ก่อนฤดูเก็บเกี่ยวี	 ลดภาระค่าใช้จ่ายทางการเกษตร	 ลูกค้า
สามารถติดตามการเติบโตของผลผลิตได้ทุกข้ันตอน	นอกจากน้ียังสามารถเยี่ยมชมฟาร์ม	ชมผลผลิตท่ีตัวีเองจับจอง	
เป็นการยกระดับฟาร์มของเกษตรกรให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวีและการเรียนรู ้ทางการเกษตรแก่ผู ้ ท่ีสนใจ	 ท�าให	้
ผู้ผลิตและผู้บริโภคได้ช่วียเหลือและดูแลคุณภาพผลผลิตไปด้วียกัน	
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"ข้้าวกล้องสังข้์หยดชิดภิรมย์" ความตั�งใจข้องชาวนาใน จังหวัด
พัทลุง ที่ส่บสานต�านานข้้าวพ่�นถีิ่นกว่า 100 ปี ซึ่งคุณสมบัติข้อง
ข้้าวสังข์้หยด GI มลัีกษณะเมลด็สแีดง รปูลกัษณ์คล้ายข้้าวซ้อมม่อ 
แต่มคุีณประโยชน์มากมาย เน่อ่งจากมสีารต้านอนมุลูอิสระ (แอนตี�
ออกซิแดนท์) ลดความเสี่ยงในการเป็นโรคต่างๆ เช่น โรคหัวใจ  
โรคมะเร็ง มีวิตามินบี ช่วยป้องกันโรคเหน็บชา และมีสาร ASGs 
(Acylated Steryl Glucosides) ช่วยการท�างานข้องอินซลูนิและ
การควบคุมระดับน��าตาลในเล่อด

สนิค้าประเภทข้้าวจะเป็นโจทย์ทีย่ากพอสมควร เพราะข้้าวในมมุมอง
ข้องคนไทยมันก็ค่อ ข้้าว ถี้าไมใช่ข้้าวหอมมะลิจะข้ายยากเพราะ 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่ต่างมองว่าค่อนข้้างทานยาก ดังนั�น ในแง่ 
การตลาดได้ท�าแพลตฟอร์มแบบการตลาดล่วงหน้า เกษตรกรจะทราบ
ยอดข้ายที่ชัดเจน และข้่วยให้เกษตรกรมีรายได้ตั�งแต่ที่ลูกค้าเริ่ม 
จองพ่�นทีแ่ปลงนา ลดปัญหาการกูย้ม่การลงทนุทางการเกษตรข้อง
กลุม่เกษตรกร ระหว่างการปลกูเกษตรกรจะลงข้้อมลูในแอปพิเคชั่น 
เพ่่อให้ลูกค้าทราบการเติบโตข้องข้้าวเป็นระยะ เป็นการสร้างการ 
มีส่วนร่วม ในแง่ข้องคู่ค้าเองก็ได้ประโยชน์ ในเร่่องข้องราคาจะได้
ราคาถีกูกว่าราคาตลาด รวมทั�งการออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ์
ให้ดูพรีเมี่ยมข้ึ�น

วีิสาหกิจชุมชนชาวีนาเมือง	
ลุงพัฒนา	จ.พัทลุง		
คุณรณชัย	อเปสริยโย	

การท�าโครงการร ่วมกันระหว่างชุมชนและ 
สตาร ์ทอัพ เกิดจุดประกายในการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ ์ ใหม ่ๆ และต ่อยอดในอนาคต 
ว่าจะสามารถีกระจายสินค้าได้มากข้ึ�นทั�งจาก 
การข้ายแปรรูป และการเพิ่มช่องทางการตลาด
ทีห่ลากหลายมากย่ิงข้ึ�น ดงันั�นอยากให้มภีาคต่อ 
ข้องโครงการอย่างต่อเน่่องเพ่่อสร้างความย่ังย่น
ให้กลุ่มเกษตรกร

จองแปลงผลิต
เพื่อสร้างควีามเป็นเจ้าของร่วีม

นอกจากนี�การพัฒนาสินค้าโดยน�าผลิตภัณฑ์มา 
แปรรูป จ�าพวกกาโนลาบาร์ กาโนลา ทั่วไปส่วนใหญ่ 
ใช้ข้้าวสาลี เป็นส่วนผสมหลัก ซึ่งสามารถีเปลี่ยนมา
ใช้ข้้าวสังข้์หยดมีคุณสมบัติที่โดดเด่นเร่่องคุณค่าทาง
อาหารสูงได้ นับได้ว่าเป็นการเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตร 
ในตอนนี�ยังอยู่ในข้ั�นตอนการคิดค้นสูตรผสมการ
ผลิต ในอนาคตเรายังสามารถีติดต่อผลผลิตที่จะน�า
มาเป็นส่วนผสมจากไร่อ่่นๆ โดยจะเน้นพ่ชผลที่อยู่ใน
ไทยเท่านั�น กลุ ่มเกษตรกรจะมีฐานลูกค้าเพ่ิมข้ึ�น 
สามารถีจับคู่ธุรกิจได้หลากหลายช่องทาง 
 
นอกจากนี�เรายังสนับสนุนเคร่่องม่อที่สามารถีน�าเศษ
วัสดุทางการเกษตรมาท�าเป็นอาหารสัตว์ น�ามาป่น
แปรรูปเป็นอาหารปลา เพ่่อให้เกษตรกรมีรายได้จาก 
ทกุส่วน 

ข้าวีสังข์หยด
มีคุณสมบัติท่ีโดดเด่น

เรื่องคุณค่าทางอาหารสูง	
แน่นอนวี่าตอบโจทย์กลุ่มคนรักสุขภาพ	
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ถั่วลำยเสือ
เค้ียวีเพลินประโยชน์
เต็มทุกเม็ด
“ถีั่วลายเส่อ ถีั่วลายเส่อซ่อนลายและถ่ัีวชิคพี” เป็นพันธุ์ข้อง 
จังหวัดกาฬสินธุ์ แต่เม่่อน�ามาปลูกที่ จังหวัดแม่ฮั่องสอน ด้วย 
แร่ธาตุที่มีมากในดิน ท�าให้ถีั่วผลโตและมีความหวานมากกว่า 
ถีั่วลิสงทั่วๆ ไป แถีมคุณค่าทางอาหารยังสูงกว่า มีลวดลายคล้าย
ลายเส่อบนตัวเมล็ดดูมีอัตลักษณ์ แถีมมีประโยชน์กันถึีง 9 อย่าง 
เหม่อนแมว 9 ชีวิต ค่อ บ�ารุงเส้นประสาท มีโปรตีนสูง ป้องกัน
โรคหัวใจ ช่วยลดความดันโลหิต ช่วยเสริมสร้างความจ�า ช่วยแก้
อาการเร่�อรัง บ�ารุงไข้ข้้อและเส้นเอ็น มีเส้นใยดีต่อระบบขั้บถี่าย 
บ�ารุงน��านมสตรีที่ให้นมบุตร

วีิสาหกิจชุมชนถั่วีลายเสือ	
จ.แม่ฮ่องสอน
คุณสมชาย	สุป๋นตา

จากการที่ Start up ร่วมพัฒนาเร่่องราว 
ร ่วมกับบรรจุภัณฑ์สินค้าน ่าสนใจข้ึ�นมาก  
ข้ายได้ราคาและหลากหลายช่องทาง ได้ความรู้
ใหม ่ ในการจ� าหน ่ ายสินค ้ าผ ่ านช ่องทาง 
โซเชียลมีเดีย ท�าให ้มียอดข้ายเพิ่มและยัง 
เป็นที่รู ้จักมากข้ึ�นด้วย

ด้วียแร่ธาตุท่ีมีมากในดินท�าให้ถั่วีผลโตและ	
มีควีามหวีานมากกวี่าถั่วีลิสงท่ัวีๆ	ไป	แถมคุณค่า
ทางอาหารยังสูงกวี่า	มีลวีดลายคล้ายลายเสือ
บนตัวีเมล็ดดูมีอัตลักษณ์	แถมมีประโยชน์กัน	
ถึง	9	อย่าง	เหมือนแมวี	9	ชีวิีต	

ถีั่วลายเส่อข้องเกษตรกรแม้จะเป็นเพียงพ่ชที่ปลูก
สลับหน้าดินหลังการเก็บเก่ียวเพ่่อให้ดินคงแร่ธาตุ
ที่ส�าคัญๆ ไว้ก่อนถีึงฤดูปลูกพ่ชพันธุ์หลัก ท�าให้
เกษตรกรที่นี่ปลูกกันเยอะมาก เดิมเกษตรกรข้าย
แบบใส่ถีุงมัดยางหน้าสวน แนวทางในการพัฒนาใน
โครงการ ได ้ออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากให ้
น่าสนใจท�าเป็น “เซ็ตถ่ัีว 3 สี” ข้องดีข้องเด็ดจาก
แม่ฮั่องสอน ในการเริ่มต้นการทดสอบตลาดใน 
เฟสแรกไม่เกิดการซ่�อซ��าเพราะผู้บริโภคมองว่าแพง 
เกินไป จึงก�าหนดโครงสร้างราคา ปรับกระบวนการ 
กันใหม่เพ่่อให้ได้ราคาเหมาะสมกับต้นทุน และความ
ต้องการกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

นอกจากนี�เราได้สร้างเร่่องราวเพ่่อโปรโมทสินค้าให้
ดูน่าสนใจย่ิงข้ึ�น  เพิ่มช่องทางจ�าหน่ายผ่านออนไลน์ 
และ Live ข้ายผ่าน influencer และท�าการตลาด
แบบ B2B น�า ไปวางจ�าหน ่ายตามร ้านอาหาร   
หลังก�าหนดราคาใหม่ครั�งนี�ท�าให ้ เกิดการซ่�อซ�� า 
มีลูกค้าประจ�า สร้างตลาดที่ย่ังย่นในระยะยาว
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ส้มห้วยโปง หวำนฉ�่ำ 
จากน�้าแร่ธรรมชาติ	

“ส้มห้วยโป่ง”  ส้มสายน��าผึ�ง สินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่นข้อง
จังหวัดแม่ฮั่องสอน ได้รับมาตรฐาน GAP เน่�อแน่น สีสันสวยงาม 
รสชาติหวานแหลมอมเปรี�ยวเล็กน้อย วิตามินซีสูง ปลูกโดย 
ชาวปกาเกอะยอ ชาวเข้าในพ่�นที ่แบบไร้สารเคม ี100% ด้วย ภูมิภาค 
ที่อยู ่  ต.ห ้วยโปง เม่องสามหมอก ล ้อมรอบด้วยหุบเข้า  
มีล�าธารล�าห้วยสายน��าแร่ โดย จ.แม่ฮั่องสอนเป็นแหล่งน��าแร่ที่มี
มากที่สุดในประเทศ สวนส้มที่นี่ได้น��าแร่จากบ่อน��าร้อนธรรมชาติ
ไหลลงมาจากภูเข้าใช้ในการเพาะปลูก ส้มจึงอุดมไปด้วยแร่ธาตุ  
รสหวานฉ�่า ปลอดสาร และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ในแต่ละปีจะเก็บเกี่ยวปีละครั�ง ครั�งละ 3 เด่อนในช่วงฤดูหนาว แต่
เดิมเกษตรกรข้ายหน้าสวนอย่างเดียว ราคากิโล 40-50 บาท  
ทมีงานได้ลงไปร่วมพฒันาแต่ความทีเ่ป็นชาวเข้าอยู่กันหลายชนเผ่า 
เพราะฉะนั�นจะมีปัญหาเร่่องการส่่อสารและการใช้เทคโนโลยี 
ทีซึ่งเป็นเร่่องยากที่เข้้าไม่ถีึง แต่สินค้ามีคุณภาพเพาะปลูกด้วย 
รูปแบบเกษตรอินทรีย์  และความอุดมสมบูรณ์ทางภูมิศาสตร ์
ส่งผลให้เกิดส้มคุณภาพดี เราได้สร้างเร่่องราวจากคุณสมบัติเด่น 
เหล่านี�ให้ผู้บริโภครับรู้เป็นการสร้างความเช่่อมั่น

การโปรโมทผ่านช่องทางออนไลน์ ผลตอบรับดีมีการสั่งซ่�อ 
มากข้ึ�น ข้ายได้หมดสวนตั�งแต่ออกผล เน่่องจากมีการจองตั�งแต่
เริ่มปลูก ท�าให้กลุ่มเกษตรกรในพ่�นที่ใกล้เคียงสนใจอยากให้ร่วม
ท�าการตลาด เป ็นผลดีระยะยาวในการโปรโมทการข้ายได ้
หลากหลายรูปแบบ เน่่องจากมีความพร้อมด้านผลผลิตที่
สามารถีรองรับลูกค้าได้อย่างเพียงพอ 

วีิสาหกิจชุมชนส้มบ้านห้วียโป่ง	
จังหวีัดแม่ฮ่องสอน
คุณอดิศักดิ์	ปันเซ	

ฟาร์มโต๊ะ สตาร์ทอัพในโครงการ ได้ให้ข้้อมูล
เก่ียวกับการท�าเกษตรอินทรีย์ ท�าให้สร้าง
มลูค่าสนิค้า สามารถีข้ายได้ราคาสงูกว่าเดมิมาก 
รวมถีึงการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
สวยงาม แข้็งแรง เพ่่อป้องกันการความเสีย
หายที่อาจเกิดขึ้�นระหว่างการข้นส่ง มีความ
สวยงามเหมาะเป็นข้องข้วัญ ข้องฝาก...นับว่า
เป็นการส่งข้องดีจากแม่ฮั่องสอนถึีงหน้าบ้าน
ทุกท่าน สร้างภาพลักษณ์ตราสินค้า สร้าง
ทัศนคติที่ดีโดยรวมข้องประเทศ และสร้าง
ทัศนคติที่ดีโดยรวมข้องสินค้าไทย 
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แปรรูปผลิตภัณฑ์
ลดสัดส่วีนการเสียท้ิง	

มะยงชิด วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มผู ้ปลูกไม้ผล-มะยงชิด
นครนายก GI จากสวนแก้วคูณ จังหวัดนครนายก 
สามารถีปลูก มะยงชิดลูกใหญ่ๆ เน่�อแน่นๆ เมล็ดลีบ 
กรอบอร่อย หวานอมเปรี�ยวก�าลังดี มีมาตรฐาน GAP 
พ่�นทีป่ลกูบรเิวณตนีเข้าใหญ่ ดนิมแีร่ธาตเุยอะเวลาทีฝ่นตก
น��าไหลลงมายังสวนที่นี่จึงได้แร่ธาตุมากมาย ประมวล 
เป็นเร่่องราว แต่เน่่องจากมะยงชิดจะออกผลผลิตเพียง
ครั�งเดียวต่อปี ดังนั�นต้องเตรียมพร้อมแผนการตลาด
ผ่านการจองสินค้า และมะยงชิดที่ไม่ได้ข้นาดมาแปรรูปเพ่่อ
ให้เกิดการเพิ่มมูลค่าข้องผลิตภัณฑ์

จากที่เกษตรกรข้ายหน้าสวนเป็นหลัก ส่งบ้างนิดหน่อย
แต่เกิดความเสียหายระหว่างข้นส่ง จึงออกแบบบรรจุภัณฑ์
ใหม่ ให้แข้็งแรงมีเอกลักษณ์ โดดเด่นข้ึ�น ลดความเสียหาย
ก่อนถีึงม่อลูกค้า และ rebranding ตราสินค้าให้มีความ 
premium ท�าโปรโมชั่นให้น่าสนใจอย่างต่อเน่่องผ่านส่่อ
ออนไลน์ และ influencer ที่มี fan base สอดคล้องกับ
กลุ่มลูกค้าข้องเกษตรกร ท�าให้ผลตอบรับข้องยอดข้าย
ลูกค้าตอบรับดีมาก และมีการสั่งซ��า

จากที่ลงพ่�นที่ได้เห็นมะยงชิดบางส่วนที่ช��าหร่อตกหล่น
เกษตรกรจะคัดออก จึงมีความคิดที่จะน�ามะยงชิดมา 
ทดลองแปรรูปเป็นไอศกรีมมะยงชิด พัฒนาสินค้าแปรรูป
เพ่่อรองรับการตลาดในระยะยาว

วีิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
ผู้ปลูกไม้ผล-มะยงชิดนครนายก	
จ.นครนายก
คุณสมจิต	แก้วีคูณ		

Startup แนะน�าการข้ายผลผลิตล่วงหน้า เพ่่อ
ให้ได้ราคาที่ดีมีรายได้ที่แน่นอน ได้ร่วมพัฒนา
โดยน�านวัตกรรมมาใช้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
ท�าให้เกิดการต่อยอดสินค้า และการสร้างเพจ
ท�าให้มีลูกค้าที่หลากหลายรู ้ จักเรามากข้ึ�น  
อีกทั�งช่องทางการข้ายออนไลน์ท�าให้ยอดข้าย
เพ่ิมข้ึ�นเยอะมาก ยังได้ความรู้ใหม่ๆ มากมาย
จากโครงการอยากให้มีการต่อยอดโครงการ
ดีๆ เช่นนี�อีก

นอกจากนี�เราได้พัฒนากลยุทธ์การข้ายเพ่่อเพิ่มมูลค่า
สินค้าร่วมกับเกษตรกร โดยแบ่งสินค้าเป็น 3 เกรด  อย่าง 

• เกรด A ให้เกษตรกรข้ายเองเป็นพรีเมี่ยม ตาม
แพลตฟอร์มที่ เราสร้างให้ใหม่ทั�งออนไลน์ และที่ 
เคยข้ายหน้าสวน

• เกรด B คละเกรด ส่ง B2B ส่งห้างสรรพสินค้า 
โรงแรม ติดต่อกับการท่องเที่ยวข้องจังหวัด หร่อ
ส�าหรับข้ายลอตใหญ่ที่ลูกค้าต้องการซ่�อไปข้ายต่อ

• เกรด C เหมาะกบัการแปรรปู เช่น ผลทีร่่วงจากต้นช��า 
เราน�าแปรรูปเป็นไอศกรีมมะยงชิด และอยู่ในช่วง
เช่่อมกลุ่มลูกค้า B2B  ที่ต้องการเป็นสินค้าแปรรูป 
ในฤดูกาลหน้า 
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ดึงจุดเด่นสินค้ำ
เพื่อขยายฐานลูกค้า
ให้หลากหลาย

Honey Dee น��าผึ�งแท้บริสุทธ์ิสีทองจากอ�าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
สินค้าเพ่่อสุข้ภาพจากวิสาหกิจชุมชนผู้เลี�ยงผึ�งภาคเหน่อ สินค้าเกษตร
อัตลักษณ์พ่�นถีิ่น ที่ได้รับรองมาตรฐานฟาร์มผึ�งที่ดี GAP จากกระทรวง
เกษตรฯ และมาตรฐานสินค้าตรงตามหลักกระทรวงสาธารณสุข้  
และรายงานการวิจัยโครงการ Smart Bees ข้องมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
ได้ตรวจน��าผึ�งดอกล�าไย HoneyDee พบว่าสามารถีต้านอนุมูลอิสระ 
ระดับดี และต้านเช่�อจุลินทรีย์ ได้ระดับดีมาก เป็นน��าผึ�งที่มีรสชาติที่ดี  
มีกลิน่หอม รสชาตหิวาน น��าผึ�งสนี��าตาลทอง แตกต่างจากน��าผึ�ง ส่วนใหญ่ 
ในท้องตลาดที่มีสีเข้้ม อันเป็นเอกลักษณ์ข้องดอกล�าไย ที่เป็นผลไม้ 
ข้ึ�นช่่อข้องจังหวัดเชียงใหม่ 

คุณประโชน์ข้องความหวานที่ได้จากธรรมชาติ มีแร่ธาตุอาหารสูง ร่างกาย
ดึงไปใช้พลังงานและเผาผลาญได้ดีกว่าการทานความหวานชนิดอ่่น  
สารสกัดจากรังผึ�ง ยังมีสรรพคุณในการต้านโรคที่เกิดจากอนุมูลอิสระ
ได้แก่ โรคมะเร็ง โรคเก่ียวกับระบบประสาท น��าผึ�งมีส่วนช่วยในการรักษา
อาการอักเสบรวมถีึงต้านเช่�อแบคทีเรียและจุลินทรีย์ได้ดีท�าให้แผลหาย
เร็วข้ึ�น สามารถีน�ามาพอกหน้า สารแอนตี�ออกซิแดนท์ในน��าผึ�งเข้้าไปช่วย
บ�ารุงผิวพรรณให้นุ่มชุ่มช่�น รักษาสิว

น��าผึ�งสกัดจากล�าไย เป็นสินค้าข้องเกษตรกรคุณภาพสูง และเป็นน��าผึ�ง
แบบเกษตรอินทรีย์ที่เก็บได้เพียงปีละหนึ่งครั�ง สวนล�าไย ที่ตั�งเลี�ยงผึ�ง 
ได้รับรองมาตรฐาน SDGs PGS CHIANGMAI ORGANIC  และ GAP 
แต่คนไทยไม่นิยมน��าผึ�งน�ามาทานกันมากนัก จ่งเป็นสินค้าที่มีลูกค้า 
เฉพาะกลุม่ในเมอ่งไทย จ่งร่วมกันสร้างเร่่องราว Key message ที่ชัดเจน
เพ่่อการวาง Positioning ข้องน��าผึ�งดอกล�าไยให้ชดัเจน เช่น ความเข้้าใจ
เร่่อง “นางพญาพันธ์ุดี” เพ่่อสร้างน��าผึ�งคุณภาพดี เพิ�มช่องทางการจัด
จ�าหน่ายให้หลากหลาย เช่น live กับ influencer เพ่่อมีกลุ่มลกูค้าที่

HoneyDee	
จังหวีัดเชียงใหม่			
คุณณัฐญา	ถิ่นธรรม

Startup ได้สร้างเร่่องราวได้น่าสนใจ เป็นการ
สร้างการรบัรูใ้นวงกว้าง เพิม่การประชาสัมพันธ์
ในส่อ่ online ในรปูแบบ storytelling รวมถึีง 
พัฒนาและปรับปรุง Packaging สามารถีเพิ่ม
มูลค่าให้กับสินค้า อยากให้ทีมเดิมท�า Story 
กันอีกหากมีการท�าโครงการต่อเน่่อง เน่่องจาก
คุ้นเคยกันแล้วจะสามารถีด�าเนินงานกันได ้
เร็วข้ึ�น

หลากหลายยิ�งข้้�น จดัการคลปิวีดีโอ เริ�มท�าการ
ตลาดเชิงรกุ มากข้้�น นอกจากนี�ได้ท�าบทความ
โพสลง Social Media เพ่่อจัดอันดับใน 
กูเกิ�ลเสริช เวลาที่มีคนหาข้้อมูลเก่ียวกับน��าผึ�ง
ดอกล�าไยจะมีข้้อมูลนี�โชว์

ร ่วมกับการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ เพ่่อเพิ่ม
มูลค่าให้กับสินค้า พร้อมทั�ง rebranding 
ตราสินค้าให้มีความ premium แต่ยังคง 
อัตลักษณ์เดิมไว้ และวางแผนติดต่อกระทรวง
พาณิชย์ เพ่่อประสานด้านการส่งออกต่อไป 
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FARM
TO
ACTIVITY

•	 วีิสาหกิจชุมชนกลุ่มเกษตรกร	ผู้ผลิตข้าวีสังข์หยด		
ต�าบลต�านาน	อ.เมือง	จ.พัทลุง

•	 วีิสาหกิจชุมชนถั�วีลายเสือ	จ.แม่ฮ่องสอน
•	 วีิสาหกิจชุมชนส้มบ้านห้วียโป่ง	จังหวีัดแม่ฮ่องสอน
•	 วีิสาหกิจชุมชนกลุ่ม	ผู้ปลูกไม้ผล-	

มะยงชิดนครนายก	จ.นครนายก
•	 HoneyDee	จังหวีัดเชียงใหม่		
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HAPPY	
GROCERS
แฮัปปี้ โกรเซอร์ เป็นร้านข้ายข้องช�าสินค้าเกษตรยุคใหม่ผ่าน E-COMMERCE และ GROCERY 
TRUCK โดยลูกค้าสามารถีทราบ แหล่งที่มาข้องสินค้าแต่ละชนิดได้ และไม่สร้างข้ยะพลาสติก 
ที่ไม่จ�าเป็น นอกจากนี�มีการสร้างกลุ่มและกิจกรรมต่างๆให้ลูกค้าได้มีส่วนร่วม ซึ่งกันและกัน เช่น 
การท�า FOOD WORKSHOP ทริปเย่ียมชมฟาร์ม ออร์แกนิก และการแบ่งบันข้้อมูลต่างๆ  
ให้กับชุมชนบนโซเชียลมีเดีย 

ร้ำนขำยของช�ำยุคใหม่
น�ำสินค้ำจำกเกษตรกรสู่ผู้บริโภคในเมือง

086-375 1942

www.facebook.com/grocershappy

http://happygrocers.co

grocershappy@gmail.com 

mohlo
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ยกระดับคุณค่าทางเกษตรกรรม	 ส่ือสารให้ลูกค้าเข้าใจวี่าเกษตรอินทรีย์คืออะไร	 เกษตรรายย่อยสามารถขายสินค้า
ถึงมือผู้บริโภคได้โดยตรง	 โดยท�าการตลาดในรูปแบบการขายของช�า	 สินค้าเกษตรยุคใหม่	 E-commerce	 และ	
Grocery	Truck	 สินค้าเกษตรอินทรีย์	 สินค้าเกษตรปลอดภัย	 ให้ลูกค้าถึงบ้าน	 เพราะไม่วี่าจะเกิดสถานการณ์ไหน	
แต่อาหารยังคงเป็นส่ิงส�าคัญ	 การท�าให้ลูกค้าสามารถเข้าถึงสินค้าคุณภาพได้ง่าย	 เกิดควีามประทับใจ	 และต่อยอด
กิจกรรมต่างๆ	ให้ลูกค้าได้มีส่วีนร่วีมซ่ึงกันและกัน	เช่น	การท�า	Food	Workshop
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กลุ่มเกษตรกรปลูกชมพู่เพชรสุวรรณมีการ
ปลูกชมพู่เพชร ทับทิมจันทร์ เพชรสายรุ ้ง  
ร่วมกันหลายครัวเร่อน ซึ่งผลผลิตคุณภาพดี
มาตรฐาน GI ผลโต กรอบ รสหวานธรรมชาติ 

จากเดมิลกูค้าข้ายสนิค้าหน้าสวน และส่งพ่อค้า
คนกลางลอตใหญ่ ท�าให้ยังไม่มแีบรนด์ทีช่ดัเจน 
เราจึงออกแบบโลโก ้ ให ้ผลิตภัณฑ์มีความ 
น่าสนใจ เป็นการเพ่ิมมลูค่าข้องสนิค้าให้ด ูพรเีมีย่ม
ข้ึ�น และสร้าง Story ลงในแฟนเพจประชาสมัพนัธ์
ให้กลุ่มลูกค้า ซึ่งส่วนใหญ่ลูกค้าเราเป็นชาว 
ต่างชาติ ช่วงแรกได้ทดลองตลาด ปรากฎว่า
รสชาตยัิงไม่ถีกูปากลกูค้าเป้าหมายในภาพรวม 
ชาวต่างชาติยังไม่รู้จักชมพู่ ซึ่งเป็นผลไม้ไทย  
จึงมีการปรึกษาร ่วมกับเกษตรกรเพ่่อหา
แนวทางแก้ไข้ ให้ชมพู่รสชาติหวานข้ึ�น โดย 
ปรับเปลี่ยนระยะเวลาในการเก็บ และสร้างส่่อ
ประชาสัมพันธ์เพิ่มเติม

ในช่วงที่ท�าแพลตฟอร์มการตลาด เรามีการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์เตรียมไว้ส�าหรับการข้าย
ออนไลน์ เพ่่อรักษาผลผลิตให้ได้มากที่สุดก่อน
ถีึงม่อลูกค้า แลประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านทาง
สถีานทูต, โรงเรียนานาชาติ, คอนโดต่างๆ และ
ส่่อโซเชียลมีเดีย ได้วางแผนร่วมกับกลุ ่ม
เกษตรกร ท�าท่องเทีย่วชมุชนโดยเน้นการเรยีนรู้ 
เร่่องเกษตรอินทรีย์และเศรษฐกิจพอเพียงกับ

ECOTRIP 
อร่อยเพลินสไตล์
คนรักสุขภาพ

กลุ่มเกษตรกร
ปลูกชมพู่เพชรสุวีรรณ	
จ.เพชรบุร	ี		
คุณเนาวีรัตน์	สิรชะ

ทาง Startup ช่วยสร้างแบรนด์ และออกแบบ
โลโก้ รวมถึีงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ให้ดูแข็้งแรง  
จัดส่งง่าย ลดปัญหาความเสียหายข้องสินค้า 
ก่อนถีงึมอ่ลกูค้า และดนู่าสนใจภาพลกัษณ์ดดูี  
ซึ่งจะท�าให้ข้ายได้ราคามากขึ้�น และเพิ่มช่องทาง 
การข้ายออนไลน์ รวมถีึงกลุ่มลูกค้าที่แตกต่าง 
จากเดิม เช่น กลุ่มลูกค้าต่างชาติ โดยอนาคต 
จะข้ายรวมเป็นแบบท่องเทีย่วชมุชนไปด้วย 

วีางแผนร่วีมกับกลุ่มเกษตรกร	
ท�าท่องเท่ียวีชุมชนโดยเน้นการเรียนรู้
เรื่องเกษตรอินทรีย์และเศรษฐกิจ
พอเพียงกับศูนย์การเรียนรู้ประจ�า
ต�าบล	ลูกค้าสามารถเลือกซ้ือ
ผลผลิตในไร่ได้โดยตรง
จากกลุ่มเกษตรกร

ศูนย์การเรียนรู้ประจ�าต�าบล ลูกค้าสามารถีเล่อกซ่�อผลผลิตในไร ่
ได้โดยตรงจากกลุ่มเกษตรกร ท�าให้ข้ายสินค้าได้ก�าไรมากข้ึ�น ตอนนี�
สถีานการณ์โควิด -19 เริ่มมีแนวโน้มดีข้ึ�น ติดตามรูปแบบการตลาด
แบบ eco trip ข้องชุมชนกัน
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เด่นด้วยรูปลักษณ์
อร่อยสดช่ืนได้สุขภาพ

สับปะรดนางแล พันธุ์น��าผึ�ง GI รสชาติแตกต่างจาก 
สับปะรดพันธุ์อ่่น จ่งมีอัตลักษณ์ที่แตกต่าง โดยสวน  
ต ตระกูลสับปะรดนางแล ภูแลเชียงราย จ.เชียงราย 
สับปะรดปลูกที่เชียงรายมาช้านานแล้วและเป็นข้องดี
ประจ�าจังหวัดได้ข้ึ�นทะเบียนสินค้า GI

เกษตรกรมีผลผลิตที่ คุณภาพสูง นอกจากจะ
จ�าหน่ายสับปะรดผลสด ยังมีการแปรรูปสินค้าเป็น
เคร่่อง ด่่ม เคร่่องส�าอาง ได้ลงพ่�นที่พูดคุยกับ
เกษตรกร สับปะรดนางแล พันธุ์น��าผึ�ง จะรสชาติ 
แตกต่างจากสับปะรดพันธุ์อ่่น เป็นจุดเด่นในการน�า
มาแปรรูปสินค้าที่หลากหลาย เริ�มจากการสร้าง
แบรนด์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และโลโก้ข้องโซดา
สับปะรดให้น่าสนใจและเพิ�มมูลค่า โดยบรรจุภัณฑ์
ข้นาดกะทัดรัดหยิบง่าย สีสันเน้นความสดช่่น 

ทีม  Happy Grocers จะวางแผนการท�าการตลาด
รูปแบบท่องเที่ยวชุมชน ให้ลูกค้าได้เห็น Story 
สินค้าจากการสัมผัสสถีานที่จริงเพิ่มความเช่่อมั่นแก่
ลูกค้า และเพิ�มช่องทางข้ายออนไลน์ บนแพลตฟอร์ม
ที่ก�าลังปรับรูปแบบ และเพิ�มช่องทางประชาสัมพันธ์
โดยน�าเสนอกลุ่มต่างชาติเพ่่อให้ได้วัตถีุดิบท้องถีิ�น
คุณภาพดีส�าหรับประกอบอาหาร จัดท�าเวิร์คชอปท�า
อาหารจากวัตถีุดิบพ่�นถีิ่น GI และเราน�าสินค้าเข้้าหา
กลุ่มคนเม่องผ่าน Grocery Truck เพ่่อให้สินค้า
ถีึงม่อผู้บริโภคโดยตรง

สวีน	ต	ตระกูล	สับปะรดนางแล	
ภูแลเชียงราย			
คุณอ�านาจ	ตันตระกูล

Startup ออกแบบแบรนด์ได้น่าสนใจ ท�าให้สินค้าดู 
พรีเมี่ยมข้ึ�น ในส่วนข้องแผนการตลาด ผ่านการ 
ท่องเที่ยวชุมชน เพ่่อลูกค้าได้ซ่�อสินค้าโดยตรง 
จากเกษตรกร ไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง แต่เน่่องจาก 
สถีานการณ์การระบาดข้องโควิด-19 ต้องมีการ 
ปรับรูปแบบแผนการตลาดที่วางไว้

สับปะรดนางแล	พันธุ์น�้าผ้ึง	
จะรสชาติแตกต่างจากสับปะรดพันธุ์อื่น	

เป็นจุดเด่นในการน�ามาแปรรูป
สินค้าท่ีหลากหลาย	
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มะพร้าวน��าหอมบ้านแพ้ว GI จากวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนวัฒนา
การเกษตร จ.สมทุรสาคร ปลกูมะพร้าวน��าหอมเป็นส่วนมากเม่อ่มี
ผลผลิตมากและตลาดจีนปิดท�าให้ราคามะพร้าวน��าหอมลดลง 
ในรอบ 5 ปีที่ผ่านมา ส่วนใหญ่จะข้ายผลสด กลุ่มเลยเริ่มมีการ
แปรรปูน��าและเน่�อบรรจุเพ่อ่เพ่ิมมลูค่ากบัเพ่ิมช่องทางรายได้มากข้ึ�น  
ผลิตมะพร้าวน��าหอมบ้านแพ้ว และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากมะพร้าว 

กลุม่เกษตรกรมคีวามแข้ง็แกร่งทั�งคุณภาพสนิค้า การแปรรปูสนิค้า 
รวมถีึงแบรนด์ที่ดูลงตัวสวยงามเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว ต้องการเพ่ิม
ช่องทางการจัดจ�าหน่าย โดยเฉพาะช่วงฤดูที่ผลผลิตล้นตลาด  
จะกระจายสินค้าอย่างไรให้ได้ราคา 

ทีมงานได้พัฒนาช่องทางการตลาดผ่านออนไลน์ในเบ่�องต้น  
เพ่่อเพิ่มยอดข้ายในโครงการ โดยเริ่มเข้้าไปติดต่อท�าการตลาด 
ไว้รอ ผ่านทางโครงการอสังหาริมทรัพย์ เพ่่อน�าสินค้ากลุ ่ม
เกษตรกรเข้้าถีงึลกูบ้านทั�งรปูแบบการจัดอีเว้นท์ต่างๆ และจ�าหน่าย
ถีึงม่อผู้บริโภคโดยตรง

เพิ่มกำรแปรรูป
ให้สินค้ามีมูลค่า

วีิสาหกิจ
ชุมชนบ้านสวีนวัีฒนา
การเกษตร	
จ.สมุทรสาคร
คุณพนัชกร	ทรงวีัฒนา

จากสถีานการณ์โรคโควิด-19 ต้องเปลี่ยน
วิกฤตเป็นโอกาส ดึงอัตลักษณ์สินค้าเกษตร 
ชั�นดีระดับ GI เตรียมรับการตลาดรูปแบบใหม่ 
ร่วมกับการพัฒนการแปรรปูสนิค้าให้เก็บรกัษา
ได้นานข้ึ�น เพ่่อรองรับยุคนิวนอร์มอล
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ส้มโอทับทิมสยามปากพนัง GI มีต้นก�าเนิดจาก
ปัตตานี แต่โตที่ปากพนังนครศรีธรรมราช โดยกลุ่ม
เกษตรบ้านแสงวิมาน ต.ลองน้อย อ.ปากพนัง 
จ.นครศรีธรรมราช ได้พัฒนาการผลิตส้มโอทับทิม
สยาม จนได้มาตรฐาน GAP ส้มโอทับทิมสยามข้อง 
ทีน่ีม่ผีลโตรปูร่างและเน่�อหนงัฉ�า่อมชมพูเป็นเอกลกัษณ์ 
จึงเป็นที่ต้องการข้องตลาดทั�งในและต่างประเทศ 

เน่่องจากทีม Happy Grocers ปรับรูปแบบตลาด
พฒันาแพลตฟอร์มส�าหรบัเพิม่ช่องทางการตลาดผ่าน
เวปไซต์ www.happygrocers.co ได้เตรียม
ท�าความเข้้าใจเบ่�องต้นถีงึการข้ายแบบออนไลน์ และการ
ท�าการท่องเทีย่วชมุชนควบคู่ไปกบัการข้าย และการข้าย
ให้ก�าลุ่มคนเม่องในรูปแบบ Grocery Truck

ส่งต่อข้อมูลสู่ผู้บริโภค
หัวีใจอินทรีย์

กลุ่มเกษตรบ้านแสงวิีมาน
จ.นครศรีธรรมราช	
คุณอิมรอน	แสงวีิมาน

การเตรยีมวางแผนการตลาดร่วมกับ Start up 
ร่วมกับการจัดการผลผลิตตามฤดูกาล ที่เจาะ
กลุม่ลกูค้าต่างประเทศ จะท�าให้สนิค้าเกษตรดีๆ  
มีช่องทางเพิ่มมากข้ึ�น รวมทั�งถี้าเพ่ิมช่องทาง
ตลาดส่งออกร่วมด้วย จะท�าให้ส้มโอทับทิม
สยามเป็นที่รู้จักได้มากยิ่งข้ึ�น

สินค้าข้องเกษตรกรมีคุณภาพสูงเป็นทุนตั�งต้น ยังมีศูนย์
เรียนรู ้ส้มโอทับทิมสยามบ้านแสงวิมาน มีการรวมพล
เกษตรกรท�าสวนส้มโอทับทิมสยาม ร่วมกันท�าน��าหมัก
ชีวภาพเพ่่อปรับปรุงคุณภาพดินและต้นส้มโอให้มีสุข้ภาพ
แข้็งแรง สามารถีป้องกันโรคจากแมลงได้ โดยไม่พึ่งสารเคมี 
เพ่่อความปลอดภัยข้องผู้ผลิตและผู้บริโภค คิดว่าการ
ส่่อสารข้้อมูลส่วนนี�ให้ผู ้บริโภคได้ทราบข้้อมูลจะท�าให้
ลูกค้าเช่่อมั่นในสินค้า ว่าได้สินค้าคุณภาพดี ปลอดภัย 
ไร้สารเคมี 

มีการรวีมพลเกษตรกรท�าสวีนส้มโอทับทิมสยาม	
ร่วีมกันท�าน�้าหมักชีวีภาพเพื่อปรับปรุงคุณภาพดิน
และต้นส้มโอให้มีสุขภาพแข็งแรงสามารถป้องกันโรค

จากแมลงได้โดยไม่พึ่งสารเคมีเพื่อ
ควีามปลอดภัยของผู้ผลิตและผู้บริโภค	
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หอมเข้ม
เผ็ดร้อนโดนใจนักปรุง

พริกไทยด�า เม่องจันทร์ GI กลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกพริกไทยด�า เป็น
เกษตรกรกลุม่แปลงใหญ่พรกิไทย ม.1 ต.แก่งหางแมว อ.แก่งหางแมว 
จ.จันทบุรี เป็นกลุ่มอนุรักษ์พริกไทยจันทบุรี ที่ปลูกพริกไทยเป็น
แห่งแรกข้องประเทศไทย มีพ่�นที่ปลูก 130 ไร่ มีสมาชิกข้องแปลง
ใหญ่พริกไทยรวม 33 ราย

ได้รบัค�าแนะน�าจากเจ้าหน้าทีส่่งเสรมิการเกษตรในการน�าเทคโนโลยี
การผลิตที่หลากหลาย รวมถึีงหลักการบริหารจัดการแปลง  
จนท�าให้พริกไทยที่ปลูกสามารถีเจริญเติบโตได้ดี ไม่มีโรคแมลง 
มารบกวน

กลุม่เกษตรกรมคีวามเข้้มแข้ง็และประสบความส�าเรจ็ในการด�าเนนิงาน
เป็นอย่างดี ผลผลิตที่ได้มีคุณภาพสูง ตรงต่อความต้องการข้อง
ตลาด ไม่ว่าจะในเร่่องข้องความหอมและเผ็ดร้อน สามารถีต่อยอด
เพ่ิมมูลค่าพริกไทยด้วยการน�ามาจัดเป็นกระเช้าข้องข้วัญจ�าหน่าย
ให้กับผู้สนใจน�าไปเป็นข้องฝากข้องที่ระลึก บรรจุภัณฑ์ให้มีความ 
โดดเด่นดึงดูดความสนใจข้องผู้บริโภค 

การเพิ่มช่องทางการตลาดเป็นสิ่งที่เกษตรกรต้องการ สตาร์ทอัพ
ได้เตรียมแผนงานจัดท�าการข้ายรูปแบบท่องเที่ยวในชุมชน ที่กลุ่ม
ลูกค้าที่มีส่วนใหญ่เป็นต่างชาติ เพ่่อให้ได้กลุ่มลูกค้าที่แตกต่าง 
ออกไป และจัดอีเว้นท์การท�าอาหารจากสินค้าพริกไทย GI 

กลุ่มเกษตรกร
ผู้ปลูกพริกไทยด�า
ต�าบลแก่งหางแมวี	จ.จันทบุรี
คุณปัทมา	วีงศ์นพรัตน์

โครงการนี�ดีมากมีการอบรมให้ความรู ้ทั�ง 
ทางทฤษฎีและปฎิบัติที่เพ่ิมช่องทางการข้าย 
ให ้หลากหลายมากข้ึ� น  ด ้วยรูปแบบการ 
ประชาสมัพนัธ์ในแบบใหม่ๆ เพ่่อสร้างแบรนด ์
ให้พริกไทยด�า เม่องจันทร์ สินค้าเกษตร GI  
เป็นที่รู้จักกับลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ เพิ่มข้ึ�น 

ผลผลิตท่ีได้มีคุณภาพสูง	
ตรงต่อควีามต้องการของตลาด	

ไม่วี่าจะในเรื่องของควีามหอมและเผ็ดร้อน	
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HAPPY	
GROCERS
ACTIVITY

•	 กลุ่มเกษตรกร	ปลูกชมพู่เพชรสุวีรรณ	จ.เพชรบุรี			
•	 สวีน	ต	ตระกูล	สับปะรดนางแล	ภูแลเชียงราย
•	 วีิสาหกิจ	ชุมชนบ้านสวีนวัีฒนา	การเกษตร	จ.สมุทรสาคร	
•	 กลุ่มเกษตรบ้านแสงวีิมาน	จ.นครศรีธรรมราช		
•	 กลุ่มเกษตรกร	ผู้ปลูกพริกไทยด�า		

ต�าบลแก่งหางแมวี	จ.จันทบุรี

TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 059



FIND	
FOOD
แพลตฟอร์ม ออนไลน์เพ่่อความมั่นคงด้านอาหารข้องคนไทย และ ส่งเสริมการเกษตรแบบย่ังย่น 
ด�าเนินงาน 2 ด้าน ค่อ 1. เป็นแกนกลางมุ่งกระจายผลผลิตการเกษตรจากชุมชนทั่วประเทศ 
ผ่านการใช้เทคโนโลยีดจิิทลั เพ่อ่เพิม่ช่องทางในการเข้้าถีงึวัตถีดุบิและอาหารทีม่คุีณภาพแก่ผู้บรโิภค
ตัวจริง 2. ร่วมพัฒนาการเกษตรในรูปแบบกิจการเพ่่อสังคมที่มีเป้าหมาย สร้างความมั่นคง 
ด้านอาหารและส่งเสริมการเกษตรย่ังย่นด้วย

ฟำยด์ ฟู้ด มำร์เก็ตเพลส
ผลผลิตต้นทำงคุณภำพเพื่อคุณ

02-278 1566

www.facebook.com/FindFood19

www.findfoodshop.com

Infofindfood19@gmail.com

@findfood19
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การท�างานร่วีมกับชุมชนอย่างต่อเน่ืองเพื่อควีามยั่งยืน	 พื้นฐานจากการท่ีเราท�างานการท่องเท่ียวีชุมชนมาก่อน		
จนเกิดสถานการณ์โควีิด-19	 จึงแตกไลน์ธุรกิจร่วีมกับชุมชนโดยผลักดันเร่่องผลผลิตทางการเกษตร	 ระบบท�างาน
แบบ	5	ส.	คือ	สรรหา	ส่งเสริม	สร้างมาตรฐาน	ส่งมอบ	สร้างสรรค์ยั�งยืน	ท�าแพลตฟอร์ม	Find	Food	Marketplace
เป็นแกนกลางกระจายผลผลิตช่วียชุมชน	 โดยท�างานบนฐานควีามเช่่อใจและเช่่อมั�นร่วีมกับชุมชน	 ทุกขบวีนการต้อง
วีางแผนร่วีมกัน	และท�างานแข่งขันกับผลผลิต		
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กล้วยข้ีเหงำ
เล่าเรื่องเพิ่มมูลค่า	

กล้วยเล็บม่อนาง ผลไม้ข้ึ�นช่่อจากอ�าเภอหลังสวน จังหวัดชุมพร กล้วย
ทกุลกูผ่านการคดัสรรและกระบวนการผลติทีม่คีณุภาพไดม้าตรฐาน โดย
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปกล้วยอบเล็บม่อนางบ้านท่ามะปริง ผลิต 
“กล้วยอบเล็บม่อนางศรีภา” จากอ�าเภอหลังสวน จังหวัดชุมพร สินค้า 
OTOP ที่ได้การับรอง GI กล้วยอบมีความหอมหวาน กลมกล่อม ทั�งยัง
อุดมไปด้วยคุณค่าทางโภชนาการ ช่วยเพิ�มพลังงาน สามารถีน�าไป
สร้างสรรค์เมนูได้มากมาย เรียกได้ว่าทานกับอะไร....ก็อร่อย 

กล้วยเล็บม่อนาง ซึ่งชาวบ้านเรียกกล้วยข้ี�เหงา ตามลักษณะการปลูกที่
ต ้องปลูกคู ่กับต้นไม ้ เ พ่่อหลบแดด ซึ่งจะท�าให ้ ได ้ผลผลิตมากขึ้�น  
เป็นเคล็ดลับและภูมิปัญญาชาวบ้าน ที่เราน�าไปสร้าง story telling  
ให้น่าสนใจและเป็นที่จดจ�าข้องลูกค้า และการสร้างแบรนด์ และพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ ให้ดูทันสมัย เพ่่อเพิ่มมูลค่าสินค้า 

เราเพิ่มช่องทางประชาสัมพันธ์ผ ่านส่่อโซเชียลให้เป ็นที่รู ้ จัก ผ่าน
แพลตฟอร์ม Find Food/Live รองรับการตลาดออนไลน์ และสร้าง 
ภาพลกัษณ์สนิค้าให้ได้ลกูค้ากลุม่ใหม่ๆ ให้เป็นสนิค้าเพ่อ่สขุ้ภาพ จากเดมิ
ทีค่นมกัจะนกึถึีงความหวานทีท่านแล้วจะอ้วน เราได้สร้างภาพลกัษณ์ใหม่
ข้องสนิค้า ไปออกบธูในงานว่ิง เพ่อ่ให้เข้้าถีงึกลุม่กลุม่เป้าหมาย (นกักีฬา) 
หร่อคนรักสุข้ภาพ ให้เป็นข้องว่างทานอิ�มท้องแต่ได้คุณค่าข้องสารอาหาร 
นอกจากนี�ยังประชาสัมพันธ์ผ่าน Social e-commerce day จัดโดย 
Line my shop  

กลุ่มแปรรูป
กล้วียอบเล็บมือนาง
บ้านท่ามะปริง	จ.ชุมพร		
คุณบรรหาร	แสงฟ้าสุวีรรณ

แม้ยอดข้ายออนไลน์จะยังไม่เด่นเท่าการข้าย 
ออฟไลน์ แต่การน�าเสนอเร่่องราวสินค้าท�าให้
เปน็ทีรู่จ้กัมากข้้�น และไดก้ลุม่ลกูคา้หลากหลาย
ข้้�น อยากใหม้โีครงการตอ่เน่อ่งเพ่อ่จะไดพ้ฒันา
สินค้าให้เป็นระบบในระยะยาว
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ผู้ซ้ือ ผู้ขำย
คือเจ้าของร่วีม
ข้้าวสงัข์้หยด เป็นพันธ์ุข้้าวพ่�นเมอ่งเฉพาะถ่ิีนพัทลงุ อยู่ในแหล่งทีเ่หมาะกบั
การเพาะปลกู ทีลุ่ม่น��าคลองบางแก้ว ระหว่างเท่อกเข้าบรรทดักับทะเลสาบ 
ท�าให้มีคุณค่าทางโภชนาการสูง ช่วยชะลอความแก่ ช่วยป้องกันโรค 
ความจ�าเส่่อมบ�ารุงโลหิตและหัวใจ มีกากใยสูง ปลูกแบบปลอดสารเคมีใน 
ทุกข้ั�นตอนการผลิต และได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
(Organic Thailand) ให้เป็นข้้าวออแกนิค 100% ที่มีอัตลักษณ์พิเศษ
ค่อ สีแดงเข้้ม เม็ดเรียวยาว

ทีม Startup เริ่มจากการรีแบรนด์ โดยเพ่ิมประโยชน์ข้องข้้าวบนฉลาก 
เพิ่มช่องทางตลาดออนไลน์ ให้ความรู ้เก่ียวกับการข้ายออนไลน์กับ
เกษตรกร เพ่่อให้สามารถีเข้้าใจและท�าได้เองในอนาคต  การจะข้ายสินค้า 
เรามองว่าต้องให้ลูกค้าทราบว่าสินค้าเรามีประโยชน์ นอกจากการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านส่่อโซเชียล และ influencers ด้านอาหารในการสร้าง
การรับรู้ 

กลุ่มรวีมใจพัฒนา
ปลูกข้าวีสังข์หยด
เมืองพัทลุง	จ.พัทลุง			
คุณคุณยุพาวีดี	ขวัีญแก้วี

จากการที่ Startup มาช่วยพัฒนาหลายๆ 
ด้านท�าให้เห็นไอเดียการตลาดที่หลากหลาย 
รวมถีึงการออกงานอีเว้นท์ ได้กลุ่มลูกค้าใหม่ๆ 
ท�าให้ข้ายข้้าวได้ราคาที่สูงข้ึ�น มียอดข้ายที ่
เยอะข้ึ�นด้วย

เราได้ท�าการตลาดแบบพรีออเดอร์ ท�าการ 
จองแปลงนาข้้าว โดยมีสัดส่วนพ่�นที่ให้เล่อก
พร้อมราคา และให้ทราบปริมาณข้้าวที่จะได้รับ
หลังการเก็บเกี่ยว ระหว่างนั�น ลูกค้าสามารถี
ไปเย่ียมชมนาข้้าวข้องตัวเองได้มีอาหารให้  
1 ม่�อ สามารถีพักเป็นโฮัมสเตย์ ท�าให้รู้สึก 
เป็นเจ้าข้องร่วม สร้างความประทับใจและได้ 
เพ่อ่นใหม่ท�าให้เกดิการซ่�อซ��าในระยะยาว หลงัฤดู
เก็บเกี่ยวจะจัดส่งให้ลูกค้าถีึงที่ ช่วงที่ลูกค้าเริ�ม
จอง เกษตรกรจะได้ค่าสินค้ามาก่อนส่วนแรก 
เพ่่อลดภาระให้กับเกษตรกรส�าหรับเป็นค่าใช้
จ่ายในการเพาะปลูก เป็นการเพิ�มช่องทาง 
การข้ายรูปแบบใหม่ นอกจากนี�สามารถีน�ามา
ข้ายในแพลตฟอร์มข้องเรา 
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มะข้ามหวานเพชรบูรณ์ GI ด้วยรสชาติที่มีเอกลักษณ์ หอม หวาน กรอบ 
จนเป็นสินค้าข้ึ�นช่่อข้องจังหวัด เน่่องจากดินข้องจังหวัดเพชรบูรณ์ 
เป็นดินร่วนอุดมด้วยธาตุโพแทสเซียม มีภูมิอากาศร้อนแล้ง และ
ภูมิประเทศเป็นเข้าสูง เอ่�อต่อการปลูกมะข้าม ท�าให้ได้ผลผลิตคุณภาพ 
กระทั่งเพชรบูรณ์ได้ช่่อว่าเป็น "เม่องมะข้ามหวาน" 

ร้านแม่เล็กถี่อเป็น“ต้นต�ารับมะข้ามแช่อ่ิมแห้ง” เจ้าแรกข้องเพชรบูรณ์ 
รสชาติหวานอมเปรี�ยว ใช้น��าตาลทรายข้าวแท้ 100% ไม่มีวัตถีุกันเสีย 
สามารถีเก็บได้นาน 1 ปี การแปรรูปยังเป็นการต่อยอดสินค้าท้องถ่ิีน 
และสร้างรายได้ที่ย่ังย่นให้คนในชุมชน ช่วงต้นข้องการท�างานร่วมกับ
เกษตรกร เราได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์และออกแบบโลโก้ใหม่ แต่ยังคงความ
เป็นท้องถีิ่น ได้ภาพลักษณ์ที่ดูสะอาด น่าทาน ตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมาย 
ร่วมกันก�าหนดราคาไม่สูงและจัดโปรโมชั่น เพ่่อเข้้าถีึงคนหมู่มากให้คน
สนใจสินค้าเกดิการสั่งซ่�อ ในส่วนข้องรสชาตเิราไมห่ว่ง นอกจากนี�เราสรา้ง
การรับรู้เกี่ยวกับสินค้า ให้เป็นที่รู้จักผ่านแพลตฟอร์ม Find Food เป็น
ช่องทางประชาสัมพันธ์ผ่านโซเชียลมีเดีย  

มะขำมหวำนแช่อิ่ม 
ต้องเพชรบูรณ์

กลุ่มร้านแม่เล็ก	
(ครูหนูประพิศ)	
จ.เพชรบูรณ	์	
คุณรัฐพล	ท่อนแก้วี

กลุม่ Startup สร้างเร่อ่งราวสินค้าและถ่ีายทอด
ลงบนส่่อโซเชียลได้อย่างน่าสนใจ สร้างแบรนด์
ได้อย่างคงเอกลักษณ์ สินค้าข้ายได้ราคาและ
ยอดข้ายเพิ่มข้ึ�น รวมทั� ง ได ้กลุ ่มลูกค ้าที่ 
หลากหลายเพ่ิมข้ึ�นด้วย
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“ปลาดุกร้า” ภูมิปัญญาท้องถีิ่นในการถีนอมอาหาร จากวิสาหกิจชุมชน
กลุ ่มแปรรูปปลาน��าจ่ดบ้านทะเลน้อย จังหวัดพัทลุง น�าปลาดุกอุย
ธรรมชาติ ซึ่งเป็นปลาน��าจ่ดมาหมักและผลิตด้วยกรรมวิธีดั�งเดิมจาก
ภมูปัิญญาชาวบ้านกว่า 130 ปี ซึง่ปลาดกุร้าข้องทีน่ีจ่ะยังคงรปูร่างปลาดกุ 
แต่ผิวสัมผัสแห้ง หนังเป็นสีเทาด�า มีรสชาติเค็มนิด หวานหน่อย อร่อย
ก�าลังดี เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ

เน่่องจากสินค้ายังอยู่ในระหว่างการข้อมาตรฐาน อย. ช่วงแรกทีมงานได้
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และออกแบบแบรนด์เพ่่อเพิ่มมูลค่าสินค้า มีการ
ทดสอบตลาดเพ่่อหากลุ่มผู้บริโภคที่แท้จริง และผู้บริโภคหน้าใหม่ โดย
เราน�าปลาดกุร้าให้เชฟสร้างสรรค์เมนทูีห่ลากหลายผ่านช่องทางส่อ่โซเชยีล 
ที่เข้้าถีึงง่าย เพ่่อให้ลูกค้าได้ทราบการน�าปลาดุกร้ามาปรุงเป็นเมนูใหม่ๆ 
ยังได้ลูกค้ากลุ่มใหม่ ที่ช่่นชอบการท�าอาหาร หร่อชอบลิ�มลองเมนูใหม่ๆ 
ที่แตกต่าง และเป็นการสร้างแบรนด์ให้แข้็งแกร่งย่ิงข้ึ�น 

เชฟปรุง...
น�าการตลาด

วีิสาหกิจชุมชน
กลุ่มแปรรูปปลาน�้าจืด
บ้านทะเลยน้อย	จ.พัทลุง
คุณบุญรัตน์	แจ้งชูศักดิ์

Startup ได้ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ที่ชูอัตลักษณ์
ข้องผลิตภัณฑ์ และประทับใจ ในการเล่อกใช้ 
ส่่อ influencers โดย Celebrity Chef ด้าน
อาหารในการสร้างการรับรู้ และประชาสัมพันธ์ 
ท�าให้ผู้บรโิภครูจั้กสนิค้าเราเพิม่มากข้ึ�น และเป็น
ลูกค้ากลุ่มใหม่มากข้ึ�น 
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มะม่วงน�้ำดอกไม้บำงคล้ำ 
ผลสีเหลืองทอง	
สรรพคุณหลากหลาย

มะม่วงน��าดอกไม้บางคล้า ผลไม้ข้ึ�นช่่อข้องจังหวัด
ฉะเชิงเทรา ด้วยสภาพดินที่เป็นดินตะกอนมีความ
เค็มเล็กน้อย และน��ากร่อย รสชาติหวานระดับ  
18-22 brix อันเป็นเอกลักษณ์ข้องมะม่วงบางคล้า 
ยังอุดมไปด้วยวิตามินเอและซี 

มะม่วงน��าดอกไม้จากสวนแก้ววงษ์นุกูล อ.บางคล้า 
จ.ฉะเชงิเทรา มเีน่�อนุม่แน่น ผิวสเีหลอ่งนวล ลกูใหญ่ 
คุณภาพระดับผลไม้ส่งออก นิยมรับประทานเป็น 
ผลไม้สกุหรอ่ใช้ท�าข้นมหวาน เช่น ข้้าวเหนยีวมะม่วง 
ไอศกรมี

ในช่วงแรกข้องการท�าโครงการ มะม่วงยังไม่มี
ผลผลิต เลยคิดแนวทางการท�า Story ว่ามะม่วง
น��าดอกไม้บางคล้า มีจุดเด่นอะไร ดีอย่างไร ท�าเมนู
อะไรบ้าง เพ่่อเตรียมแผนการตลาดรองรับผลผลิต
ต่อๆ ไปด้วย

วีิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตมะม่วีง	
ส่งออก	จังหวีัดฉะเชิงเทรา			
คุณลาวีัณย์	แก้วีวีงษ์นุกูล

Startup ร่วมการท�างานกับชุมชน เพ่่อค้นหา
เร่อ่งราว และการวางแผนตลาดรปูแบบออนไลน์ 
โดยต่อไปจะเพิ่มด้านการท่องเที่ยวชุมชน 
ร ่วมด้วย จะช ่วยเพ่ิมกลุ ่มลูกค้าได ้อย่าง 
หลากหลายมากยิ่งข้ึ�น 
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FIND
FOOD
ACTIVITY

•	 กลุ่มแปรรูป	กล้วียอบเล็บมือนาง	บ้านท่ามะปริง	จ.ชุมพร		
•	 กลุ่มรวีมใจพัฒนา	ปลูกข้าวีสังข์หยด	เมืองพัทลุง	จ.พัทลุง			
•	 กลุ่มร้านแม่เล็ก	(ครูหนูประพิศ)	จ.เพชรบูรณ์		
•	 วีิสาหกิจชุมชน	กลุ่มแปรรูปปลาน�้าจ่ด	บ้านทะเลน้อย	จ.พัทลุง
•	 วีิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตมะม่วีง	ส่งออก	จังหวีัดฉะเชิงเทรา
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MEZ
FRUIT
มีแซ่ด เป็นช่องทางการข้ายให้กับกลุ่มเกษตรกรที่ต้องการข้ายสินค้าเกษตรออนไลน์แต่ไม่รู้จะเริ�ม
ต้นข้ายอย่างไร และให้ผู้บริโภคที่อยากซ่�อผลไม้ดีๆโดยตรงกับชาวสวนแต่ไม่รู้จะหาซ่�อได้จากที่ไหน
ได้มาเจอกัน โดยที่ทางมีแซ่ดได้มีบริการช่วยชาวสวนในการท�าโฆษณาและโปรโมทช่่อสวนผ่าน 
ส่่อออนไลน์ต่างๆ เช่น FACEBOOK INSTAGRAM และ LINE นอกจากนี�ยังมีบริการรับ 
ออเดอร์และบริการหลังการข้ายกับทางลูกค้าแทนชาวสวน ทั�งนี�เพ่่อให้ชาวสวนได้มีเวลากับ 
การดูแลผลผลิตให้มีคุณภาพ เพ่่อให้ผู้บริโภคได้ทานผลไม้ดีๆ เพ่่อความพัฒนาอย่างย่น 
ในอนาคต

แพลตฟอร์มรวบรวมสวนผลไม้คุณภำพ
ส่งตรงจำกสวนถึงลูกค้ำ

083-549 5197

www.facebook.com/mezfruit

www.mezfruit.com

support@mezfruit.com

@mezfruit
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ขายอย่างไรให้สินค้าได้ราคา	 จากเดิมท่ีมีพ่อค้าคนกลางกดราคาผลผลิต	 เกษตรกรไม่สามารถต้ังราคาเองได้	 อีกท้ัง
เกษตรไม่มีทักษะด้านการตลาด	 เข้าไม่ถึงเทคโนโลยี	 เราท�าการตลาดหาลูกค้าให้เกษตรกรผ่านแพลตฟอร์มท่ีเรา	
สร้างข้ึนโดยค�านึงถึงคุณภาพเป็นหลักชูจุดเด่นท่ีมีเอกลักษณ์ของผลผลิตมาส่ือเรื่องราวีให้ผู้บริโภคได้รู้จัก	 เพือ่สร้าง
ควีามเช่ือม่ันแก่ลูกค้า	โดยท่ีเกษตรกรก�าหนดราคาเองได้	ท�าประชาสัมพนัธ์หลากหลายช่องทาง	ท�าให้ได้ลูกค้าท่ีหลากหลาย
และจ�านวีนมากข้ึน	ผลผลิตของเกษตรกรถงึมือผู้บรโิภคโดยตรง	ลูกค้าได้สินค้าคุณภาพ	เกษตรกรขายได้ราคา	

069TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL



ชีวิตติดบ้ำน...
อร่อยได้ด้วียย�าส้มโอ	DIY

ส้มโอนครชัยศรี GI โดยกลุ่มเคร่อข้่ายวิสาหกิจ สวนส้มโอไทยทวี เป็น
สวนส้มโอเก่าแก่จากถีิ่นก�าเนิดดั�งเดิม ซึ่งท�าสวนส้มโอมาอย่างยาวนาน
ร่วม 50 ปี ดร. ทมิ ไทยทวี เจ้าข้องสวน ได้ท�าเป็นศนูย์เรยีนรูส้้มโอมณฑล
นครชัยศรี จากการศึกษาสังเกตและเรียนรู้ธรรมชาติข้องส้มโอ และสภาพ
แวดล้อมในการท�าเกษตร ได้มีแนวคิดที่จะปรับเปลี่ยนการท�าเกษตรเคมี 
มาเป็นเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ เพ่่อความปลอดภัย สุข้ภาพดี 
สร้างความสุข้ และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ทางสวนส้มโอไทยทวีมีร้านอาหาร ซึ่งลูกค้าสามารถีเดินชมสวนได้ด้วย  
แม้จะเคยออกรายการโทรทศัน์ แต่ยังไม่มส่่ีอเป็นข้องตวัเอง เราสร้างเร่่องราว
เกีย่วกับสวนให้เป็นทีส่นใจลงส่อ่โซเชยีล นอกจากนี�ทมีเราจึงมองการตลาด
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรนิเวศน์ เชิงสร ้างสรรค์ เ พ่ิมยอดข้ายอาหาร 
จัดกรุ๊ปเป็น One Day Trip แต่เน่่องจากสถีานการณ์โควิด-19 ระลอก 
2 มาช่วงธันวาคม กลุ่มลูกค้าที่จองมาช่วงปลายปีจึงถีูกยกเลิกทั�งหมด 

ได้ปรบัแผนการตลาดข้ายออนไลน์ ซึง่ทางสวนยังไม่เคยท�ามาก่อน โดยดงึ
เมนูย�าส้มโออาหารข้ึ�นช่่อข้องที่นี่ จัดชุดย�าส้มโอเป็นแพ็คข้ายออนไลน์ 
พร้อมเสริฟให้ลูกค้าถีึงบ้าน และลูกค้าสามารถีปรุงตามส่วนผสมในแพ็ค
เองได้เลย ตอบโจทย์ Work from home ในสถีานการณ์โควิด -19 

นอกจากนี�เราได้ท�าเร่่องราว และท�าโฆษณาสินค้าให้เกษตรกร ส�าหรับ
ประชาสัมพันธ์อย่างต่อเน่่องผ่านส่่อโซเชียลมีเดีย เพ่่อให้ผู้บริโภครู้จัก
สนิคา้ในวงกว้างมากข้้�น การออกแบบโลโก้และบรรจุภณัฑ ์นอกจากนี�ยงัมี
การข้ายส้มโอแบบลูกและแบบปอก

เครือข่ายวีิสาหกิจชุมชน
ส้มโอนครชัยศรี	
สวีนส้มโอไทยทวีี	
จ.นครปฐม
คุณธนกฤต	ไทยทวีี

Startup สร้างเร่่องราวข้องสวนส้มโอไทยทวี
ออกมาได้ดี มีการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย 
และทีมงานรู้จักบุคคลหลากหลายอาชีพ ท�าให้
สินค้าเราเป็นที่รู ้จักกลุ่มหลากหลายมากข้ึ�น  
มีการพัฒนาแบรนด์และหีบห่อให้แข้็งแรง  
ทันสมัย อย่างการข้ายส้มโอแบบปอกลง 
บรรจุภัณฑ์แบบใหม่ ท�าให้สินค้าดูพรีเมี่ยม  
น่าทานข้้�นมาก ช่วยให้ข้ายได้ราคาและยอดข้าย
เพิ�มมากข้้�น 
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สวนส้มโอนครชัยศรี นายประวิทย์ จ.นครปฐม ก่อตั�งโดยคุณประวิทย์ 
บุญมี เกษตรกรผู้มีวิสัยทัศน์และความมุมานะ ที่อยากอนุรักษ์และ 
ส่งเสริมให้ส้มโอนครชัยศรีเป็นที่รู ้จัก พ่�นที่ปลูกบริเวณพ่�นที่เกาะลัด 
อีแท่น มีลักษณะดินด�า น��าฉ�่า หร่อน��าไหล ทรายมูล มีแม่น��าล้อมรอบ 
ท�าให้เกิดแร่ธาตสุ�าคัญทีม่ปีระโยชน์ต่อพ่ช จึงท�าให้ได้เปรยีบเชงิภมูศิาสตร์ 
จนท�าให้ช่่อเสียงเอกลักษณ์ข้องส้มโอนครชัยศรีที่มีรสอร่อย เน่�อแน่น 
ด้วยประสบการณ์ ความรู้ และความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับการปลูกส้มโอ
นครชัยศรีพัฒนาจนได้รสชาติที่มีเสน่ห์และเอกลักษณ์ต่างจากที่อ่่น 

ชูอัตลักษณ์สินค้ำ 
ส่ือสารให้ผู้บริโภครับรู้
รสชาติท่ีแท้จริง

เครือข่ายวีิสาหกิจชุมชน
ส้มโอนครชัยศรี	
สวีนนายประวีิทย์	
จ.นครปฐม			
คุณประวีิทย์	บุญมี

กลุ่มเคร่อข้่ายวิสาหกิจชุมชนส้มโอนครชัยศรี 
เรามีสมาชิก จ�านวน 122 ราย หลังจากมี QR 
CODE ลูกค้าสามารถีซ่�อส้มโอนครชัยศรี 
ข้องแท้และมีคุณภาพกลับไป Startup ได้ท�า
ประชาสัมพันธ์ และ Content Marketing 
ข้ยายการตลาดให ้ กับทั� งกลุ ่ม เกษตรกร  
ให้ความรู้การข้ายออนไลน์ พัฒนาบรรจุภัณฑ์
ให้ใหม่ท�าให้มีเอกลักษณ์และสวยงาม

จากเดิมที่เกษตรกรข้ายหน้าสวน ออกบูธข้ายสินค้าที่เม่องทองธานี  
แต่โควิดรอบ 2 ช่วงปลายปีไม่สามารถีออกบูธได้ เน่่องจากไม่มีคนเดิน 
เราจ่งมาช่วยข้ายผ่านทางออนไลน์ ท�าการก�าหนดราคา ท�า Story โดย
ชูอัตลักษณ์ข้องส้มโอพันธ์ุข้าวน��าผึ�ง และทองดี ที่เป็นสินค้า GI ให้ 
ผู้บริโภครับรู้มากข้้�น พันธ์ุข้าวน��าผึ�งมีเน่�อที่มีสีคล้ายน��าผึ�ง รสหวาน 
กรอบ ติดเปรี�ยวเล็กน้อย ส่วนพันธ์ุทองดีจะหวานฉ�่าเน่�อมีสีส้ม 
ผสมชมพู เพราะในพ่�นที่มีร้านค้าหลายแห่งน�าส้มโอจากแหล่งอ่่นมา 
วางข้ายร่วมกับส้มโอนครชัยศรี แล้วอาจเกิดความเข้้าใจผิดพลาดข้อง
ลูกค้าเม่่อซ่�อไปบริโภค เราได้ท�า QR CODE เพ่่อสร้างความเช่่อมั�น
ให้ผู้บริโภคว่าได้ทานส้มโอนครชัยศรีข้องแท้แน่นอน

ทีม MeZ ท�าการโปรโมทด้วยคลิป VDO พัฒนาการส่่อสารการตลาด 
เช่น ไลฟ์ข้ายผ่าน FB page MeZ และนักข้ายม่อทอง และข้าย Online 
แบบ B2C ทั่วประเทศ และช่วยก�าหนดราคาที่เหมาะสม แม้เกษตรกร 
จะถีนัดข้าย ลอตใหญ่เป็นข้ายส่ง ส่งนอก แต่เรามาเพิ�มช่องทางข้ายแบบ 
B2C แม้จะมีการสั�งซ่�อยังไม่มากนัก แต่เป็นการเพิ�มลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ 
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ส้มโอข้าวน��าผึ�งและส้มโอทองด ี(GI) รสหวานฉ�า่ ละมนุ เข้้มข้้น รสชาตหิวาน 
กรอบ คณุภาพด ีหวานกรอบ ไม่ข้ม เคร่อข่้ายวิสาหกิจชุมชน นครชัยศรี
สวนส้มโอพ่อบัว นครชัยศรี พันธุ์ข้าวน��าผึ�ง เป็นสวนต้นตระกูลที ่
เอามาปลูกที่ ต.บางพระ (เจ้าแรก) ปัจจุบันสวนอายุ 30 ปี ปลูกมา  
3 Generation ปัจจุบันมีจ�านวนสมาชิก 59 ราย

ส้มโอข้าวน��าผึ�งและส้มโอทองดีช่วงในฤดู มี.ค.-ส.ค. จะมีรสชาติหวาน
อร่อยอมเปรี�ยวเล็กน้อยรสจัดจ้าน ส่วนช่วงนอกฤดู ต.ค.- ก.พ.  
จะมีรสชาติอมเปรี�ยวที่มากข้้�นกว่าช่วงในฤดู เก่ียวกับเร่่องราวข้องสวน  
ส่่อสารกับผู้บริโภคผ่านส่่อโซเชียลสร้างการรับรู้อัตลักษณ์ส้มโอข้าว 
น��าผึ�งและส้มโอทองดี การท�าประชาสัมพันธ์ล่วงหน้ารองรับการข้าย
ออนไลน์ในอนาคต จากเดิมที่เกษตรกรข้ายหน้าสวนปอกข้ายสดๆ  
ให้ลูกค้า 

สวนแห่งนี�ยังเป็นศูนย์เรียนรู้ข้องต�าบล ข้องเกษตรแบบผสมผสาน 
นอกจากพัฒนาและปรับปรุงสินค้าแล้ว MeZ ยังช่วยออกแบบ 
Platform ให้ใช้ง่าย แต่มีคุณภาพเพ่่อเข้้าถีึงผู้บริโภค เน้นโฆษณาใน 
ช่องทางโซเชียลต่างๆ เพ่่อเตรียมรับการข้ายออนไลน์ให้ทางสวนเม่่อ
ผลผลิตพร้อมจ�าหน่าย และพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่่อรองรับการข้ายแบบ
ออนไลน์ สร้างแบรนด์ให้น่าสนใจ ทันสมัย และสร้างมูลค่าให้สินค้า       

เครือข่ายวีิสาหกิจ
ชุมชนส้มโอนครชัยศร	ี	
สวีนส้มโอพ่อบัวี	
จ.นครปฐม	
คุณธนกร	หาญสมัย

Startup ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
ที่ส่่อสารความเป็นตัวตนข้องสวน ช่วยสร้าง
มูลค่าเพิ�มให้สินค้า และท�าส่่อประชาสัมพันธ์ 
ลงโซเชียลมีเดีย เพ่่อสร้างความเข้้าใจและการ 
รับรู้แก่ผู้บริโภคได้ทราบถีึงอตัลักษณ์ข้องส้มโอ
พันธ์ุทองดี ว่ารสชาติข้องพันธ์ุนี�เป็นอย่างไร  
แม้ผลผลิตจะยังไม่ออกแต่ได้เทคนิคการข้าย
ออนไลน์ แม้ว่ากลุ่มคนในชุมชนจะยังไม่คุ้นเคย 
และเป็นเร่่องใหม่ที่เราต้องเรียนรู้ Startup 
พยายามมากที่จะท�าให้เราเข้้าใจวิธีการ การ
ตลาดแบบใหม่ เช่่อว่ายอดข้ายในอนาคต 
ต้องเปลี่ยนไปในทิศทางที่ดีแน่นอน อยากให้ 
มีโครงการต่อเน่่องแบบนี�อีก

กลยุทธ์
กำรขำยออนไลน์ 
สร้างรายได้ท่ียั่งยืน

MeZ	ออกแบบ	Platform	ให้ใช้ง่าย	
แต่มีคุณภาพเพื่อเข้าถึงผู้บริโภค	
เน้นโฆษณาในช่องทางโซเชียลต่างๆ	
เพื่อเตรียมพร้อมขายออนไลน์ให้ทางสวีน
เม่ือผลผลิตพร้อมจ�าหน่าย		

072 A G T E C H  4  OTOP



ส้มโอในเม่องไทยมีมากมายหลายพันธุ ์ แต ่ละพันธุ ์มีรสชาติเป ็น
เอกลักษณ์แตกต่างกันออกไป สวนส้มโอลุงอ�านวย พันธุ์ข้าวแตงกวา 
ข้องดีเม่องชัยนาท ด้วยชัยนาทมีพ่�นที่ปลูกที่อุดมสมบูรณ์ ท�าให้ส้มโอ
พันธุ์ข้าวแตงกวาข้องที่นี่ ได้รับการรับรองจากกรมทรัพย์สินทางปัญญา
ว่า อร่อยที่สุดในไทย! และตัวรสชาติข้องส้มโอที่มีเอกลักษณ์ต่างจาก
ที่อ่่นค่อ ความกรอบ เน่�อกุ้งใหญ่ รสชาติหวานอมเปรี�ยว ไม่ติดข้ม  
ได้มาตราฐาน OTOP 2557 ปลอดสารเคมี ได้มาตรฐาน GI/GAP/
OTOP 4 ดาว/Q

MeZ ค่อนข้้างรู ้ จักส้มโอเป็นอย่างดี แต่ยอมรับว่าเพิ่งรู ้ จักพันธุ ์
ข้าวแตงกวาเป็นครั�งแรกจึงถี่อว่าใหม่ส�าหรับทีม เป็นพันธุ์ใหม่ ที่มี 
ผู้เชี่ยวชาญอย่าง คุณอ�านวย คุ้มชนะ เป็นผู้คร�่าหวอดในการปลูกส้ม
โอสายพันธุ์นี�ก็ว่าได้ ปลูกมาหลาย ทศวรรษ ทางสวนมีข้ายทั�งผลส้ม
โอ และต้นพันธุ์ เราสร้างเร่่องราว เพ่่อลงผ่านส่่อโซเชียล ให้ข้้อมูลแก่ 
ผู้บริโภคให้สามารถีแยกประเภทข้องรสชาติ ย่ิงรู้ชัดย่ิงได้ข้องที่ถีูกใจ

เริ่มท�าการตลาดออนไลน์ลงแพลตฟอร์มการข้าย แม้ว่าเกษตรกร 
จะเน้นการข้ายส่ง และส่งออกเป็นส่วนใหญ่แต่สถีานการณ์โควิด-19 
ท�าให้เป็นอุปสรรคทางการค้า การข้ายออนไลน์เป็นอีกช่องทางที่จะได้
ลูกค้าที่หลากหลายในวงกว้าง และสามารถีส่่อสารถีึงผู้บริโภคที่ชอบ
รสชาติส้มโอสไตล์นี�สามารถีเล่อกสั�งตามพันธุ์ ท�าให้ได้ข้องอร่อยถีูกใจ 
การพัฒนาแบรนด์และปรับปรุงบรรจุภัณฑ์เพ่่อรองรับตลาด สุข้ภาพ
เพราะเป็นสินค้าออร์แกนิก ผิวส้มโอบางลูกอาจจะไม่สวยเพราะ 
ปลอดสาร ส่่อสารให้ลูกค้าเข้้าใจและเกิดความมั่นใจ เราได้ข้ยายตลาด
ลูกค้ากลุ่มพรีเมี่ยม B2C

หวำนอมเปรี้ยว 
ไม่ติดขมกรอบอร่อย
ต้องขาวีแตงกวีา

ส้มโอพันธุ์ขาวีแตงกวีา
ของท่ีน่ีได้รับการรับรอง

จากกรมทรัพย์สินทางปัญญา
วี่าอร่อยท่ีสุดในไทย!	

สวีนส้มโอคุณอ�านวีย	
จ.ชัยนาท
คุณอ�านวีย	คุ้มชนะ

แม้ว่าทางสวนจะสามารถีมียอดการข้ายที่ 
มากกว่า แต่ถี่อว่าทาง Startup มาให้ความรู้
การตลาดออนไลน์ เพ่่อข้ยายช่องทางการข้าย
ให้หลากหลายและเป็นที่รู้จักมากข้้�น ร่วมจัด 
โปรโมชั�นเพ่่อสร้างความน่าสนใจ และด้วย 
บรรจุภัณฑ์ที่โดดเด่นมีเอกลักษณ์ หิ�วสะดวก 
สินค้าดูพรีเมี่ยมช่วยเพิ�มมูลค่าการตลาดให้ 
กับสินค้าเกษตรข้้�นมาอย่างมาก
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ส้มสทีองน่าน GI ส้มต้นตระกูลข้อง จ.น่าน จากรุน่สูรุ่น่ ปลกูแบบธรรมชาติ  
เป็นพันธ์ุท้องถีิน่ เดมิท ีคอ่ ส้มเข้ยีวหวาน ทีน่�ามาปลกูในพ่�นที ่จ.น่าน แต่
ด้วยพ่�นที่ปลูกเป็นป่าและหุบเข้า บวกกับอิทธิพลข้องสภาพภูมิอากาศ 
ในกลางวันและกลางค่นแตกต่างกันมากท�าให้สารคาร์ทีนอยพิคเมนท์  
เปลีย่นจากเปลอ่กสเีขี้ยวเป็นสทีองท�าให้ส้มมเีอกลกัษณ์ เปลอ่กผิวบาง หวาน
อมเปรี�ยว 12 บรกิซ์ มกีลิน่หอม มเีส้นใยน้อย ทรงแป้น และไม่ฉ�า่น��า’

จุดเด่นข้องสวนนี� นอกจากสีผิวข้องส้มและรสชาติแล้ว การปลูกข้องที่นี่  
ปลกูด้วยระบบอินทรย์ี เป็นผลไม้ทีป่ลอดสารเคม ีแม้ว่าผิวส้มจะมลีายจาก
ธรรมชาติ เพราะการใช้ปุ๋ยหมักจากชีวภาพในการดูแล เราจึงสร้าง Story 
โดยชูจุดแข้็งข้องการเป็นสวนส้ม GI ปลอดสารเคมี ได้รับรองมาตรฐาน 
GAP และมาตรฐานอ่่นๆ ที่ช่วยควบคุมสินค้า ตั�งแต่การปลูก ไปยังการ
ส่งข้าย ท�าให้ลกูค้าเช่อ่มัน่ เป็นทีต้่องการข้องตลาด ซึง่ทางสวนส้มไม่จ�าเป็น
ต้องหาลูกค้า แต่ลูกค้าเข้้าหาสวนเอง จนผลผลิตไม่เพียงพอต่อความ
ต้องการเลยทีเดียว 

การจ�าหน่ายเดิมทางเกษตรกรเน้นส่งเข้้า ท็อปซุปเปอร์มาเกต มีไปรษณีย์
ไทยเข้้าไปช่วยเหล่อเกี่ยวกับระบบข้นส่ง เน่่องจากส่งข้ายเป็นลอตใหญ่ 
ท�าให้ส้มถีูกข้ายเก่อบหมดสวนในแต่ละฤดูกาล MeZ มาร่วมพัฒนาด้าน
บรรจุภณัฑ์ และถ่ีายท�า วิดโีอต่างๆ ส�าหรบัลง content online ให้ทกุคน
รับรู้ เม่่อช่วงผลผลิตออก ท�าการส่่อสารใน Facebook ให้ผู้บริโภครู้จัก 
และไปเที่ยวชมสวนเห็นการตลาดแบบท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

ส้มสีทองบ้ำนวังผำ...
สีมงคลกระตุ้นยอดขาย

เครือข่ายวีิสาหกิจ
ชุมชนไม้ผลเพื่อการตลาด
บ้านวีังผา	จ.น่าน	
คุณประเสริฐ	จันต๊ะวีงค์

สร้างแบรนด์ โลโก้ และบรรจุภัณฑ์ ดูพรีเมี่ยม
สวยงามน่าสนใจ ให้ทางสวนเปิดเพจเฟสบุ๊ค  
ท�าวิดีโอต่างๆ สร้างเร่่องราวเพ่่อเพ่ิมการรับรู้ 
แก่ลูกค้า เพ่่อให้เกิดความเช่่อมั่นในความเป็น
ส้มปลอดสารเคมี และอัตลักษณ์ที่แตกต่างข้อง 
ผิวส้ม ผ่านช่องทางออนไลน์ ให ้คนรู ้ จัก 
ส้มสีทอง จ.น่าน กระจายสู่ลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ แม้
จะเป็นช่วงหมดฤดูกาลข้องผลผลิตแต่เป็นการ
สร้างช่องทางตลาดออนไลน์รองรับการข้ายใน
อนาคต
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MEZ
FRUIT
ACTIVITY

•	 เคร่อข่ายวีิสาหกิจชุมชน	ส้มโอนครชัยศรี		
สวีนส้มโอไทยทวีี	จ.นครปฐม

•	 เคร่อข่ายวีิสาหกิจชุมชน	ส้มโอนครชัยศรี		
สวีนนายประวิีทย์	จ.นครปฐม

•	 เคร่อข่ายวีิสาหกิจ	ชุมชนส้มโอนครชัยศรี	
สวีนส้มโอพ่อบัวี	จ.นครปฐม

•	 สวีนส้มโอคุณอ�านวีย	จ.ชัยนาท
•	 เคร่อข่ายวีิสาหกิจ	ชุมชนไม้ผลเพื่อการตลาด	

บ้านวัีงผา	จ.น่าน
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NATURE	
FOOD
แพลทฟอร์มขายสินค้าเกษตรโดยตรง
จากเกษตรกรถึงผู้บริโภค

เนเจอร์ฟู้ด เป็นแพลทฟอร์มข้ายสินค้าเกษตรจากเกษตรกรโดยตรง จากเกษตรกรถีึงผู้ซ่�อและ 
ผู้บริโภค พร้อมระบบ LOGISTIC ที่เข้้าถีึงชุมชน ผลผลิตในปริมาณมาก(เหมาสวน)ข้ายผลผลิต
ได้แน่นอนจากการข้าย แบบล่วงหน้าก่อนเพาะปลูกหร่อก่อนเก็บเกี่ยว โดยมีตลาดทั�งใน และ 
ต่างประเทศ

091-042 9022

www.facebook.com/naturefoods

www.naturefoods.co

naturfoodth@gmail.com
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เกษตรกรส่วีนใหญ่ขาดควีามรู้ด้านการตลาด	เป็นปัญหาท่ีคุ้นเคยและรับรู้ผ่านประสบการณ์มาต้ังแต่ยังเด็ก	เกษตรกร
ไม่สามารถเข้าถึงเงินทุน	และขาดทักษะด้านเทคโนโลยี	จึงเลือกท่ีจะสร้าง	content	marketing	online	เพื่อให้สินค้า
เกษตรมีตัวีตนในโลกออนไลน์	การขายออนไลน์	มีบริการส่งถึงบ้านและบริการส่งออกท่ัวีโลกแบบ	One	Stop	Service	
ให้ควีามรู้เกษตรกรในการใช้สิทธิประโยชน์จาก	FTA	เพื่อแก้ไขปัญหาราคาสินค้าตกต�่า	ช่วียยกระดับรายได้และคุณภาพ
ชีวิีตของเกษตรกรได้อย่างยั่งยืน	
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เรียนรู้ข้ันตอนกำรส่งออก 
เพื่อควีามปลอดภัย
ทางการค้า

ข้้าวจันทร์หอมรวงทอง เป็นข้้าวหอมมะลิในระบบเกษตรอินทรีย์ ได้รับ
การขึ้�นทะเบียนสิ่งบ่งชี�ทางภูมิศาสตร์ (GI) เม่่อน�ามาหุง ข้้าวจะมีกลิ่น
หอม นุ่ม รสชาติอร่อย แม้ว่าพ่�นที่ปลูก “ทุ่งกุลาร้องไห้” จะข้ึ�นช่่อถีึง
ความแห้งแล้งและทุรกันดาร แต่กลับเป็นแหล่งผลิต “ข้้าวหอมมะลิ” 
ที่ เล่่องล่อระดับโลก มีคุณาทางโภชนาการมากมาย กลุ ่มวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ ่มนาแปลงใหญ่บ้านจันทร์หอม ต�าบลนาหนองไผ่ อ�าเภอ
ชุมพลบุรี จังหวัดสุรินทร์ ข้้าวจันทร์หอมรวงทอง GI มาตรฐานข้้าว
อินทรีย์ มีสมาชิก 28 คน พ่�นที่เพาะปลูก 700 ไร่ สามารถีผลิตได้
ประมาณ 120 ตัน/ปี 

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ แปรรูปข้้าว และสร้างแบรนด์เพ่่อเพิ่มมูลค่าสินค้า 
และสร้างเร่่องราวให้ผู้บริโภคได้รู้จักสินค้า และมีข้้อดีที่แตกต่างอย่างไร 
เราให้ความรู ้กับเกษตรในเร่่องเทคโนโลยี และแนะน�าการข้ึ�นทะเบียน
และส่งออกข้้าว สู่การท�าธุรกรรมระหว่างประเทศเพ่่อความปลอดภัย 
เป็นขั้�นตอนที่อาจดูยุ่งยากในช่วงแรกแต่เป็นเร่่องส�าคัญหากเกษตรกร
ทราบขั้�นตอนในการส่งออกข้องสินค้าตัวเอง และการเข้้าถีึง FTA  
เสียภาษีตามกฎหมาย

การประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านส่่อออนไลน์ ท�าให้เราได้คู ่ค ้าใหม่ๆ  
รวมถีึงลูกค้าหลายกลุ ่มมากข้ึ�น และจ�าหน่ายสินค้าออนไลน์ผ่าน
แพลตฟอร์มออนไลน์ เพ่่อความมั่นคงทางรายได้ในอนาคต

กลุ่มนาแปลงใหญ่
บ้านจันทร์หอม	
จังหวีัดสุรินทร์	
คุณอิทธิพล	จิตรแจ้ง

สร้างแบรนด์สินค้าให้ดูพรีเมี่ยมช่วยเพิ่มมูลค่า
สนิค้าให้สามารถีข้ายได้ราคา การสร้างช่องทางการ
ตลาดใหม่ๆ ให ้ เราได ้รู ้ จัก และให ้ความรู ้ 
เพ่่อความเข้้าใจในข้ั�นตอนการตลาดทั�งในและ
ต่างประเทศ ท�าให้เรามีตัวตนในโลกออนไลน์  
น่าจะช่วยยอดข้ายได้ดีในอนาคต 
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ข้ำวกล้อง 3 สี 6 สำยพันธุ์ 
ควีามภูมิใจ
ของชาวีทุ่งกุลาร้องไห้

ข้้าวกล้อง 3 สี 6 สายพันธุ์ ประกอบด้วย ข้้าวมะลิแดง ข้้าวหอมนิล 
ข้้าวมะลิดั�งเดิม ข้้าวโสมมาลี และข้้าวหอมมะลิ 105 เป็นการผลิตโดย
เกษตรอินทรีย์ ชาวอ�าเภอสุวรรณภูมิ โดยกลุ่มต�าบลที่ผลิตสินค้าหนึ่ง
ต�าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยเป็นกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตครอบคลุมพ่�นที่ 
15 อ�าเภอ 
 
เกษตรกรมีสินค้าที่มีคุณภาพสูง การอนุรักษ์พันธุกรรมท้องถีิ่น และ
ปรับปรุงพันธุ ์ข้ ้าวให้มีความเหมาะสมกับพ่�นที่ กระบวนการผลิต  
เป ็นออร ์แกนิกทุกข้ั�นตอนการผลิต เป ็นข้ ้ าวที่มี คุณประโยชน ์  
ด้านวิตามิน และเกล่อแร่ ข้้าวหอมมะลิแดง เป็นข้้าวที่มีเน่�อเย่่อหุ ้ม
เปล่อกสีแดงจารสารแอนโทไชยานิน ใยอาหารสูง ช่วยให้ระบบข้ับถี่าย
เป็นไปอย่างปกติ ป้องกันโรคเก่ียวกับล�าไส้

ทีมงานร่วมพัฒนาบรรจุภัณฑ์ แปรรูปข้้าว และสร้างเร่่องลงส่่อโซเชียล 
และลงโฆษณาในเว็บไซต์ “กลุ่มเป้าหมาย” รวมถีึงการใช้ influencer 
เพ่่อให้สินค้าเป็นที่รู ้จักในวงกว้างขึ้�น เพ่ิมช่องทางการข้ายออนไลน์  
และจับคู่ธุรกิจ และช่วยแนะน�าการข้ึ�นทะเบียนการส่งออกข้้าวและสินค้า
เกษตร

วีิสาหกิจชุมชน
กลุ่มท�านาอินทรีย์ต�าบล	
หุนกลอง	(ลุ่มน�้าเสียวีน้อย)	
จังหวีัดร้อยเอ็ด
คุณช่วีย	สาสุก

ได้ค�าแนะน�าในการท�าการตลาดส่งออก และ 
สร้างแพลตฟอร์มการตลาดออนไลน์ และ
ส่่อสารสินค้าประชาสัมพันธ์ต่อเน่่อง ท�าให้
เป็นที่รู ้จักมากขึ้�นและได้ลุกค้ากลุ่มใหม่ๆ และ
การรีแบรนด์ให้ดูสวยงามน่าสนใจ ช่วยเพิ่ม
มูลค่าการตลาดได้ในระยะยาว   
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Eat Clean เทรนด์
สุขภาพกับข้าวีอินทรีย์

กลุ ่มผลิตข้้าวอินทรีย์บ้านยะสุข้ ข้้าวหอมมะลิอินทรีย์ เมล็ดพันธุ์
อินทรีย ์  เป ็นกลุ ่มชาวบ ้านรวมกลุ ่มผลิตข้ ้ าวอินทรีย ์ และ เป ็น  
GI จังหวัดสุรินทร์ การปลูกในระบบออร์แกนิกแบบครบวงจร 

เราได้รีแบรนด์ และรีแพกเกจ เพ่่อปรับภาพลักษณ์สินค้าให้ดูทันสมัย 
แพ็คด้วยระบบสุญญากาศและให้หิ�วสินค้าได้สะดวกข้ึ�น เพ่ิมการส่่อสาร
ผ่านโชเชียลมีเดีย เพ่่อสร ้างการรับรู ้แก ่กลุ ่มเป ้าหมายเก่ียวกับ 
การปลูกข้้าวอินทรีย์ ว่ามีข้ั�นตอนที่ต้องดูแลใกล้ชิด เพ่่อให้ได้ข้้าว
คุณภาพดี ปลอดสาร ดีต่อสุข้ภาพสร้างความเช่่อมั่นในกลุ่มลูกค้า 
เกาะเทรนด์คนรุ่นใหม่ทานคลีนสะอาดปลอดภัย ท�าให้ได้กลุ่มลูกค้า
กลุ่มใหม่ๆ 

การชูจุดเด่นข้องสินค้าเพ่่อเพ่ิมมูลค่าข้องสินค้า และสามารถีหาคู่ค้าที่
มีความต ้องการตรงกับสินค ้าคุณภาพข้องเกษตรกร โดยลงใน
แพลตฟอร์มการตลาดออนไลน์ ให้ลูกค้าและคู่ค้าได้รู ้จักข้้าวอินทรีย์
คุณภาพดี

วีิสาหกิจชุมชน
กลุ่มผลิตข้าวีอินทรีย์
บ้านยะสุข	แปลงใหญ่	
จังหวีัดสุรินทร์	
ภายใต้กรมการข้าวี	
คุณสมศักดิ์	สุรเนตร

เป็นโครงการที่ดีมาก นอกจากการรีแบรนด์ที่ 
startup ปรบัเปลีย่นภาพลกัษณ์ให้ใหม่ดดูงึดดู
ความสนใจ หิ�วสะดวก ท�าให้ยกระดบัข้องสนิค้า
ให้มีมูลค่าเพ่ิมข้ึ�น สามารถีต่อยอดการข้ายได้
มากข้ึ�น ได้ลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ และยังลดปัญหา
ความเสียระหว่างการข้นส่งจนถีึงม่อลูกค้า 
อยากให้โครงการต่อเน่่อง เพ่่อสร้างความ 
เข้้มแข้็งด้านการตลาดให้กับเกษตรกร
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พัฒนำมำตรฐำนกำรผลิต 
สู่เวีทีการส่งออก

ข้ ้าวหอมมะลิ เพชรทุ ่งกุลาร ้องไห ้ GI เป ็นสินค ้าที่มี คุณภาพสูง 
เน่่องจากมีความหอมนุ ่ม เมล็ดข้้าวสวยงามมีลักษณะที่ เรียวยาว  
สีข้าว กลิ่นหอม รสสัมผัสนุ่ม โดยวิสาหกิจชุมชนกลุ่มข้้าวหอมมะลิ
เพชรทุ่งกุลาร้องไห้ ได้รวมกลุ่มข้องเกษตรกรภายในชุมชนมีการระดม
ทุนซ่�อโรงสีข้นาด 4.75 HP และได้น�าข้้าวเปล่อกมาแปรรูปเป็นข้้าวสาร 
พ่�นที่ท�าเกษตรข้องสมาชิกอยู่ในพ่�นที่ทุ่งกุลาร้องไห้ ผลิตข้้าวหอมมะลิ
เป็นหลัก ก�าลังผลิต 400-600 ตันข้้าวเปล่อก/ปี

ด้วยปัญหาราคาข้้าวเปล่อกที่ตกต�่า ท�าให้ทางเกษตรกรอยากให้ข้้าว
ที่ผลิตข้ายได ้ราคาเ พ่ิมมากข้ึ�น เรา ได ้รี แบรนด ์  และรี แ พ็กเกจ  
การประชาสัมพันธ์ผ่านส่่อออนไลน์ให้มากข้ึ�น โดยสร้างเร่่องลงบน
แพลตฟอร์มเพ่่อสร้างตัวตนสินค้าให้เป็นที่รู ้จักมากขึ้�น ร่วมพัฒนา
การจัดการข้องเกษตรกรให้เป็นระบบ และปรับปรุงโรงสีให้ได้มาตรฐาน 

กลุ่มวิีสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มข้าวีหอมมะลิ	
เพชรทุ่งกุลาร้องไห้	
จังหวีัดร้อยเอ็ด	
คุณสมภพ	ลุนาบุตร

ทาง Startup ให้ความรู้และข้บวนการบริหาร
จัดการให้เป็นระบบเพ่่อเอ่�อในการการส่งออก
สินค ้า และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดูแน ่นหนา  
เล ่าเร่่องราวสินค้าลงบนฉลากได้น ่าสนใจ 
ท�าให ้ เ พ่ิมค่าการตลาดท�าให ้สินค้าข้ายได้
ราคาตามที่ต้องการ เพิ่มผลก�าไรให้กับกลุ่ม
สมาชิก จัดการการตลาดได้ดีมีมาตรฐาน 
ท�าให้ได้กลุ่มลูกค้ากลุ่มใหม่เพิ่มมากข้ึ�น

เน่่องจากชุมชนมีผลผลิตต่อปีจ�านวนมาก 
เราจับคู่ธุรกิจและให้ความรู ้การส่งออก และ
ส่งออกข้้าวไปยังต่างประเทศ เป็นการสร้าง
รายได้ให้กลุ่มเกษตรกรให้มั่นคง ย่ังย่น
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ทุ เรียนปากช ่องเข้าใหญ่ โดยวิสาหกิจชุมชนทุ เรียน คลองม ่วง 
ปากช่อง อยู่ระหว่างย่่นเสนอข้ึ�นจดทะเบียนสิ่งบ่งชี�ทางภูมิศาสตร์ 
สมาชิก 30 ราย เกษตรกรในพ่�นที่ ต.คลองม่วง ด้วยภูมิประเทศข้อง
ต�าบลคลองม่วง ส่วนใหญ่เป็นที่ราบสูงสลับภูเข้า มีความลาดเอียง 
เป็นดินร่วนไม่มีพ่�นที่ที่เป็นดินเค็ม มีความเหมาะสมในการปลูกพ่ชไร่  
พ่ชสวน ทุ เรียนปลูกในพ่�นที่หุบเข้า ท�าให ้รสชาติมีข้องทุ เรียนมี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่น เน่�อเนียนนุ่ม สีทองอ่อน กลิ่นไม่ฉุน หวานมัน 
รสชาติเป็นที่ต้องการข้องผู้บริโภค ซึ่งผลผลิตทุเรียนจะมีในช่วงเด่อน 
พฤษภาคมถีึงเด่อนกรกฎาคม ข้องทุกปี

การสร้างแบรนด์ให้น่าสนใจ ดูพรีเมี่ยม รวมถีึงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
เพ่่อลดความเสียหายระหว่างการข้นส่งให้สินค้าปลอดภัยก่อนถีึง 
ม่อลูกค้า เพ่ิมช ่องทางการตลาดออนไลน์ สร ้างเร่่องราวลงบน 
แฟลตฟอร์ม ให้ลูกค้าได้รู ้จักเพ่ิมมากขึ้�น  ประชาสัมพันธ์หลากหลาย 
ช่องทาง และลงโฆษณาในเว็บไซต์ “กลุ่มเป้าหมาย” และการเล่อกใช้ 
influencer เพ่่อเพ่ิมกลุ่มเป้าหมายกลุ่มใหม่ให้มีมากข้ึ�น 

นอกจากน่�ข้ยายช่องทางการจัดจ�าหน่าย ทั�ง B2B, B2C ผ่านตัวแทน
ข้ายตามร้านค้าต่างๆ ท�าให้ได้ฐานลูกค้าใหม่ๆ เพ่ิมมากข้ึ�น 

ดินดี พื้นท่ีเด่น 
ผลผลิตโดนใจผู้บริโภค

กลุ่มวิีสาหกิจชุมชนทุเรียน	
คลองม่วีง	ปากช่อง	
จังหวีัดนครราชสีมา	
คุณเชิดชัย	โล้กูลประกิจ	

การออกแบบบรรจุภณัฑ์ได้สวยงาม ดพูรเีมีย่ม 
ท�าให้ข้ายได้ราคา เป็นโครงการที่ดี มีการแนะน�า
ต ่างๆ และคอยช่วยเหล่อกลุ ่มเกษตรกร  
อยากให้โครงการนี�จัดเร่่อยๆ ให้ต่อเน่่อง
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NATURE
FOOD
ACTIVITY

•	 กลุ่มนาแปลงใหญ่	บ้านจันทร์หอม	จังหวีัดสุรินทร์
•	 วีิสาหกิจชุมชน	กลุ่มท�านาอินทรีย์ต�าบล	หุนกลอง		

(ลุ่มน�้าเสียวีน้อย)	จังหวัีดร้อยเอ็ด
•	 วีิสาหกิจชุมชน	กลุ่มผลิตข้าวีอินทรีย์	บ้านยะสุข		

แปลงใหญ่	จังหวีัดสุรินทร์	ภายใต้กรมการข้าวี
•	 กลุ่มวีิสาหกิจ	ชุมชนกลุ่มข้าวีหอมมะลิ		

เพชรทุ่งกุลาร้องไห้	จังหวีัดร้อยเอ็ด
•	 กลุ่มวีิสาหกิจชุมชนทุเรียน	คลองม่วีง	ปากช่อง		

จังหวีัดนครราชสีมา
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HERBS	
STARTER
แพลตฟอร์มตอบโจทย์ความต้องการข้องเกษตรกรครบวงจร ซ่่งเกิดจากความตั�งใจที่ต้องการ 
จะช่วยเหล่อเกษตรกรทั�วประเทศให้สามารถี ซ่�อข้าย แลกเปลี่ยน แปรรูปสินค้าได้ตามที่ต้องการ 
ดังนั�น จ่งได้ลงพ่�นที่เพ่่อเก็บข้้อมูล ท�าให้พบปัญหาข้องเกษตรกรที่คล้ายกัน ค่อ ผลิตเก่งแต่ 
ยังข้ายไม่เก่ง และ ไม่รู้ความต้องการข้องตลาด เราจ่งเข้้ามาเป็นผู้ช่วยพัฒนาให้ตรงความต้องการ
ข้องตลาดนั�นเอง

“HERBS STARTER” จ่งวางรูปแบบบริการไว้ 4 ด้าน ค่อ การประเมินศักยภาพและความพร้อม
ในการท�าธุรกิจ การวางแผนและพัฒนาผลิตภัณฑ์ การท�าข้้อมูลและสร้างเร่่องราวข้องชุมชนให้มี
อัตลักษณ์ที่น่าสนใจ และการตลาดประชาสัมพันธ์ และช่องทางการจัดจ�าหน่าย ไปจนถีึงแนะน�า
กระบวนการรับรองมาตรฐานอินทรีย์ ในประเทศและต่างประเทศได้

แพลตฟอร์ม พัฒนำสินค้ำชุมชนเกษตรต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ 
มูลค่ำสูงออกสู่ตลำด

064-519-3565, 063-549-4632

www.facebook.com/herbsstarter

www.herbsstarter.com

bornrdicenter@gmail.com

LINE OA : @healthharvest
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“ยึดควีามต้องการของตลาดเป็นตัวีตั�ง	แล้วีพัฒนาสินค้าให้ตรงควีามต้องการจึงจะขายได้”	จากการลงพื้นท่ีหลายครั�ง
พบควีามต้องการของเกษตรกรท่ีหลายหลาย	 เช่น	ขายวีัตถุดิบ	ขายผลิตภัณฑ์	 และ	ขยายตลาด	แต่พวีกเขายังขาด
ข้อมูลควีามต้องการของตลาด	 ท�าให้ผลิตภัณฑ์ไม่ตรงควีามต้องการ	 ด้วียประสบการณ์ด้านตลาดของเรา	 Herbs	
Starter	 จึงเข้าไปช่วียชุมชนพัฒนาผลิตภัณฑ์	 และ	 ส่ือสารแหล่งท่ีมา	 ชูเร่่องอัตลักษณ์ท้องถิ�น	 และช่วียขายผ่าน	
ช่องทางออนไลน์	เพื่อให้เข้าถึงลูกค้ามากข้�น	ท�าให้เกิดรายได้	และ	เศรษฐกิจหมุนเวีียนในชุมชนอย่างแท้จริง	
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กาแฟเทพเสด็จ GI กลิ�นหอมนวลดอกไม้ป่า แห่งต�าบลเทพเสด็จ 
อ.ดอยสะเก็ด จ.เชียงใหม่ ต้นกาแฟอาราบิก้าปลูกใต้รมเงาไม้ในป่า 
ค่อยๆเติบโตสะสมอาหารเร่่อยๆ และกลิ�นหอมดอกไม้ป่าเอกลักษณ์
เฉพาะตัวนี�เกิดจากผึ�งโพรงหร่อผึ�งโก๋นช่วยผสมเกสรดอกก่อเหล่อง
ที่ออกดอกบานสะพรั �งพอดีกับช่วงดอกกาแฟ โดยดอกก่อเป็น
ดอกไม้ป่ามีเฉพาะที่ต�าบลเทพเสด็จเท่านั �น กับดอกกาแฟ โดยผึ�งโพรง 
(ผึ�งโก๋น) ท�าให้สามารถีข้้ �นทะเบียนสิ�งบ่งชี�ทางภูมิศาสตร์ (GI) ใน 
ปี 2560 โดย นายสุวรรณ เทโวข้ัติ ผู้น�าวิสาหกิจชุมชนกาแฟแม่ตอน 
กาแฟดูแลป่าเพราะป่าสร้างกาแฟ สร้างรายได้ สร้างอาชีพให้กับชุมชน 
สมัยก่อนต�าบลเทพเสด็จกับต�าบลป่าเมี่ยงค่อต�าบลเดียวกัน ในอดีต
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 9 เสด็จพระราชด�าเนินเย่ียม
ราษฎร ต�าบลป่าเมี่ยง และ พระราชทานต้นเมี่ยง พร้อมด้วยพันธุ์
กาแฟ เพ่่อปลูกเป็นรายได้เสริม ต่อมาสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา 
(พระยศในสมัยนั�น) เสด็จเย่ียมราษฎรอีก 2 ครั �ง จนมีการแยกต�าบล
เกิดข้้ �น ชาวบ้านจ่งข้อพระราชทานพระนามข้องพระองค์ท่านมาเป็น
ช่่อต�าบล “เทพเสด็จ”นับตั�งแต่นั �นมา 

วีิสาหกิจชุมชนการแฟสด
แม่ตอน	จ.เชียงใหม	่	
คุณสุวีรรณ	เทโวีขัติ

แม้ในช่วงแรกการประสานงาน และการส่่อสาร
ก่อนเข้้าร่วมโครงการมีการติดขั้ดเล็กน้อย 
และชมุชนอยู่บนเข้า สญัญาน internet ข้ดัข้้อง 
ท� า ให ้ ไม ่สะดวกในการร ่วมกิจกรรมทาง
ออนไลน์ และอยากให้มีโครงการความรู้ด้าน
กาแฟเพิ่มเติม เพ่่อสร ้างโอกาสให ้ชุมชน 
มากข้ึ�น ได้ความรู้และประโยชน์จากโครงการ
หลายด้าน เช ่น การข้นส่ง การค ้าปลีก  
ค้าส่ง การเก็บเกี่ยว Digital Platform

“กำแฟดูแลป่ำ” 
เรารักป่า	ป่ารักเรา	คนรักป่า
จึงปลูกกาแฟดูแลป่า

ทีม Herbs Starter ลงพ่�นที่พบว่า เทพ
เสด็ จนี� มี เ สน่ ห์  แ ล ะ เ ร่่ อ ง ร า วน่ า สน ใ จ  
และสินค้ ากาแฟก็มีคุณภาพเอกลักษณ์ 
โดดเด่นมาก ท�าให้เราวางแผนในการช่วย
ประชาสัมพันธ์สร้างแบรนด์ กาแฟเทพเสด็จ
ให้ลูกค้ ารู ้ จักมากข้้ �น  และท�าผลิตภัณฑ์ 
ออกทดสอบตลาดทางช่องทางออนไลน์ 
ผ่านแพลตฟอร์ม Facebook Fanpage 
Herbs Starter  รวมถึีงการสร้ า งส่่ อ
ประชาสัมพันธ์ ทั �งเร่่องราว ภาพประกอบ 
คลิปวีดี โอ สั �น และ ยาว เพ่่อให้ลูกค้า 
เกิดความสนใจในเร่่องราวชุมชน และอยาก
สนับสนุนชุมชนต่อไปจนเกิดยอดข้ายและ 
ช่่ อ เสียง ให้กับชุมชนแห่ งนี�  ปั จจุบันทีม 
เราวางแผนผลักดันกาแฟเทพเสด็จให้ไปไกล 
ถีึงต่างประเทศอีกด้วย 
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มะดันพันธ์พ่�นเม่อง “เข้ียวส่องหล้า” จากสวนมะดัน 100 ปี จังหวัด
นครนายก ก�าลังข้ึ�นทะเบียนสิ่งบ่งชี�ทางภูมิศาสตร์ หร่อ GI ปลูกติด 
ริมแม่น��านครนายก น��าท่วมทุกปี พัดพาดินตะกอนมาทับถีม ท�าให้ดินมี
แร่ธาตุสารอาหารเยอะ มะดันจึงสมบูรณ์มีลักษณะพิเศษ ลูกอวบใหญ่ 
ผิวเขี้ยวสวยมนัวาว เน่�อแน่น เมลด็ลบี รสจัด เคี�ยวเพลนิ เน่�อนุม่ ไม่แห้ง

ตอนลงพ่�นที่สวนข้องทีมงาน Herb Starter มะดันในสวนดกเยอะมาก
สุดลูกหูลูกตา คุณสมบัติเหมาะกับมะดันแช่อ่ิมตามที่เกษตรกรได้แปรรูป 
มะดันแช่อ่ิมธรรมชาติ 100% ไม่ใส่สารกรอบ ไม่ใส่สี ไม่ใส่สารฟอก ไม่มี
สารกันเสีย ไม่ใส่ข้ันทศกร สารแซกคารีน

ครั�งแรกที่ชิมรสชาติเราข้อให้ทางเกษตรปรับเปลี่ยนรสชาติใหม่เพ่่อให้ได้
รสชาตทิีช่่น่ชอบข้องคนหมูม่าก เม่อ่ได้รสชาตทิีต่ลาดตอบรบัแน่ๆ จากนั�น
เริ่มจัดท�าข้้อมูล Storytelling  คลิปวีดีโอ ส่่อสารข้้อมูลให้กับกลุ่มลูกค้า 
ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ และด�าเนินการข้อมาตราฐาน อย. ให้กับสินค้า
คุณภาพ เพ่ิมช่องทางในการจัดจ�าหน่ายสินค้าในรูปแบบออนไลน์ อาทิ 
FB: Herbs Starter by Hub of Herbs, Health Harvest เพิ่ม 
ยอดข้ายให้กับวิสาหกิจชุมชนได้อย่างดีเย่ียม เม่่อรสชาติใช่ถีูกใจคนหมู่
มากมะดันก็ข้ายหมดทุกผลในสวน สินค้าไม่พอข้ายแถีมยังสั่งจอง 
ล่วงหน้า จากเดิมยอดข้ายเต่อปีไม่ถีึงแสน เปลี่ยนเป็นยอดข้ายหลักแสน
ต่อเด่อน ฤดูข้องมะดันมีแค่ 3 ครั�งต่อปี เราได้วางแผนกับเกษตรกรเพ่่อ
รองรับการข้ายในฤดูกาลหน้า และท�าเร่่องโปรโมทค่ันระหว่างรอผลผลิต
ครั�งใหม่ เม่่อหมดฤดูก็ท�ามะดันอบแห้ง ซึ่งมะดันอบแห้งเราได้ข้ายพ่วง
ช่วงที่มะดันแช่อ่ิมใกล้หมดเป็นการเปิดตัวสินค้าที่ดี และเสียงตอบรับดี
จากที่ข้ายมะดันอบแห้งเป็นกระปุก บางรายข้อสั่งเป็นกิโล

วีิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
แปรรูปผลไม้
ต�าบลท่าทราย	
มะดันนครนายก		
คุณกัญญลักษณ์	พันธุ์อุดม

จากการปรับ เปลี่ยนรสชาติด ้วยการลด
ความเปรี�ยวและซ ่าปลายลิ�น ให ้มีความ
กลมกล่อม ปรับกระบวนการผลิตการดอง
แช ่ อ่ิมให ้สามารถีย่ดอายุสินค้าได ้นานข้ึ�น 
ทาง StartUp เปลี่ยนบรรจุภัณฑ์เป็นกล่อง
ข้นาด 500 กรัม และลดปริมาณน��าในกล่อง  
ท�าให้ข้นส่งง่ายข้ึ�น เปลี่ยนโลโก้ และฉลาก  
ให้เข้้ากับกลุ่มเป้าหมาย และสอนวิธีการคิด
ราคาสินค้าที่ถีูกต้อง ค�านวณราคาสินค้า
ใหม่และตั �งโปรโมชั �นให้ ผลตอบรับดี เกิน 
คาดมากๆ ช่วยสร้างรายได้ ให้กับสินค้า
ชุมชนแบบก้าวกระโดด ประทับใจคุณมณฑา
และทีมงานที่ได้ลงพ่�นที่และให้ค�าแนะน�าที่เป็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาสินค้า

ปรับรสชำติ
ให้ตรงควีามต้องการของตลาด
มีเท่าไหร่ก็ไม่พอขาย
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วีิสาหกิจชุมชน
สภากาแฟฅนจันทบูร	จ.จันทบุรี
คุณวีรพชร	วีงษ์เจริญ	

จากวิศวกรพลิกผันเข้้าสู่วงการเกษตรอินทรีย์ 
เน้นแปรรูปสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลไม้ท้องถีิ่น 
“ส้มมะปิ๊ด” จ.จันทบุรี ได้รับรางวัลมากมาย 
และสร ้างรายได ้ ให ้ กับชุมชน และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากเคร่่องด่่มเป็นเคร่่องส�าอาง 
จากส้มมะปิ๊ด โดยร่วมกับ ผศ.ดร. จิตราภรณ์ 
ทองตัน ผู้เชี่ยวชาญด้านเคร่่องส�าอาง จาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา พัฒนา 
สารสกัดส้มมะปิ๊ด เป็นผลิตภัณฑ์บ�ารุงผิวหน้า 
เน่่องจากมีสาร AHA ช่วยให้ผิวหน้ากระจ่างใส 
ปัจจุบันผลติภณัฑ์ดแูลผวิ “ส้มมะปิ�ด” งานวิจยั
สุดเจ๋ง ลดฝ้า ลดกระ ด้วยสูตรอ่อนโยน  
ทาง Startup สร้างเน่�อหาส่่อสารให้คนรู้จัก
แล ะมีคน คุ้ น เคยและสน ใจ  ม ะปิ� ด  แล ะ  
น��ามะปิ�ดมากข้้�น สร้าง branding และท�าส่่อ
สวยงาม ส่่อสารได้ผลจริง ได้คู่ค้าเพิ�มมากข้้�น 
ผลประกอบการเพิ�มข้้�น

กำรต้ังค่ำ
การตลาดท่ีเหมาะสม	
ช่วียเพิ่มพูนก�าไร

“ส้มมะปี๊ด” ผลเล็กแต่รสจี๊ดเปรี�ยวคล้ายมะนาว แต่กลิ�มหอมแบบส้ม 
เอกลักษณ์ท้องถีิ�นประจ�าจังหวัดจันทบุรี มีวิตามินสูงมากกว่ามะนาวถีึง 
10% ชาวจันท์น�า “มะปี๊ด” มาใช้เป็นวัตถีุดิบประกอบอาหารแทนมะนาว 
หาทานได้ง่าย และมีราคาถีูก ในข้ณะที่คนทั�วไปจะยังไม่ค่อยรู้จักผลไม้ 
ชนิดนี�มากนัก

คุณวรพชร วงษ์เจริญ ผู้น�าวิสาหกิจชุมชนสภากาแฟฅนจันทบูร มุ่งเน้น
การท�าเกษตรอินทรีย์ เพ่่อให้ได้ผลผลิตที่ มีคุณภาพ ปลอดสารเคมี  
โดยมีศูนย์การเรียนรู้ ให้กับเกษตรกรในชุมชน ค่อ ศูนย์กสิกรรม
ธรรมชาติโป่งแรด ที่จัดตั�งข้้�นเพ่่อจัดอบรมเผยแพร่ ความรู้การดูแล ปลูก
พ่ช บ�ารุงดิน ด้วยเล็งเห็นคุณค่าข้อง “มะปิ�ด” คุณนุ่มได้ต่อยอดด้วย
การคิดค้น ผลิตภัณฑ์ น��ามะปี๊ดผสมน��าผึ�ง ภายใต้แบรนด์ แรบบิทจันท์ 
(Rabbit Chan) รสชาติเปรี�ยวอมหวาน ได้รับรางวัลการันตี 
ระดับประเทศ 
• SME Start up awards Thailand 2020 
• SME Start up awards Thailand 2019 
• SME Start up awards Thailand 2018 
• SME Provincial Champions 2018 SMEs PRODUCT 

EXCELLENCE RECOGNITION” สุดยอดผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน 
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ทีม Herbs Starter ได้ลงพ่�นที่ประเมินศักยภาพ พูดคุย และเก็บ 
รายละเอียดเร่่องราว ผ่านการถ่ีายท�าวีดโีอ เพ่่อสะท้อนคุณค่า อตัลกัษณ์ 
ข้องชมุชน และ ได้วางแผนส่งเสริมแบรนด์ แรบบทิ จนัท์ให้เป็นทีรู่จ้กัมากข้้�น 

ผ่าน ส่่อ FB Herbs Starter, Health 
Harvest รวมถึีงการท�าส่่อประชาสัมพันธ์  
สร้างภาพลักษณ์สวยงาม น่าประทับใจ ท�าให้
เกิดยอดข้าย และ แบรนด์เป็นที่รู้จักมากข้้�น  
จนได้รับความนิยม ท�าให้เป็นที่รู้จักข้อง กลุ่ม
ลูกค้าใหม่มากข้้�น ยอดข้ายที่มีการสั�งอย่างต่อ
เน่่อง ผู้บริโภคมีความต้องการสูง เริ�มมีการ 
ต่อยอดการข้ายแบบ B2B เราได้จับคู่ธุรกิจให้
กับกลุ่มเกษตรกร 
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หจก.	วีรรณวีงศ์ฟรูทไวีน	์
จ.สกลนคร
คุณคนพ	วีรรณวีงศ	์

เซียนหมากเม่า คนดังแห่งสร้างค้อ ผู้บุกเบิก 
ส่งเสริมการปลูกหมากเม่าอย่างจริงจังคนแรก 
โดยปลูกหมากเม่าไว้ร้อยกว่าต้น รวม 32 สาย
พันธุ์ และข้ึ�นทะเบียนเป็น GI เม่่อปี 2549 ทีม 
Herb Starter เข้ ้ามาช่วยเหล่อส่งเสริม 
การข้าย การสร้างเร่่องราว และภาพลักษณ์
สินค้าให้ทันสมัย สร้างแบรนด์ ผ่าน FB 
Fanpage, Line OA ท�าให้เข้้าถึีงกลุ่มลูกค้า
ได้มากข้ึ�น ส่่อสารให้คนคนเห็นคุณค่าและหัน
มาสนใจในหมากเม่ามากขึ้�น วางแผนสู ่การ
ข้ายส่งออกตลาดต่างประเทศ ติดต่อกับทาง
ข้นส่งที่ใกล้ข้ึ�น และประสานให้เข้้ามารับสินค้า
เพ่่อจัดส่งให้ลูกค้า

บรรจุภัณฑ์ท่ีเหมำะสม 
ช่วียเปล่ียนการตลาด
เพิ่มพูนก�าไรระยะยาวี

“หมากเม่า” หร่อ “เม่า เบอร์รี่-Mao Berry”  ข้้ �นทะเบียนสิ�งบ่งชี�
ทางภูมิศาสตร์ (GI)  ณ สวนวรรณวงศ์ ต�าบลสร้างค้อ อ�าเภอ 
ภูพาน จังหวัดสกลนคร ซ่่งมีลักษณะทางภูมิศาสตร์เป็นที่ราบ และ 
แอ่งกระทะ รวมกัน 3 อ�าเภอ ได้แก่ อ.นาคู อ.เข้าวง และ อ.ภูพาน  
มีดินตะกอนทับถีมจากภูเข้าไฟ ที่ดับไปนานแล้ว และ มีภูเข้าล้อมรอบ 
อยู่สูงกว่าระดับน��าทะเล 300- 600 ฟิต มีช่วงเวลากลางวันนานกว่า
กลางค่น ส่งผลให้หมากเม่ามี รสชาติและมีสรรพคุณที่ดีมากเป็น
พิเศษด้วยความไม่คุ้นเคยกับช่่อ จ่งไม่ค่อยมีคนรู้จัก โดยเฉพาะคน
รุ่นใหม่ ทั �งที่หมากเม่ามีสรรพคุณวิเศษ ถี่อเป็น “ซูเปอร์ฟรุ ๊ต” ข้อง
ภาคอีสานก็ว่าได้ มีสารต้าน อนุมูลอิสระสูง ช่วยต้านโรคมะเร็ง  
มีวิตามินแร่ธาตุ และกรดอะมิโน ถีึง 18 ชนิดที่ร่างกายต้องการ  
ช่วยระบบข้ับถี่าย บ�ารุงสายตา รสฝาด(แทนนิน) ช่วยลดการจับตัว
กนัข้องเกลด็เลอ่ดท�าให้เลอ่ด ไหลเวียน ลดภาวะเสีย่งโรคหวัใจล้มเหลว 

ทีม Herbs Starter ลงพ่�นที่ไปที่สวนวรรณวงศ์ พบว่าเกษตรกรมี
ความพร้อมมากในเร่่องข้องสวนและผลผลิต แต่การออกแบบฉลาก 
ไม่เป็นที่ดึงดูดความสนใจ จ่งได้วางแผนพัฒนาแบรนด์วรรณวงศ์  
โดยยกระดับให้สวยงามทันสมัยข้้ �น รวมถีึงพัฒนาหีบห่อ ให้แน่นหนา 
เพ่่อลดการแตกเสียหายระหว่างการข้นส่ง ก�าไรที่ เคยหายไป จาก
ความเสียหายข้องการข้นส่งลดลงมากก�าไรก็ เพิ �มข้้ �น อีกอย่าง  
ตลาดไวน์ในไทยคนไทยนิยมด่่มไวน์น�าเข้้ามากกว่า ในส่วนข้องไวน์ 
หมากเม่าเราจ่งมองการตลาดต่างประเทศมากกว่าในประเทศ 
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วีิสาหกิจชุมชนแปรรูป
ล�าไยเน้ือสีทอง	จ.	ล�าพูน	
คุณยุพิน	ค�าจิแจ่ม

การท�าล�าไยอบแห้งเน่�อสีทอง เน่่องจากผลผลิต
ล�าไยสดล้นตลาด ราคาตกต�่า จึงน�าล�าไยสดไป
แปรรูปโดยการน�าไปอบแห้ง เพ่่อเพ่ิมมูลค่าให้กับ
สินค้า และรักษาสินค้าให้อยู่ได้นานข้ึ�น การที่ทีม 
Herbs Starter สร้าง Content การน�าล�าไย 
อบแห้งสีทองไปประยุกต์ร่วมกับเมนูอาหารอ่่นๆ 
ในรูปแบบใหม่ๆ ช่วยสร้างความน่าสนใจ และเพ่ิม
ความหลากหลายในการรับประทานล�าไยอบแห้งสี
ทองมากข้ึ�น ท�าให้ข้ายได้มากข้ึ�นกว่า 20% ซึ่งมา
ช่วยเกษตรกรได้มากๆ โดยเฉพาะในช่วงวิกฤต ิ
โควิด ผ่านการข้ายช่องทางออนไลน์ มีโอกาสไป
ออกบูธข้ายสินค้าในแหล่งที่มีลูกค้าก�าลังซ่�อสูง 
ด้วยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามน่าซ่�อท�าให้
ข้ายได้ราคาดี

กำรต้ังค่ำ
การตลาดท่ีเหมาะสม	
ช่วียเพิ่มพูนก�าไร

เม่องละปูน หร่อ ล�าพูน แหล่งเศรษฐกิจสร้างช่่ออีกแห่งที่เรานึกไม่ถีึง 
นั่นค่อ แหล่งปลูกล�าไย คุณภาพ GI (สิ่งบ่งชี�ทางภูมิศาสตร์) ผลใหญ่ 
กลมโต เน่�อหนานุ่ม มีสีทอง ช่่อภาษาจีน อ่านว่า หลงเหย่ียน หมายถีึง
ตามังกร นั่นเอง นอกจากนั�นล�าไยยังมีสรรพคุณเทียบเท่าโสมข้องจีน
อีกด้วย โดยเฉพาะทางใต้ข้องจีนนิยมกินมาก ล�าไยช่วยให้ร่างกาย
อบอุ่นได้ดีเท่ากับโสมเลยทีเดียว 

ล�าไย GI จะเน้นลูกข้นาด AA และ A เท่านั�น มาด�าเนินการปอกเปล่อก 
คว้านเม็ด ผ่ึงลม แล้วน�าไปอบแห้งไล่ความช่�น เพ่่อป้องกันเช่�อราอีกท ี
ออกมาเป็นสีทองสวย หัวใจส�าคัญข้องการอบ ค่อการใช้ไม้ล�าไยมาท�า
ฟืนเผาถี่านอบล�าไยตามภูมิปัญญาที่ตกทอดมาจึงมีกลิ่นหอมเป็น
เอกลกัษณ์เฉพาะตวั รสหวานธรรมชาต ิไม่เพ่ิมน��าตาล คุณภาพการผลติ
ได้มาตรฐานสินค้า OTOP 5 ดาว 

ช่วงที่ เข้้ ามาร่วมพัฒนากับทางเกษตรกร 
ผลล�าไยสด GI หมดฤดูแล้ว จ่งไม่สามารถี
ถี่ายทอดเร่่องราวผ่าน VDO ได้ จ่งใช้วิธีการ
ถี่ายวีดิโอเมนูอาหารเพ่่อเป็นแนวทางให้กับ 
ผู้บริโภค และ เป็นการส่่อสารการน�าล�าไยอบ
แห้งสีทองไปประยุกต์ร่วมกับเมนูอาหารอ่่นๆ 
ในรปูแบบใหม่ๆ และเพ่อ่สร้างความน่าสนใจ และ 
เพิ�มช่องทางในการจัดจ�าหน่ายสินค้าในรูปแบบ
ออนไลน์ อาทิ FB: Herbs Starter by Hub 
of Herbs, Health Harvest นอกจากนี� 
ช่วงเทศกาลตรุษจีนเราปรับแพคเกจให้เป็นตรา
มั งกรมีความเป็นมงคล ท�า ให้ เพิ� มกลุ่ม 
เป้าหมายที่ซ่�อล�าไยอบแห้งไปเป็นข้องไหว้
บรรพบุรุษเพิ�มอีกชองทาง
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HERBS	
STARTER
ACTIVITY

•	 วีิสาหกิจชุมชนการแฟสด		
แม่ตอน	จ.	เชียงใหม่		

•	 วีิสาหกิจชุมชนกลุ่ม	แปรรูปผลไม	้
ต�าบลท่าทราย	มะดันนครนายก

•	 วีิสาหกิจชุมชนสภากาแฟฅนจันทบูรี	
•	 หจก.	วีรรณวีงศ์ฟรุทไวีน	์	
•	 วีิสาหกิจชุมชนแปรรูป		

ล�าไยเน้ือสีทอง	ล�าไย	จ.	ล�าพูน
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คุณภำวุธ พงษ์วิทยำภำนุ
CEO AND FOUNDER TARAD.COM
ให้ค�ำปรึกษำทีม Vdev และทีม AliFarm

จากการประชุมร่วมกับสตาร์ทอัพทั�ง 2 ทีม เราต้องรู้ว่าเป้าหมายข้องการท�า
แพลตฟอร์มคอ่อะไร กลุม่เป้าหมายเป็นใคร เชค็ KPI ว่าจะไปช่วยผู้ประกอบการ
อย่างไร นัดประชุมพูดคุยกันต่อเน่่องเพ่่อทราบกลยุทธ์ และการต่อยอด 
สู่ยอดข้ายว่าเป็นอย่างไร ทั�ง 2 ทีมมีแพลตฟอร์มคล้ายๆ กัน แต่ทีม Vdev 
จะเน้นไปที่ผลผลิตทางการเกษตร มีความเป็น SME พลังล้นพร้อมลุย และ
พยายามเรียนรู้หลายๆ อย่าง เพียงแต่แพลตฟอร์มมีทิศทางในการเก็บข้้อมูล
มากกว่าการสร้างยอดข้าย 

ในส่วนข้อง AliFarm เน้นเร่อ่งการข้าย ท�าแพลตฟอร์มเช่อ่มต่อกับช่องทางการ
ข้าย โดยพ่�นฐานข้องทีมถีนัดการติดต่อกับบริษัทใหญ่ มีความเข้้าใจองค์กร 
ข้ั�นตอนการติดต่อกับคู่ค้า ด้วยโจทย์ข้อง NIA โฟกัสที่ยอดข้ายที่ต้องเพิ่ม
มากขึ้�น แต่ทั�ง 2 ทีมไม่ได้เน้นการข้ยายยอดข้าย แต่ลงไปที่การจัดการ 
รวบรวมข้้อมูล แพลตฟอร์มอาจไม่รองรับโจทย์เร่่องเพิ่มยอดข้าย ซึ่งอาจไม่ใช่
ทางถีนัดข้องทั�ง 2 ทีมแต่มีความพยายาม อีกทั�งปัญหาที่ต้องข้ายสินค้าแต่
ผลผลิตยังไม่มี โดยเราต้องเข้้าไปกระตุ้นเร่่องการตลาดออนไลน์ การโฆษณา 
ซึง่ออกนอกความถีนดัข้องทั�ง 2 ทมีมาก แต่ด้วยความตั�งใจสงู หากได้เรยีนรู้ 
เพ่ิมเติมจะสามารถีต่อยอดไปได้อีกไกล
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ดร.วิลำส ฉ�่ำเลิศวัฒน์
Co-Founder noBitter และผู้เขียนหนังสือ “กำรเดินทำงของเหล่ำยูนิคอร์น”
ให้ค�ำปรึกษำทีม Happy Grocers และทีม Farm TO

Happy Grocers เป็นทีมที่มีความตั�งใจสูงในการน�าสินค้าเกษตรจากชุมชน 
สู่คนเม่อง แม้ไม่ใช่ Tech StartUp ที่สามารถี scale หร่อช่วยเกษตรกรได้ 
จ�านวนมากในปัจจุบัน แต่ในโครงการนี�ก็ได้เริ �มมีการใช้เทคโนโลยีมากข้้ �น ตั �งแต่
การท�าเว็บไซต์ การรับช�าระผ่าน QR code และการพัฒนาระบบหลังบ้านใน 
การบริหารจัดการสต็อกสินค้าให้มีประสิทธิภาพมากข้้ �น ในอนาคตอันใกล้จะ 
มีศักยภาพในการเป็นตัวกลางช่วยการกระจายพ่ชผักผลไม้คุณภาพดีจาก
เกษตรกรที่มีความตั�งใจจริงสู ่ครอบครัวเล็กใหญ่ ในหมู่บ้าน คอนโดต่างๆ ใน
เม่องได้มากยิ�งข้้ �น

Farm TO เป็นแพลตฟอร์มที่สามารถีเช่่อมโยงระหว่างเกษตรกรและผู้บริโภค 
จ�านวนมากได้ ปัจจุบันทีมก�าลังปรับ Business model เพ่่อให้ท�างานร่วมกับเ
กษตรกรได้สะดวกยิ�งข้้ �น ทีมต้องสร้าง Network effect ให้มีทั �งเกษตรกร 
และผู้บริโภคเข้้ามาอยู่ในะรบบให้มากที่สุด เพ่่อทุกคนจะได้ประโยชน์สูงสุดจาก
การใช้งานแพลตฟอร์ม ส�าหรับโครงการนี�ทีมงานทุ่มสุดตัวในการเดินทางไปหา 
OTOP ตั�งแต่แม่ฮั่องสอนถึีงพัทลุงเพ่่อเก็บข้้อมูลถี่ายวิดีโอน�ามาช่วยข้ายช่วย 
ซ่�อโฆษณาและช่วยไลฟ์สดให้เกษตรกรสามารถีส่่อสารการตลาดออกมาได้ชัดเจน
มากข้้ �น

คุณจุฑำรัตน์ พัฒนำทร
ผู้อ�ำนวยกำรฝ่ำยประกันคุณภำพ บริษัท สยำมแม็คโคร จ�ำกัด
ให้ค�ำปรึกษำทีม Local A Lot และทีม Cropperz

จากที่ทีม Cropperz ลงพ่�นที่ได้เห็นชีวิตจริงข้องเกษตรกร อุปนิสัยหลากหลายที่
ต้องปรับจูน น้องๆ เก่งมากที่สามารถีปรับแนวคิดข้องแต่ละกลุ่มและร่วมม่อกัน
พัฒนาได้ การวางแพลตฟอร์มจากปัญหาที่เกษตรกรต้องการพัฒนา สินค้ามี
คุณภาพสูง แต่พัฒนาให้บรรจุภัณฑ์น่าสนใจ และต้องคิดเหม่อนเราเป็นลูกค้าระหว่าง
ข้นส่งสินค้าอยู่ที่ไหนอย่างไรเราได้ แนะน�าโลจิสติกส์ดีๆ เป็นทางเล่อกใหม่ให ้
ผู้ประกอบการ ยอมรับว่าทีมนี� ข้ยัน มุมานะ ถี้าทีมนี�ฝีม่อต่อเน่่องจะไปได้ไกลมาก

ส่วนทีม Local A Lot ออกแบบแพลตฟอร์มได้ดี ติดที่ทีมมองทุกอย่างเป็นปัญหา
มากไป มีแนะน�าว่าไม่มีอะไรเพอร์เฟคในการท�างานในเวลาที่ก�าหนด ทุกปัญหามีทาง
ให้แก้ไข้ บางกลุ่มสินค้าเน้นท่องเที่ยวเชิงเกษตร คิดว่าควรออกแบบหีบห่อตาม
เทศกาลหร่อฤดูกาล หนุนการท่องเที่ยวที่ไร่ข้องกลุ่ม OTOP ซึ่งทีมท�าออกมาได้ดี
ผลงานน่าสนใจ แนะให้ท�ากราฟ before after เพ่่อได้รู ้ว่าส่วนไหนดีข้ึ�นเยอะ  
ไปพัฒนาส่วนนั�นจะท�าให้สร้างยอดข้ายและจะเกิดรายได้ที่ย่ังย่น การท�างานมีความ
ชัดเจนการแบ่งสัดส่วนรายได้ถี่อเป็นความจริงใจต่อเพ่่อนร่วมงาน ส่วนส�าคัญ 
ที่ไม่ควรมองข้้ามข้องกลุ่มเกษตรกร 
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คุณไผท ผดุงถิ่น 
CEO AND FOUNDER BUILD ONE GROUP
ให้ค�ำปรึกษำทีม FIND FOOD และทีม MEZ FRUIT

ส่วนตัวคิดว่าโจทย์ที่ Startup ได้รับอาจท�าอะไรได้ไม่มาก แต่ละทีมจะถีามการเพิ่ม
ยอดข้ายระยะสั�น เน้นส่วน Content มากไป หร่อไปท�า อย. ซึ่งมันเกินข้อบเข้ต ท�าให้
หลักที่ต้องการค่อ Innovation Platform ถีูกลดความส�าคัญไป ทีม MeZ ผมให้
ค�าแนะน�าค่อนข้้างเยอะ มีการท�าแพลตฟอร์ม ได้ลงไปวิเคราะห์แพลตฟอร์มร่วมกับ
น้องๆ ดูว่ามีแนวทางการแบ่งประเภทข้องแพลตฟอร์มที่พอจะปรับเพิ่มอะไรได้บ้าง 
วัตถีปุระสงค์และจุดมุง่หมายมคีวามชดัเจนหรอ่ไม่อย่างไร เน่อ่งจากทมีเจอผู้ประกอบการ
ที่ยังไม่พร้อมบางราย ท�าให้ข้ั�นตอนการท�างานต้องสะดุดเกิดความไม่ต่อเน่่อง 

ส่วนข้อง FIND FOOD เค้าใช้ existing platform ที่มีอยู่แล้ว ท�าให้ในภาพรวม
แนะน�าอะไรได้ไม่มากนัก ทางทีมข้อค�าแนะน�าเร่่องการท�าแบรนด์ Content การน�าไป
โพสโดย Influencers แต่ด้วยข้้อจ�ากัดข้องงบประมาณอาจไม่เอ่�อในการพัฒนาเพ่่อ
ต่อยอดในเร่่องยอดข้ายเท่าที่ควร
 
คิดว่าการจับคู่ Startup กับผู้ประกอบการ และ Mentor จุดเริ่มที่ต้อง matching 
เพราะบางทมีต้องการแพลตฟอร์ม บางทมีต้องการครเีอทฟีสร้างไอเดยี content ในการ
เพิ่มยอดข้าย การจับคู่ได้ถีูกจะท�าให้พัฒนาการท�างานได้ตรงจุดและได้ประโยชน์สูงสุด  

ดร.ก่อศักดิ์ โตวรรธกวณิชย์
ผู้จัดกำรสถำบันนวัตกรรมและบ่มเพำะธุรกิจ
บริษัท บำงจำก คอร์ปอเรช่ัน จ�ำกัด (มหำชน) 
Co-Founder Gaorai
ให้ค�ำปรึกษำทีม Nature Food และทีม Herb Starter

ในทุกครั�งที่เราประชุมกับทาง Nature Food กลุ่ม OTOP แต่ละสินค้าเข้้าร่วมประชุม
ด้วย เป็นข้้อดีสามารถีแนะน�าทั�งเจ้าข้องฟาร์ม และ Startup ในการที่จะข้ับเคล่่อน 
ยอดข้ายร่วมกัน ข้้อดีข้องทีมนี�เค้ามีธุรกิจส่งออกข้้าว มีประสบการณ์เป็นทุนเดิม  
ส่วนใหญ่สินค้าในกลุ่มเป็นหมวดข้้าว การวางแผนงานให้เป็นไปตามเป้าหมายไม่มี
ปัญหา ช่วยในเร่่องการต่อยอดและการหาพันธมิตร การมีทุเรียนในกลุ่มสินค้าท�าให้
ทีมได้ฝึกรูปแบบที่แตกต่าง 

ส่วนทีม Herb Starter ทีมงานมีพ่�นฐานแนวความคิดจาก SME ยังไม่มีประสบการณ์
ลงไปจัดการกับทาง OTOP และได้โจทย์กลุม่สนิค้าค่อนข้้างหลากหลาย ท�าให้การวางแพลน
ยังไม่ลงตัว เราลงไปแนะน�าการวาง Frame work ข้องงาน มีการประชุมนอกรอบ
บ่อยเพ่่อให้ได้ความชัดเจนในการวางแผนงาน ผู้ประกอบการ OTOP ทั�ง 5 กลุ่มมี
ประสบการณ์การได้ร่วมคิดพัฒนากับ Startup และทีมเซอร์วิสกลุ่มสินค้าโดยพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ ช่วยกันก�าหนดราคา ส่งผลในการกระตุ้นยอดข้าย เป็นทีมที่มีความ
พยายามและเรียนรู้ต่อเน่่อง 

TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 095



 NEXT STEP

ก้ำวต่อไป
ส�านักงานนวีัตกรรมแห่งชาติ	(องค์การมหาชน)	หรือ	NIA	ภายใต้กระทรวีงการอุดมศึกษา	วีิทยาศาสตร์	วีิจัย	และนวัีตกรรม	
ริเริ่มโครงการ	 AgTech4OTOP	 โดยเป็นสะพานเช่ือมเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นท่ีเช่ียวีชาญด้านการผลิต	 เป็นกลุ่มน�าร่อง		
จับมือกับสตาร์ทอัพสายเกษตรท่ีเช่ียวีชาญเทคโนโลยี	 สร้างให้เกิดแพลตฟอร์มกลาง	 ท่ีสามารถเช่ือมโยงท้ังหน่วียงานภาครัฐ	
ท่ีเกี่ยวีข้องในระบบ	สตาร์ทอัพด้านการเกษตร	กลุ่มเกษตรกร	กลุ่มภาคเอกชนเช่ือมโยงสู่ตลาด	และกลุ่มหน่วียงานสนับสนุน
ด้านการขนส่งท้ังในและต่างประเทศ	 เป็นการยกระดับเกษตรกรไทยเข้าสู่เกษตรยุค	 4.0	 ให้สามารถก้าวีทันเทคโนโลยีดิจิทัล		
ช่วียลดปัญหาราคาผลผลิตตกต�่าและเป็นการเพิ่มโอกาสในการสร้างรายได้ให้กับเกษตรกร
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มณฑำ ไก่หิรัญ
ผู้จัดการส่งเสริมนวัตกรรม

ฝ่ายพัฒนาผู้ประกอบการนวัตกรรม
ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

ในภาพรวมแพลตฟอร์มที่สตาร์ทอัพออกแบบ จะช่วยกระตุ ้นการตลาดจากการเพิ่ม 
ช่องทางการตลาด และการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย เกษตรกรสามารถีเพิ่มคู่ค้าทั�งแบบ 
B2B, B2C แต่การผลิตสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่นซึ่งค่อนข้้างมข้ี้อจ�ากัด ไม่ว่าจะเป็น
พ่�นทีต่ามลกัษณะภมูศิาสตร์ต้องมลีกัษณะเฉพาะส�าหรับการปลูกพ่ชผลบางชนิด ไม่สามารถี
ปลูกพ่ชผลได้หลายพ่�นที่ท�าให้ผลผลิตมีจ�านวนจ�ากัด   

ดังนั�นก้าวต่อไป เรามองภาพการพัฒนาที่กว้างข้ึ�น เพ่่อข้ยายผลทุกโซลูชั่น ตั�งแต่ต้นน��า 
กลางน��า ปลายน��า เปิดเกษตรกรทุกกลุ่มไม่ว่าจะเป็นพ่ชไร่ ประมง ฯลฯ เพ่่อได้เห็นปัญหา
ทีเ่กษตรกรเจอหลากหลาย เช่น ปัญหาภยัแล้ง การจัดการน��าให้เพยีงพอ การก�าจัดศตัรพูช่ 
ฯลฯ ครอบคลุมห่วงโซ่คุณค่าในการตลาด (Value Chain) เป็นการข้ยายผลแบบครบ
วงจร  โดยเปิดรับสตาร์ทอัพเกษตรที่หลากหลายมากข้ึ�น เพ่่อจับคู่ในการแก้ปัญหาและมี
ประสิทธิภาพในการพัฒนาได้อย่างเหมาะสม ได้ประโยชน์เต็มที่ทั�ง 2 ฝ่าย โดยเราท�าหน้าที่
แพลตฟอร์มกลาง เพ่่อให้การร่วมม่อข้องสตาร์ทอัพและเกษตรช่วยสามารถีก้าวข้้าม
อุปสรรคช่วยข้ับเคล่่อนเศรษฐกิจ เพ่่อแก้ปัญหาความยากจนและลดความเหล่่อมล��า 
ทางสังคมข้องไทยในอนาคตได้อีกด้วย

รวมไปถีึงจากจุดเริ่มต้นด้วยกลุ่ม OTOP เกษตรอัตลักษณ์พ่�นถีิ่น ที่จะอยู่ในกลุ่มอาหาร
เป็นหลัก ที่จะข้ยายผลต่อยอดกับการสร้างสินค้าชุมชนอีกเก่อบ 1 แสนราย นับได้ว่า 
เป็นโจทย์ที่ท้าทายให้กับสตาร์ทอัพ...พลังข้องคนรุ่นใหม่ต่อไป  
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หลักสูตร	“AgTech4OTOP	
แพลตฟอร์มตลาดเพื่อเกษตรกร”	
อัพเกรดควีามรู้ก้าวีสู่
เกษตรกรวีิถีใหม่
เพื่อพัฒนาและยกระดับการเกษตรกรไทย	 ชุมชน	OTOP	 หรือผู้สนใจ	 เข้ามาเรียนรู้และ
สามารถน�าควีามรู้ไปต่อยอดกับการท�าเกษตรมุ่งเน้นด้านการสร้างควีามเข้าใจด้านรูปแบบ
ตลาดใหม่ๆ	 ด้านออนไลน์	 และแนะน�า	 10	 สตาร์ทอัพด้านการเกษตรท่ีมีควีามต้ังใจและ	
มุ่งม่ันเข้ามาช่วียเพิ่มช่องทางตลาดให้เกษตรกรทีไม่ได้เป็นเพียงช่องทางการตลาดเท่าน้ัน	
แต่ยังเข้าไปร่วีมการพัฒนาสินค้าและสร้างแบรนด์สินค้าของเกษตรกรให้เป็นท่ีจดจ�า		
รวีมท้ังหลักสูตรท่ีเหมาะส�าหรับสตาร์ทอัพด้านเกษตรท่ีต้องมีการปรับเปล่ียนรูปแบบธรุกจิ	
เข้าใจลูกค้า	 ในการสร้างการเติบโตอย่างก้าวีกระโดด	 รวีมท้ังเตรียมพร้อมในการปรับตัวีรับ
แนวีทาง เกษตร วิีถี ใหม ่ ท่ี เ ข ้ า ไป เรียนรู ้ ไ ด ้ ด ้ วียตนเอง โดย ไม ่ มีค ่ า ใช ้ จ ่ าย ได ้ ท่ี		
https://agtech4otop.nia.or.th/		

โครงสร้างข้องหลักสูตรจะประกอบไปด้วย

1.	 แนวีทางการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วียงานภาครัฐ ช่วยสร้างโอกาสให้กับ
เกษตรกร กลุ่ม OTOP และสตาร์ทอัพสายเกษตร พร้อมเป็นประตูเช่่อมสู่โลกใหม่ 
ตลาดใหม่

2.	 เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ�นและสิ�งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่่อให้เห็นแนวทางในการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเกษตร และวิธีการข้ึ�นทะเบียนเพ่่อคุ ้มครองสิ่งบ ่งชี�ทาง
ภูมิศาสตร์ไทย หร่อ Geographical Indications, GI 

3.	 มาตรฐานสินค้าเกษตร ความรู้และข้้อแนะน�าในการจะการเกษตรที่มีผลผลิตคุณภาพ
ดีและปลอดภัยตามมาตรฐานที่ก�าหนด เกิดการยอมรับทั�งในประเทศและระดับ
นานาชาติ 

4.	 นวีัตกรรมการเกษตร	 การประยุกต์ช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่่อตอบโจทย์ 
แก้ปัญหาทางการเกษตร

5.	 การบริหารจัดการขนส่งสินค้าเกษตรและบรรจุภัณฑ์ เพ่่อให้ผู้บริโภคได้รับสินค้า
คุณภาพ ปลอดภัย และมีความสดใหม่ 

6.	 Growth	Hacking เพ่่อสร้างการเติบโตแบบสตาร์ทอัพ 
7.	 รูปแบบตลาดของสตาร์ทอัพด้านการเกษตร	 เข้้าใจและเรียนรู้แพลตฟอร์มตลาดเพ่่อ

เกษตรกร
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วีิทยากร	ร่วีมแบ่งปันควีามรู้	และประสบการณ์	ให้เกิดควีามเข้าใจ
ในการสร้างตลาดสินค้าเกษตรด้วียเทคโนโลยี	และนวัีตกรรม	
รวีมถึงการสร้างการเติบโต	แบบก้าวีกระโดดให้กับสตาร์ทอัพ

ภาครัฐพร้อมส่งเสริมและสนับสนุนการสร้างแพลตฟอร์มตลาดเพื่อเกษตรกร	
1.	 ดร.	สุภาพ	อัจฉริยศรีพงศ์	คณะกรรมการนวัตกรรมแห่งชาติและที่ปร่กษาคณะท�างาน  

ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
2.	 ดร.	พันธุ์อาจ	ชัยรัตน์	ผู้อ�านวยการส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
3.	 ดร.	กริชผกา	บุญเฟ่�อง รองผู้อ�านวยการด้านระบบนวัตกรรม ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
4.	 มณฑา	ไก่หิรัญ ผู้จัดการส่งเสริมนวัตกรรม ฝ่ายพัฒนาผู้ประกอบการนวัตกรรม  

ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
5.	 วีิไลวีรรณ	ไกรโสดา รองอธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน
6.	 อาภรณ์	เพชรรัตน์	ผู้อ�านวยการกลุ่มงานผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน
7.	 สรศักดิ์	แก่อินทร์	นักวิชาการเกษตรช�านาญการ ส�านักส่งเสริมและจัดการสินค้าเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร
8.	 ปฏิพัทธิ์	ปานสุนทร	นักวิชาการพาณิชย์ช�านาญการพิเศษ กรมทรัพย์สินทางปัญญา

เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น
และส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์	
1.	 ปัจฉิมา	ธนสันติ	

อดีตอธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา

มาตรฐานสินค้าเกษตร	
1.	 นลินทิพย์	เพณี ผู้อ�านวยการกิงส่งเสริมมาตรฐาน มกอช.
2.	 เกรียงไกร	สุภโตษะ ผู้เชี่ยวชาญด้านมาตรฐานคุณภาพสินค้าเกษตร 

กองพัฒนาระบบและรับรองมาตราฐานสินค้าพ่ชกรมวิชาการเกษตร

นวัีตกรรมการเกษตร
1.	 ผศ.ดร.	กรวีิทย์	ไชยสุ	อาจารย์ประจ�าหลักสูตรคณะนวัตกรรมการจัดการเกษตร  

สถีาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์และที่ปรึกษาทางด้านการเกษตร อาหาร วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีชีวภาพ
2.	 ดร.	โดม	อุดมธิปก	ไพรเกษตร กรรมการผู้จัดการ บริษัท ดิจิทัล บิซิเนส คอนซัลท์ จ�ากัด
3.	 ผู้ช่วียศาสตราจารย์	ดร.	สิริวีัฒน์	สาครวีาสี	คณะผลิตกรรมการการเกษตร มหาวิทยาลัยแม่โจ้
4.	 ธีรพงษ์	กาญจนกันติกุล Founder TEVADACORP
5.	 ดร.	รัสรินทร์	ชินโชติธีรนันท์ Founder FARM AI
6.	 คุณป๋ยามร	กันตะสิริพิทักษ์	Co-Founder & CEO AGCURA
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รูปแบบตลาดของสตาร์ทอัพด้านการเกษตร	
1.	 พิชิต	พิชิตนภากุล FarmTo
2.	 ภรณี	บุศยพลากร	MeZ Fruit
3.	 ณัฐพงศ์	ดัดสันเทียะ	Cropperz
4.	 มานพ	แก้วีโกย	Nature Food
5.	 สุธาสินี	สุดประเสริฐ Happy Grocers
6.	 ศิริพัฒน์	มีทับทิม	Herbs Starter
7.	 นฤมล	ล้อมคง	Find Food
8.	 เกริกเกียรติ	สมศรี	Local A lot
9.	 ธิติพัฒน์	บุญมี AliFarm
10.	ประวีิทย์	จันวีะดี	Vdev

การบริหารจัดการขนส่งสินค้าเกษตรและบรรจุภัณฑ์	
1.	 ดนัย	คาลัสซี	Executive Vice President Inter Express logistics, Technology Co., Ltd.
2.	 จุฑารัตน์	พัฒนาทร ผู้อ�านวยการ ฝ่ายประกันคุณภาพ บริษัท สยามแม็คโคร จ�ากัด (มหาชน)
3.	 ดร.ศิริวีรรณ	ตั�งแสงประทีป	นักวิจัยอาวุโส ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย  

สถีาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย

Growth	Hacking	
1.	 ภาวีุธ	พงษ์วีิทยาภานุ	CEO AND FOUNDER TARAD.COM
2.	 พรทิพย์	กองชุน COO แห่ง JITTA
3.	 พจน์	สุพรหมจักร Manager Invest Venture
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TRANSFORMING OTOP
TO NEXT LEVEL

พลิกโฉมเศรษฐกิจชุมชนสู่การเติบโตไปพร้อมกับ
สตาร์ทอัพด้านการเกษตร

B Y  A G T E C H  S T A R T U P

National Innovation Agency (Public Organization)
Address: 73/2 Rama VI Road, Rajdhevee, Bangkok 10400 Thailand
Telephone: 02-017 5555, Fax: 02-017 5566


