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ชนะเลิศ : 
วัลแคน โคอะลิชั่น
พัฒนาแพลตฟอร์มสร้างอาชีพ จากศักยภาพของผู้พิการ
บริษัท วัลแคน โคอะลิชั่น จ�ำกัด

Number 1 :
Vulcan Coalition
Building careers and maximizing the potential of 
people with disabilities
Vulcan Coalition Co., Ltd.

016 030
ชนะเลิศ : 
เนื้อ เอ็น.วี.เค
เนื้อพรีเมียมไทย คุณภาพระดับโลก
บริษัท เอ็น.วี.เค.ฟำร์ม โปรดักส์ จ�ำกัด

Number 1 :
N.V.K. Premium Beef
Thailand’s world-class quality marbled beef
N.V.K. Farm Products Co., Ltd.  

ภาคกลาง / Central Region ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ / Northeast

รองชนะเลิศอันดับ 1 
น�้ามะป๊ีด พืชท้องถิ่นเมืองจันท์
สร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยนวัตกรรมการผลิต
บริษัท แรบบิทจันท์ จ�ำกัด

รองชนะเลิศอันดับ 2 
เพทที่นี่ แพลตฟอร์มปรึกษาออนไลน์
ตอบโจทย์คนรักสัตว์ เพ่ือการดูแลตลอด 24 ชม.
บริษัท เพททีน่ี ่คอร์ปอเรชั่น จ�ำกัด

ชมเชย 
เอ้กกี้เดย์ เส้นโปรตีนไข่ขาว
อาหารทางเลือกใหม่จากนวัตกรรม 
Protein Transformation
บริษัท ทำนดี อินโนฟูด จ�ำกัด

ชมเชย 
มีเด้นท์ ยาสีฟนัชาโคล
นวัตกรรมที่ช่วยลดปัญหาสุขภาพในช่องปาก 
ส�าหรับคนจัดฟนั
บริษัท มีดี ไชน์ จ�ำกัด

รองชนะเลิศอันดับ 1 
พิชญ์ กีตาร์ไม้ไผ่ขด
ภูมิปัญญาเรื่องเครื่องเขินสู่เครื่องดนตรีสากล
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด ต้นส้ม สตูดิโอ

รองชนะเลิศอันดับ 2 
ชิบะรูม 
พลิกวิกฤตโรงแรมด้วยนวัตกรรม
บริษัท ชิบะรูม จ�ำกัด

ชมเชย
เดอนัว ผงปลาร้าเพ่ือคนรุ่นใหม่
เพ่ิมความสะดวกใช้ด้วยนวัตกรรม
บริษัท เดอนัว จ�ำกัด

ชมเชย 
ผ้าย้อมสีธรรมชาติจากครั่งผาสาทแก้ว 
ยกระดับผ้าพ้ืนเมืองโบราณ
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด ผำสำทแก้ว

1ST Runner Up
Calamansi Juice
How innovative production processes turn 
Chanthaburi’s traditional drink into 
premium product
Rabbit Chan Co., Ltd.

2ND Runner Up
Pettinee Online Consulting Platform
Meeting the needs of animal lovers 24/7
Pettinee Corporation Co., Ltd. 

Honorable Mention
Eggyday Egg-white Noodles
New innovative and alternative 
source of protein
Thandee Innofood Co., Ltd.

Honorable Mention
MEDENT Charcoal Toothpaste
Innovation that helps solve problems 
for people with dental braces
Medee Shine Co., Ltd. 

1ST Runner Up
PICH Coiled Bamboo Guitar
Applying traditional lacquerware wisdom to an
international musical instrument
Tonsom Studio Part., Ltd.

2ND Runner Up
ShibaRoom 
Self-Service Budget Hotel
Overcoming the hotel crisis with innovation
ShibaRoom Co., Ltd.  

Honorable Mention
Dernour Fermented Fish Powder for 
the New Generation
Increasing Convenience through Innovation
Dernour Co., Ltd.

Honorable Mention
Pha Sat Kaew Lac Fabric
Bringing Maha Sarakham’s ancient art alive
Phasatkaew Part., Ltd.
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044 058
ชนะเลิศ : 
คอฟโฟจินิคดริ๊งค์
เครื่องดื่มสกัดเข้มข้นจากเนื้อผลกาแฟ
ซูเปอร์ฟูด้ส�าหรับลดระดับคอเรสเตอรอลในร่างกาย
บริษัท ฮิลล์คอฟฟ์ จ�ำกัด

Number 1 :
Coffogenic Drink
The Ultimate Concentrated Coffee Cherry
Superfoods for Decreasing Cholesterol
Hillkoff Co., Ltd.

ชนะเลิศ : 
ออร์กาเนะ มินิ แครกเกอร์
ขนมชิ้นแรกของลูกน้อย
บริษัท ไอละมุน จ�ำกัด

Number 1 :
Organeh Mini Crackers
A baby’s first snack
Ilamoon Co., Ltd.

ภาคเหนือ / North ภาคใต้ / South

รองชนะเลิศอันดับ 1 
โก๋พลัส
ปาท่องโก๋รถเข็นแตกต่างด้วยนวัตกรรม
บริษัท โก๋พลัสกรุ๊ป 1950 จ�ำกัด

รองชนะเลิศอันดับ 2 
ออซ พี น�้ามันหัวหอมแดงออร์แกนิค
แก้ปัญหาระบบทางเดินหายใจเด็ก
ด้วยหัวหอมออร์แกนิค
บริษัท พีร์ชญำลี ้จ�ำกัด

ชมเชย 
แพลตฟอร์มการท่องเที่ยวชุมชน
ตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวด
เส้นทางท่องเที่ยวผสานนวัตกรรมเล่าเรื่อง
วิสำหกิจชุมชนท่องเทีย่วตำมรอยบ้ำนเกิดหลวงปู่ทวด
เหยียบน�ำ้ทะเลจืด

ชมเชย 
วาโย
เพ่ิมมูลค่าลูกปัดมโนราห์ สู่เครื่องประดับแฟชั่น
วิสำหกิจชุมชนลูกปัดโนรำ วำโย

1ST Runner Up
Koplus Patongo Cart
Thailand’s classic breakfast gets healthier  
through innovation
Koplus Group 1950 Co., Ltd.

2ND Runner Up
Oz-P Onion Oil
Safe for sniffling babies and toddlers
Pechayalee Co., Ltd. 

Honorable Mention
Sense the magical life 
of Luang Pu Thuad
Luang Pu Thuat’s Birthplace Community 
Enterprise

Honorable Mention
WAYO Manora Beads 
Transforming traditional dance costumes 
into high fashion
Look Pad Nora WAYO Community Enterprise
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รองชนะเลิศอันดับ 1 
อีซี่คิดส์ โรโบติกส์
ชุดหุ่นยนต์เพ่ือการเรียนรู้ส�าหรับเด็ก
บริษัท อีซีค่ิดส์ โรโบติกส์ จ�ำกัด

รองชนะเลิศอันดับ 2 
แซนด์ซอร์บ วัสดุดูดซับคราบน�้ามัน 
และสารเคมี 
ทนกรดทนไฟและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
บริษัท สยำม ฟำร์ม เซอร์วิสเซส จ�ำกัด

ชมเชย 
เคทีซี ที่นอนน�้ายางพาราเพ่ือสุขภาพ
ป้องกันแผลกดทับให้กับผู้ป่วยติดเตียง
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด เคทีซี ทีน่อนน�ำ้

ชมเชย 
พานาส ส่ิงทอจากผ้าใยสับปะรด
เพ่ิมมูลค่าให้ใบสับปะรด เพ่ิมรายได้ให้ชุมชน
บริษัท ไทยเฮิร์บ แอท เชียงรำย จ�ำกัด

1ST Runner Up
EasyKids Robotics
Learning Computer Programming at All Ages
EasyKids Robotics Co., Ltd. 

2ND Runner Up
Sandsorb an efficient absorbent of oil  
and chemical spills 
that is environmentally friendly 
as well as acid and fire resistant
Siam Farm Services Co., Ltd.

Honorable Mention
KTC Latex Mattress
No more bedsores for bedridden patients
KTC Waterbed Part., Ltd.

Honorable Mention
Panas Textile from Pineapple Fiber
Adding value to pineapple leaves to boost  
community incomes
Thaiherb at Chiangrai Co., Ltd. 
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ดร.พันธุ์อาจ ชัยรัตน์  
ผู้อ�านวยการส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

Dr.Pun-Arj Chairatana, 
Executive Director, 
National Innovation Agency (Public Organization) 

Thailand’s Global Innovation Index (GII), a measure of innovation competency 
developed by the World Intellectual Property Organization (WIPO) in 2022, ranks 
Thailand 43rd out of 132 nations worldwide, placing third in ASEAN following 
Singapore and Malaysia. As NIA Director, our goal is to push Innovation of 
Thailand into the world’s Top 30 by 2030. 

To	achieve	such	goal,	Thailand	must	transform	its	economy	
into	one	based	on	innovation,	with	an	advanced	ecosystem	
as	 its	primary	mechanism.	Over	 the	years,	 innovation	has 
remained	 concentrated	 in	major	 cities	 such	 as	 Bangkok. 
Consequently,	NIA	seeks	to	support	small	and	medium	-	sized	
businesses	(SMEs),	startups,	social	enterprises,	and	community	
enterprises	in	various	regions	and	cities,	both	large	and	small,	
in	identifying	opportunities	to	develop	new	business	models	
for	their	own	businesses.	This	is	to	expedite	the	development	
of	innovative	cities,	which	will	assist	in	the	formation	of	an	
innovative	nation.

The	 “Thailand	 Innovation	 Business	 Contest,	 or	 Nin	
Mangkorn,”	is,	therefore,	the	solution	as	a	tool	to	promote	
and	support	the	innovation	ecosystem	that	meets	the	needs	
of	regional	innovation	business	development,	including	the	
use	 of	 innovative	 tools	 to	 increase	 competitiveness	 and	 
enhance	 the	 local	 economy,	 while	 inspiring	 regional	 
entrepreneurs	and	the	public.

การแข่งขนัและยกระดับเศรษฐกจิของพืน้ทีพ่ร้อมกบัสร้างแรงบนัดาลใจ 

ให้ผู้ประกอบการระดับภูมิภาคและประชาชนทั่วไป

นิลมังกรยังสร้างปรากฎการณ์ใหม่ของการผลักดันศักยภาพให ้

ผู้ประกอบการให้เติบโตโดยไม่ใช่แค่การสนับสนุนด้านการเงิน	เพราะ

เรามองว่าสิง่ทีส่�าคญัมากกว่าเงนิทนุสนบัสนนุคอื	“โอกาส”	ซึง่นลิมังกร

จะเป็นเวททีีใ่ห้ผู้ประกอบการได้เจอกับบรรยากาศการบ่มเพาะไอเดีย	

ค�าแนะน�าดีๆ	 จากผู้เชี่ยวชาญ	 (Mentor)	 มากประสบการณ์	 พร้อม

พัฒนาศักยภาพให้ผู ้ประกอบการ	 โดยการน�ากระบวนการทาง

นวัตกรรมไปใช้เพื่อสร้างการเติบโตเป็นเท่าตัวให้กับธุรกิจ	 ซึ่งได้รับ 

การพิสูจน์จากนิลมังกร	 รุ่นที่	1	ที่แสดงให้เห็นว่าผู้ประกอบการใน

ภูมิภาคต่างๆ	 สามารถเติบโตได้ด้วยนวัตกรรม	 โดยไม่จ�าเป็นต้อง 

เป้าหมายดังกล่าวจะบรรลุได้นั้น	 จ�าเป็นต้องปรับเปลี่ยนระบบ

เศรษฐกจิไปสู่เศรษฐกจิฐานนวตักรรมซึง่มีระบบนิเวศแห่งนวตักรรมเป็น

กลไกหลกั	ท่ีผ่านมายงักระจุกอยู่ในแค่ในเมอืงใหญ่อย่างกรงุเทพมหานคร	

NIA	จงึมบีทบาทในการขบัเคลือ่นให้ผูป้ระกอบการวิสาหกจิขนาดกลาง

และขนาดย่อม	(SME)	วิสาหกิจเริ่มต้น	(Startup)	วิสาหกิจเพื่อสังคม	

(Social	Enterprise)	และวิสาหกิจชุมชนในภูมิภาคต่างๆ	ทัง้เมอืงหลกั	

และเมอืงรอง	ได้เข้าถงึโอกาสในการสร้างกระบวนการนวตักรรมให้เกิดขึน้

กบัธรุกจิตัวเอง	เพือ่ก้าวเข้าสู่การพฒันาให้เป็นเมอืงนวตักรรม	ทีม่ส่ีวน

ผลักดันให้เกิดเป็นชาตินวัตกรรมต่อไป

“โครงการประกวดสุดยอดธุรกิจนวัตกรรมประเทศไทย	 หรือ	 

นลิมงักร”	จงึเป็นค�าตอบในฐานะเครือ่งมอืส่งเสรมิและสนบัสนนุให้เกิด

ระบบนิเวศนวัตกรรมท่ีตอบโจทย์การพัฒนาธุรกิจนวัตกรรมในระดับ

ภมูภิาค	รวมถึงการใช้เครือ่งมอืทางนวตักรรมมาเพ่ิมความสามารถด้าน 

อยู ่ที่กรุงเทพฯ	 หรือเมืองใหญ่ๆ	 ที่จะช่วยตอบค�าถามการสร้าง 

“ชาตินวัตกรรม”	ตามที่	NIA	ตั้งใจที่จะขับเคลื่อน

แน่นอนว่า	 NIA	 แค่หน่วยงานเดียวไม่สามารถขับเคลื่อน

ประเทศไทยให้เป็นชาตนิวตักรรมได้โดยล�าพงั	ดงันัน้	จ�าเป็นต้องอาศัย

ความร่วมมือจากหลายฝ่าย	 ผ่านการเช่ือมโยงความสามารถในการ

ท�างานร่วมกนัระหว่างภาครฐั	สถาบนัการศกึษา	และภาคเอกชนทีเ่ป็น

ผู้ประกอบการในการถ่ายทอดความรูซ้ึง่กันและกัน	ซึง่	NIA	พร้อมทีจ่ะ

เป็นผู ้สนับสนุนและผลักดันในการสร้างระบบนิเวศของการเกิด

นวัตกรรมในมิติต่างๆ	ต่อไป

Additionally,	 Nin	 Mangkorn	 establishes	 the	 new	 
phenomenon	 of	 fostering	 entrepreneurial	 growth	 with	 
non-financial	support.	We	believe	that	“opportunity”	 is	more	
essential	than	funding	because	it	will	allow	entrepreneurs	to	
experience	the	atmosphere	of	idea	incubation.	The	program’s	
season#1	has	proven	to	be	a	success	as	a	result	of	solid	
guidance	from	seasoned	mentors	who	were	willing	to	develop	
the	 potential	 of	 entrepreneurs	 by	 employing	 innovative	 
processes	 to	double	 the	business’s	growth	and	 served	as	
prime	examples	of	how	entrepreneurs	 in	different	parts	of	
Thailand,	 not	 necessarily	 in	 Bangkok	 or	major	 cities,	 can	
prosper	through	innovation.	This	helped	NIA	answer	the	ques-
tion	of	fostering	an	“innovative	nation”.	

Evidently,	 NIA	 alone	 cannot	 transform	 Thailand	 into	 
an	innovative	nation.	Therefore,	to	facilitate	the	transfer	of	
knowledge,	 it	 takes	 a	 strong	 interoperability	 relationship	
among	government	agencies,	educational	institutions,	private	
sector,	and	entrepreneurs.	NIA	is	ready	to	continue	to	support	
and	advocate	 for	 the	development	of	a	multidimensional	
ecosystem	to	drive	innovation	forward.	

ข้อมูลจากดัชนีนวัตกรรมโลก (Global Innovation Index: GII) ซึ่งเป็นการวัดระดับความสามารถทางด้าน
นวัตกรรม โดยองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (World Intellectual Property Organization: WIPO) 
ปี 2565 ได้จัดอันดับดัชนีนวัตกรรมโลกของประเทศไทยขึ้นมาที่อันดับ 43 จากการส�ารวจใน 132 ประเทศ
ทั่วโลก ถือเป็นอันดับ 3 ในอาเซียน รองจากประเทศสิงคโปร์และประเทศมาเลเซีย ในฐานะผู้อ�านวยการ NIA 
เราตั้งเป้าหมายอยากให้ประเทศไทยขยับอันดับด้านนวัตกรรมไปอยู่อันดับที่ Top 30 ในปี 2573



ดร.กริชผกา บุญเฟื่ อง 
รองผู้อ�านวยการด้านระบบนวัตกรรม 
ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ
(องค์การมหาชน) 

ดร.จงรัก วัชรินทร์รัตน์  
อธิการบดี มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

Dr.Krithpaka Boonfueng
Deputy Executive Director,  
National Innovation Agency
(Public Organization) 

Dr.Chongrak Wachrinrat
President of Kasetsart University

The	“Thailand	Innovation	Business	Contest,	or	Nin	Mangkorn,”	
is a tool that helps entrepreneurs develop with innovations by 
providing more assistance in addition to non-financial support 
and is regarded as a means of creating new markets. By 
coordinating with government agencies, the private sector, 
and the education sector to establish regional science parks 
across the nation, entrepreneurs are encouraged to create 
innovative businesses and to increase the region’s utilization 
of innovation.

The initial results of season#1 of the program have exceed-
ed our expectations. In just one year, the businesses of the 
20 finalists grew by an average of 3.07 times, or more than 
350 million baht, and created employment opportunities for 
local communities and villagers, thereby contributing to the 
distribution of income throughout the region and the reduction 
of inequality through the creation of unique product identities 
that enhance innovation and create local heroes. Moreover, 
it demonstrates that innovation, branding, and a solid business 
model can enable entrepreneurs to create competitive op-
portunities and grow their enterprises substantially.

Because season#1 of Nin Mangkorn was so successful,  
entrepreneurs from across the country have already submitted 
a large number of applications for season#2. To create a 
distinction for this season, we intend to expand the program to 
various regions and cover innovations in all aspects, including 
economic, social, and high-tech innovations, as well as local 
wisdom. Through edutainment narratives that enable the brand 
to be remembered and recognized, this year’s specialty brings 
together the local identity that is the hallmark of each province. 
Additionally, We set sales Targets growth of 20 teams by at 
least 6 times.

In addition, the company will air a 16-episode 
reality show on the 3HD Channel to raise awareness 
and gain inspiration from role models in each industry. 
This is to encourage other entrepreneurs to generate 
new concepts for products or organizations by 
utilizing their local identities. It is anticipated that 
the program will yield a large-scale positive impact, 
shaping Thailand into an innovative nation and 

making everyone proud that Nin Mangkorn is 
as good as unicorns.

The policy of Kasetsart University represents the institution’s 
commitment to driving startups and small - and medium-sized 
businesses (SMEs) in terms of innovation, branding, and  
marketing. As part of its efforts to create market readiness, 
the university aspires to support and develop at least 500-1,000 
business enterprises through creativity, technology, and  
innovation in order to provide the key mechanism to drive 
the country’s economy forward.

Knowledge of innovations is essential for aspiring  
entrepreneurs who want to bring innovation to the creation 
of their own products and brands, and this knowledge can 
be gained by laying the groundwork early on for a person to 
have a background in thinking and initiating new ideas on 
one’s own. Kasetsart University recognizes the importance of 
encouraging students to try new things and gaining real-world 
experience through projects and innovation-based learning 
models as a means to develop human resources. 

Therefore, Kasetsart University continues to make significant 
progress in integrating the university’s knowledge as a source 
of learning for the Thai public of all ages through the	“KUniverse” 
project, which employs research, academic services, and 
standardization of people’s product manufacturing that has 
clear marketing opportunities, such as the BCG food group 
and other product categories, to be developed and connected 
to students and the new generation for the benefit of learning 
from real practices. Several Kasetsart University departments 
and faculties work to improve the quality of products available 
in the local community and commercialize them through 
Kasetsart University’s extensive marketing channels, such as the 
Kaset Fair, premium agricultural expos, and year-round online 
agricultural fairs, to support such initiatives.

The primary objective of the university has always been 
to assist people in creating new ways to improve their 
products and services. To make it more efficient, Kasetsart 
University cooperated with the National Innovation  
Agency (Public Organization) or NIA in the form of an 
Edutainment presentation to impart knowledge on how to 
integrate innovation into business operations and  

share hands-on experiences from SMEs. With 
“Nin	Mangkorn	 the	 Reality” program, aspiring 
businesses can learn about innovation in a fun 
way, which helps encourage individuals in 
learning more effectively to apply their  
knowledge to build a business that will enter 
the market in the future, as well as to elevate 
the brand and expand on a global arena.  

โครงการประกวดสุดยอดธรุกิจนวตักรรมประเทศไทย หรอื “นลิมงักร” 
ซึ่งเป็นเครื่องมือที่ช่วยสนับสนุนผู้ประกอบการให้เติบโตด้วยนวัตกรรมใน 
รปูแบบการสนบัสนนุเพิม่เตมิทีน่อกเหนอืจากการสนบัสนนุทางด้านการเงนิ 
และถือว่าเป็นการสร้างทรายเม็ดใหม่ ด้วยการเชื่อมโยงหน่วยงานภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคการศกึษาทีเ่ป็นหน่วยงานอทุยานวทิยาศาสตร์ภมูภิาค
ทั่วประเทศเข้ามาผนึกก�าลังและเจียระไนให้ผู ้ประกอบการสร้างธุรกิจ
นวัตกรรม เพื่อยกระดับนวัตกรรมให้เกิดขึ้นตามพื้นที่ภูมิภาค

ผลลัพธ์จากการจัดโครงการนิลมังกรรุ่นที่ 1 ประสบความส�าเร็จ 
เกินเป้าหมายที่เราวางไว้ โดยสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจที่เพิ่มขึ้นให้กับทั้ง 
20 แบรนด์นวัตกรรมไทยเฉลี่ยแล้วกว่า 3.07 เท่าหรือกว่า 350 ล้านบาท 
ภายใน 1 ปี ท�าให้เกิดการจ้างงานกับชุมชนและชาวบ้านในพื้นที่ ที่ช่วย
กระจายรายได้สู่ภมูภิาค และลดความเหลือ่มล�า้ โดยการสร้างความโดดเด่น
ทางอตัลกัษณ์ของสนิค้าทีช่่วยยกระดบันวตักรรมและท�าให้เกดิฮโีร่ในพืน้ที่ 
ท่ีส�าคัญพิสูจน์ให้เห็นว่านวัตกรรม การสร้างแบรนด์ และโมเดลธุรกิจที่ดี
ช่วยให้สร้างโอกาสการแข่งขันของผู้ประกอบการเมื่อเทียบกับคู่แข่งและ
สามารถเติบโตได้จริง

 ความส�าเร็จจากนิลมังกรรุ่นที่ 1 ส่งผลให้นิลมังกรรุ่นที่ 2 ได้รับ 
การตอบรับจากผู้ประกอบการทั่วประเทศที่ให้ความสนใจและเข้ามาสมัคร
เข้าร่วมโครงการอย่างล้นหลาม ซึ่งความแตกต่างในซีซั่นนี้ เราตั้งใจที่จะ
กระจายไปยังพ้ืนทีต่่างๆ ให้ครอบคลมุทกุภมูภิาค และครอบคลมุนวตักรรม
ในทุกๆ มิติ ทั้งเศรษฐกิจ สังคม และนวัตกรรมที่เป็นเทคโนโลยีขั้นสูง 
หรือนวัตกรรมที่อยู่ใกล้ตัว ความพิเศษในปีนี้มีการชูอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 
ที่เป็นจุดเด่นของแต่ละจังหวัดมาถ่ายทอดผ่านการเล่าเรื่องในรูปแบบ 
Edutainment ที่ช่วยให้ตราสินค้าเป็นที่จดจ�าและเป็นที่รู้จัก ทั้งยังตั้งเป้า
การเติบโตของผู้ประกอบการที่ผ่านเข้ารอบ 20 ทีมไว้ไม่ต�่ากว่า 6 เท่า 

ทั้งนี้ยังได้ท�ารายการนิลมังกรเดอะเรียลลิตี้ออกอากาศทางช่อง 
3HD รวม 16 ตอน (Episode) เพื่อสร้างความตระหนักและแรงบันดาลใจ
จากตัวอย่างธรุกิจ (Role Model) ในแต่ละภาคกระตุ้นให้ผู้ประกอบการ
รายอ่ืนใช้อตัลักษณ์ในท้องถิน่ของตนมาสร้างนวตักรรมกับผลติภณัฑ์
หรือองค์กร ซึ่งหวังเป็นอย่างย่ิงว่าจะสร้างผลกระทบเชิงบวกใน 
วงกว้าง ให้ไทยเป็นประเทศนวตักรรม และสร้างความภมูใิจให้กบั
ทุกคนว่า นิลมังกรเก่งไม่แพ้ยูนิคอร์นแน่นอน

จากนโยบายของมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ สะท้อนให้เห็นถึง 
ความตัง้ใจทีต้่องการเป็นส่วนหนึง่ในการขบัเคลือ่นสตาร์ทอพัและวสิาหกจิ
ขนาดกลางและขนาดย่อม(SMEs) ท้ังในแง่นวัตกรรม การสร้างแบรนด์  
การตลาด โดยต้ังเป้าเป็นผู ้สนับสนุนส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจจาก 
ความคดิสร้างสรรค์ เทคโนโลย ีและนวตักรรมอย่างน้อย 500 -1,000 กจิการ 
เพือ่เป็นส่วนหนึง่ในการสร้างความพร้อมส่งออกสูต่ลาด และมอบกลไกหลกั 
ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศต่อไป

ก้าวแรกท่ีส�าคัญก่อนไปถึงขั้นเป็นผู ้ประกอบการท่ีสามารถน�า 
นวตักรรมมาสร้างผลิตภัณฑ์และแบรนด์ของตัวเองได้ เชื่อว่าต้องมาจาก
การมอีงค์ความรูด้้านนวตักรรม ซึง่มาจากการวางรากฐานผ่านการปลกูฝัง 
ตัง้แต่เดก็ ให้เป็นบุลคลที่มีพื้นฐานชอบคิดและลงมือสร้างสรรค์สิ่งใหม่ด้วย
ตัวเองในฐานะผู้ท่ีอยู่ในแวดวงการศึกษาเล็งเห็นความส�าคัญการพัฒนา
ทรัพยากรมนุษย์ผ่านการเรียนการสอน ที่สร้างระบบและแวดล้อมเอื้อต่อ 
ผูเ้รยีนในการทดลองและปฏบิตัจิรงิผ่านรปูแบบ Project and Innovation 
Based Learning

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์จึงเดินหน้าต่อยอดสร้างก้าวส�าคัญ 
ในการบรูณาการความรูข้องมหาวทิยาลยัให้เป็นแหล่งเรยีนรู้ของคนไทยทกุ
ช่วงวยั ผ่านโครงการ KUniverse หรือจักรวาลมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
โดยใช้งานวจิยั การบรกิารวชิาการ การสร้างมาตรฐานการผลติสนิค้าของ
ประชาชน ทีเ่หน็โอกาสในการต่อยอดชดัเจนอย่างกลุม่ผลติภณัฑ์อาหาร BCG 
ตลอดจนสนิค้าอืน่ๆ ให้ได้รบัการพฒันา และเชือ่มโยงสูก่ารเรียนรูข้องนสิติ 
และคนรุน่ใหม่ สูก่ารเรยีนรูจ้ากการปฏบิตัจิรงิ โดยหน่วยงานและคณะต่างๆ 
ของมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ พัฒนาคุณภาพสินค้า ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ใน
ชมุชนให้ดขีึน้และต่อยอดในเชงิพาณิชย์ผ่านช่องทางการตลาดของมหาวทิยาลยั
เกษตรศาสตร์ เช่น งานเกษตรแฟร์ เกษตรแฟร์พรีเมียม และเกษตรแฟร์
ออนไลน์ที่สามารถขายสินค้าได้ตลอดทั้งปี

การมุง่ขบัเคลือ่นนวตักรรมเพือ่ยกระดบัผลติภณัฑ์และสนิค้า
เป็นสิ่งท่ีมหาวิทยาลัยฯ ให้ความส�าคัญมาโดยตลอด ฉะน้ัน 
เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพมากขึ้น จึงร่วมมือกับส�านักงาน
นวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) หรือ NIA ส่งมอบ 
องค์ความรู้ในการน�านวัตกรรมมาใช้ในการด�าเนินธุรกิจและ
ประสบการณ์จรงิจากชาว SMEs ภายใต้การน�าเสนอทีส่นกุสนาน
ในรปูแบบ Edutainment หนึง่นวตักรรมการส่งต่อองค์ความรู้
ผ่านนิลมังกรเดอะเรียลลิต้ี ให้คนได้รับสาระความรู ้
ภายใต้รูปแบบความบันเทิง เพราะการเรียนรู ้อย่าง
สนุกสนานจะช่วยให้เรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
สามารถน�าไปปฏิบัติตามได้ เพื่อเป็นกลุ ่มธุรกิจ 
พร้อมออกสู่ตลาด และสามารถยกระดับแบรนด ์
ให้เติบโตสูส่ากลต่อไปในอนาคต
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นวตักรรมเปรยีบเสมอืนปีกของธรุกจิ ทีจ่ะมาสร้างมลูค่าเพิม่ให้ธรุกจิ

เหล่านัน้ ในขณะทีก่ารตลาดเปรยีบเสมอืนลมใต้ปีกให้ธรุกจิบนิอยูเ่หนอืลม 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งธุรกิจที่เพิ่งอยู่ในขั้นเริ่มต้นยังไม่มีใครรู้จักในตลาด

“ศนูย์	BrandKU	(แบรนด์เคย)ู” จงึเข้าไปมบีทบาทบ่มเพาะผูป้ระกอบการ

ในด้านการวางกลยุทธ์ธรุกจิ และเสรมิสร้างความแขง็แกร่งด้วยกลยทุธ์ธรุกจิ

ต่างๆ ตัง้แต่การหาจดุขายเพือ่ดงึดดูความสนใจจากลกูค้า หาตลาดลกูค้า

กลุ่มเป้าหมาย สร้างแบรนด์ให้เกิดความเชื่อมั่นให้ลูกค้ากล้าทดลอง  

หรือสร้างความไว้วางใจให้ลูกค้าเกิดความผูกพันและภักดีต่อแบรนด์ 

ไม่เพียงเท่าน้ัน แบรนด์เคยูยังมีส่วนเข้าไปช่วยจัดหาทีมโค้ชชิ่งในด้าน 

การบริหารจัดการทรัพยากร ทีมงาน สต๊อก และบัญชีการเงิน รวมถึง

วางแผนการเติบโตเพื่อให้ธุรกิจสเกลอัพ 

แน่นอนว่าด้วยอตัลกัษณ์ทีไ่ม่เหมอืนใครของแต่ละธรุกจิจ�าเป็นต้องใช้

ยทุธวธิกีารสร้างความแขง็แกร่งทีแ่ตกต่างกนั บางทีมอาจต้องสร้างทมีงาน

ความเชือ่มัน่ให้กบัสนิค้า หรอืสร้างช่องทางการตลาดก่อน ในขณะทีบ่างทมี

อาจต้องเริ่มตั้งแต่กระบวนการผลิต ซึ่งแบรนด์เคยูจะเข้าไปดูรายละเอียด

เพื่อวิเคราะห์จุดแข็งจุดอ่อนและน�ากลยุทธ์ไปเติมเต็มได้อย่างตรงจุด

อย่างไรก็ดี เรายังเห็นความแตกต่างของผู้ประกอบการที่สมัครเข้า

โครงการนิลมังกรรุ่นที่ 2 มีสัดส่วนธุรกิจเอสเอ็มอีขนาดย่อย และวิสาหกิจ

ชุมชนเพิ่มมากขึ้น สะท้อนให้เห็นว่ากลุ ่มดังกล่าวเริ่มปรับตัวและน�า

นวตักรรมมาเป็นหวัใจการท�าธุรกิจ จากเดมิทีส่่วนใหญ่ท�าธรุกจิซือ้มาขายไป 

ดังน้ันนิลมังกรจึงเข้ามาเป็นอีกกลไกกระจายโอกาสกระบวนการสร้าง

นวัตกรรมให้เกิดขึ้นในภูมิภาคมากขึ้น

ส�าหรับผู้ประกอบการที่มองหาการเติบโตแบบก้าวกระโดด นิลมังกร

คือค�าตอบ	 “เพราะเวทีน้ีไม่ได้แข่งกันพิชชิ่ง	 แต่แข่งกันท�าจริง” ดังนั้น 

ความส�าเร็จของผู้ประกอบการจึงไม่ได้อยู่ท่ีโค้ช แต่อยู่ท่ีศักยภาพท่ีซ่อน 

อยู่ในตัวผู้ประกอบการ เวทีนี้เป็นเพียงการติดอาวุธทางความรู้และโอกาส

ให้ผู้ประกอบการกล้าลองท�าในสิ่งใหม่ๆ เหมือนนิลมังกรรุ่นที่ 1 ที่ประสบ

ความส�าเร็จมาแล้ว 

ที่ส�าคัญเวทีนี้ไม่ปล่อยมือจนกว่าเขาจะท�าส�าเร็จ และถึงแม้ว่าวันนี้ 

ผู้ประกอบการนิลมังกรรุ่นที่ 1 เขาท�าส�าเร็จแล้วเราก็ยังจับมืออยู่ เพราะนี่

คือครอบครัวนิลมังกร ท่ีพร้อมสร้างอีโคซิสเต็มให้ผู้ประกอบการไทยไม่

เหนื่อยที่ต้องไปแข่งขันกับราคา หากแบรนด์มีนวัตกรรมก็จะโตได้โดยไม่

ต้องแข่งขันกันในทะเลสีเลือด  

Innovation is like the wings of businesses, which add 
value to those businesses, whereas marketing is like the wind 
beneath the wings, propelling businesses to fly above the  
wind, particularly for startups that require market exposure.

The “BrandKU	Center” has served as an integral part in 
incubating entrepreneurs in business strategy and bolstering 
business strategies ranging from identifying selling points to 
attracting customers’ attention, discovering a target customer 
market, building brand confidence for customers’ try out, and 
building trust for customers to develop brand engagement 
and loyalty. In addition, the KU brand contributes to the 
recruitment of coaching teams in resource management, staff, 
inventory, and financial accounts, as well as business scale-up 
plans.

Evidently, based on the unique characteristics of each 
business, distinct strength strategies are required. Some teams 
may need to establish a trust team for their products or develop 
marketing channels first. Some teams may have to focus on the 
production process before anything else. BrandKU will conduct 
a comprehensive analysis of their strengths and weaknesses 
and implement appropriate strategies to help address their 
shortcomings.

However, we also observe differences among entrepreneurs 
applying for the Nin Mangkorn Batch#2 program, with the  
proportion of small and medium-sized enterprises (SMEs) and 
community enterprises (CEs) on the rise, indicating that the 
group has begun to adjust and place innovation at the heart 
of their businesses. Traditionally, the majority of businesses have 
been engaged in purchasing and selling, so the Nilmankorn 
program has become an additional mechanism to diversify 
innovation opportunities in the region.

If you are an entrepreneur seeking exponential growth, 
the Nilmankorn program may be the answer for you. Because 
this arena is not a “pitching venue, but a real competition,” 
the secret to each entrepreneur’s success lies not in coaching, 
but in their underlying potential. This arena equips businesses 
with knowledge and opportunities for entrepreneurs who dare 
to attempt new things, as evidenced by the numerous success 
stories of the first cohort of Nilmankorn program participants.

Most importantly, the Nin Mangkorn program doesn’t let 
go of your hand until you achieve success. Even though the 
first group of entrepreneurs succeeded in the business today, 
we continue to hold their hands. Because the Nin Mangkorn 
family is prepared to construct an ecosystem for Thai  
entrepreneurs who are fed up with engaging in price  
competition. If the brand is inventive, it will expand without 
needing to compete in a sea of blood.
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Num
ber 1

รางวัลชนะเลิศ ภาคกลาง

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์มที่เป็นผู้ช่วยส่ือสาร
กับลูกค้าด้วยความเข้าใจ โดย
ผู้พิการเป็นผู้ให้บริการและตอบ
ค�าถามแกล่กูคา้ (Chat Agent) การ 
พัฒนาแพลตฟอรม์ภายใตแ้นวคดิ 
Accessible Conversational User 
Interfaces ทีค่�านงึถงึการเลอืกใช ้
และออกแบบเทคโนโลยทีีเ่หมาะสม 
โดยไมต่ดิขอ้จ�ากดัทางดา้นรา่งกาย  
อกีทัง้แพลตฟอรม์ท�าหนา้ทีจ่ดัเกบ็ 
ขอ้มลูจากแชตสนทนาเพ่ือน�ามาใช ้
เป็นข้อมูลในการพัฒนาระบบตอบ 
ค�าถามอตัโนมตั ิ(AI Chat Bot) ให้
สามารถคดักรองและตอบค�าถาม 
ผู้ใชง้านรว่มกับ Chat Agent ได้ 
ซึ่งแพลตฟอร์มนี้จะช่วยเพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการ
ลกูคา้ อีกทั้งเป็นการเพ่ิมโอกาส
ดา้นการจา้งงานผูพิ้การในต�าแหน่ง 
Live Chat Agent ได้อีกด้วย

 การเติบโต
•	ขยายธรุกจิในแบบ B2B โดยโฟกสั
งานของพาร์ทเนอร์รายใหญ่ 
และกลุ่มลูกค้าเอ็กซ์คลูซีฟด้าน
อสังหาริมทรัพย์ โครงการใหญ่  
เช่น การท�า LINE Chat Agent 
และการพัฒนาระบบ Home 
Automation ให้กบับา้นในโครงการ
กว่า 1,000 ครัวเรือน

ความพิการกลายเป็นข้อจ�ากัดในการจ้างงาน แม้ว่าคนพิการจะมีศักยภาพที่สามารถท�างาน 
ได้หลากหลายรูปแบบ ขณะเดียวกัน Vulcan มองเห็นว่า ประเทศไทยมี AI Scientist นักวิศวกร 
ปัญญาประดิษฐ์ที่มีความสามารถอยู่จ�านวนมาก แต่ยังขาดคนจัดท�าข้อมูล โดยปัญหาและโอกาส 
ในการเข้าถึงการจ้างงานของผู้พิการในสังคมไทยที่ Vulcan มองเห็น ได้ถูกต่อยอดจากประสบการณ์
การท�างานภายใต้โครงการ The Guidelight ของผู้ก่อตั้ง มาสู่การเป็นโมเดลธุรกิจท่ีสามารถสร้าง  
รายได้ และสร้างโอกาสให้กับผู้พิการ อีกท้ังยังตอบโจทย์การท�างานของภาคธุรกิจและการท�า 
กิจกรรม CSR

คนพิการ เป็นแพลตฟอร์มเพื่อการออกแบบซอฟต์แวร์

เพ่ือการเข้าถึงงานส�าหรบัทกุคน ท�าให้คนพกิารสามารถ

ท�างานได้ทั่วประเทศโดยไม่มีต้นทุนเรื่องการเดินทาง 

“ในการด�าเนนิธรุกจิ ปัญหาและอปุสรรคส่วนใหญ่ 

เป็นเรื่องของเงินทุน ซึ่งเป็นปกติของธุรกิจสตาร์ทอัพ 

ปัจจบุนัมรีปูแบบการด�าเนินธรุกจิในแบบ B2B โดยการ

เติบโตในช่วง 2-3 ปี นับจากนี้จะมีการโฟกัสแผนงาน

ในหลายๆ เรื่อง คือ 1) การท�า LINE Chat Agent 

เพราะเป็นงานท่ีสร้างมูลค่าให้กับการพิการได้ และ

สามารถพฒันา AI ไปพร้อมๆ กัน 2) การท�าในเร่ืองของ 

Home Automation ส�าหรบัลกูค้าเอก็ซ์คลซูฟีทางด้าน

ทีอ่ยูอ่าศยัทีเ่ป็นโครงการใหญ่กว่า 1,000 หลงั 3) การท�า 

AI คัดกรองโรคซึมเศร้า ส�าหรับ HR ที่ต้องการดูแลคน 

ในองค์กร และเนือ่งจากการท�าตลาดส่วนใหญ่เป็นแบบ 

B2B จึงมีช่องทางการสื่อสารหลักผ่าน Partnership 

Team และยังมีช่องทางสื่อสารกับบุคคลทั่วไปผ่าน 

โซเชยีลมเีดยีต่างๆ เช่น Facebook Page, IG, Linkin, 

Podcast, เว็บไซต์ รวมถึงการออกงานอีเวนท์ต่างๆ” 

งานของ Vulcan Coalition คือการให้บริการ

จัดท�าข้อมูลส�าหรับป้อน AI โดยมีผู้พิการท�าหน้าที่เป็น 

AI Trainer หรอืคนป้อนข้อมลูเพ่ือสอนให้ AI มีความคดิ

และเข้าใจภาษามนุษย์ เพราะหัวใจส�าคัญของ AI คือ

คลงัข้อมลู ยิง่ป้อนข้อมลูคุณภาพให้ AI ได้มากเท่าไหร่ 

AI ก็จะยิง่ท�างานได้เตม็ประสทิธภิาพมากขึน้เท่านัน้ ซึง่ 

Vulcan Coalition จะท�าหน้าทีเ่ป็นโซลชูัน่คอยช่วยให้

สตาร์ทอัพพัฒนาเทคโนโลยี AI ได้เร็วขึ้นในต้นทุนที ่

ต�า่ลง และยิง่มลีกูค้าเข้ามาใช้บรกิารมากขึน้ การให้บรกิาร 

กจ็ะยิ่งไปได้ไกล และท�าให้สังคมมองเห็นถึงศักยภาพ

ของคนพิการ 

การท�างานของ Vulcan Coalition ถกูขบัเคลือ่น

ด้วยศกัยภาพของผูพ้กิารในด้านต่างๆ เช่น ผูพ้กิารทาง

สายตา ผูพ้กิารทางการได้ยิน ผู้พกิารทางการเคลือ่นไหว 

และผู้พิการทางสติปัญญา และนอกจากต�าแหน่ง AI 

Trainer ในองค์กรแห่งนี้ยังมีผู้พิการในต�าแหน่งงาน 

อื่นๆ เช่น Software Developer ซึ่งท�าหน้าที่พัฒนา

โมเดล AI และแอปพลิเคชันต่างๆ 

ปัจจุบนั Vulcan Coalition มโีควตาพาร์ทเนอร์ 

เข้าร่วมโครงการแล้วกว่า 60 บริษัท ท�าให้ได้โควตา 

การจ้างงานผูพ้กิารเป็นจ�านวนกว่า 600 คน โดยทกุคน 

จะได ้รับการฝ ึกทักษะเพื่อจัดเตรียมข ้อมูลป ้อน 

AI ด้วยแพลตฟอร์มพิเศษที่ถูกออกแบบมาเฉพาะกับ 

ผู้พิการแต่ละประเภท เช่น ผู้พกิารทางสายตาจะป้อน

ข้อมลูเสยีง เป็นต้น ซึ่งแต่ละคนจะได้ค่าตอบแทนเป็น

เงินเดือนจากการท�างาน 4 ชั่วโมงต่อวัน ถือเป็นการ

สร้างความยั่งยืนทางรายได้ให้ผู้พิการในระยะยาว

Vulcan	Coalition ก่อตั้งโดย คุณเมธาวี	ทัศนาเสถียรกิจ	และ คุณนิรันดร์	ประวิทย์ธนา 

ซึง่เป็นสตาร์ทอัพในรูปแบบ Social Enterprise ที่สร้างอาชีพให้ผู้พิการได้มีโอกาสท�างาน 

ในรปูแบบใหม่ในอตุสาหกรรมปัญญาประดษิฐ์ ด้วยการดงึศกัยภาพทีแ่ท้จรงิของผูพ้กิารออกมา 

โดย Vulcan Coalition ได้เคยจัดเวิร์คช็อปที่เก่ียวกับการจัดท�าข้อมูลในอุตสาหกรรม 

วัลแคน โคอะลิชั่น
พัฒนาแพลตฟอร์มสร้างอาชีพ

จากศักยภาพของผู้พิการ
บรษัิท วลัแคน โคอะลิชัน่ จ�ากดั

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

แบรนด ์: วลัแคน โคอะลชิัน่

 : www.vulcancoalition.com   : Vulcan Coalition

ปัญญาประดิษฐ์ โดยใช้ศักยภาพของคนพิการมา 

จัดเตรียมข้อมูล เช่น ภาพ เสียง เป็นต้น ซึ่งมีข้อมูล

ระบวุ่า ผูพ้กิารทางสายตาสามารถประมวลข้อมลูเสยีง

ได้รวดเร็วกว่าคนทั่วไป 2-3 เท่า ในขณะที่กลุ่มผู้พิการ

ทางการได้ยินสามารถมองเห็นในมุมกว้างและสังเกต

รายละเอียดได้ดีกว่าคนท่ัวไป และกลุ ่มออทิสติก

สามารถจับแพทเทิร์นได้ดี และมีสมาธิจดจ่อกับสิ่งท่ี

สนใจมากเป็นพเิศษ ซึง่จากโมเดลของการท�า Workshop 

ในครั้งน้ันถูกต่อยอดมาสู่โมเดลธุรกิจในแบบ Social 

Enterprise ในวันนี้

คณุเมธาว	ีทศันาเสถยีรกจิ	ซอีโีอ	บรษิทั	วลัแคน	

โคอะลชิัน่	จ�ากดั	กล่าวว่า ภารกจิของ Vulcan Coalition 

คอืการพัฒนาแพลตฟอร์มเพือ่การสร้างงานท่ีดงึศกัยภาพ

ที่แท้จริงของคนพิการออกมา เพื่อให้คนพิการมีรายได้

เลี้ยงชีพได้อย่างยั่งยืน โดยการท�างานจะเกี่ยวข้องกับ

คน 3 กลุ่ม คือคนพิการ อุตสาหกรรม AI และองค์กร

ธรุกจิ ซึง่ Vulcan เป็นสตาร์ทอัพทีใ่ช้นวตักรรมทางด้าน 

AI หรือปัญญาประดิษฐ์มาจัดท�าข้อมูลจ�านวนมาก 

โดยการขบัเคลือ่นธรุกจิบนศกัยภาพของผูพ้กิาร จุดแขง็

ของ Vulcan คือการท�า Working Ecosystem ให้กับ
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Both Ms.Methawee and Mr.Niran said that Thailand has many talented AI  
scientists, but not enough people to produce data. Hence, taking into account 
the lack of jobs for people with disabilities in Thailand, and their experience 
with the “Guidelight”	project, they came up with a business model that would 
both generate income and create opportunities for the handicapped. The 
project also meets the needs of the business sector, while implementing 
corporate social responsibility efforts. 

 Innovation
•	This platform offers oppor 
-tunities to people with  
disabilities and opens  
communication channels 
with customers via a chat 
agent. The platform was 
developed under the concept 
of Accessible Conversational 
User Interface, which combines 
suitable technologies that 
do not cause any physical 
limitations. The platform 
also collects information from 
conversations to use as data 
to develop an automated 
answering system (AI Chat 
Bot), so it can screen and 
au tomati ca l l y  answer  
questions. This platform aims 
to efficiently cover customer 
management and also 
increase work opportunities 
for people with disabilities.

 Growth
•	Expanding the business in 
the form of B2B by focusing 
on the work of major partners 
and large housing projects 
through tasks like developing 
a LINE chatbot or developing 
home automation systems 
for housing projects with 
more than 1,000 units. 

The coalition began by holding work-
shops on data input for the AI industry and 
started employing the handicapped to do 
such things as prepare images and sounds, 
etc. It has been proven that visually impaired 
people can process sound data two to three 
times faster than normal people, while those 
with impaired hearing can see wider angles 
and notice more details than others. People 
in the autistic group have been found to 
catch the pattern of information well and 
focus on things that catch their attention. The 
workshops were then extended into a business 
model before taking the form of a social 
enterprise. 

The work of the coalition is now driven 
by the potential of people with disabilities 
such as those with visual, hearing, physical 
and intellectual impairments.

Vulcan Coalition’s Chief Executive Officer 
Methawee said the organization’s key mission 
is to develop a platform that brings out the 
true potential of people with disabilities, so 
they can become independent and earn a 
sustainable living. The enterprise is divided into 
three: people with disabilities, the AI industry 
and business organizations.

Vulcan’s strength is creating an efficient 
ecosystem that uses handicapped people’s 
potential to the maximum in generating large 
volumes of data. This is done by creating 
software that allows people with disabilities to 
work without having to travel. It has also 
designed a special platform that makes the 
most of each type of disability, like a voice 
data input system for the visually impaired, a 
visual one for those with hearing difficulties, 
etc.

The startup’s job is to provide an AI input 
preparation service, with its employees acting 
as AI trainers by teaching the AI system to 
think and understand human language. This 
is because at the heart of every AI system is 
data, and the more quality data it is fed, the 
more efficient it will become. 

“In running a business, the biggest  
problem is finding capital. But Vulcan has a 
B2B model with a growth plan for the next two 
to three years. It will focus on things such as: 
Making a LINE chatbot, which will create value 
for people with disabilities; building home 
automation systems for residential projects that 

have more than 1,000 houses; and creating an 
AI screening system for depression that can be 
used by HR departments to ensure all employees 
are taken care of,” Ms.Methawee said.

“Since most of the targeted customers 
are businesses, there are key communication 
channels through partnership teams, while the 
general public can learn about us via social 
media like Facebook, Instagram, LinkedIn, 
podcasts, websites as well as events.” 

The Vulcan Coalition also aims to help 
startups develop AI technology quickly and 
cheaply, and believes that the wider its  
market gets, the more people will recognize 
the potential of those with disabilities. 

Apart from hiring people with handicaps 
as AI trainers, Vulcan Coalition also takes on 
software developers to build AI models and 
applications.  

The Vulcan Coalition currently has more 
than 60 partners participating in the program 
and intends to employ more than 600 people 
with disabilities. Each employee works four 
hours daily in exchange for a sustainable 
income that will cover their needs in the long 
term.

Vulcan Coalition
Building careers and maximizing 

the potential of people with disabilities
Vulcan Coalition Co., Ltd. 

Bangkok

Brand : Vulcan Coalition

 : www.vulcancoalition.com    : Vulcan Coalition

Disability is a huge limitation when it comes to finding a job in Thailand, even 
if the person is highly qualified. This is when Ms.Methawee Thatsanasateankit 
and Mr.Niran Pravithana stepped in to create the social startup, Vulcan Coalition, 
which generates career opportunities for people with disabilities in the artificial 
intelligence (AI) industry.
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1ST Runner Up Central Region

Calamansi Juice
How innovative production processes turn Chanthaburi’s 
traditional drink into premium product
Rabbit Chan Co., Ltd.  

Chanthaburi

Brand : Rabbit Chan

 : Rabbit Chan : แรบบทิจนัท ์สม้มะปี๊ ด Organic Farm Mapeed,Calammansi

 : RabbitChan.Noom   : Rabbit Chan 

 นวัตกรรม
• ผลติภณัฑเ์ครือ่งดืม่จาก “มะปี๊ ด” 
ซึ่งเป็นพืชท้องถิ่นดั้งเดิมของ
จงัหวดัจนัทบรีุ ทีม่รีสชาตเิปรีย้ว 
เ ป็น เอกลักษณ์  น� ามาผ่ าน
กระบวนการคั้นสดด้วยเทคนิค
เฉพาะ เพ่ือลดความขมทีเ่กิดจาก
น�้ามันหอมระเหยบริเวณเปลือก
ของมะป๊ีด และฆ่าเชื้อด้วยวิธ ี
สเตอริไลซ์ (Sterilization) โดยการ 
ควบคมุอณุหภมูแิละเวลาทีเ่หมาะสม 
ท�าให้สามารถผลิตน�า้มะปี๊ ดบรรจุ
ขวดได้โดยที่ไม่มีรสชาติขม ไม่มี
ช้ันของน�า้มันหอมระเหย และยัง
สามารถรักษารสชาติของน�้าส้ม
มะปี๊ ดที่อยู่ในขวดได้เหมือนตอน
คั้นสดใหม่ๆ  ผลิตภณัฑ์สามารถ
เกบ็รักษาได้นานถึง 1 ป ีโดยไมต่อ้ง
แชเ่ยน็ จงึสามารถส่งขายไปยงัที่
ต่างๆ ทั้งในและต่างประเทศได้

 การเติบโต
•	 ในปีแรกเปิดตลาดด้วยการส่ง
สินค้าเข้าไปจ�าหน่ายในโกลเด้น 
เพลส และเลมอนฟาร์ม ในปีที ่2 
เริ่มท�าคอนเทนต์ที่เกี่ยวกับการ 
น�าน�า้มะปี๊ ดไปท�าเมนูตา่งๆ ในคาเฟ ่
ส�าหรบัปีนีจ้ะเนน้สร้างการรับรู้บน 
แพลตฟอร์มออนไลน์ให้มากขึ้น 
และขยายตลาดจาก B2C เป็น 
B2B ไปสู่รา้นคาเฟ ่และรา้นกาแฟ
ใหม้ากขึน้ 

และบรรจใุนขวดแก้ว จึงท�าให้น�้ามะปี๊ดสามารถเก็บได้

นานถึง 1 ปี โดยไม่ใส่สารกันเสีย ไม่ต้องแช่เย็น 

และยังคงรสชาติความอร่อย เหมือนได้ทานน�้ามะปี๊ด

แบบเพิ่งคั้นสดใหม่ๆ  

“เราพฒันากระบวนการผลติน�า้มะป๊ีดคัน้สดทีไ่ด้

มาตรฐานและมคีวามสะอาดมากขึน้ อกีทัง้ยงัคงรสชาติ

ความอร่อยมีความสดใหม่เหมือนเพ่ิงคั้นสด และลด

ความขมจากเปลือกโดยพัฒนาเครื่องคั้นมะปี๊ดขึ้นมา

เพ่ือให้มีการใช้งานที่เหมาะสมกับขนาดของลูกมะปี๊ด 

รวมถึงมีการพัฒนานวัตกรรมในกระบวนการผลิตโดย

การควบคมุอณุหภมิูและเวลาทีเ่หมาะสม ท�าให้สามารถ

ผลิตน�้ามะปี๊ดบรรจุขวดได้โดยไม่มีรสชาติขมจากชั้น

ของน�า้มนัหอมระเหย และความท้าทายทีเ่ป็นนวตักรรม

อีกอย่างหนึ่งคือหลังจากผ่านกระบวนการผลิตแล้ว  

น�้ามะปี๊ดในขวดยังคงความสดได้เหมือนตอนคั้นสด

ใหม่ๆ” 

โดยการท�าตลาดเริ่มจาก B2C ต่อมาขยายเป็น 

B2B ด้วยการเข้าไปสู่คาเฟ่ ร้านกาแฟ เพื่อสร้างความ

หลากหลายให้กบัเมนเูครือ่งดืม่ อนาคตอยากเจาะตลาด

นกัท่องเทีย่วต่างชาตทิีม่าประเทศไทยต้องมากินน�า้มะป๊ีด 

และมีการสื่อสารบนโลกออนไลน์เพื่อให้ร้านกาแฟและ

คนทั่วไปรู้จักน�้ามะปี๊ดมากขึ้น 

ปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์จากมะปี๊ดหลายรูปแบบ คือ 

น�า้มะป๊ีดเข้มข้น เจลลีม่ะป๊ีดผสมคอลลาเจน มะป๊ีดผง 

เครื่องส�าอางสารสกัดจากมะปี ๊ด ลูกอมส้มมะปี ๊ด 

และน�้ามะปื๊ดพร้อมดื่มซ่ึงมีจัดจ�าหน่ายที่ร้านกาแฟ 

พนัธุไ์ทย โกลเด้น เพลส และเลมอนฟาร์ม ทีม่สีาขาอยู่

ทั่วประเทศ ในส่วนของผลผลิตลูกมะปี ๊ดสามารถ 

เก็บเกี่ยวได้ประมาณ 1 ตันต่อเดือน และมีแนวโน้มว่า

จะมีการใช้เพ่ิมมากขึ้น จึงมีแผนขยายเครือข่ายพื้นที่

เพาะปลูกจากเดิม 32 ครัวเรือน เป็น 100 ครัวเรือน

Calamansi, or Mapeed in Thai, is a sour 
citrus fruit that can be seen growing in almost 
every home in Chanthaburi province. The fruit 
is traditionally used for seasoning instead of 
lime and is also used to produce drinks during 
religious rituals. The juice, however, is normally 
packaged in simple plastic bottles and can 
only last a few days. Though the calamansi 
juice has a unique aroma, with a sweet and 
sour taste like orange, the traditional juicing 
method can make it bitter due to essential 
oils from the rind. This extraction method also 
reduces the juice’s shelf life. 

Ms.Worapachara	Wongcharoen,	CEO	of	
Rabbit	Chan	Co.,	Ltd., decided to overcome 
this problem by creating a more standardized 
production system, in which all the ingredients 
used are carefully selected and regulated 
equipment and machines used. The juice 
extracted was also pasteurized and packaged 
in glass bottles. This production process and 
packaging have extended the shelf life 
of the juice by a year, without any use for 
preservatives or refrigeration, and also improved 
its taste. 

“We developed a production process for 
Mapeed juice that is more standardized and 
cleaner. The production process retains the 
delicious taste and freshness, cutting out the 
bitterness of the rind, because the juicer has 
been designed to match the size of the fruit. 
We have also optimized the temperature and 
time to ensure the juice tastes like it is freshly 
squeezed after being bottled,” Worapachara said.

The company initially targeted consumers, 
before expanding to other businesses and 

 Innovation
•	This beverage made from 
Chanthaburi’s calamansi 
oranges is delicious and 
uniquely sour without 
the bitterness brought by 
essential oils from the peel. 
This was achieved by a new 
squeezing and sterilization 
technique in which only 
the juice is extracted under 
controlled temperatures. 
This technique keeps the 
juice fresh and tasting like it 
has been freshly squeezed. 
The product can be stored 
for up to one year without 
refrigeration, making it 
easy for sale in local and 
international markets. 

 Growth
•	The company first began by 
selling its calamansi products 
via Golden Place and Lemon  
Farm stores. In the second 
year, it began introducing 
its calamansi juice to cafes, 
so they could develop new 
beverages. This year, the 
company plans to boost 
brand awareness on online 
platforms and expand 
the market to cover more 
businesses.

reaching out to coffee shops. It now plans to 
make its juice more widely available, so it 
can also penetrate the tourism market. 

Apart from calamansi juice, the company 
has also developed many other calamansi 
-based products like juice concentrate, jelly 
with collagen, powder, candies as well as 
cosmetics. The products are available at 
Punthai coffee shops, Gold Place and Lemon 
Farm branches nationwide. It is also being 
stocked at some Tops supermarkets. 

The company currently harvests about 
1 ton of calamansi fruit monthly, but expects 
to soon start requiring me. Hence, it plans to 
expand its plantation network from 32 farming 
households to 100.

รองชนะเลิศอันดับ 1 ภาคกลาง

น�้ามะป๊ีด พืชท้องถิ่นเมืองจันท์
สร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยนวัตกรรมการผลิต
บรษัิท แรบบิทจันท์ จ�ากดั 

จงัหวดัจนัทบรุี 

แบรนด์ : แรบบิทจันท์

 : Rabbit Chan : แรบบทิจันท ์ส้มมะปี๊ ด Organic Farm Mapeed,Calammansi  

 : RabbitChan.Noom   : Rabbit Chan 

มะปี๊ด เป็นพืชท้องถิ่นรสชาติเปรี้ยวที่มีปลูกกัน

ทุกบ้านในแถบจังหวัดจันทบุรี ใช้ปรุงรสอาหารแทน

มะนาวมาต้ังแต่โบร�่าโบราณ และนิยมน�ามาผลิตเป็น

เครือ่งดืม่ในงานบญุต่างๆ บรรจขุวดพลาสตกิธรรมดา 

มีอายุการเก็บรักษาเพียงไม่กี่วัน และแม้ว่ามะปี๊ดจะมี

กล่ินหอมที่เป็นเอกลักษณ์ มีรสชาติเปรี้ยวอมหวาน 

แบบส้ม แต่ในกระบวนการผลิตน�้ามะปี๊ดแบบด้ังเดิม

มกัพบว่าน�า้มนัหอมระเหยทีบ่ริเวณเปลอืกท�าให้น�า้มะป๊ีด

มรีสชาติขม มีความเปร้ียวมากเกนิไป และเกบ็รกัษาได้

ไม่นาน หากมีกระบวนการผลิตที่ไม่เหมาะสม 

คุณวรพชร	 วงษ์เจริญ	 กรรมการผู ้จัดการ 

บริษัท	แรบบิทจันท์	จ�ากัด จึงเกิดไอเดียในการพัฒนา

กระบวนการผลติน�า้มะป๊ีดให้มมีาตรฐาน มคีวามสะอาด

มากขึ้น เพื่อให้มีอายุการเก็บรักษาที่นานขึ้น มีการ

พัฒนารสชาติน�้ามะปี๊ดไม่ให้ติดรสขมจากน�้ามันหอม

ระเหยที่เปลือก รวมถงึการยกระดบัจากการเป็นสนิค้า

บรรจุขวดพลาสติกแบบชาวบ้านสู่ระบบการผลิตที่ได้

มาตรฐานแบบอุตสาหกรรม ตั้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบ 

การพัฒนาสถานทีผ่ลติ การใช้อุปกรณ์และเคร่ืองจักรท่ี

ได้มาตรฐาน โดยมกีระบวนการผลติระบบพาสเจอร์ไรส์ 
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รองชนะเลิศอันดับ 2 ภาคกลาง

เพทที่นี่ 
แพลตฟอร์มปรึกษาออนไลน์
ตอบโจทย์คนรักสัตว์ เพ่ือการดูแลตลอด 24 ชม.
บรษัิท เพททีน่ี ่คอรป์อเรชัน่ จ�ากดั 

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

แบรนด์ : เพทที่นี่
 : www.pettinee.asia

 : Pettinee “เพทที่นี่” แก้ปัญหาสุขภาพสุนัขและแมว สมุดวัคซีนออนไลน์

2ND Runner Up Central Region

Pettinee
Online Consulting Platform
Meeting the needs of animal lovers 24/7
Pettinee Corporation Co., Ltd.  

Bangkok

Brand : Pettinee
 : www.pettinee.asia

 : Pettinee “เพทที่นี่” แก้ปัญหาสุขภาพสุนัขและแมว สมุดวัคซีนออนไลน์
 นวัตกรรม

• แพลตฟอร์มบริการทีน่�าเทคโนโลยี 
โทรเวชกรรม (Telemedicine) 
มาประยุกตใ์ช้ในการบรกิารปรกึษา
สัตวแพทย์ออนไลน ์(Tele-Consul-
tation) ในวงการสัตวเ์ลีย้ง เพ่ือให้
เจ้าของสัตว์เลี้ยงสามารถขอค�า
ปรกึษากับสัตวแพทย์เฉพาะทาง 
ได้ตลอด 24 ชั่วโมง ซึง่จะช่วย 
ประเมินระดับความฉุกเฉินของ
เคสสัตว์เลี้ยง อีกทั้งสัตวแพทย์
สามารถดูเคสประวัติการรักษา 
ประวัติการฉีดวัคซีนและจองคิว
การรักษาแบบออนไลน์ได้ โดย
การพัฒนาแพลตฟอรม์ “เพททีน่ี”่ 
ได้น�าแนวคิดของการออกแบบ
ความคิด (Design Thinking) 
มาศึกษาพฤติกรรมของผู้ใช้งาน 
ให้เจ้าของสัตว์เลี้ยงรู้วิธีดูแล 
สัตว์เลีย้งเบือ้งตน้และดูแลสุขภาพ
กายสุขภาพจติใจ ตัง้แตว่นัแรกที่
รบันอ้งมาเลีย้งจนถงึวาระสุดทา้ย

 การเติบโต
•	 ใช้แพลตฟอร์มที่ เ ป็นเวอร์ชั่น
ส�าหรบั LINE ในการเข้าถึงกลุ่ม 
ลกูคา้ เพ่ือใหสั้ตวแพทย์สามารถรับ
เคสเป็นรายบคุคลได ้และสามารถ
ต่อยอดกบัโรงพยาบาลสัตว ์ และ 
Pet Service ต่างๆ ได ้ในอนาคต
มีแผนการขยายตลาดในฝ่ัง B2B 
ให้มากขึ้น โดยเฉพาะในกลุ่ม 
พารท์เนอรร์ายใหญที่ใ่หค้วามสนใจ
กบัการพัฒนาแอปพลเิคชนัเฉพาะ
ของทางโรงพยาบาลสัตวน้ั์นๆ  

ปัจจุบันสัตว์เล้ียงในกลุ่มสุนัขและแมวถือเป็น

สัตว์เล้ียงยอดนิยมที่ยังคงมีแนวโน้มขยายตัวเพิ่มข้ึน

อย่างต่อเนื่อง ซึ่งการเลี้ยงสัตว์ทุกวันนี้เป็นเหมือนการ

ดแูลสมาชกิในครอบครัว หากสตัว์เลีย้งมอีาการเจบ็ป่วย 

เจ้าของสัตว์เลี้ยงอาจเกิดความกังวลใจที่ไม่สามารถ

ประเมินอาการของสัตว์เลี้ยงในเบ้ืองต้น หรือบางครั้ง

อาการเจ็บป่วยของสัตว์เลี้ยงอาจเป็นเพียงเล็กน้อย 

โดยไม่จ�าเป็นต้องพาไปคลินิก หรือโรงพยาบาลสัตว์ 

เพียงแค่เจ้าของสัตว์เลี้ยงมีความรู ้ในเรื่องการดูแล

สังเกตอาการเบื้องต้นก็สามารถลดภาระค่าใช้จ่าย 

ในการพาสตัว์เลีย้งไปคลนิกิ หรอืโรงพยาบาลเพ่ือรกัษา

อาการลงได้บ้าง

คุณปัณณวัชร์	พงศ์กิตติรักษ์	กรรมการผู้จัดการ	

และผู้ก่อตัง้	บริษัท	เพททีน่ี	่คอร์ปอเรชัน่	จ�ากดั มองเหน็ 

Pain Point ในเร่ืองดังกล่าว จึงเกิดไอเดียพัฒนา

แพลตฟอร์มให้ค�าปรึกษาสัตวแพทย์ออนไลน์ขึ้นมา 

ในชื่อของ Pettinee เพื่อให้เจ้าของสัตว์เล้ียงใช้เป็น 

ช่องทางในการขอค�าแนะน�าเม่ือสัตว์เลี้ยงมีอาการ 

เจ็บป่วย หรือก่อนเดินทางไปพบแพทย์ ซึ่ง 80% ของ

สัตว์เลี้ยงที่เจ้าของพาไปพบแพทย์มักไม่ได้มีความ 

เจ็บป่วยรุนแรง หรือเป็นกรณีเร่งด่วนท่ีจ�าเป็นต้องไป

พบแพทย์ทันที แต่เป็นเรื่องที่สามารถจัดการเบ้ืองต้น

กับอาการเจ็บป่วยของสัตว์เลี้ยงเองที่บ้านได้ 

“Pettinee เป็นแพลตฟอร์มการให้ค�าปรกึษาและ

แนะน�าวิธีการดูแลสัตว์เล้ียงให้มีสุขภาพดีด้วยวิธีการ

เลี้ยงที่ถูกต้อง มีการน�าไปฉีดวัคซีนตามเวลาที่ก�าหนด

เพือ่ป้องกนัโรคทีม่กีารแพร่ระบาด มกีารหยดยาป้องกัน

เห็บหมัด ซ่ึงเป็นความรู้พ้ืนฐานที่สามารถท�าให้สัตว์

เลีย้งมสีขุภาพทีด่ไีด้ โดยนวตักรรมทีน่�ามาใช้ควบคูก่บั

แพลตฟอร์ม คอืระบบ Telemedicine ทีน่ยิมใช้ส�าหรบั

คนมานานแล้ว แต่ยังเป็นเรื่องใหม่ในวงการสัตว์เลี้ยง 

โดยหลกัๆ เป็นการ Tele-consult เพือ่ประเมนิสขุภาพ

เบื้องต้น และหา Home Solution ให้กับเจ้าของ 

สัตว์เลี้ยง โดยมีตัวเลือกหลากหลายในการใช้บริการ”

Pettinee ด�าเนินธุรกิจในรูปแบบสตาร์ทอัพ 

การพัฒนารูปแบบการบริการจึงน�าวิธีการของ Design 

Thinking มาปรับใช้ เพื่อศึกษาพฤติกรรมเจ้าของสัตว์

เลี้ยงในการน�าข้อมูลมาพัฒนาแอปพลิเคชัน ปัจจุบัน

เป็นเวอร์ชัน่ LINE เนือ่งจากลกูค้าส่วนใหญ่นยิมใช้ LINE 

แต่การจัดเก็บข้อมูลเป็นแบบรวมไม่ได้แยกลูกค้าเป็น

รายบคุคล จงึได้พฒันาแอปพลเิคชันส�าหรับสตัวแพทย์

เพือ่เชือ่มกบั LINE ท�าให้สามารถรบัเคสเป็นรายบคุคลได ้

ใช้เวลาน้อยลงและรับเคสได้มากข้ึน ต่อมาการขอ 

ค�าปรึกษามีมากขึ้นท�าให้หมอไม่เพียงพอ จึงต่อยอด

โดยการน�าไอเดียไปปลั๊กอินกับโรงพยาบาลสัตว์ และ 

Pet Service ต่างๆ เพือ่ให้การดูแลครอบคลมุมากขึน้ 

โดยมีกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่มหลัก คือกลุ่ม B2C 

เจ้าของสัตว์เลี้ยง และกลุ่ม B2B ธุรกิจ Pet Service 

ทีต้่องการท�า CRM ด้วยระบบ Tele-consult และสร้าง

มูลค่าเพ่ิมด้วยการให้ค�าปรึกษาด้วยสัตวแพทย์ตลอด 

24 ชม. มีค่าบริการเริ่มต้นที่ 179 บาท และมีช่องทาง 

การสื่อสารผ่าน FB Page: www.facebook.com/

Pettinee/ 

Pets are becoming very popular and 
many pet owners consider their dog or cat 
part of their family. So, when a pet gets ill or 
starts showing signs of distress, the pet owner 
may be concerned about not being able to 
assess the animals condition correctly. 

However, sometimes the ailment is minor 
and does not require a visit to the veterinary 
clinic or hospital. So, if pet owners learn basic 
care and observation, they can reduce both 
the financial and physical burden of taking 
their pets to the vet for treatment. 

Mr.Punnawat	 Phongkittirak,	 CEO	 and	
co-founder	of	Pettinee	Corporation	Co.,	Ltd.,	
recognized this pain point and came up with 
the idea of developing an online veterinary 
consulting platform. Thus the Pettinee platform 
was born. This platform allows pet owners can 
seek real-time advice from a veterinarian 
when their pet gets sick instead of rushing to 
the nearest animal hospital or clinic. Normally, 
80% of pets taken to see the vet usually do 
not require immediate medical attention  
and most times, it is something that can be 
managed at home. 

Pettinee is a platform that advises and 
guides you on keeping your pet healthy by 
providing you with basic knowledge, much 
like the teleconsultation services provided to 
humans. Pettinee is a start-up business, and 
therefore, the design thinking method has 
been adopted to study the behavior of pet 
owners to develop the platform. It is currently 
available on the LINE app, which does not 
allow for data collection on an individual basis. 

 Innovation
•	This online veterinary  
consultation platform allows 
pet owners to consult with 
veterinarians 24 hours a day. 
This way, the veterinarian 
can assess the degree of 
emergency and advise the 
owner on whether the pet 
needs to be taken to hospital  
immediately. The vets can also 
view the pet’s case history, 
vaccination history and 
book appointments online. 
The Pettinee service was  
developed to help pet owners 
take care of their pets’ 
physical and mental health 
from the first day of adoption 
to the end of life. 

 Growth
•	Linking the platform to the 
LINE app, so veterinarians 
can take individual cases. 
The service has also been 
extended to cover several pet 
hospitals and services. There 
are plans of expanding to the 
B2B side, especially among 
large partners interested 
in linking up with animal 
hospitals to enhance service 
provided to customers. 

Hence, we have developed an application 
for veterinarians to connect via LINE, which 
allows them to receive individual cases. The 
platform has been extended by being plugged 
in with animal hospitals and various pet services 
to provide more comprehensive care. 

There are two key target groups:  
pet owners and pet businesses that want to 
provide customer service via 24-hour veterinary 
consultation. Service fees start at 179 baht 
and there is also a communication channel 
via Facebook: www.facebook.com/pettinee/
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ชมเชย ภาคกลาง

เอ้กกี้เดย์ เส้นโปรตีนไข่ขาว
อาหารทางเลือกใหม่จากนวัตกรรม 
Protein Transformation
บรษัิท ทานด ีอนิโนฟูด จ�ากดั 

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

แบรนด์ : เอ้กกี้เดย์ เส้นโปรตีนไข่ขาว 

 : www.eggydayofficial.com

 : Eggyday by TannD เส้นไข่ขาวเจ้าแรก อนุสิทธิบัตรจุฬาฯ

Honorable Mention Central Region

Eggyday Egg-white Noodles
New innovative and alternative 
source of protein
Thandee Innofood Co., Ltd. 

Bangkok

Brand : Eggyday 

 : www.eggydayofficial.com

 : Eggyday by TannD เส้นไข่ขาวเจ้าแรก อนุสิทธิบัตรจุฬาฯ

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์เส้นโปรตีนไข่ขาวด้วย
เทคโนโลยีการเปลี่ยนรูปร่างและ
เนื้อสัมผัสของโปรตีน (Protein 
Transformation) โดยเปลี่ยน 
รปูรา่งของไขข่าวตม้ใหก้ลายเป็น
ไข่ขาวเส้น ด้วยการน�าสารสกัด
จากพืชมาหอ่หุม้ตวัโปรตนีไข่ขาว 
ให้คงรูปแบบในลักษณะเส้นที่มี 
เนือ้สัมผสันุม่ รสชาตอิรอ่ย ไรแ้ป้ง 
ไรไ้ขมนั ใหพ้ลงังานต�า่ และยังคง 
คุณค่าของโปรตีนในไข่ขาวไว้
เหมือนเดิม เส้นโปรตีนไข่ขาว 
เหมาะส�าหรับผู้ป่วยโรคไต โรค
มะเรง็ และผูสู้งอายุทีมี่ความจ�าเป็น
ต้องบริโภคไขข่าวเป็นประจ�าทกุวนั 
เพ่ือเสริมสร้างกล้ามเนื้อและผู้ที ่
ต้องการควบคุมน�้าหนัก โดย
ผลติภณัฑส์ามารถเกบ็ไดน้านถึง 
18 เดือน โดยไม่ตอ้งแช่เย็น 

 การเติบโต
•	 เน้นการขยายตลาดเข้าไปใน 
โมเดริน์เทรด Horeca รวมถึงการ 
ขายวัตถุดิบให้ Food Service  
ทั้งในกลุ่มโรงพยาบาล และร้าน 
อาหารสุขภาพ ควบคู่ไปกับแผน 
การขยายตลาดส่งออกตา่งประเทศ 
ต้ังเป้าหมายไวที้ ่1 แสนซองตอ่ปี

ไข่ขาวเป็นแหล่งโปรตีนชั้นเลิศ อุดมด้วยกรด  

อะมิโนที่จ�าเป็นต่อร่างกาย ไม่มีคอเลสเตอรอล ย่อย

ง่าย ร่างกายสามารถน�าไปใช้ได้อย่างเต็มประสทิธภิาพ

เพื่อสร้างกล้ามเนื้อและเสริมภูมิคุ ้มกันร่างกายให ้

แขง็แรง ด้วยเหตนุี ้ไข่ขาวต้มจงึเป็นเมนแูนะน�าส�าหรบั

ผู้สูงอายุและผู้มีปัญหาสุขภาพที่ต้องการโปรตีนสูงแต่

ไขมันต�่า เช่น ผู้ป่วยไขมันในเลือดสูง ผู้ป่วยโรคมะเร็ง 

โรคไต เบาหวาน หรือผู้ที่ต้องการควบคุมน�้าหนัก 

เป็นต้น โดยเฉพาะผู้ป่วยโรงมะเร็งที่อยู่ในช่วงของ 

การให้เคมีบ�าบัด มีความจ�าเป็นต้องบริโภคไข่ขาว 

ในปริมาณมากๆ เพื่อเสริมสร้างกล้ามเน้ือ แต่การ 

รับประทานไข่ขาวต้มเป็นประจ�าทุกวันและต่อเนื่อง 

อาจท�าให้ผูบ้รโิภครูส้กึเบือ่อาหาร และเกดิความเครยีด

จนอยากเลิกรับประทานไข่ขาวไปในที่สุด

ผศ.ดร.สถาพร	 งามอุโฆษ	 ผู้ร่วมก่อตั้ง	 บริษัท	

ทานดี	 อินโนฟูด	 จ�ากัด ผู้มีประสบการณ์การท�างาน 

ในฐานะนักก�าหนดอาหารท่ีมีหน้าท่ีดูแลผู้ป่วยอย่าง 

โรคไตและโรคมะเร็ง ได้มองเห็น Pain Point ดังกล่าว 

จึงเกิดแนวคิดในการพัฒนาไข่ขาวให้เป็นอาหารใน 

รปูแบบใหม่เพื่อให้ผู้ป่วยสามารถทานอาหารได้อย่าง 

มีความสุข โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นโปรตีนไข่ขาว 

พร้อมทานในลักษณะของเส้นที่มีโปรตีนสูง ไร้แป้ง 

ไร้ไขมัน ให้พลังงานต�่า และเก็บได้นานถึง 18 เดือน 

โดยไม่ต้องแช่เยน็ โดยเส้นโปรตนีไข่ขาว 1 ซอง 100 กรมั 

จะได้พลงังาน 45 - 50 แคลอรี ่และโปรตนี 8 - 10 กรมั

“ผลิตภัณฑ์เส ้นโปรตีนไข่ขาว เกิดขึ้นจาก

นวตักรรม Protein Transformation ซึง่เป็นรายแรกของ

ประเทศไทยและเป็นรายเดียวของโลก เป็นเทคโนโลยี

ที่เปลี่ยนรูปแบบจากไข่ขาวต้มธรรมดาให้อยู่ในรูปของ

ไข่ขาวเส้นด้วยเทคโนโลยีของเครื่องรีดที่ผลิตขึ้นใหม่ 

โดยน�าสารสกัดจากพชืมาห่อหุ้มตวัโปรตนีให้คงรูปแบบ

ในลกัษณะเส้น ทีใ่ห้เนือ้สมัผสันุม่ รสชาตอิร่อย และยงั

รักษาคุณค่าของโปรตีนในไข่ขาวไว้ได้ ในขั้นตอนของ

การพัฒนามีปัญหาและอุปสรรคเกิดข้ึนหลายอย่าง 

ทั้งในเร่ืองกระบวนการผลิต การพัฒนาเครื่องจักร 

เพื่อใช้ในการผลิต การจัดหาวัตถุดิบที่เหมาะสม และ

ต้องใช้เวลาค่อนข้างนานในการพัฒนาและปรับปรุงรส

สัมผัสให้ได้ตามที่ต้องการ ปัจจุบันเราท�าตลาดแล้ว 

ภายใต้แบรนด์ Eggyday มีผลิตภัณฑ์ 3 รูปแบบ คือ 

เส้นหมีไ่ข่ขาว เส้นราเมนไข่ขาว และเมด็ไข่มกุไข่ขาว” 

โดยกลุม่เป้าหมายของเส้นโปรตนีไข่ขาว Eggyday 

มี 3 กลุ่มหลัก คือ กลุ่มผู้ป่วย เช่น โรคไต โรคมะเร็ง 

โรคเบาหวาน กลุ่มผู้สูงวัยและคนแพ้อาหาร และกลุ่ม

คนรักสุขภาพ ออกก�าลังกาย ที่ต้องการสร้างความลีน

ให้กับร่างกาย ปัจจุบันมีช่องทางการจัดจ�าหน่ายอยู่ใน

โมเดร์ินเทรด Horeca และบนออนไลน์ วางราคาจ�าหน่าย

ซองละ 79 บาท โดยเน้นการสือ่สารผ่านกลุม่ Key Person 

เพื่อให้เข้าถึงลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้ง่ายยิ่งขึ้น รวมถึง

การสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ในแพลตฟอร์มต่างๆ 

เช่น Youtube, TikTok, Line, IG, FB: @eggyday.official 

รวมถึงเว็บไซต์ www.eggydayofficial.com

Egg whites are an excellent source  
of protein, rich in essential amino acids, 
cholesterol-free and easily digestible. They also 
provide support for building muscle and 
strengthening the body�s immunity. This is the 
reason why doctors recommend the elderly 
and people with health problems who need 
high protein but low fat, such as patients  
with high cholesterol, cancer, kidney disease, 
diabetes or those who want to control their 
weight, etc., to consume boiled egg whites daily. 

Cancer patients undergoing chemotherapy, 
especially, need to consume a lot of egg 
whites to boost their strength. However, eating 
the white of hard-boiled eggs daily can be 
just boring or become difficult for patients 
suffering from nausea. 

Asst.	 Prof.	 Dr.Sathaporn	 Ngamukote,	
co-founder	 of	 Thandee	 Innofood	 Co.,	 Ltd.,	 
who has experience as a dietician for patients 
with kidney disease and cancer, took note 
of this fact and looked for a new food product 
that patients would consume happily. 
It was this search that inspired the creation 
of ready-to-eat egg-white noodles, that are 
high in protein, starch-free, fat-free, low in 
calories and can be stored for up to 18 
months without refrigeration. One 100-gram 
pack of egg-white noodles can provide 45 
to 50 calories and 8 to 10 grams of protein. 

“Egg-white products are produced using 
innovative protein transformation technology 
- a first not only in Thailand but also in the 
world. The noodles are made using a new 
type of extrusion machine that uses plant 
extracts to wrap the protein and fashion it 

 Innovation
•	Egg-white noodles are  
produced using an innovative 
protein transformation  
technology that changes 
the shape of boiled egg 
whites. This technology uses 
plant extracts to encapsulate 
protein to create noodles 
that are soft in texture, 
taste delicious and retain 
the protein content of egg 
whites. These noodles are 
suitable for people with 
kidney disease, cancer and 
the elderly who need to 
consume easily digestible 
protein, and for those who 
want to control their weight. 
The product can be stored 
for up to 18 months without 
refrigeration. 

 Growth
•	Focus on expansion via 
modern trade channels and 
HoReCa, as well as supplying 
hospitals and the health 
industry. This is in conjunction 
with a plan to expand to 
foreign markets with the 
target of producing 100,000 
packets per year. 

into the form of noodles that are soft in texture, 
taste delicious and maintain the value of the 
protein provided by egg whites.

 “The production process was initially 
challenging, with many obstacles arising with 
the development of machinery and procurement 
of suitable raw materials. It also took a long 
time to develop and improve the taste of the 
product as needed. Currently, we are marketing 
three products under the Eggyday brand:  
egg-white vermicelli, egg-white ramen and 
egg-white pearls.”

The Eggday line targets three main groups 
of people: people with chronic conditions like 
kidney disease, cancer, diabetes; elderly 
people and those with food allergies; and 
health-conscious people who want to build  
a lean body. The products are currently 
available via three modern distribution 
channels, including HoReCa (hotels, restaurants 
and catering), online vendors and social 
media platforms like YouTube, TikTok, Line, 
Instagram, Facebook (@eggyday.official) 
and website www.eggydayofficial.com. The 
products are priced at 79 baht per pack.
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มีเด้นท์ ยาสีฟนัชาโคล
นวัตกรรมที่ช่วยลดปัญหา
สุขภาพในช่องปากส�าหรับคนจัดฟนั
บรษัิท มดี ีไชน ์จ�ากดั

จงัหวดักรงุเทพมหานคร 
แบรนด์ : มีเด้นท์

 : www.medentthailand.com   : MEDENT

Honorable Mention Central Region

MEDENT Charcoal Toothpaste
Innovation that helps solve problems 
for people with dental braces
Medee Shine Co., Ltd.  

Bangkok 

Brand : Medent

 : www.medentthailand.com    : MEDENT

 นวัตกรรม
•	ยาสีฟันสูตรเฉพาะส�าหรับคน 
จดัฟนัที่ช่วยลดอาการบาดเจ็บที่
เกิดจากแผลในช่องปาก โดยมี
ส่วนผสมที่ส�าคัญจากธรรมชาติ 
คือสารแพนดูเรทินเอ (Pan-
duratin A) ทีส่กัดจากสมุนไพร
กระชายขาว มีฤทธิ์ในการยับยั้ง
การเกดิคราบจุลนิทรย์ีในชอ่งปาก 
หรอืไบโอฟล์ิม (Biofilm) จากเชือ้
จุลินทรีย์ในช่องปากได้มากถึง 
4 กลุม่ และช่วยยับยัง้การท�างาน 
ของเอนไซม์ในช่องปากที่จะเป็น 
ตวักระตุน้การอักเสบของเหงอืก
และโรคปรทินัต ์ส่วนผสมของสาร 
แอคทเิวทเตด็ชารโ์คล (Activated 
Charcoal) ทีช่่วยท�าให้ฟนัขาวขึน้ 
ลดคราบพลัค คราบหินปูนใน
ช่องปาก และยังมีส่วนผสมของ
ฟลูออไรด์ที่ ช่วยให้เคลือบฟัน 
แข็งแรงขึ้น ทนต่อกรดที่ท�าให้
เกิดฟนัผุได้มากขึน้

 การเติบโต
•	 เน้นสร้างพาร์ทเนอร์ในตลาด
ออนไลน์และออฟไลน์ ในกลุ่ม 
Beauty Store ควบคู่กับการ
ขยายตลาดโมเดริน์เทรด และบกุ
ตลาดต่างประเทศในกลุม่ CLMV 
มากขึ้น โดยบริษัทก่อตั้งในปี 
2559 ปัจจุบันเติบโตมากขึน้กว่า 
10 เท่า

มีการคาดการณ์กันว่า ในปี 2027 มูลค่าตลาด

การจัดฟันจะมีมากถึง 350,000 ล้านบาท ซึ่งกลุ่มคน

เหล่านี้ต ้องการยาสีฟันที่ดูแลช่องปากเป็นพิเศษ 

เนื่องจากการจัดฟัน มักก่อให้เกิดปัญหาคราบหินปูน 

โรคเหงือก และตามมาด้วยปัญหาเรื่องกลิ่นปาก ซึ่ง

ปัญหาของสุขภาพในช่องปากถือเป็นเรื่องใหญ่ท่ีส่งผล

ต่อบุคลิกภาพโดยรวมที่คนรุ่นใหม่ให้ความส�าคัญ แต่

ปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปากที่มีอยู่ตามท้องตลาด

ทั่วไปยังไม่สามารถแก้ปัญหาได้อย่างตรงจุด

คณุเปรมสดุา	อนนัต์ลกัษณ์การ	กรรมการบรหิาร 

บรษิทั	มีด	ีไชน์	จ�ากดั	ได้มองเหน็ช่องว่างทางการตลาด 

อีกทั้งเป็น Pain Point ที่เกิดขึ้นกับตัวเอง จึงเกิด 

ไอเดียในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยาสีฟันเพ่ือช่วยลด 

คราบพลัคคราบหินปูน และช่วยท�าให้ฟันขาว โดยมี 

นวัตกรรมในเรื่องของการมีส่วนผสมของสมุนไพร คือ 

ชาโคล และกระชายขาว ที่ช่วยลดแบคทีเรีย ลดแผล

ในช่องปาก โดยใช้นวตักรรมการผลติทีช่่วยท�าให้ส ีกลิน่ 

และรสชาตขิองสมนุไพรดขีึน้ ช่วยท�าให้ภาพลกัษณ์ของ

ผลติภณัฑ์มคีวามเป็นพรเีมียม สามารถเจาะตลาดกลุม่

คนรุ่นใหม่ได้ดียิ่งขึ้น 

“เราเป็นเจ้าแรกๆ ทีใ่ส่ส่วนผสมฟลอูอไรด์เข้าไป

ในตัวผลิตภัณฑ์เพ่ือป้องกันฟันผุจากค�าแนะน�าของ

ทันตแพทย์ ซึ่งเป็นที่ปรึกษาของเรา ผลิตภัณฑ์ตัวนี้ยัง

เหมาะกบัคนจดัฟัน เพราะปัญหาเรือ่งแรกของคนจดัฟัน

จะมีหินปูนเยอะจากการใส่เหล็กดัดฟัน และท�าให้เกิด

กลิน่ปากตามมา ส่วนผสมของกระชายขาวจะช่วยตอบ

โจทย์เร่ืองแผลในปากได้ดี และยังมีไตรโคลซานที ่

ช่วยรักษาโรคเหงือกและท�าให้เหงือกแน่นกระชับ 

โดยเฉพาะคนจัดฟันมักมีปัญหาเหงือกร่น ซ่ึงกลุ่ม 

เป้าหมายของเรา คือกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีอายุประมาณ 

20 - 40 ปี 

ในขั้นตอนของการพัฒนา เราเน้นการเลือก

สมุนไพรที่มีสรรพคุณในเรื่องแอนตี้แบคทีเรีย และช่วย

ปกป้องดูแลช่องปากได้ดี การพัฒนาในช่วงแรกยัง 

มีปัญหาของรสชาติที่ไม่ถูกปากเด็กวัยรุ่นและกลุ่ม 

คนรุ่นใหม่ เนื่องจากการใช้ส่วนผสมของสมุนไพร 

จึงมีการปรับแก้เพื่อให้รสชาติดีขึ้นถูกปากมากขึ้น 

ในระหว่างกระบวนการทดลองก็จะมีการท�าซ�้าเพื่อให้

ได้รสชาตทิีด่ยีิง่ขึน้ เราใช้เวลาพฒันาอยูน่านพอสมควร

ในรูปแบบการท�า Testimonial จ�านวนกว่า 200 คน 

เพือ่เกบ็ข้อมลูในเรือ่งของรสชาตแิละประสทิธภิาพของ

ตัวผลิตภัณฑ์ มีการน�าเข้าวัตถุดิบจากประเทศญี่ปุ่น” 

ปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ยาสีฟัน MEDENT มี 2 สูตร 

คอื MEDENT 2in1 ยาสฟัีนระงบักลิน่ปาก และ MEDENT 

Charcoal ยาสฟัีนส�าหรบัคนจดัฟัน และยงัมีนวตักรรม

ในเรือ่งของบรรจุภณัฑ์ซองฟอยล์เพือ่ให้สามารถพกพา

ได้ง่ายขึ้น 

It is estimated that by 2027, the value 
of Thailand’s orthodontic market will hit 350 
billion baht, with many people opting for 
dental braces. However, dental braces require 
special oral care, especially since they can 
be the source of plaque, gum disease and 
bad breath. Besides, oral health is a key 
subject of interest for the new generation and 
many products in the market do not address 
many of dental problems directly.

This is where Ms.Premsuda	Ananlakkarn,	
executive	director	of	MEDEE	SHINE	CO.,	LTD.,	
saw a gap in the market and decided to 
address the problem that was close to her 
personally. This gave birth to the idea of 
developing a toothpaste that not only whitens 
teeth and reduces plaque stains, but also 

 Innovation
•	This specially formulated 
toothpaste helps reduce 
oral ulcers and also contains 
Panduratin A, extracted from 
white galangal, which inhibits 
the formation of plaque 
or biofilm from up to four 
groups of micro-organisms. 
It also inhibits the activity 
of an enzyme in the mouth 
that triggers gingivitis and 
periodontal disease. The 
toothpaste contains activated 
charcoal that whitens the 
teeth, reduces plaque and 
tartar in the mouth and also 
contains a mixture of fluoride 
that helps strengthen tooth 
enamel, making it more 
resistant to acids that cause 
tooth decay.

 Growth
• Emphasis on building partners 
in online and offline markets, 
especially among beauty 
stores, along with the 
expansion in modern trade 
markets, including in the 
CLMV zone. The company 
was established in 2016, 
and has grown more than 
10-fold already.

strengthens gums, prevents mouth ulcers, 
cavities and bad breath.

After much research, her idea resulted in 
the innovation of a totally natural toothpaste 
containing charcoal and white galangal. Work 
was put in improving the color, smell and 
taste of the herbal toothpaste, so it had a 
more premium look to penetrate the young 
urban market. 

“Our all-natural toothpaste is also the first 
to include fluoride, which was added at the 
advice of a dentist whom we have been 
consulting all along. This product is suitable for 
people wearing dental braces, because the 
biggest problems they face are calcification, 
bad breath and receding gums. The addition 
of white galangal helps deal with mouth ulcers, 
treat gum disease and even tighten the gums. 
Our target group is the 20 to 40 year olds. 

“During the development process, we 
focused on selecting herbs that have antibac-
terial properties and can fight tooth decay. 
We also addressed the problem of taste, which 
many young people found unsatisfactory due 
to the herbal ingredients. Hence, adjustments 
were made to improve the taste. It took a long 
time for us to collect testimonials from more 
than 200 users on the taste and effectiveness 
of the product before settling on the look of 
the product. Most of the raw materials are 
imported from Japan.” 

MEDENT toothpaste comes in two 
formulas: MEDENT 2-in-1 for bad breath and 
MEDENT Charcoal toothpaste for people 
wearing dental braces. The foil packaging is 
innovative and allows for easier portability.
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ผศ.ดร.ปภากร พิทยชวาล
ผู้อ�านวยการเทคโนธานี 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 

Asst. Prof. 
Dr.Paphakorn Pittayachawal
Director of Technopolis,
Suranaree University of Technology

การเข้าถึงเทคโนโลยีและนวัตกรรมของผู้ประกอบการระดับภูมิภาค

ในปัจจุบัน ได้รับความร่วมมือจากฝ่ายต่างๆ ค่อนข้างมาก เพื่อร่วมกัน 

ผลักดันให้สังคมไทยสามารถเข้าถึงนวัตกรรมได้อย่างทั่วถึง เช่นเดียวกับ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี ซึ่งมีบทบาทส�าคัญในการผลักดันให้ 

ผู้ประกอบการในภาคตะวันออกเฉียงเหนือให้สามารถเข้าถึงนวัตกรรมได้

อย่างทั่วถึง ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการใช้เทคโนโลยแีละนวตักรรมไปต่อยอด 

ปรับปรุงกระบวนการ ท�าให้ตัวผลิตภัณฑ์มีคุณค่ากับลูกค้า เพ่ือสนอง 

ความต้องการของลูกค้า เราจึงมีหน้าท่ีคุยกับผู้ประกอบการว่าลูกค้าของ 

ผู้ประกอบการอยู่ที่ไหน มีความต้องการอะไร เพื่อช่วยผู้ประกอบวิเคราะห์

ลกูค้าและตลาดว่าผลติภณัฑ์ของผู้ประกอบการเหมาะกบัตลาดใด และต้อง

ใช้นวตักรรมอะไรเพือ่ไปขบัเคลือ่นให้ผลติภณัฑ์ของผูป้ระกอบการสามารถ

ไปตอบสนองตลาดนั้นได้

นอกจากนั้นยังมีหน้าที่ท�าแมตชิ่งและเปิดหานักวิจัย หรือเทคโนโลยี

ท่ีเหมาะสม รวมถึงผลักดันเรื่องของการท�าการตลาดแบบท่ีมีเรื่องเล่าท่ี

เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย หาวิธีการ ช่องทางที่จะสื่อสารกับกลุ่มลูกค้า 

แปลกความต้องการของผู้ประกอบการไปแมตชิ่งกับเทคโนโลยีที่เหมาะสม 

ซึ่งไม่ใช่แค่เทคโนโลยีที่มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารีเพียงที่เดียว แต่รวม

ไปถึงหน้าที่ของการท�างานแบบเป็นอุทยานวิทยาศาสาตร์ภูมิภาคเชื่อมโยง

ทุกเทคโนโลยีในมหาวิทยาลัยไทยเพื่อให้เหมาะสมกับผู้ประกอบการนั้นๆ 

พร้อมทัง้หาแหล่งทนุให้กบัผูป้ระกอบการเพ่ือให้น�าไปพฒันานวตักรรมต่อไป

จากการท�างานและสนับสนุนผู้ประกอบการภาคอีสานอย่างต่อเนื่อง 

เรามองเห็นความต่ืนตัวของผู้ประกอบการท่ีมีต่อการคิดค้นนวัตกรรม 

มากขึ้นตามล�าดับ ดูได้จากกระแสการตอบรับโครงการนิลมังกรจากรุ่น 1 

มายังรุ่น 2 ซึ่งจุดประสงค์การเข้าโครงการนิลมังกรของทั้งสองรุ่นนี้มีความ

แตกต่างกัน กล่าวคือ รุ่นที่ 1 อาจเข้ามาเพื่อต้องการแค่แข่งขัน หรืออยาก

ประชาสัมพันธ์แบรนด์ตัวเองจากการได้ออกรายการโทรทัศน์ แต่ส�าหรับ 

รุน่ที ่2 ผูป้ระกอบการมคีวามต้องการเรยีนรูม้ากขึน้ ต้องการพฒันากลยุทธ์

การตลาดท่ีได้รับการแนะน�าจากโค้ชในรายการมากขึ้น จึงมองว่าการได้

ออกรายการโทรทัศน์เป็นการท�าการตลาดแบบหนึ่ง ดังน้ันผู้ประกอบการ

รุ่นนี้จะมีการท�างานอย่างจริงจังมากขึ้นเพื่อสร้างการเติบโตให้ธุรกิจอย่าง

ยั่นยืน พัฒนาสินค้าให้มีนวัตกรรมโดดเด่น รวมถึงสร้าง Storytelling 

ให้แบรนด์ตัวเองมีความน่าสนใจมากขึ้น ที่ส�าคัญแบรนด์ดิ้งของโครงการ 

นลิมังกรมคีวามแขง็แกร่งจนท�าให้ผูป้ระกอบการในภมิูภาคตืน่ตวัทีต้่องการ

เข้าโครงการมากขึ้น ถือว่าประสบความส�าเร็จในการแง่ของการช่วยเหลือ 

ผูป้ระกอบการได้จรงิ และท�าให้สงัคมไทยมคีวามตืน่ตวักบัสนิค้านวตักรรม

มากขึ้นอย่างเห็นได้ชัด

Numerous parties have collaborated extensively to 
facilitate access to technology and innovation in regional 
businesses today. The same holds true for Suranaree University 
of Technology, which plays a significant role in encouraging 
entrepreneurs in the Northeastern region of Thailand to  
have universal access to innovation, to use technology and 
innovation to further develop and improve the process, and 
to create customer-valued products that satisfy their needs. 
Therefore, it is our responsibility to engage with entrepreneurs 
about where their customers are, what requirements are there 
to help entrepreneurs in analyzing their customers and markets 
to determine which market their products are suitable for, and 
what innovations are required to propel entrepreneurs’ products 
to meet that market’s demands.

In addition, the university is responsible for matching and 
locating the appropriate researchers or technologies, as well 
as promoting the subject of marketing with a narrative 
that appeals to the target audience and finding a way to 
communicate with a customer base that matches the needs 
of entrepreneurs with the right technology. Not only technology 
is used at Suranaree University of Technology, but also the 
function of serving as a regional science park to connect all 
technologies in Thai universities to the entrepreneur’s needs, 
as well as locating financial resources for entrepreneurs to 
further develop innovations.

Continually working with and supporting entrepreneurs in 
the Northeast, we observe a gradual increase in entrepreneurial 
innovation consciousness. Taking examples from the responses 
to the Nin Mangkorn project from Batch#1 to Batch#2, we 
can see that these two groups have different reasons for 
joining the project. In other words, participants in Batch#1 may 
have entered to compete for the title or to promote their 
brands through television shows, whereas entrepreneurs in 
Batch#2 have a greater desire to learn about businesses in 
order to develop further marketing strategies as suggested by 
the coaches. They perceive television programs as a marketing 
strategy. Therefore, entrepreneurs in Batch#2 of the Nin Mangkorn 
project will work harder to create sustainable business growth, 
develop products with exceptional innovations, and create 
brand-enhancing narratives. Moreover, the branding of the 
Nin Mangkorn project has been so powerful that it has encouraged 
entrepreneurs in the region to join the program, which is  
considered a success in terms of actively assisting entrepreneurs 
and making Thai society significantly more conscious of  
innovative products.

คนเลี้ยงม้า ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
Advisor Northeast Region
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Num
ber 1

รางวัลชนะเลิศ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

 นวัตกรรม
• เนือ้โคไทยคณุภาพสูง (Premium 
Beef) ที่มีลักษณะของชั้นไขมัน
ที่แทรกระหว่างเนื้อ (Marbling 
Score) ในระดับเทียบเท่ากับเนือ้ 
สายพันธุต์า่งประเทศ โดยปรบัปรงุ
โคขนุสายพันธ์ุ “โคด�ำล�ำตะคอง” 
ซึง่เป็นลูกผสม 3 สายพันธุ ์ไดแ้ก่ 
ไทยบราห์มัน วากิว และแองกัส 
ซึ่งโตไว อัตราการแลกเนื้อสูง
และทนตอ่สภาพแวดล้อมในพ้ืนที ่
อีกท้ังพัฒนาสูตรอาหารส�าเร็จ
เฉพาะส�าหรบัโคขนุโดยใชวั้ตถุดบิ
ในท้องถิ่น เพ่ือให้โคสร้างโปรตีน
เรง่การเจรญิเตบิโต รว่มกบัการ
พัฒนาระบบการเลี้ยงในพ้ืนที่
เปิดเพ่ือลดอาการเครียดของ
โค ท�าให้ได้เนือ้โคทีม่ีคุณภาพสูง 
มีความเหนียวนุ่มและกลิ่นของ
เนือ้ทีเ่ป็นเอกลักษณ์

 การเติบโต
•	ขยายก� าลังการผลิต ให้มี โค 
ปลายน�้าเพ่ิมเป็นปีละอย่างน้อย 
240 ตวั ตอ่ปี

•	พัฒนาผลิตภณัฑเ์นือ้แปรรปูเป็น
อาหารพรอ้มทานประเภทแกงและ
อืน่ๆ แบบบรรจใุนถงุรทีอรท์เพาช์ 
วางตลาดในชว่งกลางป ี2566

N.V.K. เร่ิมต้นธุรกิจตั้งแต่ปี 2540 โดยแรกเร่ิมเป็นฟาร์มโคขุนพ้ืนบ้านท่ัวไป จากนั้นใช้เวลา 
10 ปีจึงเปลี่ยนมาเป็นการเลี้ยงโคสายพันธุ์ “แองกัส” และสายพันธุ์ “วากิว” ที่ได้รับรองมาตรฐาน  
GAP ของกรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ซึ่งเป็นมาตรฐานที่ปลอดสารเร่งเนื้อแดง  
โดยระหว่างที่ประกอบธุรกิจฟาร์มโค เพ่ือส่งให้พ่อค้าคนกลาง สหกรณ์ต่างๆ หรือโรงเชือด ท�าให้ต้อง
มีการขยายธุรกิจด้วยการขายโคแม่พันธุ์ให้กับเกษตรกรควบคู่กันไปด้วย พร้อมขายเนื้อที่ตัดแต่งแล้ว 
ให้ผู้บริโภครายย่อยที่สนใจ และท�าให้กลายเป็นจุดเริ่มธุรกิจร้านขายเนื้อ N.V.K. BEEF ในปี 2564

เป้าหมายของ N.V.K. คือการขยายช่องทาง 

การแปรรูปสินค้าเน้ือ เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าสินค้า 

รวมถงึการขยายตลาดไปสูป่ระเทศเพือ่นบ้าน พร้อมท้ัง

ต่อยอดในเชิงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เนื้อแปรรูปเป็น

อาหารพร้อมทานประเภทแกง และอื่นๆ แบบบรรจุใน

ถุงรีทอร์ทเพาช์ ซึ่งจะวางตลาดในช่วงกลางปี 2566 

สุดท้ายคือการสร้างเครือข่ายโคเนื้อต้นน�้า กลางน�้า 

และปลายน�้า เพื่อสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรไทยและ

เพื่อขยายก�าลังการผลิตเนื้อโคคุณภาพให้กับเกษตรกร

เชื่อมโยงกับเครือข่ายทั่วประเทศ

“ตอนน้ีเรามีช่องทางการขาย 4 ช่องทาง คือ 

ช่องทางขายค้าปลีกให้กับผู้บริโภคทั่วไป เรามีบุชเชอร์

อยู่ในตัวเมืองโคราช ช่องทางที่ 2 คือขายออนไลน์ 

ช่องทางท่ี 3 คือขายชิ้นส่วนตัดแต่งให้กับร้านอาหาร 

ในโคราช และการขายยกซากให้บุชเชอร์ที่สนใจ 

นอกจากน้ันเรายังมเีนือ้ท่ีขายให้บชุเชอร์หรือร้านอาหาร

ต่างๆ ตามจังหวัดท่ีเป็นแหล่งท่องเที่ยว เช่น ภูเก็ต 

เชียงใหม่ เป็นต้น”  

ปัจจุบัน N.V.K. BEEF มีฟาร์มโคเนื้อโคขุนใน

เน้ือที ่350 ไร่ มโีคทีเ่ลีย้งแบบปลายน�า้ประมาณ 120 ตวั 

มีแปลงหญ้า 250 ไร่ เพื่อเป็นแหล่งอาหารสัตว์ และ

วัตถุดิบใช้ในการผลิตอาหาร TMR ในการเลี้ยงโคเนื้อ

โคขนุคณุภาพพรเีมยีม ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ในสไตล์ N.V.K. 

BEEF นอกจากน้ีทางบริษัทยังมีบุคลาการที่มีความรู้

ความเข้าใจในการเลีย้งโคเนือ้เป็นอย่างดีอยูเ่ป็นจ�านวน

มาก เพื่อผลิตเน้ือท่ีมีคุณภาพพรีเมียมออกสู่ตลาด 

ในประเทศ มเีครอืข่ายเชือ่มโยง เพือ่ช่วยในการผลติโค 

ในทกุช่วงของห่วงโซ่อปุทานมากถึง 7 กลุม่วิสาหกิจชมุชน 

ซึ่งเป้าหมายปี 2566 มองถึงการขยายก�าลังการผลิต 

ให้มีโคปลายน�้าเพิ่มเป็นปีละอย่างน้อย 240 ตัวต่อปี 

เพื่อรองรับการผลิตของ N.V.K. BEEF ที่เพิ่มมากขึ้น

เนื้อ เอ็น.วี.เค
เนื้อพรีเมียมไทย คุณภาพระดับโลก

บรษัิท เอน็.ว.ีเค.ฟารม์ โปรดักส์ จ�ากดั 

จงัหวดันครราชสีมา

แบรนด ์: เนือ้ เอน็.ว.ีเค 

 : nvkpremiumbeef

นวตักรรมของ N.V.K. มกีารใช้เทคโนโลยใีนการ

ปรับปรุงสายพันธุ์ที่มีประสิทธิภาพ เช่น สมาร์ทฟาร์ม 

การย้ายฝากตัวอ่อน (Embryo Transfer: ET) การ

ผสมเทียม เพื่อปรับปรุงพัฒนาสายพันธุ ์ โคให ้มี

ประสิทธิภาพและเป็นท่ีต้องการของตลาด รวมถึง 

การดแูลในส่วนของการผลติอาหารทีใ่ช้เลีย้งโค ป้องกนั

การปนเป้ือนของสารเคมทีีไ่ม่พงึประสงค์ เพือ่ให้เนือ้คง

คุณภาพและรสชาติเดียวกันทุกชิ้น

“เรามีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงการเลี้ยงโคแบบ

ด้ังเดิมคือเลี้ยงแบบโคไล่ทุ่ง ซึ่งสมัยก่อนมีพื้นท่ีป่า

จ�านวนมาก แต่ปัจจุบันเปลี่ยนมาเป็นไร่นาที่มีเจ้าของ 

มาเป็นการเลีย้งแบบขงัคอกในพืน้ทีซ่ึง่มคีวามเหมาะสม

กบัขนาดและอายขุองโค ซ่ึงการเลีย้งแบบใหม่ คนเลีย้ง

จะเลี้ยงได้ง่ายมากขึ้น ข้อดีคือประหยัดแรงงาน โคได้

ทานอาหารตามหลักโภชนาการ ลดพื้นท่ี ท่ีส�าคัญ

สามารถตรวจสขุภาพและดแูลโคได้อย่างท่ัวถึง รวมถงึ

ช่วยลดมลภาวะต่อโลก เพราะเราใช้โพรไบโอติกที่เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อมมาผสมในอาหาร โดยใช้เทคโนโลยี

ชาวบ้าน ซึ่งเราต้องใช้องค์ความรู้ที่เราได้จากอุทยาน

วิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี ทั้งเรื่อง

ของโภชนาการ สุขภาพ และสวัสดิภาพของสัตว ์

เพื่อไม่ให้โคเกิดความเครียด เพราะเราเชื่อว่าเนื้อท่ีดี

ต้องมาจากโคท่ีดี ถ้าโคมีสุขภาพดีเราก็ลดการใช้ยา

ปฏิชีวนะได้” คุณธนภร	บุญยฤทธิ์	กรรมการผู้จัดการ	

บริษัท	 เอ็น.วี.เค	 ฟาร์ม	 โปรดักส์	 จ�ากัด อธิบายถึง

นวัตกรรมการเลี้ยงโคแบบใหม่ซึ่งจะท�าให้เน้ือท่ีได้มี

คุณภาพดี

จุดเด่นของเนื้อพรีเมียม N.V.K. BEEF คือราคา

ทีจ่บัต้องได้ เนือ้มคีวามพเิศษอยูท่ีไ่ขมันแทรก ซึง่ในน้ัน

มีโอเมก้า 9 ที่เป็นสารอาหารส�าคัญ นอกจากนั้นเนื้อ

ยังนุ่ม มีรสชาติที่เข้มข้น ทางฟาร์มมีการแบ่งเกรดเนื้อ 

เป็นเนื้อเกรด BMS ย่อมาจาก Beef Marble Score 

เป็นการแบ่งเกรดตามลายเนือ้ เนือ่งจากจ�ากดัระยะเวลา

การขุนเพียงการสร้างเนื้อเยื่อและจ�าหน่าย ซึ่งเป็นการ

เลีย้งโดยสตูรอาหารทีมี่โปรตนีและพลงังาน ไม่มีสารเร่ง

เนื้อแดงซึ่งเป็นที่ต้องการของตลาด ถือเป็นการใช้หลัก

การตลาดน�าการผลิต

หากมองตลาดในประเทศไทย ณ ปัจจบุนัมคีวาม

ต้องการบรโิภคเนือ้โคค่อนข้างสงู สามารถขยายการผลติ

ได้อีกมาก ข้อมูลจากอุปนายกสมาคมโคเนื้อปี 2563 

ประเทศไทย ระบุว่า ไทยขาดดุลการค้าในกลุ่มเนื้อโค 

83,000 ล้านบาท และความต้องการบรโิภคเนือ้โคพรเีมยีม

อยูท่ี ่60,000 ตวั/ปี แต่การผลติเนือ้โคพรเีมยีมในประเทศ

สามารถผลิตได้เพียง 28,000-30,000 ตัวต่อปี ดังนั้น 

N.V.K. จึงมองว่ายังมีโอกาสอีกมากในการเติบโต
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N.V.K. Premium Beef
Thailand’s world-class quality marbled beef

N.V.K. Farm Products Co., Ltd.  

Nakhon Ratchasima

Brand : N.V.K. Beef 

 : nvkpremiumbeef

N.V.K. was set up in 1997 to serve as a general calf-fattening farm, but 
10 years later, it began breeding Angus and Wagyu beef cattle certified by the 
Agriculture and Cooperatives Ministry’s Department of Agriculture. The company 
received the GAP (good agricultural practices) certification in 2007 proving that 
the beef it produces is free from red-meat accelerators. Apart from farming 
cattle to sell to cooperatives and abattoirs, the company also expanded its 
business by selling breeding cattle to farmers and cuts of beef directly to 
consumers. This resulted in the launch of the N.V.K Beef butcher shop in 2021.

N.V.K’s innovations include the use of efficient breeding 
technology, such as smart farms, embryo transfer and artificial 
insemination to improve and develop cattle breeds that are 
productive and marketable. This also includes overseeing the 
production of feed for cattle and preventing contamination 
to maintain the same quality and taste in every cut of meat. 

 Innovation
•	Premium beef with perfect 
marbling that is comparable 
to foreign breeds can now 
be produced by the “Lam 
Ta Khong Black Cattle”, a 
hybrid of three breeds: Thai 
Brahman, Wagyu and Angus. 
This new breed grows fast 
and is resistant to the local 
environment. In addition, the 
cattle are fed special food 
using local ingredients to 
accelerate growth and are 
raised in open, stress-free 
surroundings, which results 
in high-quality beef that 
is tender and has a unique 
aroma. 

 Growth
•	Expanding	 production 
capacity to have at least 
240 heads of cattle down-
stream annually. 

•	Developing	processed	meat	
products into ready-to-eat 
meals packaged in retort 
pouches. These will hit the 
market by mid-2023.projects 
with more than 1,000 units. 

“We have transformed traditional cattle 
farming, from cattle ranches to pens built to 
match the size and age of the cow. With this 
type of farming, cattle are much easier to 
raise. This format requires less labor, with cows 
being fed nutritious food. It also reduces the 
amount of space used, ensuring that the cows 
are taken care of properly. 

“Raising cattle this way also reduces 
pollution, because we use eco-friendly probiotics 
in the cattle feed, which reduces the production 
of methane. We also apply techniques provided 
by Suranaree University of Technology’s Science 
Park to keep the cattle well-fed, healthy and 
stress-free. This is because we believe good 
beef comes from happy cows. If the cows are 
healthy, we can avoid antibiotics,” said  
Ms.	Tanaporn	Boonyarit,	Managing	Director	of	
N.V.K.	FARM	PRODUCTS	CO.,	LTD.

Another highlight of N.V.K. premium beef 
is its affordability. Beef fat is special as it 
contains Omega 9, which is an important 
nutrient, while the meat itself is tender with a 
strong flavor. N.V.K. beef has also developed 
a high BMS or beef marble score grade by 
limiting the fattening period so the fat can 
expand to tissue production and distribution. 
To achieve this high marble score, the cows 
are fed a protein and energy formula without 
requiring red-meat accelerators. 

Looking at the current market in Thailand, 
there is a relatively high demand for beef and 
the production can be expanded considerably. 
According to the Beef Cattle Association of 
Thailand, the country had a trade deficit of 
83 billion baht in 2020, while the demand for 
premium beef stood at 60,000 heads per year, 
far higher than the production capacity of 
just 28,000 to 30,000 heads annually. It is this 
high demand that encouraged N.V.K. to start 
producing premium beef. 

The company’s goal at present is to 
expand its meat processing channels to boost 
product value, penetrate neighboring  
countries as well as extend the development 
of processed meat products into ready-to-eat 
meals. The meals in retort packaging will 
be available from mid-2023. The last step 
will be creating upstream, midstream and 
downstream beef cattle to generate income 
for Thai farmers and expand their production 
capacity.

“We now have four sales channels to 
reach customers. We have a butcher in 
downtown Korat, sell trimmings to restaurants 
in Korat, sell beef cuts to customers online and 
carcasses to interested butchers. In addition, 
we also sell meat to butchers and restaurants 
in provinces that are popular with foreign 
tourists like Phuket and Chiang Mai, etc.,” 
Tanaporn said. 

The N.V.K. beef cattle farm covers 
350 rai, with approximately 120 cattle raised 
downstream. The farm has allocated 250 rai 
of the land to grow grass and other raw 
materials to make TMR (total mixed ration) 
feed used to raise premium beef cattle that 
are unique to N.V.K.

The company also employs a large 
number of personnel who have the knowledge 
and understanding of raising cattle to produce 
premium quality beef for the domestic market. 
The company has also built a network with 
as many as seven community enterprises to 
help in the raising of cattle at all stages of 
production. The goal for 2023 is to look into 
expanding production capacity to at least 
240 downstream cattle per year to support 
demand for N.V.K. Beef. 

Num
ber 1

W
inner Northeast
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รองชนะเลิศอันดับ 1 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

พิชญ์ กีตาร์ไม้ไผ่ขด
ภูมิปัญญาเรื่องเครื่องเขินสู่เครื่องดนตรีสากล
หา้งหุน้ส่วนจ�ากดั ตน้สม้ สตดูโิอ 

จงัหวดัขอนแกน่ 

แบรนด์ : พิชญ์ กีตาร์ไม้ไผ่ขด  

 : Pich Coiled Bamboo Guitar

1ST Runner Up Northeast

PICH Coiled Bamboo Guitar
Applying traditional lacquerware wisdom 
to an international musical instrument
Tonsom Studio Part., Ltd.

Khon Kaen

Brand : Pich Coiled Bamboo Guitar  

 : Pich Coiled Bamboo Guitar

 นวัตกรรม
•	กีตาร์และอูคูเลเล่จากไม้ไผ่ขดที่
ผลิตกึง่อตุสาหกรรม โดยใช้ไม้ไผ ่
เฮียะซึง่มีคุณสมบตัใินการดดูซบั 
เสียงทีเ่หมาะสม มาขดขึน้รปูดว้ย 
กรรมวิธีแบบเดียวกับการท�า
เครื่องเขิน ซึ่งเป็นภูมิปัญญา
ท้องถิ่น การน�าไม้ไผ่ขดต่อกัน
จนมีขนาดความหนาพอสมควร
และสามารถขึน้รปูโครงไดส้วยงาม 
อย่างที่ต้องการ แล้วน�าไปผลิต
เป็นเครื่องดนตรีประเภทกีตาร์
หรืออูคูเลเล่ เนื่องจากไม้ไผ่ขด 
มีคุณสมบัติทางกายภาพในการ 
ดูดซับเสียงและลดอัตราความถี ่
ของเสียงท�าให้เกิดเสียงที่เป็น 
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งจะผลิต 
และออกแบบไดต้ามความตอ้งการ
ของลกูค้า ซึง่ได้มาตรฐานในระดบั
เดียวกันกับกีตาร์หรืออูคูเลเล่ที่
ขายในท้องตลาดทั่วไป อีกทั้งยัง
ช่วยสร้างมูลค่าให้กับชุมชนจาก
ภมูปิญัญาทอ้งถิ่นมาผสมผสาน
กับเทคโนโลยีและนวัตกรรม

 การเติบโต
•	วางแผนการผลิตที่ขยับไปสู่การ 
ท�าแบบกึ่งอุตสาหกรรมมากขึ้น 
โดยการท�าสินค้าพร้อมส่งเพ่ือ
ตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมายที่ ไ ม่
ต้องการรอสินค้าจากการส่ังท�า 
และเพ่ือเป็นการลดต้นทุนการ
ผลติทีส่่งผลตอ่การก�าหนดราคา
จ�าหน่ายในระดับที่ลูกค้าสามารถ
เป็นเจ้าของได้ง่ายยิ่งขึน้ 

ศิลปหัตถกรรม	 “เคร่ืองเขิน”	 จากภูมิปัญญา 

ชาวบ้าน ทีเ่คยท�าเป็นภาชนะรปูแบบต่างๆ เพือ่ใช้งาน

ในครัวเรือน แต่เม่ือยุคสมัยเปลี่ยนไปความนิยมก็ลด

น้อยลงจนกลายเป็นของใช้ส�าหรบัตกแต่งบ้าน หรอืเป็น

ของท่ีระลึก ส่งผลให้ภูมิปัญญาอันทรงคุณค่าค่อยๆ 

เลือนหายไปจากสังคมไทย ขณะเดียวกันยังมีกลุ่ม 

แม่บ้านทีย่งัอนรุกัษ์การท�าเครือ่งเขนิอยู่ในลกัษณะของ

เครื่องจักสาน โดยน�าไม้ไผ่ที่เป็นเส้นมาขดข้ึนรูปแบบ

อสิระตามการส่ังท�า ไม่ว่าจะเป็นพาน หรอืแจกนัดอกไม้ 

กลายเป็นจุดเด่นของรูปทรงที่สวยงาม และมองเห็น

ลวดลายของไม้ไผ่บนชิ้นงาน

คุณพิชญ์ระวี	 สุรอารีกุล	 หุ ้นส่วนผู ้จัดการ 

ห้างหุ้นส่วนจ�ากดั	ต้นส้ม	สตดิูโอ ผูผ้ลติและจดัจ�าหน่าย

กีตาร์ไม้ไผ่ขดภายใต้แบรนด์ PICH ได้มองเหน็ถงึ Pain 

Point ดังกล่าว และเกิดแนวคิดในการอนุรักษ์ศิลปะที่

มคีวามสวยงาม จงึได้น�ากระบวนการขึน้รปูไม้ไผ่ขดใน

การท�าเครือ่งเขนิมาประยกุต์การขึน้รปูเป็น “กตีาร์ไม้ไผ่

ขด” ทีช่่วยเพ่ิมมลูค่าให้กบัเครือ่งดนตรสีากลกลายเป็น

ของสะสมที่เหล่าคนรักกีตาร์ ซึ่งเป็นไอเดียที่เคยได้รับ

รางวัลเหรียญทองจากการประกวด และจัดแสดงงาน 

Seoul International Invention Fair 2019 ณ กรงุโซล 

ประเทศเกาหลีใต้มาแล้ว

“กตีาร์ไม้ไผ่ขด มีจุดเริม่ต้นจากงานวจิยัทีเ่กีย่วกบั

การพฒันาภมูปัิญญาสู่นวตักรรมต่างๆ ในเชงิการรกัษา

ภมูปัิญญาไทย ก่อนทีจ่ะมาเป็นกตีาร์ เรามองว่าไม้ไผ่ขด 

จะเป็นอะไรได้บ้าง เราเหน็ความแข็งแรงของไม้ไผ่ที่ถูก

ขดรวมกัน มองเห็นความสวยงาม และมองเห็นถึง

กระบวนการท�าท่ีมคีวามพเิศษมากกว่าการเป็นจกัสาน

ทั่วไป จึงน�าทั้ง 3 ข้อมาพิจารณารวมกัน คือต้องเป็น

เฟอร์นิเจอร์ ของใช้ของตกแต่งบ้าน และเครื่องดนตรี 

แต่เราอยากให้ตัวภูมิปัญญานี้ เข้ามาอยู่ใกล้ชิดกับคน

มากทีส่ดุจึงเลือกท�ากตีาร์ เพราะคนทีเ่ล่นดนตรจีะวาง

เครื่องดนตรีไว้เป็นส่วนหนึ่งของบ้าน เราลองให้กลุ่ม

ชาวบ้านลองข้ึนรูปด้วยวิธีท�าแบบดั้งเดิมโดยใช้วัสดุ

เหมอืนเดมิ แต่มเีครือ่งจกัรของเราเข้ามาช่วยเสรมิการ

ท�างาน พอท�าเสร็จก็ส่งต่อไปให้กับกลุ่มช่างท�ากีตาร์

เพือ่ผลติเป็นกตีาร์ทีไ่ด้มาตรฐานท้ังในเรือ่งเสยีง ขนาด 

และความแข็งแรงทนทาน จึงเป็นการท�างานร่วมกัน

ระหว่างคน 3 กลุ่ม คือผู้ผลิตไม้ไผ่ขด ช่างท�ากีตาร์ 

และบริษัทออกแบบก็คือตัวเรา”

ในอนาคตยังวางแผนการผลิตในลักษณะของ

สนิค้าพร้อมส่ง เพือ่ตอบโจทย์ลูกค้าท่ีต้องการซือ้แต่ไม่

อยากรอของในแบบ Made to Order ซึ่งก่อนหน้านี้

มีก�าลังการผลิตประมาณ 10 - 12 ตัวต่อเดือน จึงเน้น

การท�าตลาดแบบ Niche Market มีราคาในการสั่งท�า

ประมาณ 28,000 - 35,000 บาท

“Lacquerware”	 craftsmanship was 
traditionally used to make utensils in Thailand 
before its popularity dropped, and artisans 
began applying their expertise to creating 
decorations and souvenirs. With widespread 
usage of lacquerware dropping, this valuable 
folk wisdom also began disappearing from 
society. 

However, some people continued trying 
to preserve the art, which also included using 
coiled strips of bamboo to create beautiful 
shapes and patterns before painting it with 
lacquer. 

Ms.Pichrawee	Suraareekul,	managing	
partner	of	Tonsom	Studio	Part.,	Ltd.	manufacturer 
and distributor of coiled bamboo guitars under 
the PICH brand, took note of this pain point 
and the concept of preserving Thailand’s 
beautiful traditional art. This inspired the  
creation of the “coiled	bamboo	guitar”,	which 
is not just unique to look at but produces 
standard sound and is an item of interest for 
collectors. 

The company won a gold medal for 
innovation when it first presented the coiled 
bamboo guitar at the Seoul International  
Invention Fair in the South Korean capital in 2019. 

“The creation of the coiled bamboo  
guitar is based on extensive research and 
innovative ideas on preserving ancient Thai 
wisdom. We looked at what the coiled bamboo 
could be turned into. We took note of the 
strength of bamboo that is coiled together, 
took note of the beauty and the process of 
making it, which makes it more special that 
ordinary wickerwork. 

 Innovation
•	The	 traditional	 bamboo	
coiling technique normally 
used for lacquerware is now 
being applied to the creation 
of guitars and ukuleles. The 
musical instruments are 
made by putting strips of 
bamboo - Haya bamboo in 
this case - together until a 
suitable thickness is achieved 
and a beautiful frame can be 
formed. The coiled bamboo 
is thick enough to absorb 
reverberations and create 
a beautifully unique sound. 
These guitars and ukuleles 
are of international standard  
and create value by combining 
tradition with technology 
and innovation. 

 Growth
•	The	company	plans	to	expand 
production to a semi-      
industrial level by building 
up a stock of ready-to-ship 
products that meet the 
needs of buyers who do 
not want to wait for made-   
to-order items. This will also 
reduce production costs and 
bring down the price tag, 
so more people can afford 
to purchase these unique 
guitars. 

“All these three characteristics were  
taken into account when we were deciding 
what product we could create. What came to 
mind was furniture, decorative items and  
musical instruments. We wanted this wisdom 
to be close to people, so we decided to use 
the coiled bamboo to create guitars. This is 
because for a guitarist, the instrument is part 
of their home so they can pick it up to strum 
a few chords at any time. Also, the guitar will 
be noticed when people visit the house. 

“Once we decided to create guitars, we 
called on artisans to try and mold it using 
traditional methods and traditional materials, 
with our machinery on hand to complement 
their work. The next step was passing it on to 
guitar makers, who turned the coiled bamboo 
into standard guitars in terms of sound, size 
and durability. 

“Hence, the coiled bamboo guitars are 
created in collaboration between three groups 
of people: coiled bamboo manufacturers, guitar 
makers, and a design company, which is us.” 

In the future, the company plans to 
produce coiled bamboo guitars that are 
ready to ship to customers who do not want 
to wait for made-to-order products. PICH, 
previously, only had the capacity to produce 
about 10 to 12 guitars a month, which left 
the company with the only option of focusing 
on a niche market that could consume guitars 
worth about 28,000 to 35,000 baht.
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รองชนะเลิศอันดับ 2 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ชิบะรูม 
พลิกวิกฤตโรงแรมด้วยนวัตกรรม
บรษัิท ชบิะรมู จ�ากดั 

จงัหวดันครราชสีมา

แบรนด์ : ชิบะรูม

 : ShibaRoom โรงแรมชิบะรูม ที่พักราคาประหยัด สไตล์ญี่ปุ่น

 : ShibaRoom

2ND Runner Up Northeast

ShibaRoom 
Self-Service Budget Hotel
Overcoming the hotel crisis with innovation
ShibaRoom Co., Ltd.  

Nakhon Ratchasima

Brand : ShibaRoom 

 : ShibaRoom โรงแรมชิบะรูม ที่พักราคาประหยัด สไตล์ญี่ปุ่น   : ShibaRoom

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์มระบบบริหารจัดการ
ห้องพักแบบครบวงจร (One Stop 
Service) โดยไม่ต้องใช้พนักงาน
ต้อนรับ โดยระบบมีการบริหาร
งานแบบจัดการจากส่วนกลาง  
“Centralized Operation” ผา่น
พนักงานเสมือนจริง (Virtual 
Reception) บนตู้คีออส โดยมี 
ฟงัก์ชั่นการท�างาน ได้แก่ ระบบ
การจองหอ้งพัก ระบบการเช็กอนิ 
/เช็กเอาท์ ระบบการช�าระเงิน/
การคนืเงนิ ระบบการยนืยนัตวัตน 
ผ่านใบหน้ากับรูปบัตรประชาชน
หรอืพาสปอรต์ เพ่ือยืนยันตวัตน
ก่อนเข้าพัก อีกทั้งมีการใช้ระบบ 
IoT เพ่ือควบคมุระบบสาธารณูปโภค 
แบบอัตโนมัติในแต่ละห้องพัก 
และภายในอาคารทัง้หมด ชว่ยลด
ค่าใช้จ่ายด้านบุคลากรและเพ่ิม
ประสิทธิภาพของการขายให้กับ
โรงแรมขนาดกลางและขนาดเลก็

 การเติบโต
•	 รุกตลาดผ่านสัมมนาออนไลน์ให้
ความรู้เจ้าของโรงแรมร่วมกับ
หน่วยงานมหาวิทยาลัย ในหัวข้อ
การจัดการดูแลโรงแรมสมัยใหม่ 
รวมถึงการส่ือสารผ่านเว็บไซต์ 
และคอนเทนต์ออนไลน์เข้าถึง
เจา้ของโรงแรม ผา่นการรว่มธรุกิจ 
ในโมเดลแฟรนไชส์คาดว่าจะเพ่ิม
โรงแรมไดเ้ป็น 30 แหง่ภายในปนีี้

โรงแรมที่พักขนาดเล็ก หรือ Budget Hotel 

ส่วนมากเจอกบัปัญหาขาดแคลนแรงงาน ค่าจ้างทีส่งูขึน้ 

ปัญหาด้านการท�าตลาด และการจดัการ คุณแสงตะวัน	

อ่อนน่วม	ประธานกรรมการบรหิาร	และผูก่้อตัง้	บรษิทั	

ชิบะรูม	 จ�ากัด และ คุณสุดท้าย	 อ่อนน่วม	 ประธาน 

เจ้าหน้าทีฝ่่ายเทคโนโลย	ีและผูร่้วมก่อตัง้บรษิทั	ชบิะรูม 

จ�ากัด	 แก้ Pain Point ต่างๆ ด้วยการสร้างโรงแรม 

ชิบะรูมขึ้นมา วางต�าแหน่งเป็นที่พักราคาประหยัดที่มี

มาตรฐานคุณภาพ (Self Service Budget Hotels 

Standard Quality) ส�าหรับกลุ่มวัยท�างานและผู้ที ่

เดินทางภายในประเทศโดยใช้เทคโนโลยีเข้ามาเป็น

เบือ้งหลังการบริหารจัดการห้องพกัแบบครบวงจร สร้าง

ประสบการณ์ให้กับแขกท่ีมาพัก ตั้งแต่การจองจนถึง

เช็กเอาท์แบบไร้รอยต่อ

ทั้งนี้ระบบชิบะรูมประกอบไปด้วย 2 ส่วน 

ได้แก่ ระบบการบริหารส่วนกลางส�าหรับจองที่พัก มี

คอลเซ็นเตอร์ให้บริการตอบค�าถาม แก้ปัญหาต่างๆ 

ให้แขกทีม่าพกั และตูค้อีอสทีช่ือ่	“ฮานะ”	ท�าหน้าทีเ่ป็น

พนกังานต้อนรับเสมอืน (Virtual Reception) แบบสอง

มติิ ผ่านจอแสดงผล ซึง่จะถกูน�ามาวางไว้ทีโ่รงแรมเพือ่ 

ให้บริการ Check In / Check Out ระบบช�าระเงิน/

คืนเงินที่มีระบบการยืนยันใบหน้ากับรูปบัตรประชาชน

หรือพาสปอร์ตเพ่ือยืนยันตัวในการเข้าจองห้องพัก 

นอกจากนี้ตู้คีออสสามารถควบคุมระบบไฟฟ้าภายใน

ห้องพกัได้อตัโนมตัผ่ิานระบบสาธารณปูโภคในห้องพกั

ที่มีการเช่ือมต่อกับอุปกรณ์เซ็นเซอร์ IoT ในห้องพัก

แต่ละห้องและภายในอาคารทั้งหมด

โมเดลธุรกิจของชิบะรูม จะเป ็นการสร ้าง 

พันธมิตรและแฟรนไชส์ผู้ประกอบการโรงแรมที่พัก 

หรืออพาร์ตเมนต์ขนาดเล็กถึงขนาดกลางที่ให้บริการ

ที่พัก 10 ห้องขึ้นไป แต่ไม่เกิน 100 ห้อง ราคาห้องละ 

350-1,200 บาท เข้าไปช่วยบริหารจัดการโรงแรมเดิม

ให้ได้มาตรฐานภายใต้แบรนด์ชบิะรมูในแบบสไตล์ญีปุ่น่ 

และมีการเก็บข้อมูลที่พัก สอบถามความพึงพอใจ เพื่อ

ปรบัปรงุบรกิาร และหาการสร้างต้นแบบให้เป็นตวัแทน

ของกลุ่มลูกค้า (Persona) น�ามาวิเคราะห์วางแผน 

การท�าโฆษณาในรปูแบบออนไลน์ หรอืการก�าหนดกลุม่

เป้าหมายใหม่ (Retargeting)

ปัจจุบันโรงแรมชิบะรูมเปิดให้บริการ 2 แห่ง  

ในจังหวัดนครราชสีมา คาดว่าปีนี้จะเพิ่มเป็น 30 แห่ง

ทั่วประเทศ โดยบริษัทมีแผนรุกตลาดผ่านสัมมนา

ออนไลน์ให้ความรู้เจ้าของโรงแรมร่วมกับหน่วยงาน

มหาวทิยาลยั ในหวัข้อการจดัการดแูลโรงแรมสมัยใหม่ 

รวมถงึการสือ่สารผ่านเวบ็ไซต์ และคอนเทนต์ออนไลน์

ให้เข้าถึงเจ้าของโรงแรม

Most small, budget hotels have been 
suffering labor shortages and rising costs of 
wages, marketing as well as management 
issues.	Mr.Sangtawan	Onnuam,	Chief	Executive	
Officer	(CEO)	&	Founder	of	ShibaRoom	Co.,	Ltd., 
and Mr.Sudtay	 Onnuam,	 Chief	 Technology	
Officer	 (CTO)	&	Co-Founder, acknowledged 
these pain points and created the ShibaRoom 
Hotel – a self-service budget accommodation 
for both business and leisure travelers. 

At ShibaRoom Hotels, state-of-the-art 
technology is applied to all back-office 
operations to provide end-to-end room 
 management and offer seamless services 
from reservation to checkout. 

The ShibaRoom system is split into two 
parts: a central management system for 
bookings with a 24-hour call center to answer 
questions and solve problems for guests; and 
a kiosk called “Hana” that acts as a virtual 
receptionist. Hana provides check-in/check-
out services and handles payments and 
refunds by identifying guests through face 
recognition as well as ID card/passport  
verification. The kiosk can also automatically 
control in-room electrical systems through 
utilities connected to IoT 2 sensor devices. 

ShibaRoom’s business model will serve as 
a basis for alliances and franchises of small 
to medium-sized hotels or apartment operators 
that have at least 10 rooms but no more than 
100 rooms. Per night charges per room of 
these hotels should be between 350 and 1,200 
baht. The company will ensure all partner 
hotels meet the standards of the ShibaRoom 

 Innovation
•	This room-management 
platform does away with 
the need for a receptionist. 
This “Centralized Operation” 
system uses a virtual 
receptionist to cover basic 
functions like reservations, 
check-in/check-out, pay-
ments/refunds and face 
verification with photo ID/
passport to verify the guests’ 
identity. IoT systems are also 
used to automatically control 
utilities in each room and 
throughout the building. 
This system hugely reduces 
personnel costs and boosts 
the efficiency of small and 
medium-sized hotels. 

 Growth
• Plans to penetrate the market 
via online seminars to educate 
hotel owners and university 
students on modern hotel 
management, as well as web 
communication and online 
content. The company expects 
to open 30 such hotels 
across Thailand this year. 

brand, which has been designed according 
to Japanese aesthetics. 

The system collects accommodation and 
guest data, as well as satisfaction reviews, to 
improve the service and build a prototype for 
each customer group. This information is also 
analyzed for planning, online advertising or 
targeting new audiences. 

There are currently two ShibaRoom hotels 
in Nakhon Ratchasima and the company 
plans to open 30 more across the country this 
year. It is also planning to penetrate the 
market through online seminars to educate 
hotel owners as well as university students on 
modern hotel management. The seminars will 
also discuss the topics of communication via 
websites and online content.
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ชมเชย ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

เดอนัว ผงปลาร้าเพ่ือคนรุ่นใหม่
เพ่ิมความสะดวกใช้ด้วยนวัตกรรม
บรษัิท เดอนวั จ�ากดั 

จงัหวดัชยัภมูิ  
แบรนด์ : เดอนัว

 : เดอนัว เจ้าของเเบรนด์แฟรนไชส์

Honorable Mention  Northeast
Dernour Fermented Fish Powder
for the New Generation
Increasing Convenience through Innovation
Dernour Co., Ltd.

Chaiyaphum

Brand : Denour

 : เดอนัว เจ้าของเเบรนด์แฟรนไชส์

 นวัตกรรม
• ปลาร้าผงปรุงรส ที่พัฒนาและ 
ต่อยอดจากน�้าปลาร้าแบบขวด 
ด้วยการใช้เทคโนโลยแีละนวตักรรม
การท�าแหง้แบบฝอย (Spray Dry) 
ทีเ่ป็นกระบวนการฉดีพ่นน�า้ปลารา้
ใหก้ระจายเป็นละอองและสัมผสักบั 
ลมร้อนในถังอบ ท�าให้น�า้ปลาร้า 
แหง้จนกลายเป็นผง ทีม่กีารควบคมุ 
ปริมาณความชื้นของผลิตภัณฑ์
และถูกบรรจุอยู่ในบรรจุภัณฑ์
ฟอยลป์ิดสนิท ท�าให้สามารถเก็บ 
รกัษาไดน้านถงึ 1 ป ีเหมาะส�าหรบั 
วิถีชีวิตของผู้คนในยุคปัจจุบัน

 การเติบโต
•	 เดอนัวสร้างการเติบโตจาก 
แฟรนไชส์ร้านอาหารอีสานที่
สามารถขยายสาขาได้มากถึง 
55 สาขา ในช่วงเวลาเพียง 3 ปี 
โดยปีนี้มีเป้าหมายจะเพ่ิมอีก 10 
สาขา เพ่ือสร้างฐานลูกค้า และ
สร้างแบรนด์เดอนัวให้เป็นที่รู้จัก
มากขึน้ นอกจากนีย้งัมแีผนขยาย
ตลาดปลาร้าผงเข้าสู่ช่องทาง
โมเดิร์นเทรด และร้านค้าย่อยใน 
ตลาดสด เพ่ือจับกลุ่มเป้าหมาย 
ลูกค้ารายย่อย รวมถึงตลาด
ส่งออกต่างประเทศ เช่น สหรัฐ 
อเมริกา และกัมพูชา

ปัจจุบนั น�า้ปลาร้า ยังคงเป็นเครือ่งปรงุรสทีไ่ด้รับ 

ความนยิม เพราะเป็นส่วนประกอบส�าคญัในหลากหลาย

เมนอูาหาร โดยเฉพาะอาหารทางภาคอสีานไม่ว่าจะเป็น

เมนตู�า ย�า หรอืแกง แต่ยงัขาดความสะดวกในการใช้งาน 

และการเก็บรักษา เนื่องจากผลิตภัณฑ์ในท้องตลาด

ส่วนใหญ่ยังคงเป็นน�้าปลาร้าแบบบรรจุขวด เช่น 

ขวดแก้ว และขวด PET  ซึ่งเมื่อใช้งานแล้วยังมีส่วน 

ที่เหลือเก็บส�าหรับใช้ในคร้ังต่อไป จึงกลายเป็นภาระ 

ในการเก็บรักษาทีต้่องระมดัระวงัในเรือ่งของการจดัเกบ็ 

และคุณภาพผลิตภัณฑ์ที่ยังขาดความสะดวกสบาย 

โดยเฉพาะเม่ือต้องเคล่ือนย้ายหรือพกพาไปนอกสถานที่

คุณเจนวิทย์	 หลายทวีวัฒน์	 ประธานกรรมการ	

บรษิทั	เดอนวั	จ�ากดั จึงมองเหน็ Pain Point ทีก่ลายเป็น 

โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑ์น�้าปลาร้าที่ยังคง 

ได้รับความนิยม และเป็นตลาดที่มีการเติบโตสูงด้วย

มูลค่าตลาดกว่า 1,000 ล้านบาทต่อปี จึงเกิดแนวคิด

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ “น�้าปลาร้าชนิดผง” ขึ้นมา 

ด้วยการท�าแห้งแบบฝอย (Spray Dry) เป็นกระบวนการ

ฉีดฝอยของเหลวให้กระจายเป็นละอองฝอยในถังอบ 

ลมร้อนจนกลายเป็นผงแห้ง และต่อยอดด้วยการพฒันา

บรรจุภัณฑ์ในรูปแบบซองฟอยล์ขนาด 25 กรัม เพื่อให้

ลูกค้าใช้งานสะดวก ฉีกซองง่ายในปริมาณ 1 ซองต่อ 

1 เสิร์ฟ เป็นปริมาณที่เหมาะสมต่อการใช้งานในครั้ง

เดยีว สามารถท�าเมนไูด้หลากหลายทัง้ต�า ย�า แกงอ่อม 

แกงลาว เป็นต้น

 “ก่อนหน้านี้ เราท�าแฟรนไชส์ร้านอาหารอีสาน

ในชือ่เดอนวัซึง่ม ี55 สาขาทัว่ประเทศ จงึได้น�าน�า้ปลาร้า 

มาบรรจขุวดจ�าหน่ายให้กบัสาขาแฟรนไชส์ ต่อมากเกดิ

ไอเดยีในการท�าปลาร้าแห้งผง แต่มีปัญหายงัละลายน�า้

ได้ไม่ดีเท่าที่ควร จึงมองหาวิธีการอื่นๆ ที่จะท�าให้

น�้าปลาร้าเป็นผงที่ละลายน�้าได้ดีกว่าเดิม และพบว่า 

กระบวนการท�าแห้งแบบฝอยจะท�าให้ได้ผงปลาร้าที่มี

ความละเอียดละลายน�้าได้ง่ายขึ้น และจากความ 

ร่วมมือกับทางมหาลัยวิทยาลัยมหาสารคาม จึงได้ 

ความรู้เรื่องการท�าแห้งแบบฝอย และน�ามาลองผิด 

ลองถูก ซ่ึงปัญหาในช่วงแรก ส่วนมากเป็นเรื่องความ

เหมาะสมของตวับรรจภุณัฑ์ แต่เดมิเราใช้ซองกระดาษ

คราฟต์ท�าให้ผงปลาร้าเป็นก้อน เนือ่งจากซองกระดาษ

คราฟต์ไม่สามารถป้องกันความชืน้ได้ดเีท่าทีค่วร จงึได้

เปลี่ยนมาใช้บรรจุในซองฟอยล์ และมีการปรับปรุง

ขนาดจากซองใหญ่เป็นซองขนาดเล็กเพื่อให้เหมาะกับ

การใช้ให้หมดในครั้งเดียว เวลาท�าแกงลาว แกงอ่อม 

หรือแกงเห็ดก็ใส่เพียง 1 ซอง ไม่ต้องปรุงรสเพ่ิม 

จงึสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน และยงัสามารถพกพา 

หรอืเกบ็รกัษาได้สะดวกมากขึน้ และยงัคงรสชาตคิวาม

เป็นปลาร้าได้เหมือนเดิม”

ส�าหรับกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู ่ 

ในเมืองอายุ 30-40 ปี รวมถึงนักเดินทางแคมปิ้งที่มี

ความต้องการใช้งานเครือ่งปรงุรสน�า้ปลาร้า จงึต้องการ

ความสะดวกในการพกพา นอกจากนี้ยังมีช่องทางการ

สือ่สารเพือ่สร้างแบรนด์ผ่านอนิฟลเูอนเซอร์บนโซเชยีล 

มีเดีย เช่น TikTok รวมถึงการสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมาย

ผ่าน Facebook: เดอนัว เจ้าของเเบรนด์แฟรนไชส์ 

หรือ facebook.com/denourfranchise

Fermented fish sauce is integral to Thai 
cuisine, especially in dishes from the Northeast, 
such as papaya salad, spicy salad or curries. 
However, fish sauce is difficult to store,  
especially since it is sold in glass or PET bottles. 
Once opened, these bottles must be stored 
properly to ensure the fish sauce remains fresh. 
Apart from this, moving opened fish sauce 
bottles can be difficult, and even disastrous 
in some cases. 

Mr.Jenwit	Laithaweewat,	CEO,	DERNOUR	
CO.,	 LTD., realized that this pain point was 
actually an opportunity to create fermented 
fish sauce products for a market that is  
growing and already has a value of more 
than 1 billion baht a year. So, he came up 
with the idea of developing “fermented	fish	
sauce	powder”	with the use of spray drying. 
The powder was then innovatively packaged 
in 25-gram easy-to-tear foil sachets. One  
sachet provides just the correct seasoning for 
one serving of dishes like papaya salad, spicy 
salad, crab or Lao curry etc. 

“We began with an Isaan [Northeast] 
restaurant franchise called Dernour, which has 
55 branches across Thailand. Initially, we 
bottled fish sauce for distribution to our  
franchisees. But later we came up with the 
idea of turning the fish sauce into powder. 
However, there was a problem. It did not 
dissolve as easily as it should. So, we began 
looking for other ways to make fermented fish 
sauce more water-soluble. 

“That’s when we learned that the  
granulation drying process yields a finer and 
more soluble fermented fish powder. Through 

 Innovation
•	Thai land ’s ub iqui tous  
fermented fish sauce has now 
been turned into powder 
form with the use of hot 
spray drying. The product is 
packed in moisture-controlled 
foil packaging and has a 
shelf life of one year, which 
makes it perfect for busy 
people. 

 Growth
•	Dernour began as an Isaan 
restaurant franchise that 
expanded to 55 branches in 
just three years. This year, 
the goal is to add another 10 
branches to build a customer 
base and make Dernour 
a household name. Plans 
are being made to make 
the fermented fish powder 
available via modern trade 
channels and retail stores to 
capture customer interest. 
The company is also eyeing 
foreign export markets 
like the United States and 
Cambodia. 

cooperation with Mahasarakham University, we 
gained knowledge about shredded drying and 
began trying it out through trial and error. Then 
came the problem of packaging. Initially, we 
used kraft paper envelopes to make fermented 
fish powder cubes. But then we learned that 
kraft paper does not keep out moisture. 

“We then switched to packaging in foil 
pouches and improved the size from large to 
small that can be used in one go. For instance, 
when making Lao curry, Om curry or mushroom 
curry, only one sachet is necessary, without 
the need for additional seasoning. Hence, it is 
convenient and easy to use. These sachets 
can be carried and stored far more easily, 
and still retain the taste of the fermented fish 
sauce.”

The company’s targeted customers are 
city dwellers in the 30-40 age range, as well 
as campers and hikers who need portable 
condiments. The company is building its brand 
through social media influencers, as well as 
communicating with target audiences through 
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ชมเชย ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ผ้ายอ้มสีธรรมชาตจิากคร่ังผาสาทแก้ว 
ยกระดับผ้าพ้ืนเมืองโบราณ 
หา้งหุน้ส่วนจ�ากดั ผาสาทแกว้ 

จงัหวดัมหาสารคาม

แบรนด์ : ผาสาทแก้ว ผ้าย้อมสีธรรมชาติจากครั่ง

 : ผาสาทแก้ว ผ้าทอลายโบราณ

Honorable Mention Northeast

Pha Sat Kaew Lac Fabric
Bringing Maha Sarakham’s ancient art alive
Phasatkaew Part., Ltd.

Maha Sarakham

Brand : Pha Sat Kaew Lac Fabric 

 : ผาสาทแก้ว ผ้าทอลายโบราณ

 นวัตกรรม
• ผ้าทอโบราณพ้ืนเมืองที่เกิดจาก 
ภมูปิญัญาชมุชนทีเ่ป็นอัตลกัษณ์ 
ท้องถ่ินของจังหวัดมหาสารคาม 
โดยใช้สีย้อมผ้าจากครั่งโบราณ 
ธรรมชาต ิ 100 % ทีผ่่านกระบวนการ 
ปรบัค่าพีเอช (pH) ในรปูแบบของ
สีครัง่พรอ้มใช้งาน ลดระยะเวลา 
ในการย้อมผ้าและคงคุณภาพ
ของสีที่ ได้จากการย้อมครั่ ง 
ผสมผสานการออกแบบลวดลาย 
ที่ร่วมสมัยและเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัว รวมไปถึงการพัฒนา
เทคนิคการทอผ้าที่ท�าให้ลดระยะ
เวลาในการผลิต ลดตน้ทนุ และ
เป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชน 
ในพ้ืนทีไ่ด้อีกดว้ย

 การเติบโต
•	 พัฒนาเทคนคิใหมเ่พ่ือเสรมิความ
แขง็แรงของผา้ เพ่ืองา่ยตอ่การ
ดูแลรักษา และเพ่ิมความทนทาน
ในการสวมใส่ เจาะกลุ่มตลาดแมส

มหาสารคามเป็นจังหวัดที่มีนักท่องเที่ยวน้อย 

เพราะคนส่วนใหญ่ยังมองว่าเป็นเมืองรอง	 คุณณกรณ์	

ต้ังหลกั	ประธานผูจ้ดัการ	ห้างหุน้ส่วนจ�ากดั	ผาสาทแก้ว	

ในฐานะคนมหาสารคามมีความต้องการที่จะสร้าง 

จุดเด่นให้เมืองน้ี เพ่ือให้คนท้องถิ่นมีความรู้สึกภูมิใจ

ผืนแผ่นดินเกิด โดยน�า	“ผาสาทแก้ว”	ชื่อลายผ้าโบราณ

อันข้ึนชือ่ของจงัหวดัมหาสารคามบวกกับความช�านาญ

การท�าผ้าไหมทอลายย้อมสีธรรมชาติของคนท้องถิ่น 

มาสร้างอตัลกัษณ์ความโดดเด่นด้วยครัง่  ซึง่เป็นแมลง

ที่คนจังหวัดมหาสารคามเลี้ยงเป็นอาชีพเสริมมาตั้งแต่

สมัยโบราณ ย้อมผ้าแล้วให้สีแดงสดและชัดเจนเป็น

เอกลักษณ์เพื่อให้จังหวัดนี้เป็น “มหาสารคาม	มหานคร

แห่งครัง่	ราชาแห่งสย้ีอมไหม”

คณุณกรณ์ พฒันาผ้าทอ และกระบวนการเทคนคิ

ในแต่ละกระบวนการให้มมีาตรฐานยิง่ขึน้ อาท ิการสาว

วงเส้นให้มีมาตรฐาน พร้อมคิดค้นกระบวนในการปรับ

ค่าพีเอช (pH) ในรูปแบบของสีครั่งพร้อมใช้ เพื่อลด

ระยะเวลาในการย้อมผ้าและคงคุณภาพของสีที่ได้จาก

การย้อมคร่ังสีไม่ตก และมีความสม�่าเสมอของผืนผ้า 

ซักแล้วไม่หด รวมถึงการสร้างสรรค์ลวดลายให้น�าไป

ใช้ได้มากทีส่ดุ เช่น เอาลายโบราณมาผสมลายใหม่ แต่

มพีืน้ฐานลายโบราณเฉพาะจงัหวดัมหาสารคาม เพือ่ให้

ใส่ได้กบัทกุเพศทกุวยั ทกุอาชพี นอกจากน้ียงัพฒันาการ

ย้อมทับ และย้อมสีให้เป็นตามเทรนด์สีของแฟชั่นโลก 

ผ่านกรรมวิธีผสมสีต่างๆ โดยใช้เกณฑ์ของครั่งเป็น 

สีหลัก เช่น เอาน�้าย้อมครั้งที่ 1 มาย้อมเส้นไหมใหม่

อีกครั้งได้สีชมพู เป็นต้น

ทีส่�าคญัยงัพฒันาเทคนคิการทอผ้า เพือ่ร่นระยะ

เวลาในการผลิต ลดต้นทุนตั้งแต่กระบวนการมัดหมี่ 

ท�าผ้ายก และเก็บขลิบ โดยสร้างเขาตะกอลายให้ทอ

ง่ายขึ้น รวมถึงลดองค์ประกอบการมัดหมี่ที่มีลาย 

ซับซ้อนด้วยการขยายลายให้ใหญ่ แต่ยังคงเอกลัษณ์

ลายโบราณ ท�าให้การทอเร็วขึ้นเท่าตัว

การใช้เทคนิคใหม่ต่างๆ ดังกล่าว ท�าให้สินค้า

เป็นที่นิยมของตลาด ในเวลาเดียวกัน กระบวนการท�า

ผ้าทอท่ีถกูตดัทอนลงไป ช่วยลดต้นทนุค่าแรงก็ลดน้อย

ลง ท�าให้ลกูค้าเข้าถงึสนิค้ามากขึน้ สามารถเพิม่การผลติ 

เพิม่การกระจายรายได้สูช่มุชนและท�าให้คนรุน่ใหม่สนใจ

กลับมาท�างานที่บ้านเกิดเพ่ิมมากข้ึน ปัจจุบันก�าลัง

พฒันาเทคนคิใหม่เพือ่เสรมิความแขง็แรงของผ้า เพือ่ง่าย

ต่อการดแูลรกัษา และเพิม่ทนทานในการสวมใส่เจาะกลุม่

ตลาดแมส

Maha Sarakham is a secondary city and 
not on many people’s travel itineraries.  
However, Maha Sarakham resident, Mr.Nakorn	
Tanglak,	CEO	of	Phasatkaew	Part.,	Ltd.,	wanted 
to change this and make local communities 
proud of their birthplace. To do this, he decided 
to revive Maha Sarakham’s ancient “Pha	Sat	
Kaew” fabric pattern designed using the  
distinctive local dye developed from the crude 
shellac resin excreted by the lac insect. After 
all, Maha Sarakham was once known as the 
“metropolis	of	lac	-	the	king	of	silk	dyes”.	

Mr.Nakorn also standardized all weaving 
processes and invented a system of adjusting 
the pH value of the lac dye, so it is ready to 
use and takes a much shorter time to dye. 
This adjusted dye does not fade or run, while 
the fabric remains intact and does not shrink 
after washing. The patterns on the fabric are 
also a unique fusion of ancient art and modern 
design, making it attractive to people of all 
genders, ages and professions. Mr. Narong 
has also developed an over-dyeing process 
in line with global fashion trends by mixing 
different colors to create new hues. 

More importantly, his new weaving tech-
niques shorten production time and reduce 
cost, compared to the traditional	“mudmee”	
silk production process. Under the new system, 
brocade is made with the trim intact using a 
heddle loom, which is simpler with a larger 
weave and weft that retains traditional  
patterns. This system also speeds up the time 
spent on weaving and makes it more cost- 
effective. 

The fabric is being sold via different 
channels, while the company is planning to 
expand its production to create more  

 Innovation
•	Maha Sarakham’s indigenous 
fabric is now dyed with 100% 
natural lac dye that has 
undergone pH adjustment 
process before being turned 
into ready-to-use colors. 
These processed dyes shorten 
the time it takes to color the 
fabric and can be used to 
create unique patterns. The 
weaving techniques have 
also been developed to 
shorten the production time, 
reduce costs and boost 
incomes. 

 Growth
• Developing new techniques 
to strengthen fabrics for easy 
maintenance and high wear 
resistance to penetrate the 
mass market.

employment opportunities in the community. 
Mr.Nakorn	 hopes	 this	 new	 industry	 will	 
encourage	 young	 people	 to	 return	 home. 
The company is currently looking into building 
techniques to strengthen the fabric as well as 
make it wear-resistant and easy to maintain. 
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ผศ.ดร.เกษมศักดิ์ อุทัยชนะ
รองผู้อ�านวยการอุทยานวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

Asst. Prof.  
Dr.Kasemsak Uthaichana
Deputy Director of Science and Technology Park, 
Chiang Mai University 

คนเลี้ยงม้า ภาคเหนือ
Advisor North Region

ปีที่ผ่านมา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เปิดตัว Basecamp 24 ซึ่งเป็น

โปรแกรมสร้างผูป้ระกอบการทีม่ศีกัยภาพและพร้อมผลกัดนัผูป้ระกอบการ

ให้เตบิโตอย่างยัง่ยนื โดยมีอทุยานฯ คอยเป็นพีเ่ลีย้งน�าทางในทกุเส้นทาง 

การเติบโตแบบ 24 ชั่วโมง เพื่อไปสู่เป้าหมายสูงสุดอย่างรวดเร็ว ด้วย

กระบวนการบ่มเพาะพฒันาศกัยภาพ ซึง่นบัเป็นการจดุประกายไอเดยีต่างๆ 

ให้เหล่านักธุรกิจกระทั่งได้ลงมือท�าจริง โดยจัดแบ่ง Basecamp ออกเป็น

ระดับต่างๆ ตั้งแต่ Ground Camp: Wonderer จะเน้นเรื่องการสร้างแรง

จูงใจและสร้างความตระหนักในการเป็นผู้ประกอบการ โดย Camp 1: 

Bootstrapper เน้นให้องค์ความรู้เพื่อสร้างความเป็นผู้ประกอบการ 

Camp 2: Explorer เน้นกระบวนการลงมือท�าเพื่อเรียนรู้การท�าธุรกิจตาม

วิถีของ Startup เพื่อน�าข้อมูลท่ีได้มาวิจัยและพัฒนาสินค้าหรือบริการ 

ให้สามารถขายได้จริง Camp 3: Challenger เน้นเรื่องการขยายตลาด 

(Scale Up) หลังจากพิสูจน์แล้วใน Camp 2 โดยจะเน้นกระบวนการ

วางแผนธุรกิจ กลยุทธ์ เพื่อให้พร้อมก่อนที่จะเข้าสู่ Camp 4: Survivor 

ซึง่จะเน้นในเรือ่งของการลงทุน ไม่ว่าจะเป็นการหานกัลงทนุ การเจรจาร่วม

ลงทุน (Partner) กับบริษัทหรือองค์กรต่างๆ ที่จะสามารถสนับสนุนธุรกิจ

ให้เติบโตได้อย่างก้าวกระโดดและเป็นธุรกิจที่ยั่งยืนต่อไป

Basecamp 24 ถูกน�ามาเชือ่มโยงกับโครงการนลิมงักรได้เป็นอย่างดี 

โดยเรามีโรดแม็บการท�างานชัดเจน เริ่มจากจัดระดับผู้ประกอบว่าอยู ่

เลเวลไหน จากนั้นปลั๊กอินเข้าไปใน Basecamp 24 เพื่อผลักดันให้เขา

เติบโตไปอีกขั้น ซึ่งผู้ประกอบการส่วนใหญ่ที่ผ่านการคัดเลือกเข้าโครงการ

นิลมังกรมักจะอยู่ใน Camp 3-4 

ทัง้น้ี ผูป้ระกอบการโครงการนลิมงักรท่ีเข้าโปรแกรม Basecamp 24 

จะได้รับสิทธิประโยชน์ 2 ด้านด้วยกัน ประกอบด้วย Hard Service 

เป็นพื้นท่ีส�านักงาน Co-working Space ภายในอุทยานวิทยาศาสตร ์

ภาคเหนือ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย หากผู้ประกอบการ

ที่อยู่ใน Camp 3-4 จะได้รับสิทธิ์ใช้ Private Office ตลอด 24 ชั่วโมง 

ในขณะที่ Soft Service เป็นการอบรมสร้างองค์ความรู้ ให้ค�าปรึกษาโดย

ผูเ้ชีย่วชาญ และเข้าไปช่วยผูป้ระกอบการวางยทุธศาสตร์ พฒันาผลติภณัฑ์

และโมเดลธุรกิจ เพื่อจับคู่กับแหล่งทุนท้ังภาครัฐและเอกชนพร้อมสร้าง 

เครือข่ายธุรกิจต่อไป

จากความส�าเรจ็ของนลิมงักร รุน่ที ่1 ส่งผลให้ปีนีม้ผีูป้ระกอบการสนใจ

เข้าร่วมนิลมังกร รุ่นที่ 2 เป็นจ�านวนมาก อีกด้านหนึ่งสะท้อนให้เห็นว่า 

ผู้ประกอบการมีความต่ืนตัวเกี่ยวกับนวัตกรรมและการสร้างแบรนด์มาก 

ยิ่งขึ้น และน�ามาเป็นหัวใจในการขับเคลื่อนธุรกิจตัวเอง

Last year, Chiang Mai University launched Basecamp 24, 
a program to cultivate potential entrepreneurs who are  
prepared to drive the sustainable growth of their businesses, 
with the Science and Technology Park serving as a mentor to 
guide them on the 24-hour growth journey to their ultimate 
goal through the process of potential incubation. This has 
inspired many business owners to commence by performing 
the actual work. The base camp was divided into different 
levels, beginning with the Ground Camp for wonderers, which 
emphasized motivation and entrepreneurial awareness. The 
basecamp consists of the four levels listed below: Camp 1: 
Bootstrapper, focusing on providing knowledge to build  
entrepreneurship; Camp 2: Explorer, focusing on the hands-on 
process to learn how to do business according to the startup 
method to research and develop products or services that 
can be marketed in the real world. Camp 3: Challenger, which 
focuses on market expansion (scaling up), followed by Camp 
4: Survivor, which focuses on investing, negotiating joint ventures 
(Partnership) with companies or organisations that can 
help the business grow by leaps and bounds and become 
sustainable.

The Basecamp 24 and the Nin Mangkorn initiative had 
a robust connection. We had a distinct plan that begins with 
evaluating the entrepreneurs, followed by incorporating them 
into Basecamp 24 to propel them to the next level. Most 
entrepreneurs selected for the Nin Mangkorn program were  
typically in Camp 3-4 levels.

Participants of the Nin Mangkorn initiative who were  
selected for the Basecamp 24 program received two benefits 
in total: first, the Hard Service, which included a free co-working 
space within the Northern Science and Technology Park at 
Chiang Mai University. Entrepreneurs in Camp 3-4 levels had 
access to a private office 24 hours a day, seven days a week. 
Second, the Soft Service included training to build knowledge, 
advice consultation by specialists, and strategic planning  
assistance in developing products and business models to 
match with both public and private funding sources in order 
to establish additional business networks.

After the success of Nin Mangkorn Project Batch #1, a 
significant number of entrepreneurs have submitted applications 
to join Batch #2 this year. On the other hand, it demonstrated 
that business owners have become more aware of innovation 
and branding and have placed them at the center of their 
business activities.
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Num
ber 1

รางวัลชนะเลิศ ภาคเหนือ

 นวัตกรรม
• Coffogenic Drink เป็นผลติภณัฑ ์
เครื่องดื่มสกัดเข้มข้นจากผล 
กาแฟเชอรี่ มีกรดคลอโรจีนิก 
(Chlorogenic Acid) สูง ดว้ยการ 
น�าผลกาแฟเชอรี่ ซึ่งเป็นของ
เหลือทิ้งจากกระบวนการผลิต
กาแฟ มาผา่นกระบวนการสกัดที ่
ท�าให้ได้ปริมาณกรดคลอโรจีนิก 
สูงและประหยัดระยะเวลาในการ 
สกัด เมือ่เทียบกับการสกัดแบบ 
ดั้งเดิม โดยกรดคลอโรจีนิกมี 
คณุสมบัตเิมือ่จบักับคอเลสเตอรอล
ท�าใ ห้คอเลสเตอรอลมีขนาด 
ใหญ่ขึ้น กระบวนการดดูซมึของ 
คอเลสเตอรอลในล�าไส้จึงลดลง
และถูกขับออกมาจากร่างกาย  
ซึง่มผีลท�าใหร้ะดบัคอเลสเตอรอล
ในร่างกายลดลง เป็นเครื่องดื่ม
ในกลุม่ของ Novel Food ส�าหรบั
กลุ่มลูกค้าผู้ทีร่ักสุขภาพ

 การเติบโต
•	ขาย สิทธิบั ตรต้นต� ารั บจาก 
ผลวิจัยสารคอฟโฟจินิกให้กับ  
ผูป้ระกอบการธรุกจิเครือ่งส�าอาง 

คอฟโฟจินิคดร๊ิงค์เป็นผู้รับซื้อเมล็ดกาแฟอาราบิก้าจากชาวไทยภูเขาทั่วภาคเหนือเพ่ือน�ากาแฟ 
มาแปรรปูเปน็ผลติภณัฑต์า่งๆ มานานกวา่ 40 ป ีแตล่ะปมีกีารรบัซือ้กวา่ 400 ตนัตอ่ป ีแตใ่นเวลาเดยีวกนั
กเ็กิดขยะจากเปลอืกผลกาแฟเปน็จ�านวนมากจากกระบวนการผลติ สว่นใหญถ่กูน�าไปฝงักลบ หรอืปลอ่ย
ทิง้ข้างแหลง่น�า้จนเกดิการเนา่เสยี ดว้ยความมุง่มัน่ทีจ่ะเปน็นวตักรเกษตรท่ีสงู (Highland Innovator)  
หลังมองว่าการท�าเกษตรที่สูงต้องมีส่วนร่วมในการรับผิดชอบทรัพยากร และดูแลสิ่งแวดล้อมชุมชน
มากกว่าเกษตรแนวราบ จึงมีแนวความคิดท่ีจะก�าจัดขยะเหล่านี้ด้วยการน�ามาต่อยอดแปรรูปเป็น 
เครื่องดื่มจากผลกาแฟเชอรี่สกัดเข้มข้น Coffogenic Drink แบรนด์คอฟโฟจินิคดริ๊งค์

“ตามทฤษฎีแล้วการเก็บเมล็ดกาแฟเพ่ือน�าไป

ผลติให้ได้สินค้าคณุภาพต้องเก็บผลทีเ่ป็นเชอร่ีสแีดงสกุ 

แต่ในทางปฏิบัติเป็นเรื่องที่ควบคุมได้ยาก แต่ถ้า 

เครื่องด่ืมน้ีได้รับผลตอบรับที่ดี หมายความว่าเรา

สามารถเพิม่ค่าแรงให้กบัพวกเขา เพือ่กระตุน้ให้เกษตรกร

พิถีพิถันในการเก็บเก่ียวมากข้ึนได้ เพราะต่อไปการ

ปลกูกาแฟจะไม่ได้ใช้เพียงเมลด็กาแฟเท่านัน้ แต่เรายงั

น�าเปลือกผลกาแฟท่ีเคยไร้ค่ามาสร้างมูลค่าเพิ่มและ

ดูแลสิ่งแวดล้อม เพราะสามารถน�ามาค�านวณเป็น

คาร์บอนเครดิตได้ด้วย”

จากการศึกษาสารคลอโรจีนิกของศูนย์วิจัย 

คอฟโฟจินิคดร๊ิงค์อย่างต่อเนื่องพบว่าสารดังกล่าวมี 

คณุประโยชน์อีกมากมาย อาทิ สารคลอโรจีนิกมีฤทธิ์

ลดการอกัเสบของผวิ ช่วยรักษาป้องกันการเกิดสวิ และ

มีฤทธิ์ต้านเม็ดสีในผิวหนังหรือเมลานิน ช่วยลดความ

หมองคล�้า สามารถน�าไปผลิตเป็นครีมบ�ารุงผิว ครีม

กันแดด และเครือ่งส�าอางได้ จงึมแีผนท่ีจะน�าการวจิยั

สารคลอโรจีนิกท่ีจดสิทธิบัตรแล้วมาสร้างการเติบโต 

ให้กับบริษัทผ่านการขายสิทธิบัตรบนต�ารับให้กับผู้ที่

สนใจต่อไป

นอกจากน้ียังน�าเปลือกผลกาแฟพัฒนาเป็น 

ถ่านชีวภาพหรือไบโอชาแทนปุ๋ยบ�ารุงดิน ช่วยลดการ

เป็นกรดของดนิ เพิม่ออกซิเจนในดิน และเพิม่จลุนิทรีย์

ในโครงสร้างดิน และสกัดไมโครนิวเทรียนท์จากเนื้อ 

ผลกาแฟเป็นปุ๋ยส�าหรับฉีดพ่นทางใบ ถือเป็นการน�า 

ผลกาแฟกลบัมาหมนุเวยีนใช้ให้เกดิประโยชน์มากทีส่ดุ

อีกทางหน่ึง และลดการใช้ปุ๋ยยูเรียช่วยลดต้นทุนการ

ปลูกกาแฟให้กับเกษตรกร

คอฟโฟจินิคดริ๊งค์ 
 เครื่องดื่มสกัดเข้มข้น

จากเนื้อผลกาแฟ
ซูเปอร์ฟูด้ส�าหรับลดระดับคอเรสเตอรอล

ในร่างกาย
บรษัิท ฮิลล์คอฟฟ ์จ�ากดั 

จงัหวดัเชยีงใหม่

แบรนด์ : คอฟโฟจินิคดริ๊งค์

 : www.hillkoff.com

 : Hillkoff Learning Space   : ศูนย์การเรียนรู้ครบวงจร กาแฟชาวไทยภูเขา ฮิลล์คอฟฟ์

คุณนฤมล	ทักษอุดม	กรรมการผู้จัดการ	บริษัท	

ฮิลล์คอฟฟ์	 จ�ากัด น�าขยะจากเปลือกกาแฟมาศึกษา

วิจัยและพัฒนาร่วมกับ NIA, มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้ และมหาวิทยาลัยพะเยาเพื่อแก้

ปัญหาเปลอืกกาแฟเชอรีท่ีม่เีหลอืทิง้เป็นขยะ จนพบว่า 

มีกรดคลอโรจีนิก (Chlorogenic Acid) สารประกอบ

ฟีนอลท่ีพบในกลุ่มพืชสีแดง มีคุณประโยชน์ช่วยต้าน

อนุมูลอิสระ ดักจับไขมันลดการอักเสบของเซลล์ใน

ร่างกาย เมื่อน�ามาทดลองกับหนูที่ขุนเลี้ยงให้อ้วนด้วย

อาหารไขมันสูงมานาน 3 เดือน โดยให้กินสารสกัด 

เข้มข้นจากเปลือกกาแฟเชอรี่วันละครั้ง ติดต่อกันนาน 

1 เดือน พบว่าในระยะ 7 วันแรก หลังได้รับสารสกัด

จากเปลอืกกาแฟเชอรี ่หนทูดลองมรีะดบัคอเลสเตอรอล 

ไตรกลีเซอไรด์ ไขมันแอลดีแอลในเลือดและภาวะ 

ตับอักเสบเริ่มลดลงและเม่ือหนูทดลองได้สารสกัด 

ครบ 30 วัน การดื้อต่ออินซูลินและเอนไซม์ตับอันเป็น

ตัวการก่อให้เกิดโรคตับอักเสบท่ีเกิดภาวะอ้วนลดลง 

จึงตัดสินใจน�ามาพัฒนาเป็นเครื่องด่ืมสกัดเข้มข้น 

Coffogenic Drink เป็นเจ้าแรกของโลกซึ่งเป็นค�าท่ี 

เกิดจากการรวมกันของ Coffee และ Chlorogenic

“ทีผ่่านมาในต่างประเทศมกีารท�าผลติภณัฑ์จาก

เปลือกกาแฟกันอยู่แล้วเรียกว่า Cascara แต่เป็นการ

น�าเปลอืกผลกาแฟไปตากแห้ง แล้วน�ามาชงดืม่เหมือน

ชา รวมทั้งการน�าไปบดเป็นผงเรียกว่า Coffee Flour 

ใช้ทดแทนแป้งส�าหรบัผูท้ีแ่พ้แป้งสาล ีแต่เราน�ามาสกดั

เป็นเครือ่งดืม่สกดัเข้มข้น ซึง่คณุสมบตัขิองคลอโรจนีกิ

จัดได้ว่าอยู่ในกลุ่มซูเปอร์ฟู้ดเพราะมีความสามารถใน

การดูดซึมไขมัน และยังช่วยให้ขนาดไขมันในเซลล์ตับ

มขีนาดเลก็ลง เหมาะกบัผูป่้วยไขมนัพอกตบั นอกจาก

นีย้งัมฤีทธิต้์านการอกัเสบและดือ้ต่ออนิซูลนิ จงึเหมาะ

กับผู้ป่วยเบาหวานด้วย ท่ีส�าคัญยังมีสารต้านอนุมูล

อิสระสูงกว่าน�้าส้มสายชูหมักบัลซามิกเป็นเท่าตัว 

เหมาะเป็นเครือ่งดืม่เพือ่สขุภาพเสรมิภมูคิุม้กนัร่างกาย

ซึ่งนวัตกรรม Coffogenic Drink น้ีเรียกว่าเป็น

ผลติภณัฑ์ใหม่ของโลก เพราะไม่เคยมใีครท�าในลักษณะ

น้ีมาก่อน และเราได้จดสิทธิบัตรร่วมกันเรียบร้อยท้ัง 

คอฟโฟจินิคดริ๊งค์ และมหาวิทยาลัยที่ท�างานร่วมกัน”

คุณนฤมล กล่าวว่า การน�าเปลือกผลกาแฟมา 

สกัดเป็นเครื่องดื่ม Coffogenic Drink ยังช่วยควบคุม 

การผลิตกาแฟให้มีคุณภาพดีขึ้น และพัฒนาคุณภาพ

ชีวิตเกษตรกรในชุมชนได้เป็นอย่างดี
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Coffogenic Drink
The Ultimate Concentrated Coffee Cherry
Superfoods for Decreasing Cholesterol

Hillkoff Co., Ltd. 
Chiang Mai

Brand : Coffogenic Drink

 : www.hillkoff.com

 : Hillkoff Learning Space

 : ศูนย์การเรียนรู้ครบวงจร กาแฟชาวไทยภูเขา ฮิลล์คอฟฟ์

Coffogenic Drink has been buying up to 400 
tons of Arabica coffee beans per year from hilltribes 
in the North of Thailand to process into coffee for 
more than 40 years now. 

Though this offers a good source of revenue for the 
hilltribe communities, the production process also creates a 
large amount of waste in the form of coffee Cherry, which is 
either disposed of in landfills or left near water sources to rot. 

 Innovation
•	The Coffogenic Drink is made 
from extracts taken from 
coffee cherries which have 
high levels of chlorogenic 
acid. The production process 
involves putting coffee  
cherries, a coffee production 
by -product, through an 
innovative extraction process 
that produces high levels of 
chlorogenic acid. The benefits 
of chlorogenic acid is that 
it binds to cholesterol cells, 
reducing their absorption 
and forcing them out of the 
body through excretion.  
This results in lowered  
cholesterol levels in the 
body. This beverage is idea 
for customers who focus on 
health. . 

 Growth
•	Selling	 patented	 formulas	
devised from the extract to 
cosmetic manufacturers. 

In a move to make its production process 
more sustainable and ecologically friendly, 
Coffogenic Drink began researching and 
came up with an innovation – extracting all 
the goodness from the coffee cherry peel and 
serving it up in the form of the Coffogenic 
Drink.

Ms.Naruemon	 Taksa-Udom,	 managing	 
director	of	Hillkoff	Co.,	Ltd.,	took the first step 
by taking samples of the coffee Cherry to the 
National Innovation Agency (NIA) of Thailand, 
along with Chiang Mai, Maejo and Phayao 
universities to see if the waste can be 
converted to something useful. 

The coffee cherry was found to contain 
chlorogenic acid - a compound found in 
red-hued plants that is beneficial in fighting 
free radicals, trapping fat and reducing 
inflammation. 

Laboratory rats were fed a high-fat diet 
for three months before being given concen-
trated coffee cherry peel extract once a day 
for one month. After the first seven days, the 
level of triglycerides, LDL cholesterol and 
hepatitis in the rats began dropping. After 30 
days, their insulin resistance and liver enzymes 
that cause obesity-induced hepatitis reduced. 

With such positive results, the company 
then decided to develop the Coffogenic Drink 
by combining coffee and chlorogenic.

“Previously, there was already a product 
made from coffee husks outside Thailand 
called Cascara. However, it is coffee husks 
that are dried and brewed like tea or ground 
into a flour-like consistency for people who 
are allergic to wheat. 

“But with our drink, we extract the  
chlorogenic acid, which has been classified 
as a superfood because of its ability to absorb 
fat and reduce the size of fat cells in the liver. 
Our drink is suitable for patients with fatty liver. 

“It is also anti-inflammatory and insulin 
resistant, making it suitable for people with 
diabetes. More importantly, it has twice the 
number of antioxidants than found in balsamic 
vinegar, which makes it perfect for boosting 
the body’s immunity. This Coffogenic Drink is 
a world first because nobody has come up 
with this extract before. We have successfully 
filed patents for both Coffogenic Drink and 
collaborating universities.”

Naruemon said that putting the coffee 
cherry to good use will also help control the 
quality of coffee as well as improve the lives 
of farmers. 

“Theoretically, for premium quality coffee 
beans, we must harvest the cherries when they 
are bright red. But in practice, this is quite 
difficult to control. However, if this innovation 
is well received, then we can raise the wages 
of farmers and encourage them to be more 
meticulous in harvesting the fruit. This is  
because in the future, the coffee industry will 
not just use coffee beans, but also what was 
once worthless to add value and protect the 
environment. Use of the peel can also be 
calculated for carbon credits.” 

Continued studies by the Coffogenic 
Drink Research Centre have shown that  
chlorogenic acid has many benefits, including 
reducing epidermal inflammation, which  
helps prevent the occurrence of acne.

The substance also has anti-pigmentation 
qualities and can be used to reduce dark 
circles, making it perfect for skin cream, 
sunscreen and other cosmetics. 

Hence, the company is planning to put 
its study to good use by selling the patented 
formulas to interested parties. 

Coffee husk can also be used to develop 
biochar, which can help condition the soil. 
Biochar reduces acidity, boosts oxygen and 
increases the presence of microorganisms in 
the soil structure. 

Micronutrients have also been extracted 
from the coffee berry pulp to be used as 
fertilizer spray. This reduces the need for urea 
fertilizer and reduces the cost for coffee 
farmers.

Num
ber 1

W
inner North
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รองชนะเลิศอันดับ 1 ภาคเหนือ

อีซี่คิดส์ โรโบติกส์
ชุดหุ่นยนต์เพ่ือการเรียนรู้ส�าหรับเด็ก
บรษัิท อซีีคิ่ดส์ โรโบตกิส์ จ�ากดั 

จงัหวดัเชยีงใหม่

แบรนด์ : อีซี่คิดส์ โรโบติกส์

 : www.easykidsrobotics.com

 : EasyKidsRobotics

1ST Runner Up North

EasyKids Robotics
Learning Computer Programming
at All Ages
EasyKids Robotics Co., Ltd. 

Chiang Mai 

Brand : EasyKids Robotics

 : www.easykidsrobotics.com

 : EasyKidsRobotics

 นวัตกรรม
• การใช้อัตลักษณ์ของพ้ืนที่  : 
ชุดหุ่นยนต์ส่ือการเรียนรู้และฝึก
ทกัษะส�าหรับการเขียนโปรแกรม 
คอมพิวเตอร์ที่รองรับได้ถึง 3 
ภาษาพ้ืนฐานส�าหรับการเริ่มต้น
เขียนโปรแกรม ได้แก่ Block-
Based Programming, Python 
และ C/C++ ภายในชุดเดียว 
ประกอบด้วยชดุหุน่ยนต ์(Robot 
Kits) ท�างานแบบเคลือ่นที ่(Mobile 
Robot) สามารถประมวลผลดว้ย 
ปัญญาประดิษฐ์ มีเซ็นเซอร์วัด 
ระยะทาง และตรวจจบัวตัถตุา่งๆ 
และแพลตฟอร์มที่เป็นบทเรยีนที่ 
ถูกออกแบบให้ เหมาะสมกับ 
ช่วงวัยและพ้ืนฐานของผู้เรียน
ตัง้แตอ่าย ุ6 ปขึีน้ไป ซึง่ผูเ้รยีนม ี
พัฒนาทักษะด้านตรรกะและเข้าใจ
โปรแกรมคอมพิวเตอร์เพ่ิมขึ้น
มากกวา่ชดุส่ือการสอนปกตไิดถ้งึ 
3 เท่า

 การเติบโต
•	ขยายตลาดไปยังภาคต่างๆ 
จดัการประกวดสรา้งหุ่นยนต์เพ่ือ
สรา้งการรบัรูแ้บรนด ์และพัฒนา
แพลตฟอรม์การสอนอกี 2 ภาษา 
ได้แก่ จีน และอังกฤษ รองรับ
การขยายตลาดต่างประเทศ

เทคโนโลยีมีบทบาทส�าคัญต่อการเรียนรู ้ใน

ปัจจุบัน และมีเยาวชนจ�านวนมากที่สนใจอยากเรียน

การเขียนโปรแกรม แต่ที่ผ่านมาโรงเรียนไม่มีบุคลากร

ท่ีมีความรู้ในเรื่องการเขียนโปรแกรมอย่างเพียงพอ 

อีกทั้งชุดส่ือการเรียนรู้ไม่พอกับจ�านวนนักเรียนเพราะ 

มีราคาแพง 

คุณขจรศักดิ์	จันทร์แจ่ม	CTO	&	Founder และ

คุณจุฬาวรรณ	 ส�าราญกิจ	 CEO	 &	 Founder	 บริษัท 

อีซ่ีคิดส์	 โรโบติกส์	 จ�ากัด	 ใช้ความชื่นชอบการสร้าง 

หุน่ยนต์และประสบการณ์ความช�านาญในการออกแบบ 

และผลิตชุดหุ ่นยนต์เพ่ือการเรียนรู ้และสอนเขียน

โปรแกรมมานานกว่า 15 ปีมาเป็นแรงบนัดาลใจคดิค้น

ชุดหุ่นยนต์เพื่อการเรียนรู้	“อีซี่คิดส์	โรโบติกส์”	เป็นสื่อ

การเรียนรู้การเขียนโปรแกรมให้กับผู ้ที่สนใจทุกวัย 

ส่งเสริมการสร้างหุ่นยนต์ นวัตกรรมและสิ่งประดิษฐ์

ต่างๆ ตามความคดิสร้างสรรค์และจนิตนาการของเด็ก

ยุคใหม่ พร้อมต่อยอดไปสู่อาชีพอื่นๆ ต่อไปในอนาคต 

จุดเด่นของ “อีซี่คิดส์	 โรโบติกส์” เปิดโอกาสให้ 

ผูเ้รยีนสามารถฝึกทกัษะการเขยีนโปรแกรมคอมพวิเตอร์

ได้ถึง 3 ระดบัภาษาในหุน่ยนต์ชดุเดยีว ได้แก่ Block-

Based, Python และ C/C++ เม่ือเทียบกับแบรนด์ 

ต่างประเทศทีม่เีพยีงภาษาเดยีว ดงันัน้ อซ่ีีคดิส์ โรโบตกิส์ 

เพียง 1 ชุด ก็สามารถเรียนได้ตั้งแต่อายุ 6 ปี จนถึง

ระดับมหาวิทยาลัย โดยจะมีสื่อการสอนประกอบทาง

ออนไลน์ พร้อมทีมงานคอยตอบข้อสงสัย

ด้านการท�างานของชุดหุ่นยนต์จะเคลื่อนที่ด้วย 

Mecanum Wheels Differential พร้อม Chip รุน่ใหม่

สามารถประมวลผลด้วยปัญญาประดษิฐ์ (AI : Artificial 

Intelligence) พร้อมจอ LCD แสดงสีข้อความภาพมี

เซน็เซอร์ทีใ่ช้ส�าหรบัตรวจจบัวตัถุต่างๆ โดยอาศยัหลกั

การสะท้อนของคลืน่ความถีเ่สยีง (UltraSonic Sensor) 

จงึสามารถหลบหลกีวตัถแุละยงัมเีซน็เซอร์ตรวจจบัเส้น

จงึเดนิตามเส้น มแีขนกลหยบิจบัวตัถเุคลือ่นท่ีทีเ่คลือ่นที่

ได้ 3 ทศิทาง (XYZ) ไฟ LED RGB 8 ดวงล�าโพงส่งเสยีง

เชือ่มต่อเครอืข่าย Internet และควบคมุผ่าน Bluetooth 

Controller App 

ปัจจบนัอซีีค่ดิส์ โรโบตกิส์ท�าตลาดโซนภาคเหนอื

มีฐานลูกค้าเป็นสถาบันการศึกษากว่า 100 แห่งมีแผน 

ที่จะขยายตามพื้นที่ต่างๆ ทั่วประเทศ โดยมีแผนที่จะ

จัดแข่งขันสร้างหุ่นยนต์ของตัวเอง เพ่ือสร้างกระแส

ความตื่นตัวของกลุ่มเป้าหมาย ในอนาคตมีแผนขยาย

ตลาดต่างประเทศ โดยปัจุจบนัก�าลงัพฒันาแพลตฟอร์ม

การสอนให้ครอบคลุม 3 ภาษา ทั้งภาษาไทย จีน และ

อังกฤษ 

Technology now plays a very important 
role in education, with many young people 
showing a marked interest in programming 
and computers. However, in the past, schools 
did not have teachers with enough knowledge 
about computer programming, and learning 
materials could not be provided for all  
students due to the high cost.

To overcome this,	Mr.Kajornsak	Janjam,	
CTO	&	founder	Ms.Chulawan	Samrankij	CEO	
&	Founder	of	EasyKids	Robotics	Co.,	Ltd.,	drew 
on their passion for robotics and 15 years 
expertise in designing and manufacturing kits 
for teaching programming, as an inspiration 
for inventing robot kits to make learning fun 
and easy. 

The “EasyKids	 Robotics” serves as a 
learning media for people of all ages,  
providing knowledge in the creation of robots, 
innovations and inventions based on the cre-
ativity and imagination of the user, who can 
then develop their skills further for a future 
career.

The highlight of	 “EasyKids	 Robotics” is 
that it allows students to learn computer  
programming skills with three languages, 
namely Block-Based, Python and C/C++, which 
is far better than other international robotics 
brands that only feature one language.  
Therefore, with just one set of EasyKids Robotics, 
students can start learning programming from 
an age as young as six to university level with 
teaching materials that can be accessed 
online. A support team is also always on hand 
to answer questions. 

 Innovation
•	An educational robot kit  
that helps young computer 
programmers learn and 
practice their skills in up 
to three basic languages, 
name l y  B l oc k -Ba s ed  
Programming, Python and 
C/C++. The kit’s operation  
is powered by artificial 
intelligence, with ultrasonic  
sensors measuring distance 
and detecting objects .  
This learning platform is 
designed to suit a wider age 
range and can lay a strong 
programming foundation for 
children aged 6 upwards. 
The system is three times 
more effective in helping 
students develop logic skills 
and understand computer  
programs than normal 
teaching methods. 

 Growth
•	The	 company	 plans	 to	
expand its customer base 
nationwide, as well as hold 
robot-building contests 
to boost brand awareness. 
The company also plans to 
expand its platform to cover 
two additional languages,  
Chinese and Engl i sh , 
to support international 
expansion.

The robot kit moves using Mecanum 
Wheels Differential packed with a new chip 
that is capable of processing with artificial 
intelligence (AI) and an LCD screen with a 
color display, text and images. The robot’s 
sensor detects objects by using the principle 
of the reflection of sound waves (ultrasonic 
sensor), so it can avoid objects. It also has a 
line detection sensor, which allows it to move 
in a straight line. In addition, the robot has a 
robotic arm that moves three ways (XYZ),  
eight RGB LED lights, a loudspeaker, a Wi-Fi 
connection as well as control via a Bluetooth 
Controller App.

The EasyKids Robotics device is currently 
only available in the North of Thailand,  
with a customer base of more than 100  
educational institutes. The company plans to 
expand nationwide and boost awareness  
by launching robot-building contests. The 
company is also eyeing overseas markets and 
is developing a teaching platform in two 
additional languages - Chinese and English. 
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รองชนะเลิศอันดับ 2 ภาคเหนือ

แซนด์ซอร์บ 
วัสดุดูดซับคราบน�้ามัน และสารเคมี
ทนกรดทนไฟและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
บรษัิท สยาม ฟาร์ม เซอรว์สิเซส จ�ากดั 

จงัหวดัล�าปาง

แบรนด์ :  แซนด์ซอร์บ

 : www.siamfarmservices.com   : Sandsorb

2ND Runner Up North

Sandsorb an efficient 
absorbent of oil and 
chemical spills
that is environmentally friendly 
as well as acid and fire resistant
Siam Farm Services Co., Ltd. 

Lampang

Brand : Sandsorb 

 : www.siamfarmservices.com   : Sandsorb

 นวัตกรรม
• วัสดุดูดซับน�้ามันและสารเคมี
จากแร่ธรรมชาติประเภทซิลิกา 
(Silica Based) ทีมี่อยู่เฉพาะใน
พ้ืนทีจ่งัหวัดล�าปาง มโีครงสร้าง
ผลึกแบบฟองน�้า มีรูพรุนและ
พ้ืนผิวสัมผัสเป็นจ�านวนมาก มี
จดุหลอมเหลวสูง ไมต่ดิไฟ ไมท่�า
ปฏกิริยิาทางเคมแีละมีน�า้หนกัเบา 
โดยบริษัทได้พัฒนาเทคโนโลยี
กระบวนการยอ่ยแรซิ่ลิกา โดยให้
เกิดการท�าลายโครงสร้างผลึก
แบบฟองน�า้น้อยที่สุด เพ่ือให้ได้
ผลติภณัฑท์ีส่ามารถดดูซับน�า้มัน 
สารเคมี กรด ด่าง ของเหลวไวไฟ
หรอืของเหลวออกซไิดซท์ีห่กเลอะ
บนพ้ืนได้อย่างมีประสิทธภิาพ โดย
ไม่เหลอืคราบบนพ้ืนผวิและไมไ่หล
ลงสู่แหล่งน�้า ช่วยลดอันตราย
และอบุตัเิหตทุีเ่กดิจากการลืน่ไถล 
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และไมเ่ป็น
อันตรายกบัมนุษย์และสัตว์

 การเติบโต
•	ขยายเครือ่งจกัร เพ่ิมก�าลังการ 
ผลิต 3 เท่า และเพ่ิมตัวแทน
จ�าหน่ายเจาะกลุ่มโรงงานผลิต
อาหาร เคมภัีณฑ ์ และวตัถไุวไฟ 
และส�านักงาน

เดิมทีธุรกิจหลักของ	คุณกาญจนา	กาญจนมยูร	

กรรมการผูจ้ดัการ	บรษิทั	สยาม	ฟาร์ม	เซอร์วิสเซส	จ�ากดั 

ประกอบกจิการผลิตเคร่ืองจกัรและเครือ่งอดัเมด็อาหาร

ปลาและกุง้ ระหว่างการผลติมกัเกดิการร่ัวไหลของคราบ

น�า้มันภายในโรงงาน ซึง่ขณะนัน้ยังไม่มสีารดูดซบัตวัไหน

ทีม่ปีระสิทธภิาพและตอบโจทย์การใช้งานได้ดเีท่าทีค่วร 

ประกอบกับคุณพ่อมีความรู้และประสบการณ์การท�า

เหมอืงแร่มาก่อน จงึรู้ดีว่าล�าปางเป็นจงัหวดัทีม่แีร่ซลิกิา 

ซึ่งมีคุณสมบัติรูพรุนคล้ายฟองน�้า และทนไฟได้ น�ามา

ซึ่งไอเดียของการน�าแร่มาบดและอัดให้เป็นเกร็ด 

ขนาดต่างๆ เพ่ือดดูซับคราบน�า้มนัใช้เองภายในโรงงาน 

จากนั้นจึงพัฒนาเป็นธุรกิจวัสดุดูดซับคราบน�้ามัน 

และสารเคมีแบรนด์ Sandsorb เพ่ือจ�าหน่ายให้กับ 

กรมทางหลวง เจ้าของโรงงาน และร้านจ�าหน่าย

อุปกรณ์ส�านักงานอย่าง OFFICE MATE เป็นต้น  

จุดเด่นของ Sandsorb เป็น Silica Based 

ธรรมชาติ 100% ที่มีรูพรุนเป็นจ�านวนมากจึงสามารถ

ดูดซับน�้ามันและสารเคมีที่หกเลอะบนพื้นได้อย่าง 

มีประสิทธิภาพดีกว่าขี้ เลื่อยและทราย เนื่องจาก 

ไม่สามารถดูดซึมคราบน�้ามันและสารเคมีในบริเวณผิว

ขรุขระ และยังดูดซับคราบได้ช้า ในขณะที่ Sandsorb 

ท�าความสะอาดง่ายและรวดเร็ว มีน�้าหนักเบา สะดวก

ต่อการใช้งาน โดยไม่หลงเหลือคราบบนพื้นผิวและไม่

ไหลลงสู่ระบบระบายน�้า ช่วยลดอันตรายและอุบัติเหตุ

ที่เกิดจากการลื่นไถล มีคุณสมบัติทนกรด และทนไฟ

ได้ 1,700 องศาเซลเซียส ช่วยลดอุบัติเหตุร้ายแรงได้ 

ช่วยประหยัดเวลา และลดค่าใช้จ่ายในการจัดการกับ

น�า้มนัและสารเคมทีีร่ัว่ไหล ทัง้ยงัเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม 

ไม่เป็นอันตรายกับมนุษย์และสัตว์ ปัจจุบันมีสินค้า

จ�าหน่าย 2 แบบ ได้แก่ แบบเกล็ด และเม็ดฉนวน 

ความร้อนจากแร่ และก�าลังพัฒนาสเปรย์กระป๋อง 

ส�าหรบฉีดพ่นเพื่อป้องกันการลุกไหม้ของเชื้อเพลิง

ส�าหรบัแผนการท�างานปีนีไ้ด้ท�าการเพิม่เครือ่งจกัร

ใหม่รองรับก�าลังการผลิตเพิ่ม  3 เท่าจาก 3 ตัน เป็น 

10 ตนัต่อวนั และเพิม่ตวัแทนจ�าหน่ายมากขึน้ เจาะกลุม่

โรงงานผลติอาหาร เคมภีณัฑ์ และวตัถุไวไฟ 5,000 แห่ง 

จากทั้งหมดที่มีอยู่ทั่วประเทศ 70,000 แห่ง ด้วยการ

สื่อสารผ่านโบรชัวร์และตัวอย่างสินค้าเพื่อให้เกิดการ

ทดลองใช้ นอกจากนี้ยังมีแผนน�าสินค้าแบบสเปรย์

กระป๋องเจาะตลาดส�านักงานทดแทนการใช้ถงัดบัเพลิง

Initially, the main business run by  
Mrs.Karnchana	Karnchanamayoon,	Managing	
Director	of	Siam	Farm	Services	Co.,	Ltd.,	was 
manufacturing machinery and pellet producers 
for fish and shrimp food. However, her factory 
floor was usually dangerous and slippery due 
to spilled oil and chemicals, which could not 
be effectively cleaned or soaked up.

Faced with this problem, Mrs. Karnchana 
turned to her father, a former miner who knew 
about minerals and ore. He remembered that 
Lampang province has plenty of silica – a 
porous mineral that can sponge up liquid and 
is fire resistant. This led to the idea of crushing 
the mineral to a powder form and using it to 
absorb oil from the factory floor. 

After the product proved to be very 
effective, the company began producing it 
in bulk under the brand Sandsorb. Its initial 
customers were the Department of Highways, 
factory owners and office supply stores like 
Office Mate, etc.

The highlight of Sandsorb is that it is 100% 
natural silica-based, which makes it very porous 
and effective against oil and chemical spills. 
It works better than sawdust or sand, which 
are slow in absorbing oil and chemical spills 
and not very effective on rough surfaces. 

Sandsorb, on the other hand, is not just 
effective, but it’s light and easy to use and 
also does not block the drainage system. It 
is acid resistant and a flame retardant up to 
the point of 1700 degrees Celsius, which 

 Innovation
•	This silica-based, porous 
material, which is only  
available in Lampang province, 
has been found to be very 
effective in absorbing oil 
and chemical spills. The 
material has a high melting 
point, is non-flammable, non 
-chemical and lightweight. 
The company has developed 
a silica process technology 
that minimizes the destruction 
of the sponge crystal structure 
and allows an effective  
absorption of oil, chemicals, 
acids, alkalis as well as  
flammable and oxidizing 
liquids spilled on the floor 
without leaving stains on the 
surface. This reduces dangers 
and accidents, while the 
product is environmentally 
friendly and harmless to 
humans and animals.

 
 Growth

•	Adding	machinery	to	expand	
production capacity three-fold 
and expanding dealerships 
to target factories producing 
food, chemical and flammable 
materials.

makes it very useful as a fire extinguisher. It 
is also environmentally friendly, harmless to 
humans and animals, as well as very cost and 
time effective. 

The company is making two types of 
silica-based products: flakes and thermal  
insulators. It is also developing special aerosol 
cans to be used in place of fire extinguishers. 

This year, the company has added more 
machines to more than treble its production 
capacity from 3 tons to 10 tons daily. It also 
plans to expand its dealer network and target 
at least 5,000 of Thailand’s 70,000 factories 
producing food, chemicals and flammable 
products.
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ชมเชย ภาคเหนือ

เคทีซี
ที่นอนน�้ายางพาราเพ่ือสุขภาพ
ป้องกันแผลกดทับให้กับผู้ป่วยติดเตียง
หา้งหุน้ส่วนจ�ากดั เคทีซ ีทีน่อนน�า้ 

จงัหวดัตาก

แบรนด์ : เคทีซี ที่นอนน�า้ยางพารา

 : www.ktcwaterbedmattresses.com

 : KTCwaterbed

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์ที่นอนส�าหรับผู้ป่วย
หรือผู้ สูงอายุ ที่ พัฒนาและ
ต่อยอดจากการน�ายางพารามา
ทดแทนถุงน�า้ (Urine Bag) โดย
พัฒนายางพาราให้มีคุณสมบัติ
ทนตอ่แรงดงึ ทนตอ่การฉกีขาด
และมีความยืดหยุ่นที่เหมาะสม 
รวมถึงออกแบบเพ่ือให้สามารถ
กระจายน�้าหนัก รองรับแรง
กระแทกและแรงกดทบัไดด้ ีภายใน
ทีน่อนยางพาราจะบรรจนุ�า้ ท�าให้
ผู้นอนรู้สึกคล้ายมีวัสดุมาพยุง
รา่งกายไวทุ้กส่วนเหมือนนอนลอย
อยูบ่นน�า้ ท�าใหร้ะบบไหลเวยีนโลหติ
ของผู้นอนดีขึ้น รวมถึงการหุ้ม
ด้วยผ้าฝ้ายทอย้อมด้วยน�้าย้อม
จากผงครามสมุนไพรไทย ที่มี
คณุสมบตัพิิเศษชว่ยยับย้ังเชือ้โรค 
เชือ้แบคทีเรยี เชือ้ราและชว่ยสมาน
แผล ช่วยลดการอับชืน้ ช่วยลด
และป้องกนัการติดเชือ้แผลกดทบั 
จึงเหมาะส�าหรับผู้สูงอายุหรือ 
ผู้ ป่วยติดเตียงที่ ไ ม่สามารถ 
ช่วยเหลือตัวเองได้

 การเติบโต
•	ขยายไลน์ผลิตเป็นหมอน และ
เบาะรองน่ังเจาะกลุ่มคนท�างาน 
ป้องกันและลดอาการออฟฟิศ 
ซินโดรม

สิ่งส�าคัญในการจัดการกับแผลกดทับส�าหรับ 

ผู้ป่วยติดเตียง คือการป้องกันด้วยนวัตกรรมพื้นผิว

รองรับทีมี่คณุสมบติัสามารถลดแรงกดทบัและแรงเฉอืน

ต่อร่างกายผู้ป่วยกับที่นอน แต่ที่นอนตามท้องตลาด

ส่วนใหญ่เป็นที่นอนลมและที่นอนโฟม ซึ่งยังไม่มี

ประสิทธิภาพดีพอ แม้จะพลิกตัวทุก 2 ชั่วโมงก็ไม่

สามารถป้องกันการเกิดแผลกดทับได้ ในขณะที่ที่นอน

พีวีซีจากต่างประเทศมีราคาแพงและไม่ทนทาน

คณุธญาน	ีเทดิโยธนิ	หุน้ส่วนผูจ้ดัการ	ห้างหุน้ส่วน

จ�ากัด	 เคทีซี	 ที่นอนน�้า จึงค้นหาวัสดุอื่นที่มีความ

ยืดหยุ ่น และสามารถรับแรงกระแทกจากน�้าหนัก

ร่างกาย เพื่อน�ามาผลิตพื้นผิวของที่นอนน�้า ในที่สุดได้

พบกับยางพาราคุณภาพในประเทศไทย โดยได้มีการ

ผลติผลติภณัฑ์ต้นแบบกบัการยางแห่งประเทศไทยเพือ่

น�ามาทดสอบกับผู้ป่วยติดเตียงในชุมชน ผลลัพธ์ที่ได้

พบว่าสามารถกระจายการกดทับจากการนอนได้เป็น

อย่างดี จากนั้นจึงน�ากลับมาพัฒนาเครื่องจักรเพื่อ 

ผลิตชิ้นยางให้มีขนาดใหญ่เหมาะกับการตัดเย็บเป็น

ที่นอน รวมถึงพัฒนารูปแบบลอนและการตัดเย็บให้มี

รปูร่างทีส่วยงาม น�าไปจดขึน้ทะเบยีนนวตักรรมทีน่อน

น�้าลอนยางพาราเจ้าแรกในโลกในปี 2559 และวาง

จ�าหน่ายตั้งแต่ปี 2561

“นวัตกรรมเคทีซี ที่นอนน�้ายางพาราเพื่อสุขภาพ 

เกิดจากการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ และคัดเลือก

คุณภาพของยางพารา มีคุณสมบัติลดแรงกดทับได้ดี 

ในผู้ที่ต้องนอนนานๆ ระบายความร้อนได้ดี เมื่อน�า 

ลอนยางพารามาเติมน�้าตามปริมาณที่ก�าหนด และน�า

ลอนน�า้ใส่ลงในปลอกผ้าย้อมครามจะให้ความเยน็สบาย 

มีความยืดหยุ่นสูงเวลาพลิกตัวจะให้ความรู้สึกเหมือน

นวดตัวช่วยให้หลับสบายและหลับสนิท ท�าให้ร่างกาย

ฟ้ืนฟไูด้ไว นอกจากนีเ้รายังมกีารออกแบบลอนการผลติ

โดยนักฟิสิกส์จึงรับแรงกระแทกได้ดี ท�าให้ที่นอน

ทนทานมีอายุการใช้งาน 5-7 ปี และจากการวัดค่าแรง

กดทับ (Pressure Mapping) พบว่า ค่าแรงกดทับ 

ในขณะนอนบนที่นอนน�้ามีค่าน้อยที่สุด คือ 9.9-22 

mm.-Hg เมื่อเทียบกับฟูกที่นอนในท้องตลาด มีค่าแรง

กดทับอยู่ที่ 30-32 mm.-Hg และที่นอนลม 27-29 

mm.-Hg จากการทดสอบของเรา พบว่า สามารถนอน

บนทีน่อนน�า้ได้ต่อเนือ่ง 5-6 ชัว่โมง โดยไม่ต้องพลกิตวั 

ลดภาระผู้ดูแล ที่ส�าคัญเรายังดึงสารที่ท�าให้เกิดผื่นแพ้ 

หรือสารก่อมะเร็งในโตซามินออก จึงเป็นที่นอนที่

สามารถใช้นอนได้ตั้งแต่เด็กแรกเกิดจนถึงผู้สูงอายุ”

ที่นอนน�้ายางพาราเพื่อสุขภาพเคทีซีมีการ 

ต่อยอดผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นหมอน และเบาะนั่งลด 

แรงกดทับ เจาะตลาดพนักงานออฟฟิศ เพื่อลดหรือ

ป้องกนัอาการปวดหลงั ปวดไหล่ ซึง่เป็นอาการทีพ่บได้

บ่อยในโรคออฟฟิศซินโดรม 

Honorable Mention North

KTC Latex Mattress
No more bedsores for 
bedridden patients
KTC Waterbed Part., Ltd. 

Tak 

Brand : KTC Latex Mattress

 : www.ktcwaterbedmattresses.com   : KTCwaterbed

One of the biggest problems faced by  
bedridden patients is bedsores or pressure sores 
caused by the mattress, which delays healing  
and puts the patient at risk of developing wounds. 
This problem also affects the quality of life of not 
just patients, but also their caregivers, and increases 
costs at both the household and national levels. 
The key to dealing with the problem of bedsores is 
by providing bedridden patients with support that 
can reduce pressure and shear force on the patient’s 
body from the mattress.

However, most mattresses available - both air 
and foam - do not address this problem effectively. 
Even if the patient is turned over every two hours, these 
mattresses cannot stop the creation of pressure sores. 
Imported PVC mattresses, meanwhile, are too  
expensive and often not durable.

With this problem in mind,	 Ms.Thayanee	
Therdyotin,	 managing	 partner	 at	 KTC	 Waterbed	 
Part.,	Ltd.	began searching for materials that are 
flexible and can absorb the impact of body weight, 
creating a comfortable mattress surface. Eventually, 
she found quality rubber in Thailand along with a 
prototype product produced in cooperation with 
the Rubber Authority of Thailand to test on bedridden 
patients. Results of the test showed that the  
prototype mattress was able to ease pressure on 
the body quite well. The prototype was then taken 
to be used as a model for producing large pieces 
of rubber that could be sewn into mattresses.  
This resulted in a beautifully designed, comfortable 
bedding that was registered as the world’s first 
natural latex mattress in 2016, and put on the 
market two years later. 

“KTC natural latex mattresses are innovative 
because they are created with the use of natural 
raw materials and quality latex, that offer relief to 
people who have to lie in their bed for a long time. 
The mattress also releases heat thanks to rubber 
tubes that are filled with water to keep the mattress 
cool and supple. The entire mattress is covered in 
an indigo-colored satin-like fabric, which is not rough 
on the skin,” the company explained.

 Innovation
•	A	 new	mattress	 has	 been	
developed for the elderly 
and bedridden patients that 
inhibits germs, bacteria, 
fungi and helps heal wounds. 
The latex mattress has been 
designed to distribute weight 
equally, absorb impact as 
well as pressure and is filled 
with water to provide the 
user with optimum comfort. 
The mattress also improves 
the user’s blood circulation, 
reduces dampness and cuts 
down on bedsores. Covered 
in naturally dyed cotton 
fabric, the mattress is made 
from especially developed 
natural rubber with extra 
tensile and tear resistance 
properties as well as suitable 
flexibility.

 Growth
•	Expanding	 the	 production	
line to cover pillows and seat 
cushions, especially targeting 
working people suffering 
from office syndrome. 

“When the patient turns over, the mattress 
provides a massage-like feeling that helps the user 
fall asleep comfortably and soundly, and allows the 
body to recover quickly. We also have mattresses 
with a corrugated design that was conceived by 
physicists to help absorb the impact well and make 
the mattress durable. These mattresses have a 
lifespan of five to seven years. 

“Measurement of the pressure mapping 
showed that pressure on the body while lying  
on the waterbed was the lowest - 9.9-22mmHG - 
compared to normal mattresses in the market that 
produce a pressure of 30-32mmHG and air mattresses 
that produce 27-29mmHG. From our tests, we also 
found that a person can sleep on the waterbed 
continuously for five to six hours without needing to 
turn over. This reduces the burden on caregivers. 
Most importantly, we have also removed substances 
that cause allergic reactions or carcinogens,  
making this mattress ideal for everybody, from 
newborns to the elderly.” 

In addition to effectively reducing symptoms 
and incidence of pressure on the body, KTC health 
latex mattresses are several times cheaper that 
imported PVC water mattresses. The company uses 
Facebook as a communication channel to provide 
advice to patients, assess their symptoms and  
determine which mattress model would be the most 
suitable. They also provide nursing support such as 
information about dressing wounds as well as  
nutrition in a bid of boosting the patients’ quality 
of life.

KTC has also developed new products such 
as pillows as well as seat cushions targeting office 
workers to reduce or prevent back and shoulder 
pain, which are common symptoms of office      
syndrome.

Innovation - A new mattress has been  
developed for the elderly and bedridden patients 
that inhibits germs, bacteria, fungi and helps heal 
wounds. The latex mattress has been designed to 
distribute weight equally, absorb impact as well as 
pressure and is filled with water to provide the user 

with optimum comfort. The  
mattress also improves the user’s 
blood circulat ion, reduces  
dampness and cuts down on 
bedsores. Covered in naturally 
dyed cotton fabric, the mattress is 
made from especially developed 
natural rubber with extra tensile 
and tear resistance properties as 
well as suitable flexibility.
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ชมเชย ภาคเหนือ

พานาส 
ส่ิงทอจากผ้าใยสับปะรด
เพ่ิมมูลค่าให้ใบสับปะรด เพ่ิมรายได้ให้ชุมชน
บรษัิท ไทยเฮริบ์ แอท เชยีงราย จ�ากดั 

จงัหวดัเชยีงราย

แบรนด์ : พานาส

 : PANAS

Honorable Mention North

Panas 
Textile from Pineapple Fiber
Adding value to pineapple leaves 
to boost community incomes
Thaiherb at Chiangrai Co., Ltd. 

Chiang Rai

Brand : Panas

 : PANAS นวัตกรรม
• ผลติภัณฑส่ิ์งทอทีเ่ป็น Sustainable 
Fashion จากผ้าเส้นใยสับปะรด 
โดยการน� า ใบ สับปะรดพันธุ์
ปัตตาเวียซึ่งเป็นวัสดุเหลือทิ้ง
ทางการเกษตรในพ้ืนที่ ของ
จังหวัดเชียงราย มาผลิตเป็น
เส้นใยที่มีความนุ่มแต่แข็งแรง
ทนทาน เส้นใยจะถูกน�ามาผ่าน
กระบวนการย้อมสีโดยเทคนิค
เฉพาะเพ่ือให้สีติดทน แล้วจึง
ทอออกมาเป็นผ้าโดยออกแบบ
ลวดลายตามอัตลักษณ์ของชาว
เชยีงของทีเ่รยีกวา่ “ลำยน�ำ้ไหล”
ก่อนจะน�ามาผลิตเป็นเ ส้ือผ้า 
หมวก กระเป๋า และสามารถ
ใช้เทคโนโลยีนาโนในการเพ่ิม
คุณสมบัติการสะท้อนน�า้และเพ่ิม
กลิ่นให้กับผ้าได้ตามค�าส่ังซื้อ 
ของลูกค้า ถือเป็นผลิตภัณฑ์ที่
เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ซึ่งเป็น
หนึ่งในเทรนด์ของผู้บริโภคยุค
ปัจจุบัน

 การเติบโต
•	การสร้างความตระหนักให้เป็น 
ทีจ่ดจ�า จ�าหนา่ยเส้นดา้ยใหช้มุชน 
ม้ง หรือกลุ่มทีท่�างานหัตถกรรม 
รวมถึงรับทอผ้าตามเปอร์เซ็นต์
สับปะรด ส�าหรบัลูกคา้ทีต่อ้งการ
ผ้าในราคาย่อมเยา  

เชียงรายเป็นเมืองสับปะรด เกษตรกรมีรายได ้

ปีละคร้ัง หากปีไหนราคาผลผลติไม่ดี ย่อมส่งผลกระทบ

ต่อรายได้โดยตรง ส�าหรับคนในชุมชนที่ยึดอาชีพปลูก

สับปะรดเพียงอย่างเดียว ประกอบกับเกษตรส่วนใหญ่

มกัน�าใบสบัปะรดมาเผาท�าให้เกดิฝุน่ควนัและมลภาวะ 

คุณพวงรัตน์	แสงเพชร์	 รองกรรมการผู้จัดการ	บริษัท	

ไทยเฮิร์บ	แอท	เชียงราย	จ�ากัด น�า Pain Point ทั้ง 

2 ข้อน้ีมาแก้ปัญหาด้วยการน�าใบสับปะรดมาพัฒนา

เส้นใยแบรนด์ Panas นอกจากน�าวสัดเุหลอืทิง้มาสร้าง

มูลค่าแล้วยังเพิ่มรายได้กับคนในชุมชนได้ตลอดปี  

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์สิ่งทอแบรนด์ Panas  

ท�าจากเส้นใยท่ีท�าจากใบสับปะรดพันธุ์ปัตตาเวียให้

คณุสมบติัเส้นใยเหนยีว จงึมคีวามสามารถในการดดูซมึ

สีมากกว่าฝ้าย 4 เท่า มีความมันแวววาว ยิ่งซักยิ่งนิ่ม 

และยังเป็นผ้าออร์แกนิกส์ 100% เพราะเป็นสับปะรด

อินทรย์ีธรรมชาต ิในขณะเดยีวกนัน�าใบสมนุไพรทีป่ลกู

ในท้องถิ่น ใบสัก ใบเพกา ใบโกโก้ ฝาง และดอก

กุหลาบ มาย้อมสี แล้วทอเป็นเสื้อผ้า หมวก กระเป๋า 

ตุ ้มหู และใช้เทคโนโลยีทางด้านนาโนในการเพิ่ม

คุณสมบัติของการสะท้อนน�้าและกล่ินให้กับผ้า และ

ออกแบบลวดลายตามอัตลักษณ์ของชาวเชียงของที่ 

เรียกว่า	“ลายน�้าไหล”	

“ข้อดขีองผ้าชนดินี ้คอืสมัผสันุม่สบายกว่าใยฝ้าย 

เส้นใยเงามนัลืน่ ราคาไม่แพงและทนทาน เมือ่เทยีบกบั

เส้นไหม ดูแลง่าย ระบายอากาศได้ดี ดูดซับความชื้น

ได้ดี มีน�้าหนักในตัวได้ดีมาก เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

และมีการออกแบบที่มีความสวยงามเรียบหรูแบบ 

ล้านนา บ่งบอกความเป็นเชียงของได้อย่างชัดเจน”

การพัฒนาครั้งนี้ ยกระดับคุณภาพชีวิตให้คนใน

ชมุชนได้มงีานมรีายได้ จากเดมิขายผ้าฝ้ายปกตเิมตรละ 

150 บาท แต่ผ้าใยสับปะรดขายได้ 700-800 บาท ถ้า

ทอลายเป็นผืน จาก 500 บาท เพิ่มเป็น 2,500 บาท 

ปัจจุบันจ�าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ และมีแผน

จ�าหน่ายเส้นด้ายให้ชุมชนม้ง หรือกลุ ่มท่ีท�างาน

หัตถกรรม รวมถึงรับทอผ้าตามเปอร์เซ็นต์สับปะรด 

ส�าหรับลูกค้าที่ต้องการผ้าใยสับปะรดในราคาย่อมเยา  

Chiang Rai is known for its pineapples, 
with farmers harvesting their crops only once 
a year. However, if the price of the product 
falls or if the harvest is not good, the farmers 
suffer. In addition, most farmers tend to set 
fire to the farm scrub, including pineapple 
leaves, which creates dust, smoke and pollutes 
the air. Hence, Mrs.Poungrat	 Sangpench,	 
deputy	 managing	 director	 of	 Thaiherb	 at	 
Chiangrai	Co.,	Ltd.,	 took note of these two 
pain points and decided to solve the problem 
by using pineapple leaves to develop fibers 
under her Panas brand. Her innovation does 
not just add value to waste materials, but 
can also boost the income of people in the 
community all year round. 

The highlight of Panas textile is that is 
woven using fiber made from Batavia  
pineapple leaves. Since the fiber has high 
viscosity, it can absorb color four times more 
than cotton. It also has a natural sheen, gets 
softer after washing and is 100% organic as 
it is made from organic pineapple leaves. 

Apart from Batavia pineapple leaves, 
the company also converts the leaves of 
locally grown plants like teak, peka, cocoa 
and fang as well as roses into fiber, which is 
then woven to create clothes, hats, bags, 
jewelry, etc. Nanotechnology is used to  
enhance the properties of the textile in terms 
of odor and resistance to water. The fiber is 
woven along the traditional	 “Lai	 Nam	 Lai”	
pattern unique to the Chiang Khong people. 

“The advantage of this fabric is that it is 
softer and more comfortable than cotton. 

 Innovation
•	Batavia pineapple leaves, 
which are an agricultural 
waste in Chiang Rai, are 
transformed into fiber before 
being woven into soft and 
durable fabric. The fiber is  dyed 
using a special technique for 
long-lasting color before  
being woven into traditional 
patterns of the Chiang 
Khong people called “Lai 
Nam Lai”. This fabric is then 
used to make clothes, hats 
and bags. Nanotechnology 
is applied to the fabric to 
make it water-repellent and  
fragrance added to make it 
aromatic. This product matches 
the current eco-friendly trend 
among today’s customers. 

 Growth
•	Raising	 awareness	 and	 
selling the yarn to Hmong 
communities or handicraft 
groups, as well as weaving 
to match demand from 
customers who want fabric 
at an affordable price. 

It also has a silk-like sheen but is far less  
expensive and more durable. In addition, this 
fabric is easy to take care of, is breathable 
and absorbs moisture well. It is also not heavy 
and is environmentally friendly. The fabric is 
designed with beautiful and elegant Lanna 
patterns, clearly signifying the Chiang Khong 
people,” Mrs. Poungrat said. 

The creation of this fabric has improved 
the quality of life for people in the commu-
nity, giving them jobs and regular income. 
Previously, they used to sell regular cotton at 
150 baht per meter, but this new innovative 
fiber brings them up to 800 baht per meter. 
If woven into fabric, it can bring as much as 
2,500 baht per meter. 

The products are currently only sold  
via online channels but there are plans to 
distribute the yarn among Hmong communities 
or handicraft groups. The fiber will also be 
woven into fabric to match the demand.
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ผศ.ค�ารณ พิทักษ์ 
ผู้อ�านวยการอุทยานวิทยาศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์

Asst. Prof. 
Kamron Pitaks 
Director of the Southern Thailand Science Park

จากวสิยัทัศน์ของอทุยานวทิยาศาสตร์ มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์ 

(อว.ม.อ.) ที่เป็นองค์กรมุ่งเน้นสร้างความเข้มแข็งและขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ฐานความรู้ของชาติด้วยวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและนวัตกรรม สังเกต 

ได้จากพันธกิจหลักท่ีเปิดให้ภาคเอกชนสามารถน�านวัตกรรมท่ีมีอยู่ใน

มหาวิทยาลัยไปใช้ประโยชน์ตามความต้องการ ซึ่งส่วนใหญ่อยู่ในรูปแบบ

ของการให้ใช้ไลเซนซิ่ง แต่หากภาคเอกชนต้องการงานวิจัยเฉพาะอย่างที่

อาจจะมาจากธรุกจิของตน ทาง อว.ม.อ. กส็ามารถร่วมท�าวจิยั เพือ่พฒันา

ต่อยอดสิ่งที่มีอยู่ และ/หรือสร้างสิ่งใหม่ให้เกิดประโยชน์ต่อไปได้ อีกทั้งยัง

เชื่อมโยงอุทยานวิทยาศาสตร์กับการพัฒนาเศรษฐกิจของพื้นที่ สนับสนุน

ให้เกิดผู้ประกอบการฐานธุรกิจเทคโนโลยีอย่างยั่งยืนอีกด้วย

ในแง่ของการพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ อย่างท่ีทราบกันดีหน่วยงาน

เป็นหน่วยงานที่ตั้งอยู่ในภาคใต้มีผลผลิตทางการเกษตรเป็นพระเอก และ

มีพืชเศรษฐกิจในพื้นที่ คือยางพารา ซึ่งผลิตผลดังกล่าวยังเป็นพืชที่สร้าง

มูลค่าเพิ่มให้กับประเทศอีกด้วย ฉะนั้นทาง อว.ม.อ. จึงให้ความส�าคัญกับ

ผลผลิตทางการเกษตรชนิดน้ี ท�าให้หน่วยงานมีผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับ

ยางพารามากเป็นอันดับต้นๆ ของประเทศ จนสามารถเฟ้นหานวัตกรรม

น�ามาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับพืชเศรษฐกิจข้างต้นจนเกิดเป็น

ผลติภณัฑ์มากมาย อาท ิยางปพูืน้ หมอนยางพารา และรองเท้ายาง เป็นต้น 

ซึ่งเป็นอีกหนึ่งเหตุส�าคัญที่เข้าไปช่วยสร้างแนวโน้มการเติบโตทางธุรกิจที่ดี

ขึ้นให้กับผู้ประกอบการในพื้นที่

ไม่เพียงเท่านั้น ทางหน่วยงานเล็งเห็นถึงการให้ความส�าคัญชองการ

บ่มเพาะผูป้ระกอบการธรุกจิเทคโนโลย ีภายใต้องค์ความรูท้างวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อผลักดันให้ผู้ประกอบการสามารถเพิ่มมูลค่า

ผลิตภัณฑ์ สินค้าและบริการ ผ่านกลไกการบ่มเพาะธุรกิจและเร่งรัดการ

เติบโตของธุรกิจ เพ่ือยกระดับผลผลิตให้สอดคล้องตามความต้องการ 

ของตลาด จึงมุ่งเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ 

ทัง้ SMEs และ Startup ในพืน้ทีภ่าคใต้ ผลกัดนัให้เกดิการพฒันาเศรษฐกิจ 

โดยสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การ

มหาชน) หรือ NIA เดินหน้าโครงการนิลมังกร 

เนื่องจากผู้ประกอบการในภูมิภาคเรียกได้ว่ายังขาดโอกาสและการ

เข้าถงึความรูท้างการด�าเนนิธรุกจิ จนกระทัง่โครงการดงักล่าวเข้ามาท�าให้

ผู้ประกอบการมีความต่ืนตัว จากผู้ประกอบการเพียง 1 รายท่ีเข้าร่วม

โครงการก็สามารถสร้าง Impact ให้กับผู้ประกอบการรายอื่นๆ ในพื้นที่

ตื่นตัวตาม ดังนั้นการเข้ามาของโครงการนิลมังกรในครั้งนี้นับว่าเป็นการ

หยิบยื่นโอกาสให้กับคนในชุมชน และสร้างความตระหนักแก่ผู้คนในการ

สร้างธุรกิจด้วยนวัตกรรม โดยอาศัยกลไกและความรู้ท่ีชุมชนยังขาดอยู่  

แต่ผู้เชี่ยวชาญในโครงการสามารถชี้แนะและมอบให้ได้ โครงการนิลมังกร

จึงเป็นเสมือนกุญแจแห่งโอกาสท่ีช่วยไขให้คนในชุมชนสามารถเข้าถึง 

วิธีการต่างๆ จนน�ามาต่อยอดธุรกิจให้เติบโตและก้าวขึ้นไปอีกขั้นในที่สุด

The vision of Prince of Songkla University Science Park 
(PSUSP) is to focus on strengthening and driving a knowledge 
-based economy through science, technology and innovation. 
This can be observed from its main mission of allowing the 
private sector to apply innovations created at PSUSP to their 
needs, mostly in the form of licensing. The university can also 
lend a helping hand if the private sector requires research or 
innovation that is specific to their own requirements. Apart 
from jointly conducting research to further develop existing 
studies, PSUSP can also help create new things that are  
beneficial to the organization. In addition, the university  
connects the science park to the economic development of 
the area and supports creation of sustainable technology-based 
entrepreneurship. 

For instance, the southern region’s cash crop is rubber 
and its trade adds value to the country. Hence, PSUSP is 
placing emphasis on this agricultural product and has come 
up with the highest number of research results related to 
rubber in the country. It is also working on innovations  
that can be further extended to add more value to this  
economic crop, which has resulted in many innovative  
products like rubber flooring, rubber pillows, rubber shoes, etc. 
This is another important reason to build a better business 
growth trend for  entrepreneurs in the area. 

Over and above that, the agency foresees the 
importance of incubating entrepreneurs under the umbrella of 
science, technology and innovation to enhance the value of 
their products, goods and services. This can be done through 
business incubation mechanisms to accelerate business growth 
and raise productivity in line with market demand. The aim is 
to boost the productivity of both SMEs and Startups as well 
as drive economic development in the southern region by 
establishing a network with the National Innovation Agency 
(Public Organization) or NIA and moving ahead with the Nin 
Mangkorn project. 

Entrepreneurs in the region lacked opportunities and 
access to business knowledge until a project like this came 
along and woke them up. Just one entrepreneur participating 
in the project can have an impact on many others in the 
area. Hence, the arrival of the Nin Mangkorn project has 
presented people in the community a golden opportunity 
to build their businesses using the knowledge, new  
mechanisms and innovations provided to them by experts.  
The Nin Mangkorn project is a key for communities and  
entrepreneurs to grow and take their businesses to the  
next level. 

คนเลี้ยงม้า ภาคใต้
Adviser South
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Num
ber 1

รางวัลชนะเลิศ ภาคใต้

 นวัตกรรม
• ขนมส�าหรับเด็กที่ผลิตจากข้าว
สังข์หยด ซึ่งถูกขึ้นทะเบียนส่ิง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ของ
จังหวัดพัทลุง ซึ่งเป็นการเพ่ิม
มูลค่าของข้าวสังข์หยดได้มาก
ถงึ 60 เทา่ โดยกระบวนการผลติ
ได้มีการคิดค้นและพัฒนาการ
ปรับความชื้นและอุณหภูมิของ
วัตถุดิบให้มีสภาวะที่เหมาะสม 
ก่อนผ่านการขึ้นรูปด้วยเทคนิค
การอัดขึ้นพองด้วยเอ็กซ์ทรูชั่น 
(Extrusion) ท�าให้เนื้อสัมผัส
ของผลิตภัณฑ์สามารถละลาย
ในปากทีเ่ร็ว ไม่ติดคอและเหงือก
ของเดก็ อกีทัง้เดก็สามารถหยบิ
จับทานเองได้ไม่เหนียวมือ ท�าให้
เป็นการฝึกการใช้กล้ามเนื้อมัด
เล็ก เหมาะกับเด็กอายุตั้งแต่ 6 
เดือน ถึง 6 ปี

 การเติบโต
•	 เ พ่ิมการสร้ างการรับรู้ ของ
ผลิตภัณฑ์ในเรื่องของการแพ้
อาหารในเด็กผ่านช่องทางทั้ง
ออนไลน์และออฟไลน์เพ่ิมช่อง
ทางการขายสินค้าไปในส่วนของ
โมเดิร์นเทรด โรงพยาบาลและ
เพ่ิมชอ่งทางการส่งออกไปยังตา่ง
ประเทศมากขึน้ เชน่ CLMV อยา่ง
ประเทศจนี และมาเลเชยี  เป็นตน้

ในฐานะแม่การเลือกสรรสิ่งดีที่สุดให้ลูกน้อยเป็นภารกิจที่แม่ทุกคนยินดีท�าด้วย  
ความเต็มใจ โดยเฉพาะเมื่อลูกน้อยไม่สามารถทานอาหารได้ตามปกติเหมือนกับเด็กทั่วไป 
หรอืเกดิอาการแพ้อาหาร เบือ่อาหาร ทานข้าวไมไ่ด้ จงึเป็นหนา้ท่ีส�าคญัของแมท่ี่ตอ้งสรรหา
ของกินที่เหมาะสม เพ่ือให้ลูกน้อยได้สารอาหารครบถ้วน

“ออร์กาเนะ	 มินิแครกเกอร์” มีช่องทางขาย 

3 ช่องทาง คือช่องทางออนไลน์สัดส่วน 60% จะเป็น 

ร้านออนไลน์ของ “ออร์กาเนะ	 มินิแครกเกอร์” ผ่าน 

เฟสบุ๊ค ไลน์ รวมถึงร้านออนไลน์ในมาร์เก็ตเพลส 

อย่างช้อปปี้ ลาซาด้า อีก 30% เป็นตัวแทนจ�าหน่าย 

และ 10% ส่งออกประเทศเพือ่นบ้าน เช่น ประเทศพม่า

และลาว

ส�าหรับปี 2023	 “ออร์กาเนะ	 มินิแครกเกอร์”  

ต้ังเป้ายอดขายไว้ท่ี 37.8 ล้านบาท และจะเติบโต 

เป็น 100 ล้านบาท ภายในระยะเวลา 3 ปี โดยการ 

เพิ่มในส่วนของช่องทางโมเดิร์นเทรด เช่น โลตัส  

ท็อปส์ ซูเปอร์มาร์เก็ต แผนกเด็กของห้างเซ็นทรัล  

ร้านขายยา อนาคตจะมีการติดต่อกับโรงพยาบาล 

ตัวแทนประกันชีวิตที่จะน�าขนมไปให้ลกูค้าแม่และเดก็ 

ซึง่น่าจะเริม่ปีนี ้ นอกจากนัน้ยงัมองถึงการเพิ่มตัวแทน

จ�าหน่าย และขยายการส่งออกไปยังประเทศ CLMV  

จีน มาเลเซีย เป็นต้น รวมถึงการต่อยอดผลิตภัณฑ ์

ออกไป เช่น เป็นซีเรียล ส�าหรับเด็กที่โตมากขึ้น

ออร์กาเนะ มินิ แครกเกอร์
ขนมชิ้นแรกของลูกน้อย

บรษัิท ไอละมนุ จ�ากัด 

จงัหวดัพัทลงุ

แบรนด์ : ออร์กาเนะ มินิ แครกเกอร์

 : www.organehbaby.com   : organehbaby 

“Organeh	Mini	Crackers” เกดิขึน้จากความรกัของแม่ทีต้่องการให้ลกูน้อยทีร่บัประทานอาหาร

ยาก เนื่องจากแพ้อาหาร แพ้นมวัว ทานอาหารได้น้อย ได้มีอาหารที่ให้สารอาหารครบถ้วน เพื่อการ

เติบโตที่ดีของลูก

“ไอเดียในการพัฒนาสินค้าเกิดจากการที่ตัวเองมีลูกและตอนเล็กๆ เขาแพ้อาหาร ทานนม 

ไม่ค่อยได้ แพ้นมวัว เรามีความกังวลว่าลูกจะทานอะไรไม่ค่อยได้ จึงพยายามหาสิ่งที่เขาสามารถ 

ทานได้ ซึ่งก็ไปเจอกับขนมเด็กที่น�าเข้าจากประเทศจีนเป็นลักษณะขนมปังแผ่น ซึ่งลูกเราสามารถ 

ทานขนมน้ีได้มากกว่าอย่างอื่น แต่ปัญหาคือตัวขนม

กล่องหน่ึงราคา 60-70 บาท รูปร่างเป็นแผ่นใหญ่มี

ประมาณ 10 ชิ้น ช่วงท่ีลูกยังเล็กเขามักจะชอบโยน 

ขนมทิง้ ท�าให้แตกหกัไม่สามารถทานต่อได้ เราจึงใช้เงนิ

จากตรงน้ีค่อนข้างมาก แต่ต้องยอมเพราะเป็นสิ่งท่ี 

ลูกเราสามารถทานได้ ตอนหลังเราจึงเกิดไอเดียว่า 

น่าจะทดลองท�าเอง จึงเริ่มลองท�าเองท่ีบ้านแต่ก็ยัง

ท�าได้ไม่ดนีกั”	คณุขวญั	เกตขุาว	ผูบ้รหิารสงูสดุ	บรษิทั	

ไอละมนุ	จ�ากดั	กล่าวถงึไอเดยีในการพฒันาผลติภณัฑ์

อย่างไรก็ตาม หลังจากน้ันจากนักธุรกิจค้าไม้

แปรรูปอย่างคุณขวัญจึงใช้ความรักและความต้ังใจ 

ในการพัฒนาขนมส�าหรับเด็กขึ้นมาส�าเร็จ โดยได้รับ

ความช่วยเหลือจากเพ่ือนท่ีเรียนด้านวิทยาศาสตร ์

การอาหาร กลายมาเป็น	“ออร์กาเนะ	มินิแครกเกอร์” 

ขนมช้ินแรกของลูกน้อยท่ีผลิตจากข้าวชื่อดังของ 

พัทลุงอย่างข้าวสังข์หยด ที่เป็นข้าว GI พันธุ์แรกของ

ประเทศไทย

“ตอนแรกเราจ้างโรงงานผลิต แต่เราก็มีความ

กงัวลในส่วนของวตัถุดบิทีน่�ามาใช้ ประกอบกบัทีต่วัเอง

เป็นคนพัทลุงจึงมองว่าข้าวกล้องสังข์หยดเมืองพัทลุง

เป็นวตัถดุบิชัน้เยีย่มทีน่่าจะพฒันาเป็นส่วนผสมในขนม

ของเราได้ ลกูได้ทานกจ็ะมปีระโยชน์จึงใช้ข้าวสงัข์หยด

เป็นวัตถุดิบหลัก ลดการใส่แป้งมัน แป้งสาลีเพื่อให ้

คงรปู แต่ทานแล้วตดิมือ ตดิเหงอืกเด็ก จงึใช้นวตักรรม

กระบวนการปรับความชื้นและอุณหภูมิด้วยระยะเวลา

ที่เหมาะสมก่อนจะน�าไปขึ้นรูป ท�าให้รสชาติของขนม

และผลไม้มีความกลมกล่อม การน�าไปขึ้นรูปในแบบ

ของเราช่วยลดอุณหภูมิลงจากการขึ้นรูปโดยท่ัวไป     

ท�าให้ขนมมีรสชาติกลมกล่อม เน้ือสัมผัสบางเบา 

ละลายในปากเร็ว ไม่ติดเหงือก ติดคอ เด็กสามารถ

หยบิจบักนิเองได้ไม่เหนยีวมอื ท�าให้ฝึกการใช้กล้ามเนือ้

มัดเล็ก”

จดุเด่นของ	“ออร์กาเนะ	มนิแิครกเกอร์” คอืคดิค้น

สูตรโดยนักโภชนาการและพยาบาลผู้เชี่ยวชาญด้าน

ดแูลเดก็ เป็นสตูรเฉพาะของ “ออร์กาเนะ	มนิแิครกเกอร์” 

ซึ่งผลิตภายใต้โรงงานท่ีเป็นมาตรฐาน โดยปัจจุบัน 

“ออร์กาเนะ	มินิแครกเกอร์” มีทั้งหมด 6 รสชาติ คือ 

มินิแครกเกอร์ ข้าวสังข์หยดผสมผักผลไม้รวม มินิ 

แครกเกอร์ ข้าวสังข์หยดผสมแครอท รสแอปเปิ้ล 

มินิแครกเกอร์ ข้าวสังข์หยดผสมมันม่วง รสบลูเบอร์รี่ 

ควินัวผสมข้าวกล้องรสส้ม ควินัวผสมข้าวกล้อง 

รสสตรอเบอรี่ พัฟฟ์ข้าวกล้องงอกผสมผักผลไม้ วาง

กลุ่มทาร์เก็ตไว้ที่คุณแม่ ผู้ปกครอง อายุ 22-45 ป ี

ทีอ่ยูใ่นวยัท�างาน เป็นผูป้กครองเด็กอาย ุ6 เดอืน - 6 ขวบ 

มีรายได้ตั้งแต่ 12,000 บาทขึ้นไป 
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Organeh Mini Crackers
A baby’s first snack

Ilamoon Co., Ltd. 
Phatthalung

Brand : Organeh Mini Crackers

 : www.organehbaby.com   : organehbaby 

Every mother will choose what is best for her baby, especially if the child 
finds it difficult to eat, suffers from food allergies or throws up often. A mother’s 
key duty is to find food that provides her baby with complete nutrition. 

It is this motherly love and need to feed her baby that gave 
birth to “Organeh	Mini	Crackers”. With a baby that suffered from 
lactose intolerance and could not be fed milk, Ms.	Kwan	Ketkao,	
CEO	of	Ilamoon	Co.,	Ltd., began hunting for the best alternative 
that would give her baby the right amount of nutrition for proper 
development. 

“The idea for the Organeh Mini Crackers came when my son 
was very young. He was allergic to food and couldn’t drink milk, 
especially cow’s milk. We were worried that these allergies would 
affect his growth and began looking for something he could digest. 
This is when we came across a baby snack imported from China. 
It came in the form of bread and one box of 10 slices cost about 

 Innovation
•	Children’s snacks made from 
Sangyod rice, which was 
registered as a Geographical 
Indication (GI) product of 
Phatthalung province, has 
boosted the grain’s value 
60-fold. The snacks are 
produced by adjusting the 
humidity and temperature 
of the grain for a suitable 
amount of time before it 
enters the extrusion process. 
This results in a lightly  
textured, melt-in-the-mouth 
snack that does not stick to 
the child’s throat and gums. 
The snack’s shape is perfect 
for infants to use their tiny 
muscles and is suitable for 
children aged between six 
months and six years.  . 

 Growth
•	Boosting	awareness	of	food	
allergies among babies via 
both online and offline 
channels. Making the product 
available via modern trade 
channels and hospitals, as 
well as building more export 
markets such as CLMV 
countries, China, Malaysia, 
etc.

60 to 70 baht. Though our baby could eat 
these snacks, he kept throwing and wasting 
them. This cost us a lot of money, and we 
bore the burden for a while because at least 
it was something he could eat. 

“Later, we thought that maybe we should 
try to make these snacks ourselves. But our 
trials at home failed miserably,” Ms. Kwan said.

Though a lumber trader by profession, 
Ms. Kwan would not let her failures stop her. 
So, she turned to a friend who had studied 
food science and together they came up 
with “Organeh	Mini	Crackers”, a baby’s first 
snack made from Patthalung’s famous 
Sangyod rice, the first rice variety in Thailand 
to be given geographical indication (GI) 
status. 

“Initially, we hired a factory to produce 
the snacks, but were worried about the raw 
materials used. Since I’m from Phatthalung, 
I thought that my province’s Sangyod brown 
rice would be excellent for desserts and would 
also be nutritious for children. So, we decided 
to start using Sangyod rice as the main 
ingredient and reduced the tapioca and wheat 
flour used to shape the snacks, but which stuck 
to child’s hands and gums. 

“So, we came up with an innovative 
process of adjusting humidity and temperature 
of our ingredients at the right time before 
molding them into shapes. With proper ageing, 
the flavors become more well-rounded. Also, 
the snacks were cooked at a lower-than-usual 
temperature, which resulted in crackers that 
had a smooth taste and a light texture that 
melted in the mouth quickly and did not stick 
to the gums or throat. The snacks are small 
enough to fit in a baby’s hand, and can be 
used to help them use their growing muscles,” 
she said.

The standout point of	 “Organeh	 Mini	
Crackers” is that it was formulated by  
nutritionists and nurses specializing in child 
care, and the manufacturing system has met 
all safety standards. 

The	“Organeh	Mini	Crackers”	come in six 
flavors: Sangyod rice with mixed fruits, Sangyod 
rice with carrots and apples; Sangyod rice 
with sweet potato and blueberry; quinoa and 
brown rice with orange flavor; Quinoa  
and brown rice with strawberry flavor; and 
germinated brown rice puffs with mixed  
vegetables and fruits. 

The product is targeted at working par-
ents aged 22-45 who have children between 
the ages of six months and six years, and a 
monthly earning of 12,000 baht or more.

“Organeh	 Mini	 Crackers”	 are currently 
sold through three channels, with 60% coming 
from Facebook, Line and online marketplaces 
like Shopee and Lazada, 30% from offline 
stores and 10% from exports to neighboring 
countries like Myanmar and Laos. 

The company’s revenue target for 2023 
is about 37.8 million baht, which is expected 
to grow to 100 million baht in three years 
once it expands its sales channels to cover 
Lotus’s and Tops supermarkets, the Central 
Department Stores’ children’s department and 
pharmacies. This year, the company plans to 
link up with hospitals and life insurance agents, 
so the snacks can be delivered to new  
mothers. The company is also planning  
to expand its product line to cover older 
children and expand its export market  
to CLMV countries as well as Malaysia and 
China, among others.
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รองชนะเลิศอันดับ 1 ภาคใต้

โก๋พลัส
ปาท่องโก๋รถเข็นแตกต่างด้วยนวัตกรรม
บรษัิท โกพ๋ลสักรุป๊ 1950 จ�ากดั 

จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี

แบรนด์ : โก๋พลัส: ปาท่องโก๋กรอบทอดสุญญากาศ

 : โก๋พลัส

1ST Runner Up South

Koplus Patongo Cart
Thailand’s classic breakfast
gets healthier through innovation
Koplus Group 1950 Co., Ltd.

Suratthani

Brand : Koplus Patongo Cart

 : โก๋พลัส

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์ปาท่องโก๋ทอดกรอบ 
โดยพัฒนาสูตรปาท่องโก๋ที่ ใช้
แป้งสดและยสีตส์ด ท�าใหส้ามารถ
ลดระยะเวลาในการหมักลงจาก
เดิม 7 - 8 ชั่วโมงให้เหลือเพียง 
1 ช่ัวโมง ร่วมกับการใชก้ระบวนการ
ทอดด้วยเทคนิคการทอดแบบ
สุญญากาศที่ท�าให้ปาท่องโก๋มี
ความสุกและกรอบในอุณหภูมิ
ที่ต�่ากว่าอุณหภูมิของการทอด
แบบปกติ รวมถึงไม่อมน�้ามัน 
ผลติภัณฑ์บรรจใุส่ในบรรจภุณัฑ์
ฟอยล์ปิดทึบท�าให้ผลิตภัณฑ์
สามารถเกบ็ได้นานถึง 1 ป ีตอบ
โจทย์ไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคใน
ยคุปจัจบุนัทีเ่นน้เรือ่งความสะดวก 
และรกัสุขภาพ

 การเติบโต
•	ตั้งเป้ายอดขายเติบโต 5 เท่าในปี 
2566 โดยขยายช่องทางขายทั้ง
ทางออฟไลน์และออนไลน ์รวมถงึ
วางแผนขยายไปยังลูกค้า B2B  
ทีเ่ป็นโรงแรม ร้านอาหาร 

ปาท่องโก๋ถอืเป็นหนึง่ในอาหารเช้ายอดนยิมของ

คนไทย ซึ่ง	คุณมนฑกานต์	อังศิริศักดิ์	 เจ้าของธุรกิจ	

“โก๋พลัส” น�ามาพัฒนาใหม่ให้สามารถมีเชลฟ์ไลฟ์ที ่

นานขึ้นเพื่อตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์คนรุ่นใหม่ที่ต้องการ

ความสะดวก และรักสุขภาพ

“เราท�าธรุกจิปาท่องโก๋มากว่า 25 ปี เรากม็องเห็น

ปัญหาว่าลูกค้าส่วนใหญ่ไม่มเีวลามาต่อแถวซือ้หน้าร้าน 

นอกจากนีป้าท่องโก๋ยงัไม่สามารถเกบ็ไว้ทานวนัต่อไปได้ 

คนที่ให้ความส�าคัญกับสุขภาพก็ไม่กล้าทานมาก 

เพราะใช้น�้ามันทอด แพ็กเก็จจิ้งไม่สะดวกต่อการ 

จัดเก็บและพกพา มีรสชาติให้เลือกน้อย เราจึงพัฒนา

ปาท่องโก๋กรอบทอดสุญญากาศ ขึ้นมาเพื่อให้ลูกค้า

สะดวกต่อการพกพาไปทานได้ทุกที่ทุกเวลา ใครๆ ก็

ทานได้ตามคอนเซป็ต์ของเรา คอืโก๋พลสั พลัสกบัอะไร

ก็อร่อย เพราะไม่ว่าจะเป็นผู้ใหญ่ก็สามารถทานกับ 

โจ๊ก น�้าเต้าหู้ได้ ในขณะที่เด็กก็สามารถน�าไปจุ่มครีม

ในแบบที่เขาชอบ หรือสร้างสรรค์เมนูใหม่อย่างย�า ใส่

ก๋วยเตี๋ยว เป็นต้น”

นวัตกรรมของโก๋พลัส คือการพัฒนาสูตรแป้ง 

มาจากของเดิม โดยแป้งปาท่องโก๋เป็นสูตรแป้งหมักที่

จะต้องหมักอย่างน้อย 7-8 ชั่วโมง แต่ส�าหรับโก๋พลัส

เปล่ียนสูตรมาเป็นแป้งสด และใช้ยีสต์สดผสมแป้ง 

1 ชั่วโมง ก็สามารถทอดได้เลย  ด้วยกระบวนการทอด

ด้วยเครือ่งทอดสญุญากาศ ใช้ความดนัและอณุหภมูติ�า่ 

ท�าให้ปาท่องโก๋สุกอย่างรวดเร็ว กรอบ ไม่อมน�้ามัน 

ลดการเส่ือมสภาพของน�้ามันทอด ซ่ึงมีออกซิเดช่ัน 

Polymerization ท�าให้ปราศจากสารก่อมะเร็ง เก็บ 

ผลติภณัฑ์ทีท่อดแล้วได้นานขึน้ นอกจากนีก้ารใช้น�า้มนั

ร�าข้าวในการทอด ท�าให้มีแคลอรีต�่า มีสารต้านอนุมูล

อิสระ ช่วยในการเผาผลาญ เหมาะกบัผูท้ีค่วบคมุน�า้หนกั

และคมุระดบัน�า้ตาลในเลอืด ลดความเสีย่งต่อการเกดิ

โรคเบาหวานได้ ทั้งหมดท�าให้โก๋พลัสสามารถเก็บได้

นานถึง 1 ปี

เป้าหมายของโก๋พลัส คือการมียอดขายเติบโต 

5 เท่าในปี 2566 โดยขยายช่องทางขายมากขึ้นทั้งทาง

ออฟไลน์ ซึ่งมีสัดส่วน 60% โดยเพิ่มสาขาร้านโก๋พลัส

เป็น 4 สาขา เพิ่มช่องทางการขายในซูเปอร์มาร์เก็ต 

ส่วนออนไลน์ที่มีสัดส่วน 40% จะเติบโตด้วยการขาย

ผ่านเฟสบุค๊แฟนเพจ มาร์เกต็เพลส เช่น ช้อปป้ี ลาซาด้า 

ไลน์ ช้อปปิ้ง รวมถึงวางแผนขยายไป ยังลูกค้า B2B  

ที่เป็นโรงแรม ร้านอาหาร 

Patongo is one of the most popular 
breakfasts for Thai people and Ms.	Montakan	
Angsirisak,	the	owner	of	“Koplus”, decided to 
redevelop this breakfast snack by making it 
fat-free and longer lasting to meet the lifestyle 
needs of the new generation. 

“We have been in the business for  
more than 25 years and realized that most 
customers don’t have the time to queue up in 
front of the store for fresh Patongo. Besides, 
Patongo cannot be stored and people who 
are health conscious prefer to avoid it because 
it is deep fried. Besides, freshly fried Patongo 
is inconvenient to carry or store, and they 
come in few flavors. 

“That’s why we came up with vacuum 
-fried Patongo that is convenient to carry and 
can be consumed anytime, anywhere and 
can be paired with anything. Adults can eat 
it with congee or soymilk, while children can 
eat it with cream or something sweet. It can 
also be used to create new dishes like adding 
to spicy salads or noodles.”

The Koplus innovation came from the 
redevelopment of the original powder  
formula. Patongo is made from flour that  
has to be fermented for at least 78 hours. 
However, for Koplus, the recipe was changed 
to fresh flour and fresh yeast, which made 
the dough ready for frying within an hour. 
Also, the vacuum frying process uses low 
pressure and temperature, which results in a 
quickly cooked crispy Patongo that is not oily.

By shortening the frying time, chemical 
reactions that accelerate the deterioration of 
oil are reduced. Three processes, namely 
hydrolysis, oxidation and polymerization affect 

 Innovation
•	Thailand’s breakfast favorite, 
the crispy fried Chinese 
doughnut Patongo,  is  
traditionally made from 
fresh flour and yeast, which 
can take about 7 to 8 hours 
to ferment. However, under 
this innovative product, the 
dough fermentation period 
is cut down to just one hour 
and the Patongo is produced 
using the vacuum frying 
technique, which is produced 
at a lower temperature and 
crisps up the dough without 
retaining oil. The Patongo  
is packed in opaque foil 
packaging, allowing the  
product to be stored for up 
to one year, meeting the 
lifestyle demands of today’s 
consumers, who focus on 
convenience and good 
health. 

 Growth
•	The	 company	 aims	 for	 a	
five-fold growth in 2023 
by expanding both online 
and offline sales channels 
as well as targeting B2B 
customers like hotels and 
restaurants. 

the oil’s properties, which is harmful to health. 
In addition, the use of rice bran oil in frying 
keeps the product low in calories and high 
in antioxidants that help the metabolism. 
Therefore, it is suitable for those who need to 
control their weight and blood sugar levels. 
All these properties extend the shelf-life of 
Koplus to up to one year. 

The company’s goal is to boost the sale 
of Koplus five-fold this year by expanding sales 
channels by adding four more Koplus outlets 
and adding the product to supermarket 
shelves. Offline channels contribute 60% of  
the total sales volume. The remaining 40% 
is provided via online marketplaces like 
Facebook, Shopee, Lazada and Line application. 
The company also plans to expand to B2B 
customers like hotels and restaurants. 
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รองชนะเลิศอันดับ 2 ภาคใต้

ออซ พี 
น�้ามันหัวหอมแดงออร์แกนิค 
แก้ปัญหาระบบทางเดินหายใจเด็ก
ด้วยหัวหอมออร์แกนิค
บรษัิท พีรช์ญาลี ้จ�ากดั 
จงัหวดัสงขลา 

แบรนด์ : ออซ พี น�า้มันหัวหอมแดงออร์แกนิค

 : www.ozp-official.com   : OzPOnionoil   : OzPOnionoil  

2ND Runner Up South

Oz-P Onion Oil
Safe for sniffling babies and toddlers
Pechayalee Co., Ltd. 

Songkhla

Brand : Oz-P Onion Oil

 : www.ozp-official.com

 : OzPOnionoil

 : OzPOnionoil  

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์บรรเทาอาการหวัด 
คดัจมกูส�าหรบัเดก็จากสารสกัด
หอมแดงและหัวหอมออร์แกนิค
โดยการสกัดสารส�าคัญได้แก ่
เควอซิทิน (Quercetin) ซึง่มีฤทธิ์
ในการต้านและรักษาอาการภมูแิพ้ 
และลดการตดิเชือ้ในระบบทางเดนิ 
หายใจส่วนบน โดยใช้กรรมวิธ ี
การสกัดโดยใช้คลื่นไมโครเวฟ 
(Microwave Extraction) 
ผ ลิต ภัณฑ์ ไ ม่ ก่ อ ให้ เ กิดการ 
ระคายเคืองโดยผ่านการทดสอบ
การระคายเคืองจากสถาบัน 
Dermscan Asia และผ่านการ
รับรองมาตรฐานออรแ์กนกิส์จาก 
Ecocert จึงสามารถใช้ได้ในเด็ก
แรกเกดิ เดก็ทีป่่วยในโรคในกลุ่ม 
G6PD รวมไปถงึกลุ่มผูใ้หญ่ 

 การเติบโต
•	สร้างการรับรู้และขยายช่องทาง
ขายทางออนไลน์ และออฟไลน์ 
เช่น ร้านขายสินค้าแม่และเด็ก, 
7-Eleven เพ่ือสรา้งรายได ้ 6-7 
ล้านในปี 2566 เพ่ิมมากกว่า 
3 เท่าจากปแีรกทีว่างขาย

ไอเดียการพัฒนาผลิตภัณฑ์น�้ามันหัวหอม 

ส�าหรับเด็กที่มีปัญหาด้านโรคหวัด ภูมิแพ้ และระบบ

ทางเดินหายใจ เกิดจากการที่ คุณชญานิษฐ์	 ชูแข	

กรรมการผูจ้ดัการ	บริษทั	พร์ีชญาลี	้จ�ากดั เภสชักรหญงิ

พบปัญหาว่าผู้ปกครองมักถามหายาแก้หวัดส�าหรับ

คนไข้เด็กอายุต�่ากว่า 2 ขวบ ซึ่งการรับประทานยาแก้

หวัดในเด็กที่อายุต�่ากว่า 2 ขวบ ท�าให้เกิดผลข้างเคียง 

จงึพฒันาผลิตภณัฑ์ทีช่่วยลดปัญหาด้านโรคหวดั ภมูแิพ้ 

และระบบทางเดนิหายใจ ทีล่ดการใช้ยาแต่ใช้ภมูปัิญญา

ของคนสมัยเก่าที่ใช้หอมแดงในการรักษาอาการหวัด 

จนกลายเป็นน�้ามันหัวหอมที่ชื่อแบรนด์ว่า Oz-P

โดยนวตักรรมทีใ่ช้คอืการใช้เทคนคิ Microwave 

Extraction การสกัดด้วยคลื่นไม่โครเวฟเพ่ือสกัดสาร

ส�าคัญในหัวหอม เช่น หอมแดง หอมแขก หัวหอม 

เรียกว่าสารสกัด Quercertin มีฤทธิ์ในการต้านและ

รักษาอาการภูมิแพ้ ลดอาการติดเชื้อในระบบทางเดิน

หายใจส่วนบน ท�าให้น�า้มนัหวัหอม Oz-P มจีดุเด่นตรง

ไม่ก่อให้เกิดการระคายเคืองกับเด็กต�่ากว่า 2 ขวบ 

เด็กแรกเกิดสามารถใช้ได้ เนื่องจากวัตถุดิบที่ใช้เป็น

ออร์แกนิกส์ ผ่านการรับรองมาตรฐานออร์แกนิกส์จาก 

Ecozert รวมถึงผ่านการทดสอบการระคายเคืองจาก

สถาบัน Dermscan Asia 

ปัจจุบันจัดจ�าหน่ายทางช่องทางออนไลน์ คือ 

ช้อปป้ี ลาซาด้า ไลน์ ติก๊ตอ็ก ทางออฟไลน์จดัจ�าหน่าย

ผ่านร้านขายยา ร้านจ�าหน่ายสนิค้าแม่และเดก็ เป้าหมาย

การเติบโตของ Oz-P คือการขยายช่องทางขายทาง

ออนไลน์ รวมถึงการขยายเข้าร้านแม่และเด็ก และอยู่

ในระหว่างการเจรจากับทาง 7-Eleven 

Medication to treat toddlers for colds, 
allergies and respiratory problems can have 
many side effects. So, when she was asked 
for a safe cold treatment for children under the 
age of two, Ms.Chayanit	Chukhae,	managing	
director	of	Pechayalee	Co.,	Ltd., decided to rely 
on age-old wisdom. 

A pharmacist by profession, Chayanit 
looked into traditional cures and realized that 
traditionally shallots were used to ease the 
sniffles among young children. This knowledge 
gave birth to the onion oil brand, Oz-P.

The onion oil is drawn using the microwave 
extraction technique, which keeps the flavonoid 

 Innovation
•	Babies suffering from nasal 
congestion a re given  
immediate relief thanks to 
Quercetin, which is extracted 
from organic shallots and 
onions. This extract is also 
effective against allergies 
and upper respiratory tract  
infections. Quercetin is 
extracted using microwave 
rays, which results in a 
product that is completely 
non-allergic. The product has 
been tested at the Dermscan 
Asia Institute for allergies and 
has been certified organic by 
Ecocert, making it safe for 
newborns, children suffering 
from G6PD, as well as adults.  

 Growth
•	Building	 awareness	 and	
targeting sales channels 
both online and offline, 
including mother and baby 
retail shops and 7-Eleven 
convenience stores. The 
aim is to generate revenue 
of up to 7 million baht in 
2023, marking a three-fold 
rise from the first year of 
launch. 

Quercetin intact, so the oil can retain its  
effectiveness in treating and preventing  
allergies and upper respiratory tract infections. 
The other most important point is that Oz-P 
onion oil is safe for babies and even newborns, 
because all ingredients used are organic 
certified by Ecozert. The Dermscan Asia  
Institute has put the oil through many tests to 
ensure it does not irritate sensitive skin. 

Oz-P onion oil is currently being sold 
online via Lazada, Shopee, Line and TikTok. 
Offline it is available in pharmacies and stores 
catering to mothers and babies, though the 
company is in negotiations with 7-Eleven. 
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ชมเชย ภาคใต้

แพลตฟอร์มการท่องเที่ยวชุมชน
ตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวด
เส้นทางท่องเที่ยวผสานนวัตกรรมเล่าเรื่อง
วสิาหกจิชมุชนท่องเท่ียวตามรอยบา้นเกดิหลวงปูท่วดเหยียบน�า้ทะเลจดื 

จงัหวดัสงขลา

แบรนด์ : แพลตฟอร์มการท่องเที่ยวชุมชนตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวด

 : www.ท่องเที่ยวตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวด.com

 : ท่องเที่ยวตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวด อ�าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา

Honorable Mention South

Sense the magical life 
of Luang Pu Thuad 
Luang Pu Thuat’s Birthplace Community Enterprise 

Songkhla

Brand : Tourism Platform for Community Enterprises

 : www.ท่องเที่ยวตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวด.com

 : ท่องเที่ยวตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวด อ�าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา

 นวัตกรรม
• แพลตฟอรม์การท่องเทีย่วทีเ่ชือ่ม
โยงระหว่างชุมชนและนกัท่องเทีย่ว
ในการศึกษาวถีิชมุชนตามรอยบา้น
เกดิหลวงปู่ทวด โดยการน�าเรือ่ง
เล่าของชุมชนมาออกแบบให้เป็น
เส้นทางการท่องเทีย่ว รวมถงึใช้
เทคโนโลยจี�าลองภาพเสมือนจรงิ 
(AR : Augmented Reality) ใน
การน�าเสนอที่ครอบคลุมทั้งเส้น
ทางประวัติศาสตร์ และวิถีชีวิต
ชาวบ้านในชุมชน โดยใช้แนวคิด 
“เที่ยวชุมชน กินช็อป ครบวิถี 
สร้ำงบุญเสริมบำรมี ตำมรอย
บ้ำนเกิดหลวงปู่ทวด” เป็นการ
น�าอัตลักษณ์ที่โดดเด่นในพ้ืนที่
มาเป็นตัวละครบอกเล่าเรื่องราว 
ท�าใหส้รา้งมูลคา่เพ่ิมให้กบัจงัหวดั
สงขลาได้อีกดว้ย

 การเติบโต
•	 เพ่ือเป้าหมายในการเติบโตขึน้ 3 
เท่า ทางวสิาหกจิชมุชนทอ่งเทีย่ว
ตามรอยบา้นเกิดหลวงปูท่วด จะ
เนน้ขยายการประชาสัมพันธผ์า่น
ช่องทางโซเชียล มเีดีย และการ
ท�าคอนเทนต์ในช่องทางติ๊กต็อก 
รวมถงึการให้บรกิารดว้ยใจ และ
เพ่ิมกจิกรรมส�าหรบัการทอ่งเทีย่ว
ใหม้ากขึน้ 

ไอเดียเร่ิมต้นเกิดจากพระครูแม็ค พระลูกวัด 

พะโคะ ซึ่งเป็นนักเล่าเรื่องสังเกตเห็นว่ามีนักท่องเที่ยว

จ�านวนมากที่สนใจและให้ความส�าคัญกับหลวงปู่ทวด

เหยียบน�้าทะเลจืด ท่านพระครูจึงอาสาเป็นไกด์พา 

นักท่องเที่ยวพ้ืนที่ตามรอยบ้านเกิดหลวงปู่ทวดเหยียบ

น�า้ทะเลจดืด้วยตวัเอง ท�ามาระยะหนึง่กม็องเหน็โอกาส

ในการเติบโตจากการท่องเที่ยวนี้ จึงเสนอกับชุมชนว่า

ให้จัดตั้งวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวตามรอยบ้านเกิด

หลวงปู ่ทวดเหยียบน�้าทะเลจืดขึ้น เพื่อพัฒนาการ 

ท่องเที่ยว รวมถึงกระจายรายได้ให้กับชุมชน

โดยใช้นวัตกรรมการน�าเร่ืองเล่าของชุมชนมา

ออกแบบให้เป็นเส้นทางการท่องเท่ียวส�าคัญทีเ่ก่ียวข้อง

กับหลวงปู่ทวดเหยียบน�้าทะเลจืด เช่น วัดต้นเลียบ 

สถานที่ฝังรกหลวงปู ่ทวด เสริมสิริมงคลชีวิตด้าน

รากฐานชีวิตที่มั่นคง วัดดีหลวง สถานที่บวชเรียน 

หลวงปู่ทวด เสริมสิริมงคลชีวิตด้านการงาน การเรียน 

การเงิน ส�านักสงฆ์นาผูกเปล สถานที่พญางูคลาย 

ลกูเเก้วคูบ่ารม ี เสริมสริมิงคลชวีติด้านสขุภาพร่างกาย 

เเขง็เเรง เลีย้งลกูง่าย วดัพะโคะ สถานทีบ่รูณปฏสิงัขรณ์ 

เเละจ�าพรรษา เสริมสิริมงคลด้านความเจริญรุ่งเรือง 

เป็นต้น พร้อมกันนี้ยังมีนักเล่าเรื่องของชุมชน รวมถึง

การเล่าเรื่องผ่านเทคโนโลยี AR สร้างความน่าสนใจ 

ให้กับนักท่องเที่ยว อีกทั้งยังใช้แพลตฟอร์มวิสาหกิจ

ชุมชนท่องเที่ยวตามรอยบ้านเกิดหลวงปู ่ทวดเป็น

ศูนย์กลางในการพานักท่องเที่ยวต่อไปยังวิสาหกิจ

ชุมชนต่างๆ เพ่ือกระจายรายได้ให้กับแต่ละชุมชน 

ส�าหรบัช่องทางเล่าเรือ่งชมุชนจะท�าผ่านเฟสบุค๊ แฟนเพจ

อีบุ๊ค แผ่นพับ และเว็บไซต์ท่องเที่ยวตามรอยบ้านเกิด

หลวงปู่ทวด

คณุบญุศริิ	สวุรรณศร	ีประธานวสิาหกจิชมุท่องเทีย่ว

ตามรอยบ้ายเกิดหลวงปู่ทวด เปิดเผยว่า หลังจากมี

แพลตฟอร์มการท่องเทีย่วและมวีสิาหกจิชมุชนท่องเทีย่ว

ตามรอยบ้านเกดิหลวงปู่ทวดเกดิข้ึนกส็ามารถสร้างงาน 

สร้างรายได้ให้กับชุมชนเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะในช่วง

ที่ว่างเว้นจากการท�านา โดยสร้างรายได้ให้ชุมชนเฉลี่ย

ปีละ 2 แสนบาท หลงัจากนีจ้ะมกีารน�าเสนอการท่องเทีย่ว

ตามรอยบ้านเกดิหลวงปูท่วดในสือ่ต่างๆ ให้เพิม่มากขึน้ 

เช่น การลงโซเชียลมีเดีย สร้างคอนเทนต์ในติ๊กต็อก 

ที่เริ่มท�าบ้างแล้ว เพื่อดึงให้คนเข้ามาเที่ยวในชุมชน

The idea was sparked when Wat Phakho’s 
Phra Kru Mack noticed that people were 
fascinated with tales about Luang Pu Thuat, 
a legendary Buddhist monk in Songkhla in the 
early 16th century. Luang Pu Thuat is believed 
to have performed many miracles, including 
turning salty seawater into fresh drinking water 
by just touching it with his feet. 

So, Phra Kru decided to bring this story 
to life by volunteering to take tourists to Luang 
Pu Thuat’s birthplace and showing them how 
the iconic monk must have performed his 
many miracles. After doing this for a while, 
Phra Kru decided that this could be turned 
into a proper money-making enterprise. So, 
he proposed that the community establish a 
tourism enterprise in Luang Pu Thuat’s birth-
place. This would not only bring Luang Pu 
Thuat’s legends back to life, but would also 
boost the community’s income. 

The first step was creating a pilgrimage 
for tourists to check out all the temples that 
the legendary monk was involved in. The 
pilgrimage starts with Wat Ton Liap, where the 
monk’s baby placenta was buried and where 
wishes for prosperity come true; Wat De Luang 
where Luang Pu Thuat was ordained and 
where people can pray for success in work, 
studies and finance; the Napuk Play Monastery, 
where the mythological king of snakes, Phaya 
Ngu, reportedly released a crystal ball and 
now apparently grants wishes of health, wealth 
and peace; and Wat Phakho, where Luang 
Pu Thuat retreated for Buddhist Lent and 

 Innovation
•	A tourism platform that  
connects tourists with 
communities so they can get 
a first-hand experience of 
the way of life at Luang Pu 
Thuat’s birthplace. Tourists 
can also follow the revered 
monk’s footsteps and get 
an idea of life during his 
time  through the use of 
augmented reality technology. 
Apart from getting a chance 
to enjoy local delicacies and 
shop for souvenirs, visitors 
also get to soak up the true 
identity of the place through 
this story-telling medium, 
which adds value to Songkhla 
province. 

 Growth
•	To	 grow	 the	 business 
three-fold, the community 
enterprise of Luang Pu 
Thuat’s birthplace will focus 
on expanding promotions 
through social media and 
TikTok as well as creating 
more activities for tourists.

where prayers for prosperity are believed to 
come true. 

Apart from the pilgrimage, the celebrated 
monk’s story is told through augmented  
reality (AR), while tourists get to journey 
through places that Luang Pu Thuat visited, 
culminating at his birthplace. This helps different 
communities earn an income and tourists are 
given something off the beaten track. 

Luang Pu Thuat’s story can also be 
fol lowed through Facebook, e-books, 
brochures and travel websites. 

	 Mr.Bunsiri	 Suwansri,	 Chairman	 of	
Luang	 Pu	 Thuat’s	 birthplace	 community 
enterprise, said this tourism platform taking 
tourists on journeys in the footsteps of the 
fabled monk has created jobs and is  
generating income for families. He said  
people can work on this platform when they 
are not farming, and this earns the community 
about 200,000 baht per year on average. 

The plan is to make Luang Pu Thuat’s 
stories better known through posts on social 
media and TikTok content, which have already 
started attracting attention. 

66   I   นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย รุ ่น 2 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 2  I  67 



ชมเชย ภาคใต้

วาโย
เพ่ิมมูลค่าลูกปัดมโนราห์ 
สู่เครื่องประดับแฟชั่น
วสิาหกจิชมุชนลกูปดัโนรา วาโย 

จงัหวดัพัทลงุ 

แบรนด์ : วาโย 

 : โนราวาโย

Honorable Mention South

WAYO Manora Beads 
Transforming traditional 
dance costumes into high fashion
Look Pad Nora WAYO Community Enterprise

Phatthalung 

Brand : Wayo

 : โนราวาโย

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจาก
ลกูปดัมโนราห ์ซึง่พัฒนาตอ่ยอด
มาจากเครือ่งลกูปดัในการแสดง
มโนราห์ซึง่เป็นอัตลักษณ์ท้องถ่ิน
ของจังหวัดพัทลุง ที่ได้รับการ
ขึ้นทะเบียนเป็นมรดกวัฒนธรรม
ที่จับต้องไม่ได้ของมนุษยชาติ
จากยูเนสโก มาผลิตเป็นสินค้า
เครื่องประดับแฟช่ันต่างๆ ให้มี
ความทันสมัยมากขึน้เชน่ สร้อยคอ 
ตา่งห ูแหวน เป็นตน้ โดยยงัคงใช้ 
การออกแบบลวดลายและเทคนคิ
การร้อยลูกปัดที่ สืบทอดจาก
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือขยาย
กลุม่ลกูคา้ใหก้วา้งขึน้ รวมถงึยงั 
เป็นการสรา้งมูลคา่เพ่ิมและสรา้ง
รายได้ ใ ห้กับชุมชนในพ้ืนที่ ได้ 
อีกด้วย

 การเติบโต
•	ขยายช่องทางประชาสัมพันธ์ 
และช่องทางขายผ่านเฟสบุ๊ค 
แฟนเพจ เพ่ิมการไลฟ์สดเพ่ือ
ส่ือสารกับลูกค้าเพ่ิมขึน้

พัทลุงถือเป็นจังหวัดที่มีศิลปะพื้นถิ่น ศิลปิน 

พืน้บ้านมากมาย โดยเฉพาะมโนราห์ ซึง่เพิง่ได้ขึน้ทะเบียน

เป ็นมรดกภูมิป ัญญาทางวัฒนธรรมท่ีจับต ้องได ้ 

ของมนุษยชาติ เป็นหนึ่งในแรงบันดาลใจที่ท�าให ้

คุณอรวรรณ	เต็มดี	ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนลูกปัด

โนรา	วาโย	ท�าผลิตภัณฑ์ลูกปัดมโนราห์ขึ้นมาจากแรก

เริ่มที่ร้อยเป็นชุดมโนราห์แบบดั้งเดิม แต่ปัญหาคือ

สามารถใช้ได้เฉพาะกลุ่มเท่านั้น คุณอรวรรณต้องการ

ให้ลกูปัดมโนราห์สามารถเข้าถงึกลุม่คนในวางกว้างขึน้ 

จึงใช้นวัตกรรมการเปลี่ยนแปลงแนวคิดจากการร้อย

ลูกปัดมโนราห์แบบเดิมมาเป็นการร้อยลูกปัดมโนราห์

แบบประยุกต์เป็นสินค้าแฟชั่นต่างๆ เช่น สร้อยคอ  

ต่างหู แหวน พวงกุญแจสายคล้องแมส รวมถึงชุด

มโนราห์ร่วมสมัย เป็นชุดแฟชั่นซึ่งไม่เคยมีใครท�า 

มาก่อน ซ่ึงนอกจากสวมใส่สะดวกมากขึน้ ยงัเพ่ิมมลูค่า

ให้ลูกปัดมโนราห์อีกด้วย

จุดเด่นหนึ่งลูกปัดมโนราห์ แบรนด์ WAYO คือ

สามารถแยกสินค้าใส่เป็นช้ินได้ มีการปรับเร่ืองของ 

เฉดสีของชุดให้เป็นไปตามที่ลูกค้าต้องการเพื่อการใช้

ประโยชน์ในวาระต่างๆ ที่หลากหลายมากขึ้น โดยวาง

กลุ่มลูกค้าหลักคือศิลปินมโนราห์ ใช้ตั้งหิ้งเพ่ือบูชา 

คูต่าพรานและเทริด รวมถงึหน่วยงานราชการทกุสงักดั

ของจังหวัดพัทลุง ลูกค้ากลุ่มรองลงมาคือนักท่องเที่ยว

ที่เข้ามาศึกษาดูงานชุมชน และผู้ที่สนใจศิลปะการ 

ร้อยลูกปัดแบบมโนราห์

เป้าหมายการเติบโตของ WAYO คือการมุ่ง

ประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น การ 

ไลฟ์สด เพื่อสร้างโอกาสในการขายที่เพิ่มขึ้น โดยมอง

ถึงการสร้างรายได้หลักล้านภายในปีนี้

Phatthalung is known for its local art and 
folk culture, especially the colorful, elaborate 
beaded costumes of traditional dancers that 
have recently been registered as a tangible 
cultural heritage. This intricate beadwork 
inspired	Mrs.	Aorawan	Temdee,	chairperson	of	
Look	Pad	Nora	WAYO	Community	Enterprise, 
to make the intricate beadwork used for 
dancers’ costumes available to everybody. 
So, she began designing a variety of products 
using the intricate traditional beading 
technique, including necklaces, earrings, rings, 
bags, key chains and even dresses. These 

 Innovation
•	Manohra beads, which are 
traditionally used in the 
costumes of Nora dancers 
in Phatthalung province, 
are used to create modern 
jewelry pieces such as  
necklaces, bracelets, earrings 
and rings, etc. The products 
still use traditional patterns 
and beading techniques, but 
are now available to a wider 
customer group. These items 
have added further value to 
an art form that has been 
registered as an intangible 
cultural heritage of humanity 
by UNESCO and is also 
generating income for local 
communities.. 

 Growth
•	Plans	 to	 expand	 promotion	
and sales channels via 
Facebook and Facebook 
Live! to link up with more 
customers.

creations did not just make the Manora beads 
accessible to the general public, but also 
added value to the art.  

Selling under the brand WAYO, the 
products are unique in that they can be 
adjusted or made to match the customers’ 
wishes. The company, which is supported by 
local government agencies, also designs and 
creates costumes for Manora dancers as well 
as tourists who are interested in this artform. 

WAYO’s long-term goal is to start  
promoting products through online channels, 
such as Facebook Live!, to expand its market. 
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กู๊ดดแกธ์นิค
ยาสีฟนัสมุนไพร 
ที่ใช้ได้ทั้งฟนัจริงและฟนัปลอม
บรษัิท กูด๊แกนคิ จ�ากัด

จงัหวดัสมทุรปราการ
 : www.goodganicthailand.com
 : goodganic99

ปัจจบุนั ประเทศไทยก�าลงัเข้าสูส่งัคมผูส้งูวยั ท�าให้
มีผู ้สูงอายุเพิ่มมากขึ้น โดยปัญหาส�าคัญของผู้สูงอาย ุ
ส่วนใหญ่คือการใส่ฟันปลอม และต้องใช้ผลิตภัณฑ์
ท�าความสะอาดส�าหรับฟันจริงและฟันปลอม ท�าให้ใน
แต่ละเดือนมีค่าใช้จ่ายที่สิ้นเปลืองจากการซื้อผลิตภัณฑ์
หลายอย่าง คอืยาสฟัีน และผลติภณัฑ์ส�าหรบัแช่ฟันปลอม

คุณธรรมสรณ์	 จิวะรังสรรค์	 ประธานกรรมการ	
บริษัท	 กู๊ดแกนิค	 จ�ากัด	 จึงเกิดแนวคิดและร่วมมือกับ 
พท.ภ.พท.ว.รังษิยา	 จิวะรังสรรค์	 แพทย์แผนไทยสาขา
เภสชักรรมและเวชกรรมแพทย์แผนไทย ผูร่้วมก่อตัง้แบรนด์ 
Goodganic พัฒนายาสีฟันสมุนไพร ซึ่งเป็นแบรนด์แรก

ทีส่ามารถแปรงได้ทัง้ฟันจรงิและฟันปลอมในหลอดเดียวกัน 
โดยเลอืกใช้สมนุไพรไทยและสารสกัดธรรมชาตจิากแหล่ง
ก�าเนดิทีป่ลอดสารพษิ ได้รบัการรับรองมาตรฐานคุณภาพ
ระดับสากล ในกระบวนการผลิตมีการใช้ส่วนผสมของ 
ผงขัดฟันชนิดละเอียดท่ีไม่ท�าลายผิวฟันทั้งฟันจริงและ 
ฟันปลอม 

“Goodganic ยงัมจีดุเด่นในเร่ืองประหยดัเงิน และ
ประหยัดเวลา เพราะผู้ใช้ฟันปลอมสามารถลดค่าใช้จ่าย
จากการซ้ือผลิตภัณฑ์หลายอย่างประมาณเดือนละ 
250 บาท เหลือเดือนละ 99 บาท ถ้าเปลี่ยนมาใช้ยาสีฟัน 
Goodganic และประหยัดเวลาเพราะการใช้เม็ดฟู่ล้าง 
ฟันปลอมมี 5 ขั้นตอน ต้องใช้เวลาถึง 15 นาที แต่ถ้าใช้ 
Goodganic เหลือแค่ 2 นาที”

Goodganic เน้นท�าตลาดทัง้ออนไลน์และออฟไลน์ 
มีสินค้าจ�าหน่ายในร้านสะดวกซ้ือและโมเดิร์นเทรด เช่น 
เซเว่น-อีเลฟเว่น แฟมิลี่มาร์ท ท็อปส์ โลตัส บิ๊กซี และ
เดอะมอลล์ รวมถงึส่งออกตลาดต่างประเทศ เช่น บาห์เรน 
และดูไบ

Thailand is transitioning into an aging society, 
with an increase in the number of senior citizens. 
Dentures are a main issue for many elderly  
individuals, as they require cleaning products, 
which leads to higher monthly expenses for 
dental care products, such as toothpaste and 
denture soaking materials. 

Therefore, Mr.Tammasorn	 Jiwarangsan,	 
Managing	 Director	 of	 Goodganic	 Co.,	 Ltd.,	 
collaborated	 with Dr.Rangsiya	 Jiwarangsan,	 
Physician	of	Thai	Traditional	Medicine	and	Thai	
Traditional	Pharmacist, to create the first herbal 
toothpaste that can be used with natural teeth 
and dentures. The Goodganic toothpaste is 
made from Thai herbs and non-toxic natural 
extracts, containing a fine polishing ingredient 

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์ย า สีฟันสมุ น ไพรที ่
สามารถแปรงได้ทั้งฟันจริงและ 
ฟันปลอมในหลอดเดียวกัน และ 
ทดแทนการใช้ผลิตภัณฑ์ส�าหรับ 
แช่ฟนัปลอม โดยมีส่วนผสมของ 
สมุนไพรไทยและสารสกดัธรรมชาต ิ
ปลอดสารพิษ และใช้ส่วนผสมของ 
ผงขัดฟนัชนดิละเอยีด จงึไมท่�าลาย
ผิวฟันทั้งฟันจริงและฟันปลอม 
ช่วยให้ผู้บริโภคที่ใช้ฟันปลอมลด
ค่าใช้จ่ายที่ส้ินเปลืองจากการซื้อ
ผลิตภัณฑ์หลายชนิด

 การเติบโต
•	 เน้นการท�าตลาดทั้งออนไลน์และ
ออฟไลน์ โดยวางจ�าหน่ายในร้าน
สะดวกซื้อและโมเดิร์นเทรด เช่น 
เซเวน่-อเีลฟเวน่ แฟมลิีม่ารท์ ทอ็ปส์ 
โลตัส บ๊ิกซ ีและเดอะมอลล ์รวมถงึ
ขยายตลาดส่งออกตา่งประเทศ เช่น 
บาหเ์รนและดไูบ มยีอดขายสะสมแลว้ 
กว่า 5 แสนหลอด

Goodganic Herbal
Toothpaste 
A 2-in-1 toothpaste that can be used 
with both natural teeth and dentures
Goodganic Co., Ltd. 

Samut Prakan 

 Innovation
•	The herbal toothpaste is 
exceptional, cleaning both 
natural teeth and dentures 
in the same tube. It replaces 
the use of denture soaking 
products and contains a blend 
of Thai herbs, organic natural 
extracts , and a fine polishing 
agent that is gentle on both 
natural teeth and dentures. 
It assists denture wearers in 
reducing the cost of buying 
several dental care products.

 Growth
•	The	brand	is	focusing	its	efforts 
on both online and offline 
marketing. With over 500,000 
tubes sold, the product is 
available in convenience stores 
and modern-trade retailers such 
as 7-Eleven, FamilyMart, Tops, 
Lotus, Big C, and The Mall, as 
well as expanding to overseas 
export markets like Bahrain 
and Dubai.

that does not damage the natural teeth surface 
or dentures, and is produced in accordance 
with international standards. 

“Goodganic offers cost and time savings 
since denture users can lower the monthly cost 
of buying multiple products from around 250 baht 
to 99 baht by switching to Goodganic toothpaste. 
Using effervescent cleanser tablets require up to 
15 minutes, while cleaning the dentures with 
Goodganic takes only 2 minutes.” 

Available in convenience and modern -trade 
stores such as 7-Eleven, FamilyMart, Tops, Lotus, 
Big C, and The Mall, Goodganic is also marketed 
online and exported to international markets like 
Bahrain and Dubai.
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กู๊ดดแกธ์นิค
คอมพิวท์

พลัค-การ์ด โพรไบโอติก
แจ่วฮ้อน ซุปก้อน 

ท�า.มา.นาน
ดีวานา ไทยเมด

ตบชวา
 เทสเต็ด เบ็ตเตอร์

บอร์น ไทยแลนด์
ออเทล่า  

 วินเซนต์
 โพชั่นเนียร์  
 เคอร์ม่าซี  
มาดามอร  
 มายวาวา   

วี เชฟ 
เจลโล บูม

จอยไรด์
มิสเตอร์เซน

มีฮัก
ฟอร์มาเซนส์

อีซีไรซ์ 
ละไม

Goodganic 
Compute 
Plaque-Guard Probiotics 
Jaew Hon Soup Cubes 
Tam.ma.nan 
Divana Thai Med
Tob Chawa
Tasted Better’s 
Born Thailand 
ORTELRA
VINCENT’S 
Potioneer  
CURMA C
MADAMEORN  
MyWaWa  
WeChef
Jello BOOM 
Joy Ride 
MR.ZEN
ME HUG 
FormaSenseTM 

EASYRICE
Lamai
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คอมพิวท ์
ยกระดับงานพิมพ์อิงค์เจ็ท
ด้วยหมึกกันน�า้
บรษัิท คอมพิวท ์แอนด์ ไฟทเ์ตอร ์จ�ากดั

จงัหวดักรุงเทพมหานคร

 : www.compute.co.th  : ComputeFan

ปัจจบุนัเคร่ืองพิมพ์เอกสารทีใ่ช้กนัภายในส�านกังาน
ทั่วไปมักมีราคาสูง โดยเฉพาะในส่วนของราคาตลับหมึก 
ส่งผลให้ต้นทุนการพิมพ์ต่อแผ่นมีราคาสูงตามไปด้วย  
อีกทั้งยังมีปัญหาของกลิ่นเหม็นจากสายระเหย VOC 
(Volatile Organic Compounds) ทีส่่งผลเสยีต่อสขุภาพ 
และส่งผลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อม เนื่องจากตลับหมึกเป็น
ขยะทีท่�าลายได้ยาก ต้องใช้วธิกีารเผาซึง่สิน้เปลอืงพลงังาน 
และก่อให้เกิดมลพิษจากการเผาไหม้

คณุวสินัต์	เสถียรจรยิวงศ์	กรรมการผูจ้ดัการ	บรษิทั	
คอมพิวท์	แอนด์	ไฟท์เตอร์	จ�ากัด	จึงเกิดแนวคิดในการ
พัฒนาหมึกกันน�้า (Pigment Ink) และท�าตลาดภายใต้
แบรนด์	 “คอมพิวท์”	 ซึ่งเป็นน�้าหมึกที่ใช้กับเคร่ืองพิมพ์  
อิงค์เจ็ทในส�านักงาน และพัฒนาข้ึนเพื่อลดข้อด้อยของ
หมึกดราย (Dry) โดยมีคุณสมบัติพิเศษกว่าหมึกธรรมดา
ทัว่ไป เพราะมีนวตักรรมในการเป็นหมกึกันน�า้ และทนต่อ

Office printers are currently very expensive, 
especially ink cartridge prices, resulting in high 
printing costs per sheet. Foul smells created by 
volatile organic compounds (VOCs) are also 
harmful to both health and the environment. Ink 
cartridges are difficult to dispose of since they 
require a burning method that uses a lot of 
energy and pollutes the environment throughout 
the incineration process.

As a result, Mr.Visant	 Sateanjarivong,	 
Managing	Director,	Compute	&	Fighter	Co.,	Ltd., 
developed the pigment ink, a type of ink used 
in inkjet printers under the brand	“Compute” to 
alleviate the disadvantages of dry ink. Because 
of its innovative waterproof qualities and sunlight 

 นวัตกรรม
• ด้านผลิตภัณฑ์หมึกกันน�้าส�าหรับ
เครื่องพิมพ์อิงค์เจ็ทในส�านักงาน 
โดยการใชเ้ทคโนโลยีกันน�า้ ช่วยลด
ข้อด้อยของหมึกดราย (Dry) ท�าให้
งานพิมพ์ทนน�า้ ทนตอ่แสงแดดไดด้ี 
ช่วยประหยัดต้นทนุกวา่ 40 เทา่ ไมม่ี
กลิ่นเหม็นจากไอระเหยการพิมพ์ 
ลดมลพิษ ลดขยะอิเล็กทรอนิกส์ 
และเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

 การเติบโต
•	 เจาะกลุ่มเป้าหมายผู้ใช้เครื่องพิมพ์
เลเซอร์ กลุ่มบริษัทกลาง-เล็ก 
และเอสเอ็มอี และจ�าหน่ายสินค้า
บนช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ 
เชน่ ออฟฟศิเมท รา้นคา้ไอท ีชอ้ปปี้  
ลาซาดา้ Shop24 เซ็นทรลั รวมถงึ
บนเฟสบุ๊คและเว็บไซต์ และมีแผน
ขยายไปสู่ตลาดต่างประเทศ 

Compute 
Improve inkjet printing with 
waterproof ink
Compute & Fighter Co., Ltd.  
Bangkok 

 Innovation
•	A unique waterproof ink for 
office inkjet printers. Using  
waterproof technology to 
reduce the disadvantages of 
dry ink and make the printing 
work water-resistant and  
sunlight-resistant, saving more 
than 40 times the printing costs. 
It helps in the removal of the foul 
odor caused by printing vapors, 
as well as the reduction of  
pollution and e-waste, making 
it environmentally friendly.

 Growth
•	Targeting	laser	printer	users,	
medium- and small-sized 
enterprises, and SMEs. The 
product is sold in Officemate 
and IT retailers nationwide, 
as well as through online 
marketing channels such 
as Lazada, Shop24, Central 
Online, Facebook, and the 
company’s website. Compute 
is planning to expand its 
international market into 
neighboring countries such 
as Myanmar.

พลัค-การ์ด โพรไบโอติก 
ลดคราบพลัค 
กลิ่นปากของสุนัขและแมว
บรษัิท เค.เอม็.พี.ไบโอเทค จ�ากดั

จงัหวดัชลบรุี

 : www.kmpbiotech.com   : kmpbiotech

Each year, pet owners see their beloved 
dog or cat leave them prematurely and often 
the cause of their death is periodontitis caused 
by plaque and gingivitis. Treating gum disease 
in cats and dogs is not easy and while there 
are many products in the market that solve these 

 นวัตกรรม
• ดา้นผลติภัณฑโ์พรไบโอติกแบบเมด็ 
ส�าหรบัสุนขัและแมว ทีช่ว่ยลดคราบ 
พลัค กล่ินปาก และลดปัญหา
เหงอืกอกัเสบในสัตวเ์ลีย้ง โดยการ 
ใชก้ระบวนการขึน้รปูและอดัเป็นเมด็ 
ในลักษณะของยาเม็ด ผลิตจาก 
โพรไบโอติกที่ยับยั้งเชื้อแบคทีเรีย 
ในชอ่งปาก มีส่วนผสมทีสุ่นัขและแมว 
ชืน่ชอบจงึกินไดง้า่ยขึน้ ลดความเส่ียง 
จากการป้อน และประหยดัคา่ใชจ่้าย
เพราะมีราคาถูกกว่าผลิตภัณฑ์ใน
รูปแบบอืน่

 การเติบโต
•	 เน้นการท�าตลาดออนไลน์โดยขาย
ผ่านช้อปปี้  และลาซาด้า และผ่าน
ตวัแทนจ�าหนา่ยทีเ่นน้กระจายสินคา้
ไปตามโรงพยาบาลสัตว ์คลนิกิ และ 
เพ็ทชอ็ป รวมถึงขยายออกสู่ตลาด 
ตา่งประเทศ เช่น สิงคโปร ์เวียดนาม 
ลาว เมียนมา และอยู่ในระหว่างการ
เจรจาธุรกิจกับตัวแทนจ�าหน่ายใน
เกาหลีใต้ ฮ่องกง และญีปุ่่น

Plaque-
Guard Probiotics 
Reduce plaque stains 
and bad breath of dogs 
and cats
K.M.P. Biotech Co., Ltd.

Chon Buri 

 Innovation
•	Probiotic tablets produced  
using a special pelletizing  
procedure help reduce plaque 
and gingivitis among pet dogs 
and cats. Pets consume the 
pellets more easily thanks 
to tastier ingredients, thus 
reducing the risk of wastage. 
These probiotic pellets are 
also cheaper than other similar 
products in the market.

 Growth
•	The	company	is	focusing	on	
selling via online channels like 
Shopee and Lazada, as well 
as through distributors who 
take orders from veterinary 
clinics, animal hospitals and 
pet shops. The company 
is currently in talks with 
distributors in South Korea, 
Hong Kong and Japan, and 
plans to tap other markets 
like Singapore, Vietnam, Laos 
and Myanmar.

ในแต่ละปี เจ้าของสตัว์เลีย้งโดยเฉพาะในกลุม่สนุขั
และแมว มักต้องพบกับสถานการณ์ท่ีสัตว์เลี้ยงจ�านวน 
ไม่น้อยต้องจากไปก่อนเวลาอนัควร หนึง่ในสาเหตขุองการ
เสียชีวิตคือโรคปริทันต์อักเสบจากปัญหาหินปูน และ
เหงือกอักเสบ แต่การขูดหินปูนในสุนัขและแมวก็ไม่ใช่
เรือ่งทีส่ามารถท�าได้ง่ายๆ และแม้ว่าจะมผีลติภณัฑ์ทีช่่วย
แก้ปัญหาเหล่าน้ี แต่ก็มีราคาแพง และมีรูปแบบและ
รสชาติที่สัตว์เลี้ยงไม่ชอบ

คุณไพรัช	 ธิติศักด์ิ	 ประธานกรรมการ	 บริษัท	
เค.เอ็ม.พี.	ไบโอเทค	จ�ากัด จึงเกิดแนวคิดในการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารโพรไบโอติกแบบอัดเม็ดส�าหรับ 
สุนัขและแมวในชื่อ “Plaque-Guard” ซึ่งเป็นสายพันธุ์
โพรไบโอติกที่เกิดจากงานวิจัย และผ่านการพิสูจน์เรื่อง
การยับยั้งเชื้อแบคทีเรียที่เป็นตัวท�าให้เกิดปัญหาช่องปาก

ในสุนัขและแมว โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นกระบวน
การอัดเม็ดโดยใช้เครื่องมือและเทคโนโลยีในโรงงาน 
มกีระบวนการขึน้รปูและอดัเป็นเม็ดในลกัษณะของยาเม็ด 
เพื่อท�าให้บริโภคได้ง่ายยิ่งขึ้น แตกต่างจากโพรไบโอติก
ท่ัวไปตามท้องตลาดท่ีเป็นรูปแบบผง และมีส่วนผสมที่ 
ช่วยให้กินง่ายรสชาติอร่อย สัตว์เลี้ยงชอบจึงสะดวกใช้ 
ไม่มีความเสี่ยง สามารถจัดการกับสาเหตุของคราบพลัค 
กลิ่นปาก และลดปัญหาเหงือกอักเสบ อีกทั้งยังประหยัด
ค่าใช้จ่ายเพราะมีราคาถูกกว่าผลิตภัณฑ์ในรูปแบบอื่น

โดยแนวทางการท�าตลาด เน้นการท�าตลาดออนไลน์
และออฟไลน์ โดยจ�าหน่ายผ่านตัวแทนในประเทศ โดย 
กระจายสนิค้าไปตามคลนิกิ หรือรพ.สตัว์ รวมถึงเพท็ชอ็ป 
และยังมีแผนขยายออกสู่ตลาดต่างประเทศอีกด้วย

problems, they are expensive and come in forms 
and flavors that pets refuse to take. 

Hence,	Mr.Pairat	Thitisak,	President	of	K.M.P. 
Biotech	 Co.,	 Ltd., came up with the idea of 
developing a probiotic dietary supplement for 
dogs and cats in the form of tablets called 
“Plaque-Guard”. This is a research-proven probiotic 
strain that blocks bacteria responsible for oral 
problems in dogs and cats. The product was 
pressed into tablets, making it easier for animals 
to swallow. This is unlike other probiotics in the 
market, which come in powder form. The pellets 
are not just easy to swallow, but come in a tasty 
flavor for the pets to enjoy. The pellets deal with 
the cause of plaque, bad breath and reduce 
gingivitis. It is also cheaper than other similar 
products. 

The company is selling Plaque-Guard 
through both online and offline channels, including 
sales agents that distribute products to  
veterinary clinics, animal hospitals and pet shops. 
It is also planning to expand to overseas markets 
as well.

แสงแดดได้ด ีสามารถใช้ทดแทนการพมิพ์ด้วยเครือ่งพมิพ์
เลเซอร์ ช่วยประหยัดกว่า 40 เท่า ไม่มีกลิ่นเหม็นจาก 
ไอระเหยการพิมพ์ ลดมลพิษ ลดขยะอิเล็กทรอนิกส์ 
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

โดยมแีนวทางการท�าตลาด ทีมุ่่งเจาะกลุม่เป้าหมาย
ผูใ้ช้เคร่ืองพมิพ์เลเซอร์ กลุม่บรษิทักลาง-เล็ก และเอสเอม็อี 
และจ�าหน่ายสินค้าผ่านช่องทางร้านค้าออฟฟิศเมท และ
ร้านค้าไอทีทั่วประเทศ รวมถึงการท�าตลาดบนช่องทาง
ออนไลน์ เช่น ช้อปปี้ ลาซาด้า Shop24 เซ็นทรัล เฟสบุ๊ค 
และเวบ็ไซต์ www.compute.co.th และก�าลงัเตรยีมแผน
ขยายตลาดประเทศไปยงัประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น เมียนมา

resistance, pigment ink can be used as a 
replacement for printing with a laser printer, 
saving 40 times more in printing costs. Meanwhile, 
it eliminates the foul odor of printing vapors, 
reduces pollution, minimizes e-waste, and is 
environmentally friendly. 

The company’s marketing strategy focuses 
on laser printer users, medium - and small-sized 
enterprises, and SMEs. The product is available 
countrywide through Officemate and IT retailers, 
as well as online marketing channels such as 
Lazada, Shop24, Central Online, Facebook, and 
the company’s website. Compute is planning to 
expand its international market into neighboring 
countries such as Myanmar.
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แจ่วฮ้อน ซุปก้อน 
นวัตกรรมความอร่อย
ที่มาพร้อมกับความสะดวก
หา้งหุน้ส่วนจ�ากัด แจ่วฮ้อนยกซด

จงัหวดัฉะเชงิเทรา

 : Jaewhonyoksod.thailandhotpot

Cooking meals in a simmering pot of  
hot soup has become a popular food trend in 
Thailand, with many hotpot and shabu-shabu 
restaurants opening across the country. The 
Northeast of Thailand also has its own version of 
hotpot called “Jaew	Hon”, in which an Isaan-style 
heavily spiced broth is served in a simmering 
clay pot. This dish, however, did not take off 
commercially in other parts of the country  
because of the lack of fixed recipes and too 
many ingredients, not to mention the time spent 
on preparation. 

This is where Mr.Thanajak	Muangjan	 and	
Jiraporn	 Songkram	 came	 in	 and	 created	 the	 
“Yok	 Sod” Jaew Hon soup paste. The paste, 
crafted from a secret recipe from Maha  
Sarakham province, first began being sold at 
Makro outlets. 

Later, this curry paste was developed into 
a concentrated Jaew Hon soup base, which 

 นวัตกรรม
• ดา้นผลติภณัฑซ์ึง่เป็นซปุกอ้น โดย 
การใช้กระบวนการ Sterilization 
ที่มีการควบคุมเวลาและอุณหภูม ิ
ทีเ่หมาะสม ท�าให้ได ้แจ่วฮอ้น ซปุกอ้น 
ที่ยังคงความหอมเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตวั จากส่วนผสมทีเ่ป็นสมนุไพร 
หลายชนดิ ชว่ยใหผู้บ้รโิภคเกดิความ 
สะดวกในการใช้งาน ไม่ตอ้งเสียเวลา 
หรือส้ินเปลืองพลังงานในการท�า 
น�้าซุปแจ่วฮ้อนจากกระบวนการที ่
ยุ่งยากหลายขั้นตอน

 การเติบโต
•	 เน้นการท�าตลาดทั้งแบบ B2C 
และ B2B วางจ�าหน่ายในช่องทาง
เทรดิชั่นนัลเทรด และโมเดิร์นเทรด 
เช่น บิ๊กซี โลตัส แม็คโคร และซีเจ 
เอ็กซ์เพรส รวมถึงการผลิตแบบ 
OEM ใหก้บักลุม่ธรุกจิรา้นอาหาร และ 
มเีป้าหมายขยายสู่ตลาดตา่งประเทศ 
เช่น จีน ญีปุ่่น และเกาหลีใต้

Jaew Hon Soup Cubes 
Innovation that brings traditional taste 
and modern convenience to the table
Chaew Hon Yok Sod Part., Ltd.

Chachoengsao

 Innovation
•	The original Jaew Hon soup 
paste has innovatively been 
transformed into cubes under 
a special production and 
sterilization process conducted 
under controlled time and 
temperature to ensure the 
taste of herbs and their unique 
fragrance remain intact. The 
cubes are also easy to use, 
without consumers having 
to waste time and energy in 
making Jaew Hon soup from 
scratch.  

 Growth
•	With	a	focus	on	both	B2C	and	
B2B marketing, the soup cubes 
are available in traditional and 
modern trade channels such 
as Big C, Lotus’s, Makro and 
CJ More supermarkets. It is 
also applying OEM production 
for restaurants and aims to 
expand overseas in markets 
like China, Japan and South 
Korea.

กระแสการบริโภคอาหารในลักษณะหม้อร้อน 
(Hot Pot) หรือชาบู ได้รับความนิยมมาอย่างต่อเนื่องใน
ประเทศไทย ซึ่งก่อนหน้านี้คนไทยแถบภาคอีสานก็มีเมนู
ยอดฮิตที่เรียกว่า	 “แจ่วฮ้อน”	 เป็นน�้าซุปสไตล์อีสานที่มี
รสชาติจัดจ้านด้วยส่วนผสมของสมุนไพรนานาชนิด แต่
ด้วยกรรมวธิทีียุ่ง่ยาก รสชาตไิม่คงที ่และต้องใช้เวลานาน 
ท�าให้สิน้เปลอืงพลงังาน กลายเป็นอปุสรรคส�าคญัทีท่�าให้
ผู้บริโภคหรือร้านอาหารเริ่มถอดใจ หรือไม่ค่อยนิยมท�า
เมนูกัน 

คุณธนจักร	เมืองจันทร์	และคุณจิราภรณ์	สงคราม	
ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด	แจ่วฮ้อนยกซด	2	ผู้ร่วมก่อตั้งงแบรนด์	
“ยกซด”	น�้าซุปแจ่วฮ้อน หรือชาบูอีสานพร้อมปรุง จึงเกิด
ไอเดยีในการพฒันาผลติภณัฑ์พรกิแกงแจ่วฮ้อน มจีดุขาย
ในการเป็นสตูรลบัของจงัหวดัมหาสารคาม เร่ิมวางจ�าหน่าย

ในแมค็โครเป็นทีแ่รก ต่อมาได้ต่อยอดเป็นผลติภณัฑ์น�า้ซปุ
แจ่วฮ้อนเข้มข้น น�า้ซปุแจ่วฮ้อนพร้อมน�า้จิม้ และล่าสดุคอื 
“แจ่วฮ้อน	ซุปก้อน”	มีข้อดีคือน�้าหนักเบา ราคาถูก และ
ขนส่งสะดวก ในการผลิตจะใช้กระบวนการ Sterilization 
ในเวลาและอณุหภูมทิีเ่หมาะสม ท�าให้ได้แจ่วฮ้อนซปุก้อน
เกิดความหอมหวนเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวจากส่วนผสม
ที่เป็นสมุนไพรหลายชนิด แค่ผสมน�้าเปล่าสามารถท�า 
น�้าซุปและหมักย่างได้ในก้อนเดียว

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์แจ่วฮ้อนภายใต้แบรนด์ “ยกซด”	
มีกลุ่มเป้าหมายทั้งแบบ B2C และ B2B โดยวางจ�าหน่าย
ทั้งในช่องทางเทรดิชั่นนัลเทรด และโมเดิร์นเทรด เช่น  
บิ๊กซี โลตัส แม็คโคร และซีเจ มอร์ รวมถึงการผลิตแบบ 
OEM ให้กับกลุ่มธุรกิจร้านอาหาร และมีเป้าหมายขยาย
สู่ตลาดต่างประเทศ เช่น จีน ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้

could be converted into a dipping sauce, and 
finally, the product graduated into the	 “Jaew	
Hon	Soup	Cube”.	

The soup cube has many advantages  
including being light, cheap and convenient to 
transport. The production and sterilization procedure 
has been developed to ensure the timing and 
temperature are just right to ensure the unique 
aromas of the different herbs stay intact. Now, 
only one cube is required to make either a soup 
base or marinade sauce. 

Currently, Jaew Hon products are being 
sold under the “Yok	Sod” brand, with the company 
targeting both B2C and B2B markets. The soup 
cubes are available in both traditional and 
modern trade channels like Big C, Lotus’s, Makro 
and CJ More supermarkets as well as produced 
as OEM products for restaurants. The company 
is also planning to enter foreign markets like 
China, Japan and South Korea.

ซอสปรุงรส “ท�า.มา.นาน” 
รสชาติความอร่อยจาก Mallard Reaction
บรษัิท ชวีาด ีโปรดกัส ์จ�ากัด

จงัหวดัสมทุรปราการ

 : www.chiwadi.com   : chiwadiproducts

The United States Renal Data System 
(USRDS) ranked Thailand as one of the five 
countries with the highest rates of kidney diseases, 
with 11.6 million people with chronic kidney 
diseases. Over 100,000 people require dialysis, 

 นวัตกรรม
• ดา้นผลติภณัฑ ์ ซึง่เป็นซอสปรงุรส
จากน�า้หวานของมะพรา้ว โดยการใช ้
กระบวนการสร้างปฏิกิริยาเพ่ือให้ 
เกิดรสชาติ (Flavor Reaction)  
ระหว่างกรดอะมิโนกับน�้าตาล จึง
ท�าให้เกิดน�้าหวานสีน�้าตาลเหมือน
ซีอิ๊ว เรียกว่าปฏิกิริยาเมลลาร์ด 
(Maillard Reaction) ช่วยให้
ผลิตภัณฑ์มีปริมาณโซเดียมลดลง 
ถงึ 60% เมือ่เทียบกบัซอสปรงุรส 
ทั่วไป

 การเติบโต
•	 เน้นการท�าตลาดทั้งออนไลน์และ
ออฟไลน ์เจาะกลุ่มเป้าหมายทัง้ B2C 
และ B2B มีช่องทางการจ�าหน่าย
ผ่านช้อปปี้  ลาซาด้า ร้านค้าย่อย 
โมเดริน์เทรด เชน่ บิก๊ซ ีโลตสั ทอ็ปส์ 
และเดอะมอลล์ รวมถึงการรบัจา้งผลิต 
(OEM) และขยายตลาดส่งออก 
ตา่งประเทศดว้ยการออกรา้นแสดง
สินค้า และส่งสินค้าไปทดลองท�า
ตลาดแถบยุโรปตอนเหนือ

Tam.ma.nan 
Coconut Sugar Sauce 
Products Deliciousness from 
Maillard Reaction
Chiwadi Products Co., Ltd.

Samut Prakan 

 Innovation
•	Seasoning sauce products that 
use a flavor reaction mechanism 
between amino acids and  
coconut sugar to generate a 
soy sauce-like brown color 
known as the Maillard Reaction. 
The sodium content has also 
been reduced by 60%. 

 Growth
•	Using	both	online	and	offline	
marketing to reach B2C and 
B2B customers. The products 
are offered through Shopee, 
Lazada, general retail stores, 
modern-trade merchants such 
as BigC, Lotus, Tops, and The 
Mall, as well as OEM and  
export. The market expansion 
strategy focuses on product 
introductions at international 
trade events and distributing 
product samples to markets 
in Northern Europe.

จากรายงานของ The United States Renal Data 
System (USRDS) พบว่า ประเทศไทยเป็น 1 ใน 5 ประเทศ
ท่ีมีอัตราการเกิดโรคไตสูงท่ีสุด ซึ่งประเทศไทยมีผู้ป่วย 
ไตเรือ้รงั 11.6 ล้านคน ในจ�านวนนีม้มีากกว่า 1 แสนคน 
ทีต้่องล้างไต และในแต่ละปีกม็ผีูป่้วยเพิม่ขึน้จ�านวนมาก 
ส่วนหนึง่เป็นผลมาจากพฤตกิรรมการบริโภคอาหารทีผ่ ่าน  
กรรมวิธีการปรุงด้วยเครื่องปรุงรสที่มีปริมาณโซเดียมสูง

คุณสารภี	ยวดยง	กรรมการผู้จัดการ	บริษัท	ชีวาดี	
โปรดักส์	 จ�ากัด	 จึงเกิดไอเดียในการพัฒนาซอสปรุงรส 
จากมะพร้าว และท�าตลาดในชื่อแบรนด์	 “ท�า.มา.นาน”	
โดยเป็นซอสปรงุรสทีผ่ลติจากน�า้หวานดอกมะพร้าว ผ่าน
กระบวนการสร้างปฏิกิริยาเพื่อให้เกิดรสชาติ (Flavor 
Reaction) ระหว่างกรดอะมโินกบัน�า้ตาล ท�าให้ได้น�า้หวาน
สีสันสวยงามซึ่งมีสีน�้าตาลเหมือนซีอิ๊วเรียกว่า ปฏิกิริยา
เมลลาร์ด (Maillard Reaction) โดยดึงความหวาน 
ออกไป แม้ว่าความหวานจะลดลงแต่กลับมีความอร่อย

มากขึ้น และมีกรดอะมิโนที่มากกว่า 10 ชนิด ปริมาณ
โซเดียมก็ลดลงถึง 60% เม่ือเทียบกับซอสปรุงรสทั่วไป  
จึงเหมาะกับคนท่ีเป็นโรคไต โรคภูมิแพ้ และคนที่รัก
สุขภาพ เพราะเป็นน�้าตาลเชิงสุขภาพที่มีดัชนีน�้าตาลต�่า 
ไม่มีส่วนประกอบของถั่วเหลือง ไม่มีกลูเตน (แป้งสาลี) 
เป็นวีแกน และคีโตเจนิกส์

โดยมีแนวทางการท�าตลาดทั้งแบบออนไลน์และ
ออฟไลน์ เจาะกลุ่มเป้าหมายทั้ง B2C และ B2B มี 
ช่องทางการจ�าหน่ายผ่านช้อปปี้ ลาซาด้า ร้านค้าย่อย
ทั่วไป และโมเดิร์นเทรด รวมถึงการรับจ้างผลิต (OEM) 
และส่งออกต่างประเทศ

and the number of patients increases dramati-
cally each year due to dietary habits such as 
eating processed foods with excessive seasonings 
and high sodium content. 

Ms.Sarapee	Yuadyong,	Managing	Director	
of	 Chiwadi	 Products	 Co.,	 Ltd., developed the  
coconut sauce products and distributed them 
under the brand “Tam.ma.nan”. These sauces are 
made from coconut flower nectar using a flavor 
reaction process between amino acids and 
sugar, creating colorful products with a soy 
sauce-like brown color known as the Maillard 
Reaction. Despite the decrease in sweetness, the 
sauces became more flavorful and had over 10 
amino acids. The sodium content was also 
reduced by 60%; therefore, they are suitable for 
patients with kidney diseases, allergies, or 
health-conscious people. The products contain 
healthy sugar with a low glycemic index and 
are free of soybeans and gluten, as well as 
being vegan and ketogenic. 

The company uses both online and offline 
marketing to reach B2C and B2B customers 
through distribution channels such as Shopee, 
Lazada, retail stores, and modern-trade retailers, 
with OEM and export.
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ดีวานา ไทยเมด 
ออกแบบโปรแกรมบ�าบัดส�าหรับ
ออฟฟศิซินโดรมแบบมีดีไซน์
บรษัิท ดีวานา คลนิิก จ�ากดั 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 : divanathaimed

Surveys show that many Thais are suffering 
from office syndrome due to their lifestyles, such 
as working at the computer for long hours or 
spending time on their mobile phones surfing the 
net, listening to music or watching movies. Plus, 
pressure at work as well as physical and mental 
stress sees many people suffering from insomnia. 

Ms.Apiradee	Herunramdej,	director	of	Divana	
Clinic	Co.,	Ltd.,	 recognized these problems and 
came up with a plan for a medical spa - Divana 
Thai Med. The spa combines traditional Thai 
medicine and massage techniques with wellness 
services like aroma, music and massage therapy. 
Also on offer is a neck and back rehabilitation 

 นวัตกรรม
• ด้านบริการ ที่ผสมผสานระหว่าง
ศาสตร์แพทย์แผนไทยกับบริการ
ทางด้าน Wellness โดยการใช้
เทคนิคการออกแบบโปรแกรมการ
ให้บริการที่แตกต่างจากการไปโรง
พยาบาล จึงท�าให้เกิดรูปแบบของ
การบรกิารทีน่า่สนใจ เช่น การปรบั
สภาวะทางอารมณ์ด้วยกลิ่น เสียง
เพลง และการนวด ก่อนรับการ
รักษาตามศาสตร์แพทย์แผนไทย 
ช่วยให้ผู้บริโภคได้รับการบ�าบัดและ
ได้รับการรักษาไปพร้อมกัน

 การเติบโต
•	 มุ่งเน้นเจาะกลุ่มเป้าคนวัยท�างานที่
มีอายุ 25 ปีขึน้ไป โดยวางแผนการ
ใหบ้รกิารไปตามเครอืข่ายธรุกิจสปา 
ทีอ่ยู่ตามแนวรถไฟฟา้ รวมถึงการ
ขยายตลาดไปสู่กลุ่มเป้าหมายนัก
ทอ่งเทีย่วตา่งชาต ิโดยการโปรโมท
ร่วมกับ ททท.

Divana Thai Med
Design a therapy program for 
office syndrome with a design
Divana Clinic Co., Ltd.

Bangkok

 Innovation
•	A program that combines 
traditional Thai medicine with 
wellness therapy to provide 
treatment that helps users 
avoid having to go to the 
hospital. The treatment starts 
by adjusting the subject’s 
emotional state with aroma, 
music and massage before 
their condition is treated with 
traditional Thai medicine.  
The system aims to provide 
emotional therapy and medical 
treatment at the same time.

 Growth
•	With	a	target	focus	on	working	
people aged 25 and above, 
Divana Thai Med plans to 
open outlets along Bangkok’s 
Skytrain line. It also plans to 
woo foreign tourists by joining 
TAT promotions.

ในแต่ละปี มกัมผีลส�ารวจออกมาว่า คนไทยจ�านวน
มากมีสัญญาณของโรคออฟฟิศซินโดรม เป็นผลมาจาก 
พฤติกรรมการการใช้ชีวิตแต่ละวัน เช่น การท�างานหน้า
จอคอมพิวเตอร์ หรือการใช้โทรศัพท์มือถือเป็นเวลานาน 
เพื่อเล่นโซเชียลมีเดีย ฟังเพลง หรือดูหนังผ่านแอปต่างๆ 
ซึ่งบางคนมีปัญหาการนอนไม่หลับจากภาวะเครียดของ
ร่างกายและจิตใจ

คณุอภิรด	ีหรัิญรามเดช	ผูอ้�านวยการ	บรษิทั	ดวีานา	
คลนิกิ	จ�ากดั	จงึพฒันาโปรแกรมการบ�าบดัในช่ือของ Divana 
Thai Med เป็นบริการทรีตเม้นต์ที่ผสมผสานระหว่าง
ศาสตร์แพทย์แผนไทยกบับรกิารทางด้าน Wellness มกีาร 
ออกแบบขั้นตอนการให้บริการ เช่น การปรับสภาวะทาง
อารมณ์ด้วยกลิ่น เสียงเพลง และการนวด ก่อนรับการ
รกัษาตามศาสตร์แพทย์แผนไทย โดยเฉพาะโปรแกรมนวด
รักษาในกลุ่มอาการ Office Syndrome เช่น โปรแกรม 
Neck & Back Rehabilitation ส�าหรบัผูม้อีาการปวดเมือ่ย
คอ บ่า ไหล่ และหลังส่วนล่างจากการนั่งท�างานหน้า

คอมพิวเตอร์ หรือใช้สมาร์ทโฟนเป็นเวลานาน โปรแกรม 
Sleep Disorder กลุ่มอาการนอนไม่หลับ โดยนักบ�าบัดที่
เชี่ยวชาญศาสตร์แพทย์แผนไทยและใช้ธรรมชาติบ�าบัด
ด้วยน�้ามันเทอร์ป ีนสารสกัดจากกัญชงที่มีฤทธิ์ช ่วย 
ผ่อนคลายบรรเทาอาการนอนไม่หลับ 

กลุม่เป้าหมายในปัจจบุนัเป็นกลุม่คนวยัท�างานอายุ 
25 ปีขึ้นไป โดยวางแผนจะขยายการให้บริการไปตาม 
เครือข่ายธุรกิจสปาที่มีอยู่ตามแนวรถไฟฟ้า ที่ผ่านมามี 
ผู้ใช้บริการเพ่ิมข้ึนประมาณ 20% ต่อเดือน อนาคต
วางแผนขยายไปสู่กลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
โดยการโปรโมทร่วมกับทาง ททท.

program for those suffering from pain in the neck, 
shoulders and lower back from spending long 
hours at the computer. Therapists specializing in 
traditional medicine are also on hand to treat 
sleep disorders with the use of terpene oil  
extracted from hemp leaves. 

The medical spa’s target group is working 
people aged 25 and above, and it plans to 
expand by providing services along Bangkok’s 
Skytrain line. Divana Thai Med has recorded 
a 20% rise in customers per month and plans 
to also attract foreign tourists by joining TAT 
promotions.

ตบชวา
กันกระแทกทางเลือกจากแนวคิดรักษ์โลก
บรษัิท ชวาโกลบอล พลสั จ�ากัด

จังหวัดกรุงเทพมหานคร

 : www.tobchawa.com   : tobchawa

Water hyacinth is a species of weed that 
can become a national problem, requiring a 
large investment to eradicate or manage its 
expansion. Innovative approaches have been 
developed to create benefits and value for the 
plant, such as manufacturing animal feed or 
converting it into basketry crafts.

Mr.Wasagarn	Tapsart,	CEO	of	Chawa	Global	
Plus	Co.,	Ltd., recognized such problem and the 
business opportunities from water hyacinth. He 
created a buffer material for packing by turning 
weeds into a practical product. Because the 
stems of the plant are internodes with a shockproof 
frame, they are not different from worm foam 
pellets. The material is sold under the	“Tob	Chawa” 

 นวัตกรรม
• ดา้นผลิตภณัฑท์ีเ่ปลีย่นวชัพืชใหเ้ป็น
วัสดุกันกระแทกทางเลือกที่มาจาก
ธรรมชาติ สามารถย่อยสลายได้
เองตามธรรมชาติจึงเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้ม โดยการใชก้ระบวนการ
อบด้วยโรงอบพลงังานแสงอาทติย์ 
และเพ่ิมส่วนผสมส�าคัญที่ช่วยให้
วัสดุกันกระแทกจากตบชวามีความ
นิ่มมากขึน้ ชว่ยซบัแรงกระแทกไดด้ี
ยิ่งขึน้

 การเติบโต
•	 เน้นท�าตลาดในกลุ่มธุรกิจ Fulfill-
ment ที่ท�าระบบหลังบ้านและการ
ส่งของให้กับธุรกิจออนไลน์ และ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ต้องการสร้าง
ภาพลักษณ์ในการเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดล้อม ท้ัง ในประ เทศและ 
ต่างประเทศ รวมถึงมีแผนขยาย
ตลาดส่งออกตลาดต่างประเทศ 
เช่น ญีปุ่่น และเยอรมัน

Tob Chawa
A Shockproof Alternative 
from Green Ideas 
Chawa Global Plus Co., Ltd.

Bangkok 

 Innovation
•	On the production side, the 
company transforms weeds 
into an alternative buffer  
material that comes from nature, 
is naturally biodegradable, 
and therefore environmentally 
friendly. By using the baking 
process in a solar factory and 
adding key ingredients that  
make the cushioning material 
from the water hyacinth softer, 
the product provides better 
cushioning properties.

 Growth
•	The	company	is	focusing	on	
fulfillment enterprises that 
supply back-end and delivery 
solutions for online businesses, 
as well as product groups 
who aim to portray a green 
image both domestically and 
internationally. There are 
also plans to increase export 
markets in countries such as 
Japan and Germany.

ตบชวา เป็นวัชพืชท่ีสามารถแพร่พันธุ์ได้ง่ายดาย
และรวดเร็วจนกลายเป็นปัญหาระดับชาติ ท่ีต้องใช ้
งบประมาณจ�านวนมากในการก�าจัดหรือควบคุมการ 
แพร่กระจาย จงึมีการคดิค้นการสร้างประโยชน์และมลูค่า 
ให้กับตบชวา เช่น การน�าไปท�าเป็นอาหารสัตว์ และการ 
น�าไปพัฒนาเป็นเครื่องจักสานต่างๆ 

คุณวศการ	ทัพศาสตร์		ซีอีโอ	บริษัท	ชวาโกลบอล
พลัส	 จ�ากัด ได้มองเห็นถึงปัญหาและมองเห็นถึงโอกาส
ทางการตลาดของตบชวา จึงเกิดไอเดียในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กันกระแทก โดยเปลี่ยนวัชพืชให้กลายเป็น 
วัสดุกันกระแทกท่ีสามารถใช้งานได้จริง มีคุณสมบัติ 
ไม่แตกต่างจากเม็ดโฟมตัวหนอน เนื่องจากล�าต้นตบชวา
มลีกัษณะเป็นปล้อง มโีครงสร้างทีส่ามารถกนักระแทกได้ 
โดยมีการท�าตลาดในชื่อแบรนด์ “ตบชวา” ซึ่งได้รับการ
ตอบรับที่ค่อนข้างดี  

“เราปรบักระบวนการผลติจากการท�าแบบแฮนด์เมด 
มาใส่เรื่องของนวัตกรรมเข้าไป เช่น การเพิ่มส่วนผสม
ส�าคัญที่ท�าให้วัสดุกันกระแทกมีความนิ่มมากขึ้น ป้องกัน

แมลงรบกวน และอบแห้งด้วยโรงอบพลังงานแสงอาทิตย์
ท่ีต้องควบคุมการผลิตต้ังแต่ก�าหนดขนาดของตัววัสดุ 
รวมถึงเร่ืองของอุณหภูมิ ความชื้น และเวลาส�าหรับการ
อบท่ีเหมาะสม ซ่ึงเรามีการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม 
อย่างต่อเน่ืองเพื่อให้ได้วัสดุกันกระแทกที่มีมาตรฐาน 
และสามารถกันกระแทกได้ดียิ่งขึ้น” 

กลุ่มเป้าหมายของตบชวา คือบริษัท Fulfillment  
ทีท่�าระบบการส่งของให้กบัธรุกจิออนไลน์ และผลติภณัฑ์
ท่ีเน้นสร้างภาพลักษณ์ในการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมทั้ง 
ในประเทศและต่างประเทศ

brand, which has garnered positive feedback. 
“We have shifted toward innovations by 

adding key ingredients that soften the material, 
preventing insects, and baking it in a solar  
factory. The production process ensures the same 
size of the material as well as using the appro-
priate temperature, humidity, and baking time. 
We are constantly researching and developing 
new inventions to achieve a standardized buffer 
material and enhanced shockproof qualities.”

Tob Chawa’s target markets include  
fulfillment companies that provide delivery  
systems for online businesses, including domestic 
and international products focusing on promoting 
an eco-friendly image. 
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เทสเต็ด เบ็ตเตอร์ 
นวัตกรรมแป้งเสริมอาหาร
ดัชนีน�า้ตาลต�า่ เพ่ือคนรักสุขภาพ
บรษัิท เทสเต็ด เบต็เตอร ์(ไทยแลนด์) จ�ากดั

จงัหวดักรุงเทพมหานคร

 : www.taste.co.th 
 : Dancing With A Baker

บอร์น ไทยแลนด์ 
สตาร์ทอัพเพ่ือชุมชน 
ขับเคลื่อนสินค้าท้องถิ่น 
ให้ผู้บริโภคเข้าถึงง่าย
บรษัิท บอรน์ โคออพเพอเรชัน่ (ไทยแลนด)์ จ�ากดั 

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

 : www.bornrdicenter.com 
 : Born Thailand

Ms.Peerada	 Supornphan	 and	 Mr.Trai	 
Sattawattana,	 the	 founders	 of	 Tasted	 Better	 
(Thailand)	 Co.,	 Ltd.,	 loved flour-based food,  
especially desserts, but controlled their cravings 
for fear of putting on weight. Then they decided 
to start studying the structure of starch and came 
up with the idea of creating a gluten-free flour 
that has a very low glycemic content. Now they 

Farmers and villagers in communities  
growing vegetables and fruits, as well as those 
producing agricultural commodities and  
handicrafts based on local wisdom, are all capable 
of creating quality products. However, they lack 
marketing knowledge and internet sales  
competence, making it difficult for customers to 
reach them. Mr.Siripat	 Meetubtim,	 CEO	 and	
Co-Founder	of	Born	Cooperation	(Thailand)	Co.,	
Ltd.,	launched	“Born	Thailand,” an AgTech startup 
offering comprehensive online consulting,  
marketing, and storefront management services. 
These services range from market research, sales 
opportunities, financial aid to start a business, 
benchmarking production standards, calculating 
costs, designing product logos, developing  

 นวัตกรรม
• น วั ต ก ร ร ม แ ป้ ง เ ส ริ ม อ า ห า ร
ดัชนีน�้าตาลต�่า ซึ่งมีส่วนช่วยใน
กระบวนการชะลอการดดูซึมน�า้ตาล
ในกระแสเลือด ด้วยกลไกที่ได้จาก
การวิจัยและพัฒนาท�าให้ได้แป้งที่
มีไฟเบอร์สูง ซึ่งท�าให้โมเลกุลของ
เม็ดแป้งมีขนาดลดลง นอกจากนี ้
อะไมโลสและตวัแป้งจะถกูยอ่ยชา้ลง 
เช่นเดียวกันกับอัตราการถ่ายโอน 
ความรอ้นกล็ดลงด้วย ท�าให้รา่งกาย
ใช้พลังงานในการเผาผลาญนอ้ยลง 
จงึเป็นผลติภัณฑที์ส่ามารถยกระดบั
อาหารปกติให้กลายเป็นอาหารที่มี
คุณภาพสูงขึ้น ด้วยคุณสมบัติที ่
มากกว่าความอิ่ม แต่ยังช่วยให้
ร่างกายยอ่ยอาหารไดด้ขึีน้ ควบคมุ
ฮอร์โมนความหิว และสร้างระบบ
ย่อยอาหารทีด่ีในระยะยาว

 การเติบโต
•	แผนในอนาคตยังคงมุง่มัน่ทีจ่ะเสนอ
ผลิตภัณฑ์อื่นๆ ในฐานะทางออก 
ให้กับผู้ผลิตเบเกอรี่ เพ่ือช่วยให้ 
โลกนีม้ีสุขภาพทีด่ีขึน้

 นวัตกรรม
• เป็นสตาร์ทอัพสาย AgTech ที่ให้
ค�าปรึกษา ท�าการตลาด และการ
บรหิารหนา้รา้นบนโลกออนไลนแ์บบ
ครบวงจรแกเ่กษตรกรและวสิาหกจิ
ชมุชนเจา้ของสินค้า เพ่ือเพ่ิมรายได้
และให้ผู้บรโิภคท่ัวเข้าถึงผลิตภณัฑ์
ชุมชนทีม่ีคุณภาพ

 การเติบโต
•	ตั้งเป้าผู้ติดตามแพลตฟอร์มที่เป็น
ลกูคา้ประจ�าไม่ต�า่กว่า 10,000 คน 
และเพ่ิมชุมชนที่ให้บริการอีก 70 
ชุมชนเป็น 100 ชุมชน

Tasted Better’s 
innovative flour with the 
lowest glycemic index - a 
boon for weight watchers 
and health lovers
Tasted Better (Thailand) Co., Ltd.

Bangkok

Born Thailand 
A Startup for Communities
Driving Local Produce to Better 
Reach Consumers
Born Cooperation (Thailand) Co., Ltd.

Bangkok 

 Innovation
•	This innovatively produced 
flour has the lowest glycemic 
index ever, which slows down 
the absorption of sugar in the 
bloodstream. After extended 
research and development, 
the producers came up with a 
mechanism that reduces the 
size of the starch molecule 
and boosts fiber. This flour 
slows down the digestion of 
amylose in starch, making 
the consumer more satisfied, 
and also improves digestion, 
regulates hunger hormones 
and strengthens the digestive 
system.  

 Growth
•	The company plans to start 
offering this flour as a solution 
to bakeries, so more people 
can have better health. 

 Innovation
•	Born Thailand is an AgTech 
s ta r tup  t h at  p rovi d e s  
comp reh en si ve  on l i n e  
marketing and storefront  
management to farmers and 
community enterprises. It 
helps farmers increase income 
and provide consumers across 
the country with access to 
quality community products.

 Growth
•	The	 platform	 has	 a	 goal	 to	
gain at least 10,000 followers 
who are regular customers 
and growing the number of 
communities served from 70 
to 100.

คุณพีรดา	 ศุภรพันธ์	 และคุณตรัย	 สัสตวัฒนา	 
2	ผู้ก่อตั้งบริษัท	 เทสเต็ด	 เบ็ตเตอร์	 (ไทยแลนด์)	จ�ากัด	 
ผู้พัฒนาและจดัจ�าหน่ายผลติภณัฑ์แป้งขนมปังไร้กลเูตน 
ไม่มีน�า้ตาล	 ภายใต้แบรนด์	 Dancing	 with	 a	 Baker
เริม่ต้นการพัฒนานวตักรรม “แป้งเสรมิอาหารดชันนี�า้ตาล
ต�า่ท่ีสดุในโลก”	จากความชอบทานอาหารและขนมทีท่�าจาก
แป้ง แต่ต้องพบกับปัญหาความอ้วนที่ตามมา จึงเริ่ม

เกษตรกรและชาวบ้านในชุมชนทีป่ลูกพชื ผกั ผลไม้ 
แปรรูปสินค้าทางการเกษตร รวมถึงท�างานฝีมือ และ
หัตถกรรมตามภูมิปัญญาท้องถิ่น ล้วนมีความสามารถ 
ในการปลกูและผลติสนิค้าคณุภาพ แต่ยงัขาดความรูด้้าน
การตลาดและความช�านาญในการขายออนไลน์ ท�าให ้
ผู้บริโภคท่ัวไปเข้าถึงสินค้าชุมชนได้ยาก คุณศิริพัฒน	์ 
มีทับทิม	 ประธานกรรมการ	 และผู้ก่อตั้ง	 บริษัท	 บอร์น	 
โคออพเพอเรชั่น	(ไทยแลนด์)	จ�ากัด	จึงก่อตั้งสตาร์ทอัพ
สาย AgTech นามว่า Born Thailand เพื่อให้ค�าปรึกษา 
ท�าการตลาด และการบรหิารหน้าร้านบนโลกออนไลน์แบบ
ครบวงจร ต้ังแต่ช่วยส�ารวจตลาด หาโอกาสการขาย 

ท�าการศึกษาโครงสร้างของแป้งและเป็นที่มาของแนวคิด
การท�าแป้งที่มีปริมาคาร์โบไฮเดรตและดัชนีน�้าตาลต�่า

จุดเด่นของแป้ง Tasted Better คือนวัตกรรมแป้ง
เสริมอาหารดัชนีน�้าตาลต�่า ซึ่งมีส่วนช่วยในกระบวนการ
ชะลอการดดูซมึน�า้ตาลในกระแสเลอืด ด้วยกลไกทีไ่ด้จาก
การวิจัยและพัฒนา ท�าให้ได้แป้งที่มีไฟเบอร์สูง ซึ่งท�าให้ 
โมเลกุลของเม็ดแป้งมีขนาดลดลง นอกจากนี้ อะไมโลส 
และตัวแป้งจะถูกย่อยช้าลง เช่นเดียวกันกับอัตราการ 
ถ่ายโอนความร้อนกล็ดลงด้วย ท�าให้ร่างกายใช้พลังงาน 
ในการเผาผลาญน้อยลง 

จึงเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถยกระดับอาหารปกต ิ
ให้กลายเป็นอาหารที่มีคุณภาพสูงขึ้น ด้วยคุณสมบัติที ่
มากกว่าความอิม่ แต่ยงัช่วยให้ร่างกายย่อยอาหารได้ดีขึน้ 
ควบคุมฮอร์โมนความหิว และสร้างระบบย่อยอาหาร 
ทีด่ใีนระยะยาว เหมาะกับกลุ่มลูกค้าที่มีข้อจ�ากัดในการ 
รับประทานอาหาร ซ่ึงในอนาคตยังคงมุ่งมั่นที่จะเสนอ 
ผลิตภัณฑ์อื่นๆ ในฐานะทางออกให้กับผู ้ผลิตเบเกอรี ่
เพื่อช่วยให้โลกนี้มีสุขภาพที่ดีข้ึน

สนิค้า หาแหล่งเงนิทนุตัง้ต้นท�าธุรกิจ สร้างมาตรฐานการ
ผลิต คิดต้นทุนทางการเงิน ออกแบบโลโก้สินค้า พัฒนา
บรรจุภัณฑ์ ตั้งราคาขาย ท�าคอนเทนต์การสื่อสาร สร้าง 
Brand Story จัดโปรโมชั่น เป็นแอดมินรับออร์เดอร์สร้าง
ช่องทางช�าระเงินท่ีครอบคลุมไปจนถึงการจัดส่งสินค้า 
ถึงมือผู้บริโภค ช่วยให้เกษตรกรและวิสาหกิจชุมชน
เจ้าของสินค้ามีรายได้เพิ่มขึ้น 

ปัจจุบัน Born Thailand ให้บริการในพื้นที่ชุมชน
ต่างๆ กว่า 30 ชุมชน โดยเริ่มจากชุมชน GI 5 ชุมชน 
ต่อมาขยายไปยังคลัสเตอร์อุตสาหกรรมการเกษตรใน
จังหวัดต่างๆ และเครือข่ายเกษตรกรส�านึกรักบ้านเกิด 
และตั้งเป้าผู้ติดตามแพลตฟอร์มที่เป็นลูกค้าประจ�าไม่ต�่า
กว่า 10,000 คน และเพิ่มชุมชนที่ให้บริการอีก 70 ชุมชน
เป็น 100 ชุมชน

are producing bread, cake and many other treats 
made with the “World’s	Lowest	Glycemic	Index	
Dietary	Flour” under the “Dancing	with	a	Baker”	
brand. 

The highlight of the Tasted Better flour is 
the innovative reduction of its glycemic index, 
which slows down the absorption of sugar in  
the bloodstream. After much research, they 
developed a way of reducing the size of starch 
molecules, resulting in high-fiber flour. With these 
changes, the amylose in the starch is digested 
slowly, reducing the rate of heat transfer and 
helping the body use less energy to burn it. 

This low-glycemic flour is a godsend for 
dieters, because it is filling, easier to digest,  
regulates hunger hormones and builds a healthy 
digestive system in the long run. This flour is also 
suitable for people with dietary restrictions. The 
company is planning to offer the product to 
bakeries and bread manufacturers in a bid to 
contribute to a healthier world.

packaging, setting sales prices, creating  
communication content and brand stories, 
organizing promotions, acting as the admin for 
online orders, to creating a payment channel 
that covers product delivery to consumers. 
The platform enables farmers and community 
enterprises with their own products to make more 
money. 

Born Thailand currently serves more than 
30 communities, beginning with 5 GI communities 
and later expanding to agricultural clusters in 
various provinces and a network of farmers who 
love their homeland. It has a goal to gain at 
least 10,000 regular customers and growing the 
number of communities served from 70 to 100.
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ออเทล่า  
ยกระดับสารสกัดบัวบก 
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน
บรษัิท บวับก สมุนไพรไทย จ�ากดั

จงัหวดักรุงเทพมหานคร

 : www.ortelra.com   : Ortelra

วินเซนต์
ผลติภณัฑเ์วชส�าอางบ�ารงุผวิหนา้
ดว้ย “นวตักรรมโพรไบโอตกิ”
บรษัิท พารชิ สกนิ จ�ากดั

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

 : www.vincents-th.com
 : Vincentsofficialth
 : Vincentsofficial
 : @Vincentsofficial

Mr.Thananat	 Pipatrungcharoen, VINCENT’s 
brand owner founded the business because he 
enjoyed facial care. Acne was found to be one 
of the most common skin problems among Thai 
people, based on his acne problems and other 
skin concerns. As a result, the “Probiotic	Invention”	
was developed from the research work by Prince 
of Songkhla University, which was a study of more 
than 10 years, employing the microbial strain a 
pure Thai strain, making it 100% compatible with 
the genetics of Thai people.

Probiotic extract provides medical properties 
that can prevent or eliminate the pathogens 
that cause acne blockages, red bumps, purulent 
pimples, cysts, hardened acne, and hormonal 

 นวัตกรรม
• ผลติภณัฑบ์�ารงุผวิหนา้จากสารสกดั
บัวบกด้วยเทคโนโลยีการสกัดที่
ควบคุมคุณภาพตัง้แตก่ระบวนการ
การปลูก การสกัด และการผลิต 
ที่ช่วยให้ได้สารส�าคัญสูงและได้
อยา่งมีคุณภาพ ทดแทนการน�าเขา้
สารสกดัจากตา่งประเทศได้

 การเติบโต
•	แผนการเติบโต คือการสร้างการ
รับรู้และเพ่ิมช่องทางขายสินค้า 
ให้แกผ่ลติภัณฑท์ีม่อียูใ่ห้ครอบคลมุ
ที่สุด และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 
จากพืชที่ปลูกโดยเกษตรกรไทย
เพ่ือการเติบโตทีย่ั่งยืน 

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์เวชส�าอางบ�ารุงผิวหน้า
ดว้ย ”นวัตกรรมโพรไบโอติก” ที่
พัฒนาจากผลงานการวิจัยของ
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ ทีท่�า 
การวิจัยเป็นระยะเวลากว่า 10 ปี 
จนได้จุลินทรีย์สายพันธุ์ ไทยแท้ 
มี คุณสมบั ติ ท างการแพทยที่
สามารถยับย้ังหรือท�าลายเชื้อก่อ
โรคบนผิวหน้า หรือ P.Acne และ 
Stap. Aureus และมีคุณสมบัติ
ต้านการอักเสบทั้งยังช่วยปรับ
สมดุลผิว เสริมสร้างเกราะป้องกัน
ผิว ฟื้ นฟู Skin Barrier จึงเป็น 
เวชส�าอางสามารถเขา้กบัพันธกุรรม
ของคนไทยได้ 100%

 การเติบโต
•	 เพ่ือให้แบรนด์เป็นที่รู้จักและลูกค้า
จดจ�าได้จะมีการเพ่ิมช่องทางการ
ขายและท� าการตลาดมากขึ้ น 
รวมถึงเพ่ิมช่องทางการส่งออก
จ�าหนา่ยในตา่งประเทศ อาท ิCLMV 
เป็นต้น

ORTELRA 
Herbal anti-acne gel enhances 
the value of local herb 
centella asiatica
Buabok Thai Herb Co., Ltd.

Bangkok

VINCENT’S 
Facial Cosmeceutical Products,
Highlighting “Probiotic Innovation”
Parich Skin Co., Ltd.

Bangkok 

 Innovation
•	A facial skincare product 
packed with the goodness 
of centella asiatica or Asiatic 
pennywort. The production of 
this anti-acne gel is controlled 
from the planting process to 
extraction and production.  
The high-quality controlled 
extraction process replaces 
the need to import centella 
asiatica extracts from other 
countries. 

 Growth
•	The	growth	plan	is	to	boost	
awareness and expand sales 
channels for the existing 
products, as well as develop 
new products using locally 
grown herbs to encourage 
sustainable growth among 
farmers. 

 Innovation
•	VINCENT’s cosmeceutical 
products highlight “Probiotic 
Invention,” which was developed 
from the research work by Prince 
of Songkhla University, a study 
of more than 10 years that 
employed the microbial strain 
“Lactobacillus Rhamnosus SD11,” 
a pure Thai strain, making 
it 100% compatible with the 
genetics of Thai people. 

 Growth
•	To	make	 the	 brand	 become	
more recognizable, the company 
will expand sales and marketing 
channels, as well as create 
export channels for overseas 
sales, such as in CLMV countries. 

คณุสจุริาภรณ์	สายงาม	บรษิทั	บวับก	สมนุไพรไทย	
จ�ากัด เห็นปัญหาของการท�าการเกษตรในสมัยก่อนที่มี
การใช้สารเคมีในการเพาะปลูก จากพื้นฐานครอบครัวที่
ท�าอาชีพเกษตรกร จงึรวมกลุม่กบัเกษตรกรในพืน้ท่ีท�าการ
เกษตรอินทรีย์ แต่ก็พบปัญหาการกดราคาจากพ่อค้า
คนกลาง จึงหาวิธีการเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ โดยเน้น
การศกึษาวจิยัเพือ่การพฒันาอย่างยัง่ยนื ด้วยแนวคดิการ
ขับเคลือ่นธรุกจิด้วย BCG Model สร้างการกระจายรายได้
สูชุ่มชน ลดความเหล่ือมล�า้ มคีวามเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม

ORTELRA ได ้พัฒนาสารสกัดบัวบกที่มีสาร 
ออกฤทธิท์ีพ่อเหมาะส�าหรบัการน�าไปใช้เป็นส่วนผสมของ 
เครื่องส�าอาง ในรูปแบบเจลแต้มสิวและเซรั่มมีจุดเด่น 
คือกระบวนการการผลิตตั้งแต่การปลูก ระยะเวลาการ 
เก็บเกี่ยวที่ได้มาตรฐาน ตลอดจนกระบวนการสกัดสาร
บัวบก (Centella Asiatica Extract) ที่ได้สารส�าคัญสูง 
และได้อย่างมีคุณภาพ ทดแทนการน�าเข้าสารสกัดจาก
ต่างประเทศได้

คุณฐานะณัฏฐ์	พิพัฒน์รุ่งเจริญ	บริษัท	พาริช	สกิน	
จ�ากัด	 เจ้าของแบรนด์	 Vincent’s เริ่มต้นจากความรู้สึก
ชอบในการดูแลผิวหน้าและปัญหาสิวท่ีเกิดขึ้นกับตัวเอง
และเมื่อท�าการรวบรวมปัญหาผิวของคนไทยก็พบว่าหนึ่ง
ในปัญหาอันดับต้นๆ ก็คือเรื่องของสิวเช่นเดียวกัน จึงได้
เริ่มท�าการพัฒนาผลิตภัณฑ์เวชส�าอางบ�ารุงผิวหน้าด้วย 
“นวัตกรรมโพรไบโอตกิ” ทีพ่ฒันาจากผลงานการวจิยัของ
มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์ ทีท่�าการวจิยัเป็นระยะเวลา
กว่า 10 ปี จนได้จุลินทรีย์สายพันธุ์ไทยแท้ท�าให้สามารถ
เข้ากับพันธุกรรมของคนไทยได้ 100%

ความเด่นเฉพาะของสารออกฤทธิ์จากบัวบกของ 
ORTELRA ได้แก่ คุณสมบัติ Anti-microbial ท�าให้สิวยุบ
ได้เร็วภายในข้ามคืน คุณสมบัติ Anti-oxidant ท�าให้ลด
รอยด่างด�าบนใบหน้า ปลอดภัยสูงไม่มีสารพิษตกค้าง 
ระคายเคืองน้อย และไม่ใช้สารกันเสียที่เสี่ยงต่อการแพ ้
และคุณสมบัติ Anti-inflammatory ท�าให้ลดอาการบวม
แดง ไม่ต้องล้างออก และไม่แสบคัน ทั้งหมดนี้เป็นการ
สร้างคุณค่าร่วมกันกับเกษตรกร เสมือนเป็นเจ้าของ
ผลิตภัณฑ์ร่วมกัน เพื่อเพิ่มคุณค่าสมุนไพรไทย สู่ความ
ยั่งยืน

สารสกัด Probiotic มีคุณสมบัติทางการแพทย ์
ท่ีสามารถในการยับยั้งหรือท�าลายเช้ือก่อโรคบนผิวหน้า 
หรือ P.Acne และ Stap. Aureus ที่ท�าให้เกิดสิวอุดตัน
สิวชนิดตุ่มนูนแดง สิวหัวหนอง ซีสต์ สิวอักเสบหัวแข็ง  
สวิฮอร์โมน และมคีณุสมบตัต้ิานการอกัเสบทัง้ยงัช่วยปรบั
สมดุลผิวเสริมสร้างเกราะป้องกันผิวฟื้นฟู Skin Barrier

Vincent’s จึงเป็นเวชส�าอางมีคุณสมบัติช่วยลด
ปัญหาสิว อีกทั้งยังช่วยกระชับรูขุมขนลดรอยด�ารอยเเดง 
ปรับผิวให้เรียบเนีย ลดความมัน เหมาะกับทุกสภาพผิว 
โดยเฉพาะผิวเป็นสิวง่าย ปราศจากสารระคายเคือง 
และไม่ก่อให้เกิดสิว ส�าหรับแผนในอนาคตเพื่อให้แบรนด์
เป็นท่ีรู้จกัและลกูค้าจดจ�าได้จะมกีารเพิม่ช่องทางการขาย 
และท�าการตลาดมากขึ้น รวมถึงเพิ่มช่องทางการส่งออก
จ�าหน่ายในต่างประเทศ อาทิ CLMV เป็นต้น

With a farming background,	Ms.Sujiraporn	
Saingam	knew what problems are caused by 
using chemicals in cultivation. So, she formed a 
group to start organic farming, but encountered 
the problem of price pressure from middlemen. 
To overcome this problem, she began looking 
for ways to add value to agricultural products 
and began researching ways of achieving  
sustainable development. Her aim was to apply 
the bio-circular-green (BCG) economic model 
and boost income for communities. 

Shifting completely out of the agriculture 
for the food industry, she began focusing on the 

acne, such as P. Acnes and Stap. Aureus. It also 
has anti-inflammatory qualities, helps to balance 
the skin and strengthens the skin barrier.

Therefore, VNCENT’s cosmeceutical products 
come with properties that help minimize acne 
problems, tighten pores, reduce dark circles and 
blemishes, smooth the skin, reduce greasiness, 
and are suited for all skin types, especially  
acne-prone skin. The products are free of irritants 
and do not trigger acne. In the future, 
the company plans to make the brand more 
recognizable to customers, expand sales and 
marketing channels, as well as create export 
channels for overseas sales, particularly in CLMV 
countries. 

herb centella asiatica, or the Asiatic pennywort, 
to create the ORTELRA anti-acne gel. The  
highlight is the highly-controlled production  
process of this gel, starting from a standardized 
planting and harvesting to the extraction process. 
This procedure cuts down the cost of importing  
extracts from overseas. 

The unique feature of the ORTELRA acne 
gel is that its active centella asiatica extract 
helps acne and pimples disappear overnight. Its 
anti-oxidant properties also help reduce dark 
spots on the face and is very safe, leaving no 
toxic residue. The gel is anti-allergenic as it carries 
no preservatives, while its anti-inflammatory  
properties reduce swelling, redness and can be 
kept on the skin without rinsing. 

The production of the acne gel boosts 
income for farmers, as they work as a cooperative, 
and also enhances the value of Thai herbs  
sustainably.
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โพชั่นเนียร์  
เซอร์วิสอินโนเวชั่น
เพ่ือมื้ออาหารสุดพิเศษ
บรษัิท โพชัน่เนยีร์ (ประเทศไทย) จ�ากดั

จงัหวดักรุงเทพมหานคร

 : www.potioneer.com

 : PotioneerTH   : potioneerth

Based on the behavior of consumers who 
desire special meals, as well as being more 
cautious during the COVID-19 pandemic, Mr.Pitnitsan	
Santivarakum,	CEO	and	Co-founder	of	Potioneer	
(Thailand)	Co.,	Ltd.,	identified an opportunity to 
launch Potioneer. As a result, private dining 
innovation was established to connect chefs, 
diners, and venue owners to meet and plan a 
dining experience with a private meal reservation 
system that allows clients to select a chef with 
a course menu. The platform is meticulously 
developed to represent each chef’s uniqueness. 

Booking through the Potioneer platform 
therefore makes use of a service innovation that 
allows customers to reach top chefs in the 
country. At the same time, it makes chefs and 
venue owners more accessible to the public, 
and it is simple, fast, and easy to use. Customers 
can also select a preferred dining location.

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์ม Potioneer เป็น 
Service Innovation ระบบการ
จองมือ้อาหาร Private Dining ที่
ท�าให้ลูกค้ามีตัวเลือกในการเข้าถึง
เชฟทีมี่ฝมืีอและมชืีอ่เสียงได้งา่ยขึน้ 
ในขณะเดยีวกันกท็�าให้เชฟไดเ้ขา้ถงึ
ลูกค้าได้มากขึ้นเช่นเดียวกัน รวม
ไปถึงเจ้าของสถานที่ที่ต้องการน�า
พ้ืนทีม่าใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

 การเติบโต
•	ภายในปีนี้ ต้ังใจว่าจะขยายไปให้
ครอบคลุมท่ัวประเทศไทย ในทุกที ่
ทีม่ีเชฟทีม่ีคุณภาพได้มีพ้ืนทีใ่นการ 
น�าเสนอตัวของตัวเอง พร้อมกับ 
ขยายไปในต่างประเทศทีม่พีฤตกิรรม
หรือวัฒนธรรมการทานอาหารมื้อ
พิเศษอยา่งในสิงคโปร ์และเมลเบริน์ 
ภายใน 5 ป ีตัง้เป้าจะมเีชฟทัว่เอเชยี
รวมในระบบมากกว่า 20,000 คน

Potioneer  
A Service Innovation for 
Special Dining Experiences
Potioneer (Thailand) Co., Ltd.

Bangkok

 Innovation
•	The Potioneer platform is a 
service innovation providing a 
reservation system for private 
dining, allowing clients to easily 
connect with professional and 
renowned chefs. Simultaneously, 
it makes chefs more accessible 
to clients while venue owners 
can make the most of their 
available spaces.

 Growth
•	This	 year,	 the	 platform	 will	
expand to cover all areas of 
Thailand so that outstanding 
chefs can have a place to 
show off their talents. The 
platform expects to grow to 
other countries with unique 
dining behaviors or eating 
cultures, such as Singapore 
and Melbourne, and to have 
more than 20,000 participating 
chefs across Asia in the  
system within 5 years.

คุณพิตนิตสันติ์	 สันติวราคม	 ผู้ก่อตั้งและประธาน
เจ้าหน้าทีบ่รหิาร	บรษิทั	โพชัน่เนยีร์	(ประเทศไทย)	จ�ากดั
มองเห็นโอกาสของการเริ่มต้นท�า Potioneer จาก
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีความต้องการทานอาหารมื้อ
พิเศษ บวกกับความระมัดระวังตัวเองมากขึ้นในช่วงที่มี
การแพร่ระบาดของโรคโควดิ-19 จงึสร้างนวตักรรมส�าหรบั 
Private Dining ทีเ่ชือ่มโยงระหว่างเชฟ คนทีต้่องการทาน
อาหาร เจ้าของสถานที่ ให้มีโอกาสมาเจอกันพร้อมสร้าง
ประสบการณ์การรบัประทานอาหารด้วยระบบการจองมือ้
อาหารส่วนตัวที่สามารถเลือกเชฟพร้อมคอร์สเมนูอาหาร 

ซึ่งรังสรรค์ขึ้นเป็นพิเศษจากเอกลักษณ์ของเชฟแต่ละคน
การจองผ่านแพลตฟอร์ม Potioneer จงึเป็น Service 

Innovation ทีท่�าให้ลูกค้ามตีวัเลอืกในการเข้าถงึเชฟดังๆ 
ในประเทศ ในขณะเดียวกันก็ท�าให้เชฟได้เข้าถึงคนได ้
มากขึน้ รวมไปถงึเจ้าของสถานทีท่ีง่่ายและสะดวกรวดเรว็ 
แถมยังสามารถเลือกสถานที่รับประทานอาหารได้ด้วย

ภายในปีนี้ ตั้งใจว่าจะขยายไปให้ครอบคลุมทั่ว
ประเทศไทย ในทุกที่ที่มีเชฟที่มีคุณภาพได้ มีพ้ืนที่ใน
การน�าเสนอตวัของตวัเอง พร้อมกบัขยายไปในต่างประเทศ
ที่มีพฤติกรรมหรือวัฒนธรรมการทานอาหารมื้อพิเศษ 
อย่างในสงิคโปร์ และเมลเบร์ิน ภายใน 5 ปี ตัง้เป้าจะมเีชฟ
ทั่วเอเชียรวมในระบบมากกว่า 20,000 คน

The platform seeks to expand and cover 
the entire country of Thailand this year. Wherever 
there are outstanding chefs, there is a place for 
them to show off their talents. Potioneer expects 
to grow to other countries with unique dining 
behaviors or eating cultures, such as Singapore 
and Melbourne, and to have more than 20,000 
participating chefs across Asia in the system 
within 5 years.

เคอร์ม่าซี  
เพ่ิมคุณค่าสมุนไพรไทย
ด้วยเทคโนโลยีเฉพาะ
บรษัิท โฟร ์มายดส์ จ�ากดั

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

 : www.4minds.co.th  : 4minds

According to Mr.Supachai	Kimchuwanit, the 
environment and lifestyle choices contributing to 
one of the main causes of “Non-communicable	
diseases” particularly cancer, are affecting people’s 
health. His company, which has more than 50 
years of business expertise, serves as a supply 
factory for the top five herbal brands in the 
country. Therefore, he made the decision to 
develop a	“Turmeric-derived	product,” as it is one 
of the five herbs that are widely known and well 
accepted for their medicinal properties. Today, 
the only forms of turmeric we can get on the 
market are capsules for stomach flatulence relief 
and powder to incorporate into cooking.

With a specific patent, the nutritional  

 นวัตกรรม
• ผลิตภณัฑอ์าหารเสรมิดว้ยสารสกัด 
จากขมิ้นด้วยเทคโนโลยีการสกัด 
แบบพิเศษในการปรบัปรงุโครงสรา้ง 
ที่ช่วยคงคุณค่าของสารส�าคัญ
ท�าใหค้ณุสมบัตขิองเคอรคิ์วมนิอยด์
คงเดิมและสามารถละลายในน�้าได้
ด ี และท�าให้ดูดซึมเข้าสู่ร่างกายได้
ดีขี้นมากถึง 72.39% อีกทั้งยัง 
ลดปัญหาเรื่องของกล่ินที่รุนแรง
ในขมิ้นชันผงทั่วไปท�าให้สามารถ
รับประทานไดง้า่ย สามารถชงเองได้
งา่ย เพียงละลายในน�า้ร้อนหรือเย็น

 การเติบโต
•	แผนในอนาคตยงัคงเป็นการคดิคน้
และพัฒนาเพ่ือสรา้งผลติภณัฑใ์หม ่
ที่ มี ความแตกต่ างพร้ อมกับมี
ผลิตภัณฑ์หลักที่มาจากขมิ้นชัน 
ซึ่งบริ ษัทมีการดูแลร่วมมือกับ
ภาคเกษตรกรตั้งแต่แปลงปลูก 
การแปรรูป ท�าให้ได้สมุนไพรที่มี
คุณภาพทีด่ีทีสุ่ด 

CURMA C
Enhancing the Value of Thai Herbs 
Using a Unique Technology
Four Minds Co., Ltd.

Bangkok

 Innovation
•	By preserving the qualities of 
curcuminoid, helping in its dis-
solution in water, and enabling 
it to be absorbed into the 
body well by up to 72.39%, the 
turmeric extract supplement 
with special extraction tech-
nology improves the structure 
that helps retain the value of 
significant substances. Just 
prepare a cup of tea with it 
in either hot or cold water. 

 Growth
•	Future	plans	include	continuing	
to innovate and develop new 
products that are different while 
retaining the turmeric-derived 
supplement as the main product, 
for which the company has been 
working with farmers since the 
planting and processing of the 
herbs to provide the highest 
quality products.

คุณศุภชัย	กิมชูวาณิช	บริษัท	โฟร์	มายด์ส	จ�ากัด
มองเห็นปัญหาสุขภาพของคนในปัจจุบันท่ีสุขภาพแย่ลง
จากสภาพแวดล้อมและรูปแบบการใช้ชีวิตท่ีน�าไปสู่หน่ึง
ในสาเหตุหลักที่ท�าให้เกิด “โรคไม่ติดต่อ” โดยเฉพาะโรค
มะเรง็ จงึมองหาสมุนไพรทีช่่วยส่งเสรมิให้คนได้มสีขุภาพ
ทีด่ขีึน้ในสภาพแวดล้อมปัจจบุนัได้ จงึเริม่ค้นหาและศกึษา
สมนุไพรกว่า 300 ชนดิ ด้วยประสบการณ์การด�าเนนิธรุกิจ
ท่ีท�าหน้าท่ีเป็นโรงงาน Supply สมุนไพรให้กับแบรนด ์
สินค้าสมุนไพร Top 5 ของประเทศมานานกว่า 50 ปี  
จึงตัดสินใจพัฒนา “ขมิ้นชัน”	เพราะเป็นสมุนไพร 1 ใน 
5 ที่ทั่วโลกรู้จักและให้การยอมรับ โดยปัจจุบันขมิ้นที่เรา
เห็นตามท้องตลาด มีเพียงรูปแบบผงส�าหรับประกอบ
อาหาร และรูปแบบผงบรรจุแคปซูลเพื่อแก้อาการท้องอืด  
ท้องเฟ้อ 

ผลิตภัณฑ์อาหารเสริมสารสกัดเคอร์คิวมินอยด ์
จากขม้ินชันผง ด้วยนวัตกรรมการผลิตจากเทคโนโลย ี

การสกดัแบบพเิศษในการปรบัปรงุโครงสร้างตามสทิธบิตัร
เฉพาะนี้ ที่ช่วยคงคุณค่าของสารส�าคัญ ท�าให้คุณสมบัติ
ของเคอร์คิวมินอยด์คงเดิมและสามารถละลายในน�้าได้ดี 
และท�าให้ดูดซึมเข้าสู่ร่างกายได้ดีขี้นมากถึง 72.39%  
อีกท้ังยังลดปัญหาเรื่องของกลิ่นที่รุนแรงในขมิ้นชันผง
ทั่วไป ท�าให้สามารถรับประทานได้ง่าย สามารถชงเอง 
ได้ง่ายเพียงละลายในน�้าร้อนหรือเย็น

แผนในอนาคตยังคงเป็นการคิดค้นและพัฒนา 
เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีความแตกต่าง พร้อมกับมี
ผลิตภัณฑ์หลักท่ีมาจากขมิ้นชันซึ่งบริษัทมีการดูแล 
ร่วมมือกับภาคเกษตรกรต้ังแต่แปลงปลูก การแปรรูป 
ท�าให้ได้สมุนไพรที่มีคุณภาพที่ดีที่สุด

supplement containing curcuminoid extract from 
turmeric powder is produced using a special 
extraction technology to enhance the structure 
and preserve the value of essential substances. 
The properties of curcuminoid remain the same, 
and the product is able to dissolve well in water 
and be absorbed into the body by up to 72.39%. 
You can simply make a cup of tea with it in hot 
or cold water. 

As part of its future, the company is still 
working to innovate and develop new, distinctive 
supplements in addition to those derived from 
turmeric, for which it has been working with 
farmers since the planting and processing of the 
herbs to provide the highest quality products.
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มาดามอร   
ยกระดับไส้กรอกอีสานสตรีทฟูด้
บรษัิท มาดามอร ฟูด๊ แอนด ์มารเ์กต็ติง้ จ�ากดั

จงัหวดันครปฐม

 : madameorn

 : madame.orn 

Ms.Kanyarut	 Dungrattanalert, founder of 
Madameorn, a family-owned business, sought to 
raise the bar for Northern-Thai sausages known 
as “Isaan	 sausages” by recognizing consumer 
pain points as a means of product development. 
This is due to the excessive fat content of the 
traditional Isaan sausages, which can cause 
consumers to be concerned about their health 
and weight gain, as well as negative perceptions 
about street food that may be unsanitary or 
have strong food odors when taking them home 
on public transportation.

As a result, efforts to create healthier Isaan 
sausage recipes and production process started. 
In comparison to standard Isaan sausages,  
Madameorn’s products have 55% fewer calories 
and 48% less fat while they do not include any 
food additives. Also, the sausages have a shelf 

 นวัตกรรม
• ผลติภณัฑไ์ส้กรอกอีสานมาดามอร 
โดยพัฒนาสูตรและปรับเปลี่ยน
กระบวนการผลิตจากสูตรของ
ครอบครวัจงึท�าใหเ้กดิท�าใหส้ามารถ
ยดือายผุลติภัณฑใ์หเ้ก็บไดน้าน 1 ป ี
โดยไม่ใส่สารเจือปนอาหารและไม่
ต้องแช่เย็น ทั้งยังเป็นการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับไส้กรอกอีสานจาก
เมนูสตรีทฟูด้ ให้กลายเป็นเมนูเพ่ือ
สุขภาพอีกด้วย

 การเติบโต
•	 ในอนาคตแบรนดม์าดามอร จะยงัคง
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้เป็นผู้น�า
ทางธุรกิจอาหารแปรรูปของไทยที่
ปลอดภัยและทานสะดวกเพ่ือเป็น
อาหารทีดี่ของคนทัว่โลก 20,000 คน

MADAMEORN  
Elevating Isaan Street Food 
Sausages
Madameorn Food and Marketing Co., Ltd.

Nakhon Pathom

 Innovation
•	 It is possible to increase the 
shelf life of the product by 
one year without the use of  
additives or refrigeration by 
creating new recipes and  
modifying the manufacturing 
process from the family recipes. 
Furthermore, the company 
adds value to Isaan sausages 
by transforming them from 
street food into a healthy 
menu.

 Growth
•	In	 the	 future,	 Madameorn	
will continue developing new 
products and establish itself 
as a market leader in the 
production of processed Thai 
food that is both nutritious 
and convenient to eat for 
people around the world.

คุณกัลยรัตน์	ดวงรัตน์เลิศ	บริษัท	มาดามอร	ฟู๊ด	
แอนด์	 มาร์เก็ตติ้ง	 จ�ากัด	 ผู้ก่อตั้งแบรนด์มาดามอร
ต้องการยกระดบัไส้กรอกอสีาน ซึง่เป็นธรุกจิของครอบครวั
ให้มีมูลค่ามากขึ้น โดยน�า Pain Point ของผู้บริโภค 
มาเป็นโจทย์ในการพฒันาผลติภณัฑ์ เพราะไส้กรอกอสีาน
ท่ีวางจ�าหน่ายทั่วไป ส่วนมากจะมีมันหมูค่อนข้างเยอะ 
ท�าให้ผู้บริโภคเกิดความกังวลในเร่ืองของน�้าหนักที่อาจ
ตามมา รวมถึงเรื่องความสะอาด จากภาพจ�าของอาหาร 
Street Food อกีทัง้หลายคนยังกงัวลเร่ืองกลิน่ทีค่่อนข้างแรง
จนไม่ม่ันใจเม่ือต้องซ้ือแล้วเดนิทางด้วยรถขนส่งสาธารณะ

จึงเป็นที่มาของการปรับปรุงสูตรและกระบวนการ
ผลิตจนได้ไส้กรอกอีสานเพื่อสุขภาพแบรนด์มาดามอร 

ที่ไขมันต�่ากว่าสูตรทั่วไป 48% แคลอรีต�่ากว่าสูตรทั่วไป 
55% และไม่มีสารเจือปน นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาใน
ส่วนของบรรจภุณัฑ์ ทีไ่ม่เพยีงแต่มคีวามทนัสมยัสวยงาม 
แต่ยังสามารถเก็บได้นาน 1 ปี โดยไม่ต้องแช่ตู้เย็น ท�าให้
ง่ายต่อการเก็บรักษา ลดต้นทุนการขนส่ง และเพิ่มมูลค่า 
ให้กับเมนูสตรีทฟู้ดไทยอีกด้วย

ปัจจุบัน ไส้กรอกอีสานมาดามอรมีทั้งหมด 4 สูตร 
คอืสตูรไขมนัต�า่หม ู(แบบเปรีย้ว), สตูรไขมนัต�า่หม ู(แบบ
ไม่เปรี้ยว) สูตรคีโตอกไก่ (แบบเปรี้ยว) สูตรคีโตอกไก่ 
(แบบไม่เปรี้ยว) ซึ่งในอนาคตมีแผนจะพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่ตอบโจทย์กับเทรนด์สุขภาพของคนไทยและทั่วโลก 

life of up to one year without refrigeration, which  
makes them easier to store, lowers the cost of 
transportation, and adds value to Thai street 
food. The packaging has also been devised to 
radiate modernity and attractiveness. 

Madameorn’s Isaan sausages are currently 
available in four different recipes: low-fat pork 
(sour taste), low-fat pork (non-sour taste), chicken 
breast keto (sour taste), and chicken breast keto 
(non-sour taste). There are plans to create new 
products in the future that adhere to global and 
Thai consumer health trends.

มายวาวา   
แพลตฟอร์มเพ่ือ B2B ยุคดิจิทัล
บรษัิท วาวา เซอรว์สิ แอนด ์มารเ์กต็ติง้ กรุป๊ จ�ากดั

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

 : www.mywawa.me

 : Mywawa.me

The challenges of business development 
in the modern era started when the family’s 
printing business had to deal with significant shifts 
in the industry. E-commerce, often known as 
online trading, is a channel that everyone is 
becoming accustomed to. Such platforms, 
whether B2C or C2C, are not made to meet 
B2B high-volume trading with an ordering system 
that uses more sophisticated processes.

The platform was created by	 Mr.Korn	 
Thiennukul, the	 founder	 of	 MyWaWa, as an  
e-marketplace for B2B in response to the digital 
transformation era. It connects buyers,  
manufacturers, and wholesalers so that they can 
close business deals in an end-to-end manner 

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์ม e-Marketplace 
ส�าหรบั B2B โดยมเีทคโนโลยเีขา้มา 
ช่วยเชื่อมระหว่างผู้ซื้อ ผู้ผลิตและ 
ผูค้า้ส่ง ใหส้ามารถปดิดลีธรุกิจไดแ้บบ 
End to End ดว้ยระบบทีอ่อกแบบมา 
โดยเฉพาะ ตั้งแต่ Marketplace, 
Financial Service ไปจนถึง 
Logistic ด้วยเทคโนโลยีอย่าง AI, 
Machine Learning และ Big Data 
จึงท�าให้ผู้ประกอบการสามารถ
ด�าเนนิธุรกจิไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ
และง่ายมากขึน้

 การเติบโต
•	การน�า Technology เข้ามาช่วยธุรกจิ
ในการ Transform การท�าธุรกิจ
จากรูปแบบ Offline สู่ Online 
ให้ผู้ประกอบการไม่ว่าจะรายใหญ่
หรือรายเล็กสามารถขยายธุรกิจได้
อย่างไร้ขอบเขต

MyWaWa  
A Platform for B2B in the 
Digital Age
Wawa Service and Marketing Group Co., Ltd.

Bangkok

 Innovation
•	As an e-marketplace for B2B, 
MyWaWa employs technologies 
to connect manufacturers 
and wholesalers so that they 
can close business deals in 
an end-to-end manner using 
a system that is specifically 
created for the marketplace, 
financial services, and logistics. 
Conducting business is  
made more efficient and 
straightforward, thanks to 
technologies like AI, machine 
learning, and big data. 

 Growth
•	The	 mission	 is	 to	 employ	
technology to assist businesses 
in making the transition from 
offline to online, enabling 
business owners of all sizes to 
grow their enterprises without 
boundaries.

เมื่อธุรกิจโรงพิมพ์ของครอบครัวต้องเผชิญกับการ
เปลีย่นแปลงครัง้ใหญ่ในอตุสาหกรรม ความท้าทายในการ
เดินหน้าของธุรกิจพร ้อมกับยุคสมัยใหม่จึงเริ่ม ข้ึน 
การซื้อขายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ หรืออีคอมเมิร์ซ 
เป็นช่องทางที่ทุกคนเริ่มคุ้นชิน ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบ B2C 
หรือ C2C แต่ทว่าแพลตฟอร์มเหล่านั้นไม่ได้ถูกออกแบบ
ให้เข้ากบัการซือ้ขายสนิค้าปรมิาณมากแบบ B2B ทีม่รีะบบ
การสั่งซื้อที่มีขั้นตอนที่ซับซ้อนมากกว่า

คุณกร	 เธียรนุกุล	 บริษัท	 วาวา	 เซอร์วิส	 แอนด์	
มาร์เก็ตติ้ง	 กรุ๊ป	 จ�ากัด	 ผู้ก่อตั้ง	 MyWaWa จึงพัฒนา
แพลตฟอร์มให้เป็น e-Marketplace ส�าหรับ B2B เพื่อ
ตอบสนองกบัยคุ Digital Transformation โดยการเป็น 
Platform ท่ีเชื่อมระหว่างผู้ซื้อผู ้ผลิตและผู ้ค้าส่งให้ 
สามารถปิดดีลธุรกิจได้แบบ End to End ด้วยระบบที่
ออกแบบมาโดยเฉพาะตั้งแต่ Marketplace, Financial 
Service ไปจนถึง Logistic ด้วยเทคโนโลยีเข้ามาช่วย 
เช่น AI, Machine Learning และ Big Data ท�าให้การ

ท�าธุรกิจมีประสิทธิภาพและง่ายมากขึ้น โดยรวบรวม
ซัพพลายเออร์ท่ีประกอบไปด้วย ผู้ผลิต ผู้ค้าส่ง และ 
ผู้น�าเข้าที่อยู่ในหลากหลาย เช่น กลุ่มอุตสาหกรรมด้าน
การศกึษา อาหารและเครือ่งดืม่ การพมิพ์และบรรจภุณัฑ์ 
หรือเคมี เป็นต้น

เป้าหมายของธรุกจิ คอืการน�า Technology เข้ามา 
ช่วยธุรกิจในการ Transform การท�าธุรกิจจากรูปแบบ 
Offline สู่Online ให้ผู้ประกอบการไม่ว่าจะรายใหญ่หรือ
รายเล็กสามารถขยายธุรกิจได้อย่างไร้ขอบเขต

using a system that is specifically created for the 
marketplace, financial services, and logistics.  
By bringing together suppliers that include 
manufacturers, wholesalers, and importers in a 
wide range of industries such as education,  
food and beverage, printing and packaging, 
chemistry, and so forth, conducting business is 
made more efficient and straightforward, thanks 
to technologies like AI, machine learning, and 
big data. 

The company’s mission is to employ 
 technology to assist businesses in making the 
transition from offline to online, enabling business 
owners of all sizes to grow their enterprises  
without boundaries.
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วี เชฟ  
แพลตฟอร์มเพ่ิมโอกาส
ทางธุรกิจฟูด้ ทรัค
บรษัิท ว ีเชฟ (ประเทศไทย) จ�ากดั

จงัหวดักรุงเทพมหานคร

 : www.wechefthailand.com
 : wechefthailand

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์มที่ จ ะท� าหน้ าที่ เ ป็น
สะพานเชื่อมกลุ่มคนเหล่านี้ โดย
ชว่ยแกป้ญัหาเรือ่งจดุจอดค่าเช่าที ่
แพงให้กับ Food Truck ในรูปแบบ 
น วัตกรรมดิจิทั ลที่ เ ข้ ามาช่ วย 
ผูป้ระกอบการในการบรหิารจดัการ
เรือ่งวนัเวลาและสถานที ่โดยรว่มกบั 
พาร์ทเนอร์หลากหลายรูปแบบ 
รวมถึงช่วยเพ่ิมมูลค่าแก่เจ้าของ
สถานที่ให้สามารถใช้พ้ืนที่ได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ

 การเติบโต
•	 มีเป้าหมายใหญ่คือการสร้างระบบ
นิเวศที่ดีให้กับกลุ่มผู้ประกอบการ
รถขายอาหารเคลื่อนที่ในไทยให้
สามารถอยู่ได้โดยไม่ต้องขึ้นอยู่กับ 
งานอีเวนท์ หรือออร์แกไนซ์จัด
งานต่างๆ เป็นการแก้ปัญหาส่ิงที ่
ผู้ประกอบการรถขายอาหารต้อง
เจอ โดยยงัคงจุดเดน่ของความเป็น 
ฟูด้ทรัคให้คงอยู่

We Chef
A Platform to Increase Business 
Opportunities for Food Truck Operators.
We Chef (Thailand) Co., Ltd.

Bangkok 

 Innovation
•	Created as a platform to bridge 
gaps between food truck  
operators and landlords, 
WeChef provides a digital 
innovation to assist business 
owners in managing their  
days, times, and locations for 
operating food trucks. The 
platform collaborates with a 
variety of partners and boosts 
the value for property owners.  

 Growth
•	The	major	goal	is	to	create	an 
ecosystem for mobile food 
truck owners in Thailand so they 
may operate independently 
of events or organizers. While 
keeping the best aspects of 
the food truck business, the 
platform finds a solution to 
the issues that food truck 
operators are facing today. 

คุณวินิจ	 ลิ่มเจริญ	 บริษัท	 วี	 เชฟ	 (ประเทศไทย)	
จ�ากัด	ผู้ก่อตั้ง	We	Chef	มองเห็น Pain Point ของธุรกิจ
รถขายอาหารเคลือ่นทีใ่นประเทศไทย ทีไ่ม่สามารถเตบิโต
ได้เหมอืนกบัต่างประเทศ ทัง้ในด้านเจ้าของรถทีไ่ม่สามารถ
เข้าถึงจุดจอด หรือท�าเลดีๆ ได้ด้วยตัวเอง ท�าให้การ
ด�าเนนิธรุกจิต้องขึน้อยูก่บังานอเีวนท์ หรือออร์แกไนซ์จัด
งานต่างๆ และด้านของเจ้าของพืน้ทีท่ีต้่องการดงึกลุม่ค่า
ให้เข้าใช้บริการมากที่สุดและนานที่สุด

จึงก่อตั้ง We Chef Thailand แพลตฟอร์มที่จะ 
ท�าหน้าที่เป็นสะพานเชื่อมกลุ ่มคนเหล่านี้ โดยช่วย 
แก้ปัญหาเรื่องจุดจอดค่าเช่าที่แพงให้กับ Food Truck 
ในรูปแบบนวัตกรรมดิจิทัล ที่เข้ามาช่วยผู้ประกอบการ 
ในการบริหารจดัการเร่ืองวนั เวลา และสถานที ่โดยร่วมกบั

พาร์ทเนอร์หลากหลายรูปแบบ รวมถึงช่วยเพิ่มมูลค่าแก่
เจ้าของสถานท่ีให้สามารถใช้พืน้ทีไ่ด้อย่างมปีระสทิธภิาพ 
เช่น ป๊ัมน�า้มนั พืน้ทีส่าธารณะในชมุชน หรอืพืน้ทีส่่วนกลาง
ของหมู่บ้านและคอนโด เป็นต้น

โดยมีเป้าหมายใหญ่ คือการสร้างระบบนิเวศที่ด ี
ให้กับกลุ่มผู้ประกอบการรถขายอาหารเคล่ือนที่ในไทย 
ให้สามารถอยู่ได้โดยไม่ต้องขึ้นอยู่กับงานอีเวนท์ เป็นการ
แก้ปัญหาสิ่งที่ผู ้ประกอบการรถขายอาหารต้องเจอ 
โดยยังคงจุดเด่นของความเป็นฟู้ดทรัคให้คงอยู่

We Chef’s founder, Mr.	Vinit	 Limcharoen, 
was aware of the difficulty in expanding the 
mobile food truck business in Thailand compared 
to other countries. The problems occur to both 
food truck owners, who lack access to parking 
spaces or prime sites and must rely on events or 
organizers to run their businesses, and landlords, 
who seek to entice the largest and longest-term 
space rental groups.  

We Chef Thailand was created as a platform 
to bridge gaps between these groups of people 
by providing a digital innovation that can assist 
business owners in managing their days, times, 
and locations for operating food trucks. The 

เจลโล บูม 
เจลลี่นวัตกรรมใหม่สร้าง
ประสบการณ์ที่แตกต่าง
บรษัิท วที ีสวที แอนด ์ฟูด้ อินโนเทค จ�ากดั

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

 : www.jelloboom.com
 : jelloboom   : @jelloboom

Because all jelly on the market has the same 
texture: chewy and soft, the co-founders of the 
Jello BOOM brand,	Ms.Rosarin	Rujananonand and 
Ms.Sanarwee	 Kanluan, sought to develop a  
new product that delivers a unique jelly-eating 
experience. Chewable agar combined with fruit 
juice was the original idea for the product. It 
was given the nickname	“Woon-Ra-Berd” (Bursting 
Jelly), which was later refined into the current 
recipe under the “Jello	BOOM”	brand. The jelly’s 
structure and distinct flavor give the impression 
that the product is made from real fruit.  
Therefore, it is delicious and guilt-free to enjoy. 

The best part of Jello BOOM is how the 
jelly bursts with 100% genuine fruit flavors when 

 นวัตกรรม
• ผลิตภณัฑเ์จลลีบ่กุ สอดไส้น�า้ผลไมแ้ท้  
โดยการพัฒนาสูตรและกระบวน การ 
ผลิตเจลลี่ที่มี ส่วนผสมระหว่าง
บุกและสาหร่ายสีแดงที่ใช้เทคนิค 
Molecular Gastronomy สร้าง
รูปทรงและเนื้อสัมผัสที่มีความ 
โดดเด่นและแตกต่าง และสอดไส้
เนือ้และน�า้ผลไม้แท้ 100% จึงท�าให้
ผู้บริโภคได้สัมผัสประสบการณ์
ความสนกุสนานระหวา่งรบัประทาน

 การเติบโต
•	ต้องการให้ เจลโล บูม เป็นสินค้าที่
คนไทยรูจ้กั รกัและชืน่ชอบ และเป็น  
Must Buy Item ทีค่นไทยและชาว 
ต่างชาติที่มาเที่ยวประเทศไทยต้อง
ซือ้กลับไป

Jello BOOM 
Innovative Jelly Products 
With a Different Jelly-Eating 
Experience
VT Sweet and Food Innotech Co., Ltd.

Bangkok

 Innovation
•	 Jello BOOM is a chewy konjac 
jelly product filled with real 
fruit juice. Konjac and red algae 
are used in the production of 
jelly utilizing molecular gas-
tronomy techniques, which 
results in a distinctive shape 
and texture and is filled with 
100% real fruit juice, allowing 
consumers to have a fun eating 
experience. 

 Growth
•	The	 company	 hopes	 to	 see	
Jello BOOM known and loved by 
Thai consumers and become 
one of the must-buy items 
from Thailand among Thais 
and international tourists. 

คณุรสรนิทร์	รจุนานนท์	และ	คณุสนัต์อาว	ีกรรณล้วน 
บรษิทั	 วที	ี สวที	 แอนด์	ฟูด้	 อนิโนเทค	จ�ากดั	 2	 ผูก่้อตัง้
แบรนด์	Jello	BOOM ต้องการสร้างผลติภณัฑ์ใหม่ที่มอบ
ประสบการณ์การกินเจลลี่ที่แตกต่างจากเดิม เพราะเนื้อ
สมัผสัท่ีเราเจอต่างก็เหมือนๆ กัน คือความหนึบ และ
ความน่ิม จึงเกิดเป็นไอเดียพัฒนาผลิตภัณฑ์วุ้นสอดไส้
หยดน�้าผลไม้	 “วุน้ระเบดิ” ก่อนที่จะปรับปรุงและพัฒนา
เป็นสูตรใหม่ ภายใต้ชื่อแบรนด์	“เจลโลบมู” รูปแบบของ
เจลลีแ่ละรสชาตทิีมี่ลกัษณะเฉพาะตวั สร้างความประทบัใจ
ว่าท�ามาจากผลไม้แท้ มีรสชาติอร่อย กินแล้วไม่รู้สึกผิด

จดุเด่นของเจลโล บมู คือเมือ่กัดแล้วจะมีไส้น�า้และ
เนื้อผลไม้แท้ 100% แตกออกมา ส่วนผสมหลักของเจลลี่ 

คือผงบุก ซึ่งช่วยให้อิ่มท้องได้นาน และสาหร่ายสีแดงที่
ใช้เทคนคิ Molecular Gastronomy สร้างรูปทรงและเนือ้
สัมผัสที่มีความโดดเด่นและแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ 

ปัจจุบันสินค้าเจลโลบูมมีทั้งหมด 8 รสชาติ คือ 
สตรอเบอร์รี่ กีวี สับปะรด องุ่น ลิ้นจี่ บ๊วย แอปเปิ้ลเขียว 
และมิกซ์เบอร์รี่ เป็นเจลลี่บุกแคลอรีต�่า โดย 1 ชิ้น ให้
พลังงานเพียง 15 กิโลแคลอรีเท่านั้น นอกจากนี้ยังไม่มี
ส่วนผสมของเจลาตินที่ผลิตจากไขกระดูกสัวต์และไม่ใส่
สารกันบูด ในอนาคตตั้งเป้าให้ Jello Boom เป็นสินค้า
ท่ีคนไทยนิยมและเป็นสินค้าของฝากที่ต่างชาติต้องซื้อ
กลับไป รวมถึงขยายธุรกิจไปในระดับโลกอีกด้วย

you bite into it. Red algae, which uses molecular 
gastronomy techniques to give the product  
a distinctive shape and texture, and konjac 
powder, which helps keep the stomach full for 
a long time, are the key ingredients of the jelly.

The product currently has eight flavors: 
strawberry, kiwi, pineapple, grape, lychee,   
plum, green apple, and mixed berries. This 
low-calorie konjac jelly (15 kcal/piece) does not 
contain animal bone marrow-derived gelatin or 
preservatives. The goal is to make the products 
known and loved both by Thais and foreigners, 
as well as become one of the must-buy items 
from Thailand, expanding its export customer 
base across the globe. 

platform helps deal with the issues of food truck 
parking spaces and excessive rent. Being able 
to utilize the space effectively at places like gas 
stations, public gathering spots in the neighbor-
hood, or the common areas of condominium 
buildings and housing developments boosts the 
value for property owners.

The major goal is to create an ecosystem 
for mobile food truck owners in Thailand so they 
may operate independently of events. While 
keeping the best aspects of the food truck 
business, the platform finds a solution to the issues 
that food truck operators are facing today. 
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จอยไรด์  
แพลตฟอรม์แหง่ยคุ Aging Society
บรษัิท วลี ออฟ จอย จ�ากัด

จงัหวดักรุงเทพมหานคร

 : www.joyridethailand.com
 : Joy Ride Thailand รถรับส่งพาผู้สูงอายุไปหาหมอ
 : @joyride

มิสเตอร์เซน
เฟรนช์ฟรายส์ถั่วเขียว
ทางเลือกของคนยุคใหม่
บรษัิท สไมล์ฟารม์ ฟูด้ เซอรว์สิ จ�ากดั 

จงัหวดักรงุเทพมหานคร 

 : MR Zen Healthy Happy Life
 : MR Zen Healthy Happy Life 
 : @Mr.zenbeanff

Ms.Nattakan	Denwanitchakorn	founded	Joy	
Ride,	 a platform for the aging society, after 
witnessing the problems encountered among the 
elderly, which include traveling to the hospital 
by themselves, having to look after each other 
or their grandchildren, and having to take time 
off work to run errands. This sparked the idea 
for a solution, a digital platform connecting 
children preoccupied with daily tasks and the 
elderly, who need friends or caregivers. The 
platform provides job opportunities and income 
to those who enjoy caring for others.

“Joy	Ride	is	not	a	taxi	service,	but	a	nanny	
service	 for	 grown-ups”.	Hired as a child or a 
grandchild, the caregiver not only takes the 
elderly to doctor’s appointments but also helps 

“How	come	a	popular	dish	like	french	fries	
is	junk	food?” This is a question that emerged 
and piqued the interest of Mr.Thassin	Inthanonda,	
CEO	&	Co-Founder	of	Smile	Farm	Food	&	Service	
Co.,	Ltd. He was inspired to create a French fries 
brand that was not labeled as junk food in  
response to the global healthy food trends. 

While traveling Thailand’s Northern region, 
Thassin discovered	“Khao	Raem	Fuen,”	a popular 
dish made with pureed soybeans that are  
solidified and cut into cubes before deep-frying. 
He perfected the recipe for mung bean French 
fries, which have a golden yellow color that 
resembles potato French fries and have a good 
texture.  

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์มเพ่ือผู้สูงอายุโดยการ
พัฒนาระบบเพ่ือเชื่อมโยงระหว่าง
ลูกหลานที่ติดธุระ กับผู้สูงอายุที่
ตอ้งการเพ่ือนหรอืคนดแูล และชอบ
ดูแลคนอืน่เข้าด้วยกัน จึงท�าให้เกดิ
เป็นโอกาสในการสร้างงาน สร้าง 
รายได ้และแกป้ญัหาของลูกหลานที่ 
ตอ้งการดแูลคนทีรั่ก แตไ่ม่สามารถ
ดูแลได้

 การเติบโต
•	ภายในปีนี้ตั้งเป้าว่าจะเปิดบริการ
ในต่างจังหวัดที่มีผู้สูงอายุจ�านวน
มากและจังหวัดที่เป็นศูนย์กลาง
ด้านสุขภาพอย่าง เชียง ใหม่ 
นครราชสีมา ขอนแก่น สงขลา 
และจังหวัดอื่นๆ ทั่วประเทศ เพ่ือ
รองรับการก้าวสู่สังคมผู้สูงอาย ุ
ในอนาคต

 นวัตกรรม
• ผลติภณัฑเ์ฟรนชฟ์รายส์จากถัว่เขยีว
โดยเลือกใช้ “ถั่วเขียวทอง” เพราะ
มองว่าเมือ่น�ามาเลาะเปลือกออกจะมี
สีและลกัษณะเหมอืนเฟรนชฟ์รายส์
อกีทัง้เมือ่น�าถัว่เขยีวมากวนจะท�าให้
เมือ่ผ่านความรอ้น จะไม่เหีย่วไม่ยวบ
และใหร้สสัมผสัทีด่ ีจากกระบวนการ 
พัฒนาและแปรรปูดงักลา่ว จึงท�าให้ 
เกิดเฟรนช์ฟรายส์ถั่วเขียวทอง 
เจ้าแรกของไทยและของโลกที่อุดม
ไปด้วยโปรตีนไฟเบอร์ซึ่งสูงกว่า 
เฟรนช์ฟรายส์ท่ัวไปถึง 1 เท่า
คาร์โบไฮเดรตน้อยกว่า 1 เท่าทีไ่ม่มี
น�า้ตาลและปราศจากสารอะครลิาไมดท์ี่
มีความเป็นไปได้สูงในการก่อมะเร็ง
อีกด้วย

 การเติบโต
•	จะเป็นนวัตกรรมทางอาหารเกษตร
แปรรูปที่จะขยายไปยังภาคต่างๆ 
ทั่วประเทศไทย และส่งออกไปยัง
ต่างประเทศทั่วโลก

Joy Ride 
A Platform for the Aging Society
Wheel of Joy Co., Ltd.

Bangkok

MR.ZEN
A Franchise of Mung Bean French Fries Providing
a Healthy Choice for Modern Consumers 
Smile Farm Food & Service Co., Ltd.

Bangkok

 Innovation
•	A system platform for the 
elderly to connect children 
who are preoccupied with 
daily tasks and the elderly 
who need friends or caregivers 
who like to take care of others. 
The service creates job 
opportunities and income 
while solving problems for 
children who are short on time 
to care for their loved ones.

 Growth
•	This	year,	Joy	Ride	plans	on	
expanding its service to locations 
with a large population of 
seniors and provinces that 
serve as health centers, 
such as Chiang Mai, Nakhon  
Ratchasima, Khon Kaen,  
Songkhla, and others to support 
the future aging society.

 Innovation
•	 The	“golden mung bean” french 

fries with a golden yellow color 
that resembles potato French fries 
and have a good texture that does 
not wither when cooked over the 
heat. Therefore, MR.ZEN, the first 
golden mung bean french fries 
brand in Thailand was launched 
with the highlight of their  
protein-rich fiber content, which 
is one time higher than that of 
conventional french fries. The 
product also includes 50% less 
carbohydrates, no sugar, and no 
acrylamide, which has a high risk 
of causing cancer. 

 Growth
•	The	product	is	an	agricultural	
food innovation that will be 
expanded to many industries 
throughout Thailand and 
exported to other countries 
around the world. 

คุณณัฐกาญจน์	 เด่นวณิชชากร	 บริษัท	 วีล	 ออฟ	 
จอย	จ�ากัด	ผู้ก่อตั้ง	Joy	Ride	แพลตฟอร์มเพื่อผู้สูงอายุ 
จากการเหน็ปัญหาของผูส้งูอายบุางกลุม่ทีต้่องเดนิทางไป
โรงพยาบาลด้วยตวัเอง ผู้สูงอายุที่ต้องดูแลกันและกันเอง 
และลูกหลานท่ีต้องลางานเพื่อพาคนในครอบครัวไปท�า
ธรุะต่างๆ ท�าให้เกดิไอเดยีบริการรับ-ส่งผูส้งูวยั แพลตฟอร์ม
ที่เป็นสะพานเชื่อมระหว่างลูกหลานที่ติดธุระกับผู้สูงอายุ
ทีต้่องการเพือ่นหรอืคนดแูลและชอบดแูลคนอืน่ สร้างงาน 
สร้างโอกาส และสร้างรายได้ให้กับคนที่ชอบดูแลคนอื่น

“Joy	Ride	ไม่ใช่แท็กซี่	แต่คือ	Nanny	for	Adult”	
ด้วยคอนเซ็ปต์ในการท�างาน คือลูกรับจ้าง หลานจ�าเป็น 
ที่ไม่ใช่แค่การพาไปหาหมอ แต่คือการให้ผู้สูงอายุได้มี
โอกาสในการท�ากิจกรรมร่วมกับสังคม มากกว่าการ 
อยูบ้่านเลีย้งหลาน แต่สามารถไปวดั ไปซือ้ของ ไปท�าธรุะ
หรอืกิจกรรมต่างๆ ทีอ่ยากท�าได้ โดยมี Care Team ทีม่ี 

ท�าไมอาหารทีไ่ด้รบัความนิยมอย่าง เฟรนช์ฟรายส์ 
ถูกเรียกว่า	 “Junk	 Food” คือค�าถามท่ีเกิดขึ้นและ 
จุดประกายให้ คุณทรรศิน	 อินทานนท์	 ผู ้ก่อต้ังและ 
ผูบ้รหิาร	บรษัิท	สไมล์ฟาร์ม	ฟูด้	เซอร์วิส	จ�ากดั อยากท�า
เฟรนช์ฟรายส์สญัชาตไิทยทีไ่ม่ใช่อาหารขยะ และตอบรบั
เทรนด์อาหารทางเลือกสุขภาพท่ีก�าลังได้รับความสนใจ
จากทั่วโลก

เม่ือมีโอกาสเดินทางไปภาคเหนือและได้เห็นเมนู
ยอดนิยม	 “ข้าวแรมฟืน” ซึ่งเป็นการท�าถั่วเหลืองให้เป็น
แท่งแล้วน�าไปทอดจงึเกดิไอเดยีทีจ่ะท�าเฟรนช์ฟรายส์โดย
เลอืกใช้ “ถัว่เขยีว” เพราะมองว่าเมือ่น�ามาเลาะเปลือกออก
จะมีสีเหลืองทองลักษณะเหมือนเฟรนช์ฟรายส์ อีกท้ัง 
ถั่วเขียวเม่ือน�ามากวนผ่านความร้อนจะไม่เห่ียวไม่ยวบ
และให้รสสัมผัสที่ดีอีกด้วย

ความรูด้้านการดแูลผูสู้งอายุ ผูป่้วย รวมถงึคณุแม่ตัง้ครรภ์
และคุณแม่หลังคลอดเป็นผู้ดูแล โดยอัพเดทสถานะกับ 
ลกูหลานตลอดเวลา และบรกิารรบัส่งแบบ Door to Door 
คือรับจากบ้านไปสถานพยาบาลหรือสถานที่ที่ต้องการ

ส�าหรับแผนในปีนี้ Joy Ride ตั้งเป้าว่าจะเปิด
บริการในต่างจังหวัด จากเดิมที่บริการเฉพาะในพ้ืนที่
กรุงเทพฯ และปริมณฑล โดยจะขยายไปในพ้ืนที่ที่มี 
ผู้สูงอายุจ�านวนมากและจังหวัดที่เป็นศูนย์กลางด้าน
สุขภาพ อย่างเชียงใหม่ นครราชสีมา ขอนแก่น สงขลา 
และจังหวัดอื่นๆ ทั่วประเทศเพ่ือรองรับการก้าวสู่สังคม 
ผู้สูงอายุในอนาคต

หลังจากได้การทดลองและพัฒนากว่า 3 ปี จึงได้
เกิดแบรนด์ MR.ZEN เฟรนช์ฟรายส์ถั่วเขียวทองเจ้าแรก
ของไทยและของโลกจุดเด่นของเฟรนซ์ฟรายส์ MR.ZEN 
คืออุดมไปด้วยโปรตีนไฟเบอร์ ซึ่งสูงกว่าเฟรนช์ฟรายส์
ทัว่ไปถงึ 1 เท่า คาร์โบไฮเดรตน้อยกว่า 1 เท่า ทีไ่ม่มนี�า้ตาล 
และปราศจากสารอะคริลาไมด์ท่ีมีความเป็นไปได้สูง 
ในการก่อมะเร็งอีกด้วย

ส�าหรับแผนการเติบโตในปีนี้ นอกจากการเพิ่ม 
ช่องทางการจดัจ�าหน่ายด้วยโมเดลแฟรนไชส์ยงัมีผลิตภัณฑ์
แช่เยือกแข็ง (Frozen Food) วางจ�าหน่ายในช่องทาง 
โมเดร์ินเทรดชัน้น�าและแผนการส่งออกไปยงัต่างประเทศ 
โดยท้ายท่ีสุดแล้วอยากให้ทุกคนรู้จักผลิตภัณฑ์ในฐานะ 
“ไทยฟรายส์” เฟรนช์ฟรายส์ถ่ัวเขยีวจากประเทศไทยนัน่เอง

them engage in society. The seniors can visit 
temples, go shopping, run errands, or participate 
in other activities. With a care team specializing 
in caring for the elderly, patients, and expectant/
postpartum mothers, children of the hirers will be 
updated on their status, and the service provides 
door-to-door transportation from home to a 
hospital facility or other preferred destination.

This year, Joy Ride plans on expanding its 
service outside Bangkok and surrounding areas. 
It will extend to locations with a large population 
of seniors and provinces that serve as  
health centers, such as Chiang Mai, Nakhon 
Ratchasima, Khon Kaen, Songkhla, and others 
to support the future aging society.

MR.ZEN, the first golden mung bean French 
fries brand in Thailand was launched after three 
years of research and development. The highlight 
of MR. ZEN’s fries is their protein-rich fiber content, 
which is one time higher than that of conven-
tional French fries. The product also includes 50% 
less carbohydrates, no sugar, and no acrylamide, 
which has a high risk of causing cancer. 

In addition to expanding the business using 
the franchise model, MR. ZEN plans to sell frozen 
products to leading modern-trade retailers this year. 
We also have plans to export to other countries. 
Ultimately, we want everyone to recognize the 
product as	 “Thai	 Fries,” which are French fries 
made with mung beans from Thailand.  
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มีฮัก  
นวัตกรรมส่งเสริมสุขภาพจิตด้วย VR
บรษัิท หมแีละเพ่ือน จ�ากัด

จงัหวดัปทุมธานี

 : www.mehug.co

 : ME HUG - ศูนย์บริการด้านสุขภาพจิต
 และส่งเสริมพัฒนาการทุกช่วงวัย

Dr.Kantharat	Lueang-On.,	M.D.,	CEO	of	Bear	
and	Friends	Co.,	Ltd.,	is a psychiatrist who found 
that more people develop mental health  
difficulties every year. They wish to seek  
counseling from a psychiatrist but are afraid to 
do so. As a result, she designed the Me Home 
Program, which uses virtual reality (VR) technology 
to provide preventive mental health treatment 
with a team of psychologists in order to boost 
treatment efficiency and deliver a positive  
treatment experience for patients. The service is 
a virtual simulation that allows for concrete vision 
and communicating about or interacting with 
what is left behind until problems in one’s own 
subconscious are released. The program assists 

 นวัตกรรม
• น�าเทคโนโลยี VR เข้ามาร่วมรักษา 
สุขภาพจติเชงิป้องกนักบันกัจติวทิยา 
เพ่ิมประสิทธิภาพการรักษา และ
สร้างประสบการณ์การรักษาที่ดี
ให้กับผู้รับบริการ เพราะเป็นการ
จ�าลองโลกเสมือนจริงช่วยให้เห็น
ภาพเป็นรูปธรรม หรือพูดคุย/มี
ปฏสัิมพันธก์บัส่ิงทีค้่างคา สามารถ
น�ามาเสริมสร้างทักษะทางสังคม 
เพ่ิมความมั่นใจ และพัฒนาตัวเอง

 การเติบโต
•	ออกแบบโปรแกรม VR Social 
Training เพ่ิมทักษะการเข้าสังคม 
ให้กลุ่มผูป่้วยออทิสตกิ และโปรแกรม
บรรเทาอาการจิตวิตก และปัญหา
ความสัมพันธ์ให้กลุ่ม LGBT

ME HUG 
A VR-assisted Mental 
Health Service
Bear and Friends Co., Ltd.

Pathum Thani 

 Innovation
•	Bringing VR technology to 
assist in preventive mental 
health treatment with a team 
of psychologists to boost  
treatment efficiency and  
deliver a positive treatment 
experience for patients, the 
service is a virtual simulation 
that allows for concrete vision 
and communicating about or 
interacting with what is left 
behind until problems in one’s 
subconscious are released.  
The program assists patients 
in developing social skills,  
co n fiden ce ,  a nd  s e l f - 
improvement.

 Growth
•	There	 are	 plans	 to	 develop	
VR-assisted social training 
programs for people with 
autism, as well as programs 
to alleviate psychosis and  
relationship issues among 
LGBT people.

ดร.กณัฐรัตน์	เหลอืงอ่อน	ประธานกรรมการ	บรษิทั	
หมีและเพื่อน	จ�ากัด เป็นนักจิตวิทยาและพบจ�านวนของ
ผู้ท่ีมีปัญหาสุขภาพจิตเพิ่มมากขึ้นทุกปี และพวกเขา 
เหล่านั้นต้องการขอค�าปรึกษาจากจิตแพทย์แต่ไม่กล้า 
เข้ามาใช้บริการ จึงออกแบบโปรแกรม Me Home โดย
น�าเทคโนโลยี VR เข้ามาร่วมรักษาสุขภาพจิตเชิงป้องกัน
กับนักจิตวิทยา เพ่ิมประสิทธิภาพการรักษาและสร้าง
ประสบการณ์การรักษาที่ดีให้กับผู ้รับบริการ เพราะ
เป็นการจ�าลองโลกเสมอืนจรงิช่วยให้เหน็ภาพเป็นรปูธรรม 
หรือพูดคุย/มีปฏิสัมพันธ์กับสิ่งท่ีค ้างคาจนสามารถ 
ปลดปล่อยปัญหาทีอ่ยูใ่นจติใต้ส�านึกของตวัเอง รูว่้าตวัเอง

เผชิญอยู่กับปัญหาอะไร และท�าความเข้าใจเรื่องราว 
ความเป็นไปต่างๆ ได้ง่ายขึ้น สามารถน�ามาเสริมสร้าง
ทักษะทางสังคม เพิ่มความมั่นใจ และพัฒนาตัวเอง 

ปัจจุบันให้บริการโปรแกรม VR Well-being  
Leader เจาะกลุ่มผู้บริหารบริษัทชั้นน�า ผู้บริหารยุคใหม่
ทีส่นใจเรือ่งสขุภาพและเทคโนโลยี เพือ่เพิม่สขุภาวะทางจติ
ที่ดีให้กับกลุ่มดังกล่าวได้มีความพร้อมในการผลักดัน
นโยบายภายในองค์กรให้ประสบความส�าเร็จ ในอนาคต
มแีผนออกแบบโปรแกรม VR Social Training เพิ่มทกัษะ
การเข้าสงัคมให้กลุม่ผูป่้วยออทสิตกิและโปรแกรมบรรเทา
อาการจิตวิตก และปัญหาความสัมพันธ์ให้กลุ่ม LGBT 

patients in better understanding their problems 
and developing social skills, confidence, and 
self-improvement.

Presently, the company offers a Virtual 
Well-being Leader Program aimed at modern, 
top company executives who are interested in 
health and technology to improve mental 
well-being for such groups and willing to drive 
mental health policies within the organization to 
ensure future success. In addition, there are plans 
to develop VR-assisted social training programs 
for people with autism, as well as programs to 
alleviate psychosis and relationship issues among 
LGBT people. 

ฟอร์มาเซนส์
ชดุทดสอบที่ยอ่ห้องแลบ็มาอยูใ่น
กระดาษแผ่นเดียว
บรษัิท อนิโนเซนส ์2021 จ�ากดั

จงัหวดัชลบรุี

 : Innosens 2021 CO., LTD. 
 จ�าหน่ายชุดทดสอบสารปนเปื้ อนในอาหาร

Ms.Benjarat	 Taseangtong observed a  
scarcity of food safety testing kits in Thailand. 
Although laboratory testing produces accurate 
results, there are some disadvantages, such as 
the long wait for results, the high cost, and the 
large number of samples required. The testing 
kits on the market read the results from all the 
color indicia, which frequently leads to misreading 
the results as an error-positive produced by the 
color of the food samples. 

The FormaSenseTM kit detects the presence 
of formalin in food samples. It is made of inno-
vative paper sensors that can read the results 
by inspecting the color diameter. Because the 
color of the food samples has no effect on the 
test, the results are 100% accurate and available 

 นวัตกรรม
• ผลิตจากนวัตกรรมเซ็นเซอร์แบบ
กระดาษสามารถใช้ตรวจสอบได้
ทั้งชิ้นเนื้อและน�้าแช่อาหาร ด้วย
ประสิทธิภาพความแม่นย�า 100% 
ที่ อ่ า นผลจ ากขนาด เ ส้ นผ่ า น
ศูนย์กลางของสีที่ปรากฏ โดยสี
ของตัวอย่างอาหารไม่มีผลรบกวน
ในการทดสอบ เป็นมิตรทั้งต่อ 
ผู้ ใ ช้งานและส่ิงแวดล้อม ท�าให้ 
คนท่ัวไปสามารถใช้งานได้ง่าย
เหมาะส�าหรับการตรวจคัดกรอง
ความปลอดภยัในอาหาร ทัง้ยงัราคา
ไม่แพง และรู้ผลไวภายใน 5 นาที

 การเติบโต
•	 ในอนาคตมีแผนการพัฒนาเพ่ิม
ความหลายหลายของกลุ่มชุด
ทดสอบทีเ่กีย่วกบัความปลอดภัยใน
อาหาร เชน่ ยาฆา่แมลง สารเรง่เนือ้
แดง เป็นตน้ เพ่ือความครอบคลุมที่
มากทีสุ่ด

FormaSenseTM 

Putting the Lab on One 
Piece of Paper
Innocence 2021 Co., Ltd.

Chonburi 

 Innovation
•	The test kit is made of innovative 
paper sensors that can be 
used to check both food pieces 
and food-soaking liquid with 
100% accuracy and read the 
color diameter displayed as 
a result. The color of the food 
samples has no effect on the 
test and is safe for the user and 
the environment. This makes 
it simple to use, suitable for 
food safety screening, and cost  
effective. The outcome is 
available within 5 minutes.

 Growth
•	For	maximum	coverage,	there	
are plans to develop a variety 
of food safety test kits, such as 
those that detect pesticides, 
red meat accelerators, and so 
on.

คณุเบญจรตัน์	ทาแสงทอง	บรษิทั	อนิโนเซนส์	2021	
จ�ากดั มองเหน็ปัญหาเรือ่งชดุทดสอบด้านความปลอดภยั
ในอาหารท่ีมีในไทยของเรายังมีน้อย โดยการทดสอบ 
ในห้องปฏิบัติการท่ีได้ผลแม่นย�า มีข้อเสียคือต้องใช้ 
ระยะเวลาในการรอผลค่อนข้างนาน ราคาแพง และใช้
ตัวอย่างจ�านวนมาก ส่วนการทดสอบด้วยชุด Test Kits  
ท่ีมีอยู่ในท้องตลาด มีข้อเสียคือปัญหาเรื่องการอ่านผล 
ท่ีผิดพลาดท่ีเกิดจากสีของตัวอย่างอาหาร เพราะว่า 
ชดุทดสอบทีม่ใีนท้องตลาดจะอ่านผลจากสทีัง้หมดท�าให้
เกิดผล Error Positive ขึ้น

FormaSenseTM ชุดทดสอบฟอร์มาลินในอาหาร 
ผลติจากนวตักรรมเซน็เซอร์แบบกระดาษด้วยประสทิธภิาพ
ความแม่นย�า 100% ท่ีอ ่านผลจากขนาดเส้นผ่าน
ศูนย์กลางของสีท่ีปรากฏ โดยสีของตัวอย่างอาหาร 

ไม่มีผลรบกวนในการทดสอบ ให้ผลการทดสอบรวดเร็ว
ภายใน 5 นาที ทั้งอุปกรณ์ยังมีขนาดเล็กเหมาะกับการ 
น�าไปใช้งานแบบภาคสนาม

โดยน�าตัวอย่างชิ้นเนื้อหรือน�้าแช่อาหารที่ต้องการ
ทดสอบใส่ในขวดเตรยีมตวัอย่าง จากนัน้หยดลงตรงกลาง
ของเซ็นเซอร์กระดาษแล้วอ่านผลจากขนาดวงสีชมพู 
ที่เกิดขึ้น โดยขนาดของวงจะบอกถึงปริมาณของฟอร์มัล 
ดีไฮด์ (ส่วนประกอบหลักของสารฟอร์มาลิน) ที่มีอยู่ใน
อาหาร ดงันัน้ชดุทดสอบนีจ้งึเป็นเหมอืนการย่อแลบ็ขนาด
ใหญ่ให้ลงมาอยู่ในกระดาษแผ่นเดียว ในอนาคตยังมี
แผนการพัฒนาเพิม่ความหลายหลายของกลุม่ชดุทดสอบ
ท่ีเกี่ยวกับความปลอดภัยในอาหาร เช่น ยาฆ่าแมลง  
สารเร่งเนื้อแดง เพิ่มขึ้นอีกด้วย

in 5 minutes. The kit is small and portable,  
making it ideal for field experiments.

The food sample is placed in a preparation 
bottle, then dripped into the center of the paper 
sensor, and the pink band size is read. The  
width of the band indicates the amount of  
formaldehyde (the main component of formalin) 
in the food. The test kit is therefore working as 
a lab on a single sheet of paper. Many food 
safety kits, such as those that detect pesticides 
and red meat accelerators, are planned to be 
developed in the future. 
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อีซีไรซ ์
เทคโนโลยี AI 
ตรวจสอบเมล็ดข้าว
บรษัิท อซีีไรช ์ดิจิทลั เทคโนโลย ีจ�ากดั

จงัหวดักรุงเทพมหานคร

 : Easy Rice Digital Technology

In Thailand, rice is a staple meal that is 
consumed on a daily basis. Present day rice 
quality checking, however, is still conducted 
manually. This may not be the quickest method. 
The random inspection samples are too small or 
insufficient to be generalizable. Inspections are 
time-consuming and costly, and the outcomes 
are often documented in written reports. Therefore, 
Mr.Phuvin	 Kongsawat,	 CEO	 of	 EASYRICE	 Digital	

 นวัตกรรม
• ออกแบบ Hyperspectral ลักษณะ
เป็นเซ็นเซอรห์ลายตวัมารวมกันเป็น
กล้อง เพ่ือเพ่ิมจ�านวนพิกเซลของ
ภาพให้มากขึน้ จากนั้นประมวลผล
ดว้ย AI เพ่ือตรวจสอบคณุสมบตักิาร 
ซื้อขายพันธุ์ข้าว และการแตกหัก
ของเมล็ดข้าว ประหยัดต้นทุนและ
เวลาไดม้ากสูงสุดถงึ 30% ละเอยีด
และแม่นย�าถึง 95% 

 การเติบโต
•	ปจัจบุนัมีลกูคา้กลุม่โรงสีขา้วมากกวา่ 
50 แห่ง และมีแผนที่จะขยายการ
ตรวจสอบประเภทอาหารไปยงัเมลด็
กาแฟ และทุเรียน  

EASYRICE
AI Solution for Grain
Inspection
EASYRICE Digital Technology Co., Ltd.

Bangkok 

 Innovation
•	The hyperspectral camera, 
a multi-sensor device, was 
developed to increase the 
number of image pixels,  
verifies the marketability  
of rice breeding and grain 
breakage via A I-based  
processing which can save 
as much as 30% in time  
and money and offers 95% 
accuracy rate. 

 Growth
•	There	 are	 currently	 over	 50 
rice mill clients, and future 
plans include expanding to 
coffee bean and durian 
inspections. 

ข้าวถือเป็นอาหารหลักที่คนไทยรับประทานทุกวัน 
แต่ปัจจบุนัการตรวจสอบคณุภาพข้าวยงัใช้คนเป็นแรงงาน
หลัก ซ่ึงอาจไม่มีประสิทธิภาพในแง่ของความรวดเร็ว 
ตัวอย่างจากการสุ่มตรวจสอบมีปริมาณน้อยหรือไม่มาก
เพยีงพอทีจ่ะสะท้อนภาพความเป็นจรงิ ต้นทนุสงู ใช้เวลา
ตรวจสอบนาน และยังจดบันทึกข้อมูลลงในกระดาษ  
คุณภูวินทร์	 คงสวัสดิ์	 ประธานกรรมการ	บริษัท	 อีซีไรช์	
ดจิทัิล	เทคโนโลยี	จ�ากดั	คดิค้นเทคโนโลยปัีญญาประดษิฐ์
ตรวจสอบคุณภาพข้าวสารและพันธุ ์ข้าวเปลือก ทั้งนี ้
ได้ออกแบบ Hyperspectral ลักษณะเป็นเซ็นเซอร์ 
หลายตัวมารวมกันเป็นกล้องเพื่อเพิ่มจ�านวนพิกเซลของ
ภาพให้มากขึ้น และยังสามารถขยายภาพขนาดใหญ่เพิ่ม
ความสามารถในการจับภาพได้ละเอียดชัดเจน จากนั้น
ประมวลผลด้วย AI เพื่อตรวจสอบคุณสมบัติการซื้อขาย
พนัธ์ุข้าว และการแตกหกัของเมลด็ข้าว ร่นระยะเวลาการ
ตรวจสอบเหลือ 3-5 นาที จากเดิมที่ใช้ 15-20 นาที 
ต่อข้าว 25 กรัม ประหยัดต้นทุน และเวลาได้มากสูงสุด
ถึง 30% ละเอียดและแม่นย�าถึง 95% ลดความผิดพลาด

ทีอ่าจเกดิจากความเหนือ่ยล้า ทัง้ยงัใช้งานง่าย ตอบโจทย์
คนทุกกลุ่ม สามารถแชร์ข้อมูลผ่านไลน์หรืออีเมลได้ 
ปัจจุบนัมลีกูค้ากลุม่โรงสข้ีาวมากกว่า 50 แห่ง และมแีผนที่
จะขยายการตรวจสอบประเภทอาหารไปยังเมล็ดกาแฟ 
และทุเรียน 

Technology	Co.,	Ltd., developed AI technology 
for monitoring the quality of rice and paddy 
varieties. The hyperspectral camera, a multi-sensor 
device, was invented to increase the number of 
image pixels and thus improve the capture of 
fine image details. The inspection time can be 
reduced from 15-20 minutes to 3-5 minutes per 
25 grams of rice by using AI-based processing 
to verify the marketability of rice breeding and 
grain breakage, saving as much as 30% in time 
and money. The method is comprehensive,  
with an accuracy rate of 95%, and it aids in 
minimizing mistakes brought on by human fatigue. 
In addition to being user-friendly, the service is 
adjustable to the requirements of any user, and 
the results can be shared via LINE or email. There 
are currently over 50 rice mill clients, and future 
plans include expanding to coffee bean and 
durian inspections.

ละไม  
มะพรา้วชงดืม่ เพ่ิมมลูค่ามะพรา้วไทย
บรษัิท เอฟ ดบับลวิ อนิเตอร ์เทรดดิง้ จ�ากดั

จงัหวดักรงุเทพมหานคร

 : LamaiCoco   : LAMAI COCO 

Ms.Kulacha	 Saratyanan,	 founder	 of	 the	 
Lamai	brand, started her company by selling and 
exporting fresh perfume coconuts. This revealed 
to her that most people in other countries only 
want to drink coconut water. As a result, she 
sought ways to increase coconut consumption 
while also creating 100% coconut water powder 
for convenience and ease of drinking.

The company developed and refined the 
product until it became a healthy innovation: 
coconut water powder combined with calcium 

 นวัตกรรม
• ผลิตภณัฑเ์ครือ่งดืม่จาก “มะพรำ้ว” 
ซึ่งเป็นสินค้าท้องถ่ินด้ังเดิมของ
ชาวสวนไทย น�ามาผา่นกระบวนการ
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์จนได้มาเป็น
นวตักรรมสุขภาพด ีดว้ยการดืม่น�า้
มะพร้าวเสริมแคลเซียม (Coconut 
Water Powder Plus Calcium 
Supports Bone Health) ที่มี
คุณสมบัติช่วยให้ร่างกายสามารถ
เสริมสร้างเซลล์กระดูกอ่อนได้เอง 
ช่ วยปรับสมดุลฮอร์ โมนไฟโต 
เอสโตรเจน อีกทั้งยังกระตุ้นการ 
สร้างคอลลาเจนในกระดูกและ
ผวิหนงั ดว้ยรปูผลิตภณัฑท์ีส่ะดวก 
พกพาง่าย ท�าให้ผู้บริโภคสามารถ 
ดื่มได้ทุกที่ทุกเวลา แค่ตัดชงดื่ม  
เก็บรักษาได้ง่ายและนาน ไม่ต้อง
แช่เย็น เป็นการสร้างโอกาสในการ
บริโภคที่มากขึ้น ช่วยให้ชาวสวนมี
รายได้มากขึ้น และส่งออกสินค้า
เกษตรไทยสู่เวทีโลก

 การเติบโต
•	 ในอนาคตยังมีแผนการพัฒนา
ผลติภัณฑม์ะพรา้วแปรรปูอืน่ๆ อาทิ 
Coconut Water Noodles, Coco 
Juice Popping Boba และ Coco 
Pallet เพ่ือสรา้งมูลคา่เพ่ิมและสรา้ง
โอกาสในการบริโภคให้ได้มากทีสุ่ด

Lamai
Coconut drink. Increase the 
value of Thai coconuts
FW Inter Trading Co., Ltd.

Bangkok

 Innovation
•	A beverage made from coconuts, 
a traditional local produce  
of Thai gardens, has been 
processed into a product with 
healthy innovation. Combined 
with calcium to help keep 
bones healthy, the coconut 
water powder helps the body 
strengthen cartilage cells on its 
own by keeping phytoestrogen 
hormones in balance and 
boosting collagen production 
in bones and skin. It is  
convenient and easy to use 
anywhere - just tear open the 
package, mix it with water, and 
drink. It is also easy to store 
and has a long shelf life, with 
no refrigeration required. The 
product creates more ways for 
people to consume coconuts 
and provides farmers with the 
opportunity to make more 
money and raise international 
awareness of Thai agricultural 
products. 

 Growth
•	There	are	future	plans	to	create 
more processed coconut  
products, such as coconut 
water noodles, coco juice  
popping boba, and coco pallet, 
to add value and give people 
more ways to consume them. 

คุณกุลชา	สรัสยะนันทน์	บริษัท	เอฟ	ดับบลิว	อินเตอร์	เทรดดิ้ง	จ�ากัด	
ผู้ก่อตั้งแบรนด์	 LAMAI เริ่มต้นจากการขายและส่งออกมะพร้าวน�้าหอมสด 
ท�าให้เห็นพฤติกรรมของผู้บริโภคในต่างประเทศที่ส่วนใหญ่จะนิยมดื่มเฉพาะ
น�้ามะพร้าว จึงหาโอกาสในการเพิ่มการบริโภคมะพร้าวให้ได้มากที่สุด โดย
ก่อนหน้านี้ได้มีการพัฒนาผงน�้ามะพร้าวน�้าหอมแท้ 100% เพื่อความสะดวก
และง่ายต่อการดื่มที่สุด 

เพือ่ให้ได้นวตักรรมทีต่อบโจทย์กบัพฤตกิรรมของคนในปัจจบุนัทีหั่นมา
ใส่ใจเรื่องสุขภาพมากขึ้น และเตรียมความพร้อมเข้าสู่ยุคของสังคมผู้สูงวัย  
จงึคดิค้นและพฒันาต่อยอดผลติภณัฑ์จนได้มาเป็นนวตักรรมสขุภาพดด้ีวยการ
ดื่มน�้ามะพร้าวเสริมแคลเซียม (Coconut Water Powder Plus Calcium 
Supports Bone Health) ทีม่คีณุสมบตัช่ิวยให้ร่างกายสามารถเสรมิสร้างเซลล์
กระดูกอ่อนได้เอง ช่วยปรับสมดุลฮอร์โมนไฟโตเอสโตรเจน อีกทั้งยังกระตุ้น
การสร้างคอลลาเจนในกระดกูและผวิหนงั ซ่ึงเป็นทีม่าของโรคกระดกูพรนุและ
วัยทอง เจาะกลุ่มผู้หญิงอายุระหว่าง 40-50 ปี ที่ต้องการเตรียมความพร้อม 
ให้กับตัวเองได้มีสมดุลในการใช้ชีวิตอย่างยั่งยืน ด้วยผลิตภัณฑ์ท่ีสะดวก 
พกพาง่าย ดื่มได้ทุกที่ แค่ตัดชงดื่ม เก็บรักษาได้ง่ายและนาน ไม่ต้องแช่เย็น

ในอนาคตยังมีแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์มะพร้าวแปรรูปอื่นๆ อาทิ 
Coconut Water Noodles, Coco Juice Popping Boba และ Coco 
Pallet เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและสรา้งโอกาสในการบริโภคใหไ้ด้มากที่สุด ทั้งยัง
เป็นการช่วยให้เกษตรกรชาวสวนได้มีโอกาสสร้างรายได้ที่มากขึ้น และสร้าง
การรับรู้ให้กับชาวต่างชาติได้รู้จักสินค้าเกษตรไทยไปสู่เวทีโลกอีกด้วย

to support bone health. This product helps the 
body in strengthening cartilage cells on its own 
by balancing phytoestrogen hormones and  
stimulating collagen formation in bones and skin, 
which is the cause of osteoporosis. The product 
is targeted at women between the ages of 40 
and 50 who want to prepare for a sustainable 
lifestyle. It is convenient, portable, and easy  
to consume anywhere by simply tearing the 
package open, mixing it with water, and  
drinking. It is also easy to store and has a long 
shelf life, with no refrigeration required. 

There are future plans to create more 
processed coconut products, such as coconut water 
noodles, coco juice popping boba, and coco 
pallet, to add value and give people more ways to 
consume them. It also provides farmers with the 
opportunity to make more money and raise 
international awareness of Thai agricultural  
products.
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แป้งกล้วยอิหล่าหมื่นแก้ว 
สู่ผงชงดื่มเพ่ือสุขภาพพรีไบโอติก
บรษัิท กลว้ยแปลงใหญอ่นิทรยี ์(ประเทศไทย) จ�ากดั 

จงัหวดัมหาสารคาม

 : www.Isaola.com/isaola-shop
 : แป้งกล้วยอิหล่าหมื่นแก้ว

Nowadays, Thai people are at danger of 
consuming foods that will make them sick or 
cause chronic diseases. This is particularly true 
for young people today, whose eating habits 
frequently cause acid reflux. Meanwhile, Thai 
traditional medicine wisdom has discovered that 
raw bananas can cure acid reflux, but eating 
raw bananas to treat the symptoms can be 
difficult for anyone. Therefore, turning raw  
banana flour into a 100% prebiotic drinking  
powder to balance the gastrointestinal tract can 
help relieve acid reflux symptoms. 

 นวัตกรรม
• ด้านผลิตภัณฑ์ ที่เป็นแป้งกล้วย
น�า้วา้ดบิ 100% โดยการใชก้ระบวนการ
ตากกล้วยให้แห้งดว้ยโดมพลังงาน
แสงอาทิตย์ และตู้อบพลังงาน
อนิฟราเรดทีม่กีารควบคมุอณุหภมูิ
การตากไม่เกิน 55 องศาเซลเซียส 
และน�าไปต�าละเอียดด้วยเครื่องต�า
แบบต่อเนื่อง จึงท�าให้เกิดผงแป้ง
กล้วย 100% ช่วยให้ผลิตภัณฑ์ผง
แป้งกล้วยมีความละเอียด และเก็บ
รักษาได้นานยิ่งขึน้

 การเติบโต
•	 เนน้การท�าตลาดในชอ่งทางออนไลน์
และออฟไลน์ เช่น ร้านค้าใน รพ. 
จงัหวดัมหาสารคาม และรา้นของฝาก 
ภูมิสุขเมืองพล จังหวัดขอนแก่น 
บนแพลตฟอร์มมาร์ เ ก็ตเพลส
ของดีป้า และเฟสบุ๊ค

Ela MuenKaew 
Banana Flour 
Developed into a Healthy 
Prebiotic Drinking Powder
Kluay Plang Yai Insee Co., Ltd. 

Mahasarakham

 Innovation
•	The product is made from 
100% raw bananas, which 
are dried in solar domes and  
infrared energy incubators that 
keep the drying temperature 
at no more than 55 degrees 
Celsius. The dried bananas 
are then finely crushed in a 
constant pounding machine 
until you have 100% banana 
powder that is fine and keeps 
for longer.  

 Growth
•	The	 product	 is	 available	
through online and offline 
channels, including hospital 
shops in Mahasarakham, the 
Phumsuk Muangpol shop in 
Khon Kaen, the DEPA market-
place, and the Facebook page.

ปัจจุบันคนไทยเผชิญความเสี่ยงจากการบริโภค
อาหารทีก่่อให้เกดิอาการเจบ็ป่วย หรอืเป็นโรคเรือ้รงัต่างๆ 
โดยเฉพาะพฤตกิรรมการบรโิภคทีไ่ม่ค่อยเป็นเวลาของคน
รุน่ใหม่มกัท�าให้เกดิอาการเป็นกรดไหลย้อน ขณะเดยีวกนั 
ความรูจ้ากภมูปัิญญาแพทย์แผนไทยพบว่า กล้วยน�า้ว้าดบิ
สามารถรักษาอาการกรดไหลย้อนได้ แต่การกินกล้วยดิบ
เพื่อรักษาอาการก็ไม่ใช่เร่ืองง่ายที่ใครๆ ก็ท�าได้ จึงเกิด
กระบวนการน�ากล้วยดบิมาแปรรปูให้เป็นแป้งกล้วยน�า้ว้า
ดบิ 100% พรไีบโอติก ในรปูแบบชงดืม่เพือ่สขุภาพทีส่ร้าง
สมดุลให้กับระบบทางเดินอาหาร และสามารถบรรเทา
อาการกรดไหลย้อนได้

คณุเสาวภา	หมืน่แก้ว	ประธานกลุม่กล้วยแปลงใหญ่	
และผูก่้อตัง้	บรษิทั	กล้วยแปลงใหญ่อนิทรย์ี	(ประเทศไทย)	
จ�ากดั	กล่าวว่า ผลติภณัฑ์แป้งกล้วยน�า้ว้าดบิ 100% เกิดจาก 
กระบวนการเพาะปลกูแบบเกษตรอนิทรย์ี ทีไ่ด้การรบัรอง
จากกรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  

โดยน�ามาผ่านกระบวนการผลติเริม่จากการตากกล้วยด้วย
โดมพลังงานแสงอาทิตย์ และตู้อบพลังงานอินฟราเรด 
ท่ีควบคุมอุณหภูมิการตากไม่เกิน 55 องศาเซลเซียส  
ก่อนจะน�าไปต�าละเอียดด้วยเครื่องต�าแบบต่อเนื่องที่ได้
มาตรฐานจนได้ผงแป้งกล้วย 100% ปัจจุบันยังได้รับรอง 
มาตรฐาน อย.

โดยผลิตภัณฑ์แป้งกล้วย 100% มีช่องทางการ 
ท�าตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์ เช่น ร้านค้าใน รพ. 
จังหวัดมหาสารคาม และร้านของฝากภูมิสุขเมืองพล 
จังหวัดขอนแก่น บนแพลตฟอร์มมาร์เก็ตเพลสของดีป้า 
และเฟสบุ๊ค

Ms.Saowapha	Muenkaew,	President	of	the	
Kluay	Plang	Yai	Group	and	founder	of	Kluay	Plang	
Yai	Insee	Co.,	Ltd., explained that their organic 
farming methods have been approved by the 
Department of Agriculture, Ministry of Agriculture 
and Cooperatives. The 100% raw banana flour 
is achieved by drying the product in solar domes 
and infrared energy incubators that maintain a 
drying temperature of not more than 55 degrees 
Celsius. The dried bananas are then finely crushed 
in a constant pounding machine until you have 
100% banana powder that satisfies FDA standards. 

The product is available through online  
and offline channels, including hospital shops in 
Mahasarakham, the Phumsuk Muangpol shop in 
Khon Kaen, the DEPA marketplace, and the 
Facebook page. 
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แป้งกล้วยอิหล่าหมื่นแก้ว
นัทเปียร์ สเปรย์ 
นกออกเซอร์วิส
โอซีซี เอนไซม์ 

ตู้เสบียง เวนดิ้ง แมชชีน
ทิคเก็ตพ๊อกเกต
ป๊อกๆ รถอาหาร 

ลาวัณ
ปนูายายหลาน

แซบอีหลี 
สตีฟ ออร์แกนิค 

สวนดินไอยรา 
คิดดีดี เครื่องช่วยสอนพิมพ์

อักษรเบรลล์ รุ่น 2
ชุดบัลเล่ต์ ชรีย์
น�้าดื่มพรีเมี่ยม

ขนมจีนน�้ายาเอเวอร์กรีน
ไอสต็อก

Ela MuenKaew Banana Flour
Natpier Spray
Nok Ook Service
OCC Enzyme
Tu Sabiang Vending Machines
Ticketpocket
Pok Pok Food Wagon
Lawan
Puna Yay Lhan
ZaapEily
Steve Organic
Suandin Iyara
KidDD Braille Learning II

Chari Dance Wear
Premium Alkaline Water Filter
Evergreen Kanom Jeen Namya
istock

100 Brands
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นัทเปียร์ สเปรย์ 
สร้างนวัตกรรมก�าจัดกลิ่น 
จากหญ้าเนเปียร์
หา้งหุน้ส่วนจ�ากัด เทวาหนนุ

จงัหวดัขอนแก่น

 : www.thevanoon.co.th
 : natpierairyfresh

Microorganisms and bacteria abound in 
today’s environment. When sewage or food 
waste decomposes, it frequently emits a foul 
odor, or the dampness of the residential area 
and waste excretion from the body can also 
cause undesirable odors. An effective deodorant 
spray should eliminate microorganisms, but most 
deodorants or air fresheners on the market do 
not truly break down odors and instead simply 
drown them out, which is not a solution to the 
underlying problem.

Therefore, Mr.Surasak	Ratchapeng,	CEO	of	
Thevanoon	Ltd.,	Part., devised a new method for 
eliminating bad smells. He collaborated with Khon 
Kaen University’s Science Park to discover that 

 นวัตกรรม
• ด้านผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นสารสกัด
จากหญ้าเนเปียร์สามารถก�าจัด
กลิน่ได้อยา่งรวดเรว็ภายใน 10 วนิาที 
โดยการใชป้ระจไุฟฟา้บวกมาดกัจบั
กลิ่น จึงท�าให้เกิดการสลายกล่ิน 
ช่วยตอบโจทย์กลุ่มคนรักสุขภาพ 
ทีไ่ม่ชอบสารเคมีสังเคราะห์ ไร้กลิ่น 
และเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

 การเติบโต
•	 เนน้การท�าตลาดส่งออกต่างประเทศ 
โดยไดร้บัการโปรโมทสินคา้จากการ
เข้าร่วมโครงการ BCG Hero ของ
กรมส่งเสรมิการคา้ระหวา่งประเทศ 
ท�าตลาดผ่านตัวแทนจ�าหน่ายใน
ประเทศฟลิิปปินส์ รวมถึงท�าตลาด
บนแพลตฟอร์มอาลีบาบา ส�าหรับ
ตลาดภายในประเทศเน้นกระจาย
สินค้าไปตามร้านผลิตภัณฑ์เพ่ือ
สุขภาพเป็นหลัก

Natpier Spary
Innovative Air Freshener Spray 
from Napier Grass
Thevanoon Ltd., Part.

Khon Kaen 

 Innovation
•	The product is an air freshener 
spray with Napier grass extract, 
which traps odors using positive 
charges within 10 seconds. 
Therefore, it eliminates odors 
and meets the demands of 
health enthusiasts who prefer 
odorless and environmentally 
friendly products over synthetic 
chemical ones.

 Growth
•	NATPIER	is	currently	focusing	
on export marketing as one 
of 50 entrepreneurs selected by 
the Department of International 
Trade Promotion to join in 
the BCG Hero project. It also 
distributes in the Philippines 
and trades on the Alibaba 
marketplace. The domestic 
focus is mainly product distri-
bution through health stores. 

สภาพแวดล้อมในปัจจบุนั เตม็ไปด้วยจุลนิทรย์ีและ
แบคทเีรยี เมือ่เกดิการย่อยสลายสิง่ปฏกิลูหรอืเศษอาหาร 
ก็มักเกิดกล่ินเหม็น หรือความอับชื้นของห้องที่พักอาศัย 
และการขบัของเสยีออกจากร่างกายกจ็ะท�าให้เกดิกลิน่ได้
เช่นกัน ซึง่การดบักลิน่ทีม่ปีระสทิธภิาพต้องเป็นการก�าจดั
จุลินทรีย์ แบคทีเรีย และการดักจับโมเลกุลของสารเคมีที่
เกิดขึ้นอันเป็นสาเหตุของกลิ่นเหม็นต่างๆ แต่ผลิตภัณฑ์
ดบักลิน่ หรอืสเปรย์ปรบัอากาศทีม่อียูใ่นตลาดทัว่ไปยังไม่
สามารถสลายกล่ินได้อย่างแท้จริง แต่เป็นเพียงการกลบ
กลิ่นซึ่งไม่ใช่การแก้ปัญหาที่ต้นเหตุ 

คณุสรุศกัดิ	์ราชเพง็	กรรมการผูจ้ดัการ	ห้างหุน้ส่วน
จ�ากัด	 เทวาหนุน จึงได้คิดค้นนวัตกรรมการดับกลิ่นซึ่ง 
เป็นงานวจิยัทีท่�าร่วมกบัอทุยานวทิยาศาสตร์ มหาวทิยาลยั
ขอนแก่น จนพบว่า สารสกดัจากต้นหญ้าเนเปียร์สามารถ 
ยับยั้งกลิ่นไม่พึงประสงค์ได้ จึงพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ ์

สเปรย์และท�าตลาดในชื่อแบรนด์ “นัทเปียร์” (NATPIER) 
เป็นนวตักรรมสารสกดัจากหญ้าเนเปียร์เจ้าแรกของโลกที่
มีความเป็นธรรมชาติ 100% ปลอดภัย ไร้กลิ่น และเป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยมีคุณสมบัติดักจับกล่ินโดยใช้
ประจุบวกสลายกลิ่นไม่พึงประสงค์ได้ภายใน 10 วินาที

ปัจจุบัน NATPIER เน้นการท�าตลาดส่งออกต่าง
ประเทศ จากการเป็น 1 ใน 50 ผู้ประกอบการที่ได้รับ 
คดัเลอืกให้เข้าร่วมโครงการ BCG Hero ของกรมส่งเสรมิ
การค้าระหว่างประเทศ อีกทั้งยังมีตัวแทนจ�าหน่าย 
ในประเทศฟิลิปปินส์ รวมถึงท�าตลาดบนแพลตฟอร์ม 
อาลีบาบา ส่วนในประเทศเน้นกระจายสินค้าไปตามร้าน
ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพเป็นหลัก

Napier grass essence can eliminate odors.  
The research was transformed into an air  
freshener spray that is marketed under the brand 
“NATPIER”. The product is the world’s first 100% 
natural, safe, odorless, and environmentally 
friendly spray with Napier grass extract, which 
traps odors using positive charges within 10  
seconds. 

NATPIER is currently focusing on export 
marketing as one of 50 entrepreneurs selected 
by the Department of International Trade  
Promotion to join in the BCG Hero project. It also 
distributes in the Philippines and trades on the 
Alibaba marketplace. The domestic focus is 
mainly product distribution through health stores. 

นกออกเซอร์วิส 
แพลตฟอร์มบริการไล่นก
หา้งหุน้สว่นจ�ากดั นกออกเซอรว์สิ

จงัหวดันครราชสีมา

 : www.nok-ook.com
 : ไล่นก By นกออกเซอร์วิส

Pigeon nesting is a major problem in office 
buildings and residential homes. Bird droppings 
have an acidic impact that damages the area 
where the bird nests. There’s also the issue of 
unpleasant odors, serving as a reservoir for fungal 
pathogens that can trigger a variety of diseases.    

Mr.Phummipat	Kajornpoop,	Creative	Director	
of	NOKOOK	SERVICE, established a business to 
help customers with such problems. With the 
installation of costly imported bird-repellent  

 นวัตกรรม
• ด้านการบริการ ซึ่งเป็นโซลูชั่น
ป้องกันนกในรูปแบบต่างๆ เช่น 
อาหารท�าหมันนก โดยการใช้
เทคโนโลยีสารสกัดจากสมุนไพร
และปลายข้าวที่ท�าให้นกเป็นหมัน 
จึงท�าให้ประชากรนกลดลง ช่วย
ตอบโจทย์ผู้บริโภคที่มีปัญหาเรื่อง
นกสรา้งเสียงรบกวน และพ้ืนทีเ่กิด
ความเสียหายจากขีน้ก

 การเติบโต
•	 เน้นการท�าตลาดท้ังออฟไลน์และ
ออนไลน์ ให้บริการโดยทีม Service 
Engineer จ�านวน 5 ทีม มีฐาน
ลูกค้าท้ังหน่วยงานรัฐและเอกชน
ทั่วประเทศกว่า 4,000 ราย อาทิ 
บ้านพักอาศัย คอนโด โรงเเรม  
โรงพยาบาล มหาวิทยาลัย เป็นต้น

Nok Ook Service
Bird repellent service 
platform
Nokook Service Part., Ltd.

Nakhon Ratchasima

 Innovation
•	This is a service to prevent 
birds in a variety of methods, 
including food that renders 
birds sterile, as well as technology 
that employs herbal extracts 
and grits that control bird 
populations. It helps customers 
who have issues with birds 
making noise and damaging 
areas with their droppings.

 Growth
•	The	service	focuses	on	both	
offline and online marketing. 
Operated by 5 service engineer 
teams, there are over 4,000 
customers from public and 
private sectors, including 
residential homes, condos, 
hotels, hospitals, universities, 
and others.

การท�ารังของนกพิราบ ถือเป็นปัญหาใหญ่อีก 
เรือ่งหนึง่ของอาคารส�านกังานและบ้านพกัอาศยั นอกจาก
จะสร้างเสียงรบกวนท่ีท�าให้เกิดความร�าคาญ ขี้นกยังมี
ฤทธิ์เป็นกรดท�าให้พื้นท่ีท่ีนกไปท�ารังเกิดความเสียหาย  
อกีทัง้ยงัมเีรือ่งของกลิน่เหม็น ความสกปรก และเป็นแหล่ง
เชื้อโรคเชื้อราที่อาจก่อให้เกิดโรคระบาดต่างๆ 

คุณภูมิพัฒน ์	 ขจรภพ	 ครี เอทีฟไดเร็กเตอร ์	 
ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด	นกออกเซอร์วิส จึงเกิดแนวคิดการท�า
ธุรกิจ เพื่อช่วยแก้ปัญหาให้กับลูกค้า เริ่มจากการบริการ
ตดิตัง้อปุกรณ์ไล่นกทีน่�าเข้าจากต่างประเทศแต่มรีาคาสงู 
และเหมาะกบัพืน้ทีท่ีม่ปัีญหาขนาดใหญ่ท�าให้ขยายตลาด
ได้ไม่มาก จึงเริ่มพัฒนาแพลตฟอร์มธุรกิจบริการ	 “ย้าย
บ้านให้นก	 ปกป้องบ้านลูกค้า” ครบวงจรด้วยโซลูชั่น
ป้องกันนกในรูปแบบต่างๆ เช่น Optical Gel เจลไล่นก
ผลิตจากสมุนไพร Food Grade จากเกาหลีใต้ น�้ายา 
ไล่นก สารสกัดจากเมล็ดองุ่น อาหารท�าหมันนกท�าจาก
ปลายข้าวและสารสกดัจากสมนุไพรทีช่่วยควบคมุประชากร
นกให้ลดลง และ HDPE Netting ตาข่ายกนันก ทนความ
ร้อนและแสงยูวีได้ดี เป็นต้น

นกออกเซอร ์วิส พัฒนาแพลตฟอร ์ม Web 
Application เพื่อให้สามารถบริการได้ครอบคลุมทั่ว
ประเทศ โดยเน้นการท�าตลาดทั้งออฟไลน์และออนไลน์
ท�าให้สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้มากยิ่งขึ้น ให้บริการ 
โดยทีม Service Engineer จ�านวน 5 ทีม มีตลาดหลักๆ 
อยู่ในกรุงเทพฯ นครราชสีมา เชียงใหม่ อุบลราชธานี 
ชลบุรี และภูเก็ต มีฐานลูกค้าทั้งหน่วยงานรัฐและเอกชน
ทั่วประเทศกว่า 4,000 ราย อาทิ บ้านพักอาศัย คอนโด 
โรงเเรม โรงพยาบาล มหาวิทยาลัย เป็นต้น

equipment, there was not much market growth. 
As a result, he began to create a comprehensive 
business platform called	“Move	home	for	birds	to	
protect	customers’	homes,”	highlighting various bird 
protection solutions such as bird repellent optical 
gel from South Korean herbs and grape seed 
extracts, bird castration foods made from  
rice grits and herbal extracts to control bird 
populations, heat- and UV-resistant HDPE bird 
netting, and so on.

NOKOOK Service has an app to provide 
services nationwide with focuses on both offline 
and online marketing. Operated by 5 service 
engineer teams, the main markets include  
Bangkok, Nakhon Ratchasima, Chiang Mai, Ubon 
Ratchathani, Chonburi, and Phuket. Over 4,000 
customers from public and private sectors, 
including residential homes, condos, hotels,  
hospitals, universities, are currently using the  
services. 
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โอซีซี เอนไซม์ 
ผลิตภัณฑ์ท�าความสะอาด
เพ่ือสิ่งแวดล้อม
บรษัิท ไบโอเวย์ จ�ากัด

จงัหวดันครราชสีมา 

 : www.biowaynature.com
 : Biowaynature

Cleaning is a procedure related to the 
hygiene of humans, living organisms, and the 
environment. As a result, high-quality cleaning 
products must be both effective and safe for 
humans and other living things. It will be even 
more interesting if the products are natural and 
do not harm the environment or nature.

OCC (Organic Concentrate Cleanser) is a 
versatile cleaning system developed from 
research on microorganisms by Suranaree  

 นวัตกรรม
• ด้านผลิตภัณฑ์ ที่ช่วยลดการใช ้
สารเคมรีนุแรงในการท�าความสะอาด
พ้ืนผิวทีม่ีคราบมัน โดยการใช้หลัก
การท�างานของเอนไซม์ร่วมกับการ
ใช้ BIO Technology จึงท�าให้
เกิดการย่อยสลายโปรตีนและไขมัน 
ไม่รวมตัวเป็นก้อนอุดตัน ช่วยขจัด
คราบไขมันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
ปลอดภัยต่อผู้ใช้ และส่ิงแวดล้อม

 การเติบโต
•	ท� าตลาดผ่ านตัวแทนจ� าหน่าย 
เน้นการกระจายสินค้า ไปตาม 
โรงพยาบาลและโรงแรม รวมถึง
ตลาดออนไลน์ ในอนาคตมีแผน
ขยายตลาดส่งออกต่างประเทศ

OCC 
Enzyme
Environmental Organic 
Concentrate Cleansing Products
Bioway Co., Ltd.

Nakhon Ratchasima 

 Innovation
•	The products use biotechnology 
together with enzymes to 
break down protein and 
fat that clog the surfaces,  
reducing the need for harsh 
chemicals when scrubbing 
sticky surfaces. The products 
remove grease effectively 
while remaining safe for users 
and the environment. 

 Growth
•	The	 OCC	 products	 are	 now	
sold by distributors to reach 
hospital and hotel customers. 
Also available online, the 
products are planned for  
export in the overseas market 
in the future. 

การท�าความสะอาดเป็นกระบวนที่เชื่อมโยงไปสู่
เรือ่งของสขุอนามยัของคนและส่ิงมีชวีติ รวมถงึสิง่แวดล้อม 
ดังนั้นผลิตภัณฑ์ท�าความสะอาดที่ดี นอกจากจะต้องช่วย
ขจัดสิ่งสกปรกได้อย่างมีประสิทธิภาพ ยังต้องปลอดภัย
ต่อผู้ใช้และสิ่งมีชีวิตอื่นๆ และจะน่าสนใจยิ่งขึ้นหาก 
ผลติภัณฑ์นัน้ๆ มาจากธรรมชาตทิีไ่ม่ส่งผลเสยีต่อธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม

OCC (Organic Concentrate Cleanser) เป็นน�า้ยา
ท�าความสะอาดอเนกประสงค์ ซึง่เป็นผลติภณัฑ์ทีต่่อยอด
งานวิจัยด้านจุลินทรีย์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 
เป็นผลิตภัณฑ์ท�าความสะอาดที่ท�าจากเอนไซม์เพ่ือลด
ปัญหาการใช้สารเคมีรุนแรงประเภทกรดด่าง เพื่อการ
ท�าความสะอาดพืน้ผวิทีมี่คราบมนั เป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม 
เพราะไม่ทิ้งความมัน หรือสารเคมีที่เป็นต้นเหตุท�าให้เกิด
น�้าเน่าเสียในระบบนิเวศ

คุณสุบิน	 พันเลิศจ�านรรจ์	 ผู้อ�านวยการ	 บริษัท	 
ไบโอเวย์	 จ�ากัด	 กล่าวว่า ผลิตภัณฑ์ OCC เกิดจาก 
กระบวนการผลติทีใ่ช้เทคโนโลย ีSB-tech ร่วมกบัการวจิยั
ด้านจุลชีววิทยาโดยใช้สายพันธุ์จุลินทรีย์ที่มีประโยชน ์
ต่อมนุษย์ น�ามาสกัดเอนไซม์บริสุทธิ์เพ่ือเป็นวัตถุดิบ 
ในการผลิตร่วมกับการใช้ BIO Technology เพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ส�าหรับท�าความสะอาด ก�าจัดกลิ่น การดูแล
สตัว์เลีย้ง และถนอมผวิดแูลผวิ โดยใช้เอนไซม์เป็นตัวช่วย
เร่งปฏิกิริยาก�าจัด

ปัจจุบันท�าตลาดผ่านตัวแทนจ�าหน่ายท่ีเน้นการ 
กระจายสินค้าไปตามโรงพยาบาลและโรงแรม รวมถึง
ตลาด ออนไลน์ผ่านเวบ็ไซต์  www.biowaynature.com 
ในอนาคตมีแผนขยายตลาดส่งออกต่างประเทศ

University of Technology. This enzyme-based 
cleaning solution is designed to eliminate the 
need for harsh acid-based or alkaline chemicals 
when cleaning sticky surfaces. The products are 
eco-friendly because they do not leave grease 
or chemicals that cause wastewater in the  
ecosystem. 

Mr.Subin	 Phanlertchamnan,	 Director	 of	 
Bioway	Co.,	Ltd.,	stated that OCC products are 
produced using SB-tech technology and  
microbiological research using strains of  
microorganisms that are beneficial for humans. 
Together with biotechnology, pure enzymes are 
obtained as raw materials using this technique 
while enzymes are used as catalytic in the  
production of cleaning, deodorizing, pet care, 
and skin care products. 

The OCC products are now sold by  
distributors to reach hospital and hotel customers. 
Also available online at www.biowaynature.com, 
the products are planned for export in the  
overseas market in the future. 

ตู้เสบียง
เวนดิ้ง แมชชีน
นวัตกรรมช่องทางขายใหม่ของ
สินค้าโลคอลแบรนด์
บรษัิท พีเอน็ท ีเดลเิวอรล์ีแ่อนดเ์ซอรว์สิ จ�ากดั

จงัหวดันครราชสีมา

 : rodsabiangtruck

The “Tu	Sabiang	Vending	Machines” business 
model arose when vending machines were seen 
as a new way of selling products, most of which 
for consumer goods. The business strategy seeks 
to offer local entrepreneurs with strong brands, 
a new distribution channel and the opportunity 
to market alongside the company.

According to Mr.Thanapat	Chatpatimapong,	
Managing	Director	of	PNT	Delivery	and	Service	

 นวัตกรรม
• ด้านผลิตภัณฑ์และการบริการ 
ซึ่งเป็นตู้จ�าหน่ายสินค้าอัตโนมัติ 
(Vending Machine) โดยการ
ใช้เทคโนโลยีของตู้จ�าหน่ายสินค้า
อัต โนมัติ  ร่ วมกับการพัฒนา 
แอปพลิเคชันเพ่ือใช้งานร่วมกับตู้ 
จงึท�าใหเ้กดิระบบการจ�าหนา่ยสินคา้
ที่เป็นโลคอลแบรนด์ หรือของดี
ประจ�าจังหวัด ช่วยเ พ่ิมความ
สะดวกสบาย ท�าให้ลูกค้าใช้บริการ
ได้ง่ายขึน้ 

 การเติบโต
•	แผนการท�าตลาดในปจัจบุนัยงัโฟกสั 
อยูใ่นจังหวดันครราชสีมา ในอนาคต 
จะขยายไปสู่การเป็นพาร์ทเนอร์ 
รว่มกบัโลคอลแบรนดใ์นจงัหวดัตา่งๆ 
และหากเป็นแบรนด์ที่แข็งแรงดี 
กจ็ะขยายตูอ้อกไปนอกพ้ืนทีจ่งัหวดั  
ตัง้เป้าจะขยายใหไ้ด ้50 ตูต้อ่จังหวดั

Tu Sabiang 
Vending Machines
for Locally Branded 
Products
PNT Delivery and Service Co., Ltd.

Nakhon Ratchasima

 Innovation
•	The business offers automatic 
vending machines selling  
renowned local products, which 
work in tandem with an app 
for the ease and convenience 
of the customers. This is to 
serve as another channel of 
distribution for local brands or 
the province’s famous produce.

 Growth
•	The	 current	 marketing	 plan 
is still focused on Nakhon 
Ratchasima. The company 
plans to extend partnerships 
with local brands in other 
provinces in the future. For 
renowned brands, the expansion 
will be made beyond the 
province, with an aim to have 
50 trucks in each province. 

ตู้เสบียง คือโมเดลธุรกิจที่เกิดขึ้นจากการมองเห็น
ช่องทางทางการตลาดท่ีตู ้จ�าหน่ายสินค้าอัตโนมัติ  
(Vending Machine) ส่วนใหญ่มักเป็นสินค้าในกลุ่ม
คอนซูมเมอร์โปรดกัต์ จงึอยากสร้างโอกาสให้ผูป้ระกอบการ
ท้องถิน่ทีม่แีบรนด์ทีแ่ขง็แรง มช่ีองทางการท�าตลาดใหม่ๆ 
และสามารถท�าตลาดร่วมกับตู้เสบียงได้

คุณฐานพัทธ์	 ชาติปฏิมาพงษ์	 กรรมการผู้จัดการ	
บริษัท	 พีเอ็นที	 เดลิเวอรี่แอนด์เซอร์วิส	 จ�ากัด กล่าวว่า 
คอนเซ็ปต์ของตู้เสบียงเป็นการน�าเอาสินค้าท่ีมีชื่อเสียง
ของจังหวัดมาใส่ไว้ในตู้เวนดิ้ง แมชชีน เพื่อให้สามารถ 
จดัจ�าหน่ายได้ 24 ชม. โดยพฒันาแพลตฟอร์มแอปพลเิคชนั  
ขึ้นมาใช้งานร่วมกับตู้เพื่อให้ลูกค้าใช้บริการได้ง่ายขึ้น 
และมีระบบสมาชกิสะสมแต้มเพือ่น�ามาแลกของรางวลัได้ 

“จุดเด่นของตู้เสบียง คือการเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมี 
ชื่อเสียงของจังหวัด หรือเป็นสินค้าโลคอลแบรนด์ เช่น  
ท่ีโคราชจะมีของฝากท่ีขึ้นชื่ออย่างกุนเชียง หมูแผ่น  
ข้าวตงั เรากส็ามารถเป็นพาร์ทเนอร์ร่วมกบัแบรนด์เจ้าสวั

เพื่อท�าเป็นตู้เวนดิ้ง แมชชีนเฉพาะของแบรนด์เจ้าสัว” 
ปัจจุบัน นครราชสีมาคือจังหวัดน�าร่องในการท�า

ตลาด โดยมจุีดวางตามโรงเรยีน มหาวิทยาลยั ศูนย์ราชการ 
โรงงานในนิคมอุตสาหกรรม เป็นต้น ในอนาคตจะขยาย
ไปสู่การเป็นพาร์ทเนอร์ร่วมกับโลคอลแบรนด์ในจังหวัด
ต่างๆ และหากเป็นแบรนด์ทีแ่ขง็แรงดีก็จะขยายตูอ้อกไป
นอกพื้นที่จังหวัด ตั้งเป้าจะขยายให้ได้ 50 ตู้ต่อจังหวัด

Co.,	Ltd., the idea of the Tu Sabiang Vending 
Machines is to place the province’s renowned 
products into vending machines so that they can 
be distributed 24 hours a day. Customers can 
use the service more easily and efficiently through 
an app that works with kiosks, and members can 
receive points that can be redeemed for rewards.

“Tu Sabiang  Vending Machines highlight is 
that they sell well-known provincial products or 
local brands; for example, in Nakhon Ratchasima, 
we collaborated with the Chaosua brand to  
develop vending machines dedicated to their 
famous products such as Chinese sausages, dried 
pork sheets, and crispy rice crusts.”

Nakhon Ratchasima is currently a pilot 
province with distribution points in schools, uni-
versities, government buildings, and factories. We 
plan to extend our partnerships with local brands 
in other provinces in the future. For renowned 
brands, we will expand beyond the province to 
reach 50 trucks in each province.
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ทิคเก็ตพ๊อกเกต
แพลตฟอรม์จดังาน MICE
บรษัิท มอร์มูฟ จ�ากัด

จงัหวดันครราชสีมา

 : www.ticketpocket.net

Mr.Phanu	Leksoontorn,	Managing	Director	of 
Moremove	Co.,	Ltd.,	began with an event- organizing 
company that specialized in concerts, but his 
company began making losses due to the 
black-marketing of tickets. This inspired him to 
develop a new event-management platform 
called TicketPocket, which lends a helping hand 
to both concert organizers and concertgoers. 
The platform allowed organizers to sell tickets 
and promote their events directly, while audiences 
could book, buy and select seats and enter the 
event using a QR code. The system also reports 
the number of tickets sold and  concertgoers, 
which solves the problem of fake or overpriced 
tickets and reduces costs. 

Later, Mr. Panu extended the platform to 
cover events and exhibitions, with a useful guide 
for organizing different types of occasions, such 
as ordinations, weddings, etc. The platform helps 
users organize the event by selecting suppliers 
and suitable venues. It also has inbuilt templates 
to distribute work among responsible persons, as 
well as a timeline to notify the progress status 
at different steps. 

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์มการบริหารจัดการ
คอนเสิร์ต อีเวนท์ และนิทรรศการ 
ออกแบบฟังก์ชั่นเลือกที่นั่ง ช�าระ 
ค่าบัตรออกมาเป็นคิวอาร์โค้ดใช้
สแกนเข้างาน ยังมีระบบรายงาน
ยอดขาย และจ�านวนผูเ้ขา้งานไปยงั 
เจ้าของงาน แก้ปัญหาตั๋วผี ลด
ต้นทุนการจดังาน ทัง้นีย้งัมฟีงักช์ัน่ 
ให้ผู้ใช้วางแผนเตรียมงาน เลือก
ซัพพลายเออร์ และสถานที ่

 การเติบโต
•	น�าขอ้มลูการจัดงาน และผูร้ว่มงาน 
มาใช้ต่อยอดเป็นแผนการตลาด
หรือแคมเปญต่างๆ

Ticketpocket
Making event organizing easy, 
affordable and profitable
Moremove Co., Ltd. 

Nakhon Ratchasima 

 Innovation
•	A platform that helps with 
the management of concerts, 
events and exhibitions by 
offering functions such as 
selecting seats and buying 
tickets as well as QR codes 
that can be scanned to enter 
the event. The system also 
gathered information on the 
number of tickets sold and the 
number of people attending 
the event. The platform helps 
solve the problem of ghost 
tickets and reduces costs, as 
well as helps organizers by 
providing them with lists of 
suppliers and venues. 

 Growth
•	Putting	 together	 event	 
information for participants 
to use in marketing plans or 
promotional campaigns. 

คุณภาณุ	 เล็กสุนทร	 กรรมการผู้จัดการ	 บริษัท	 
มอร์มูฟ	 จ�ากัด เป็นเจ้าของธุรกิจอีเวนท์ออร์แกไนเซอร์         
ที่ผ่านมาเคยจัดงานคอนเสิร์ตและพบปัญหาตั๋วผี ท�าให้
บริษัทขาดทุนจากการจัดงานดังกล่าว จึงหันมาพัฒนา
แพลตฟอร์มการบริหารจัดการคอนเสิร์ตให้บริการแก่
เจ้าของงานจดัคอนเสร์ิตและผูช้มคอนเสร์ิต โดยออกแบบ
ฟีเจอร์ให้ผู้จัดงานคอนเสิร์ตสามารถเข้ามาฝากขายบัตร
หรือประชาสัมพันธ์คอนเสิร ์ตไว ้ได ้บนแพลตฟอร์ม 
ในขณะที่ผู ้ชมกดสั่งจองตั๋วเลือกท่ีนั่ง และช�าระบัตร 
ชมคอนเสิร์ตออกมาเป็นคิวอาร์โค้ดส�าหรับใช้สแกนเข้า 

งานได้ โดยระบบจะรายงานยอดขายและจ�านวนผูเ้ข้างาน
ไปยังเจ้าของคอนเสิร์ตที่ใช้ระบบ แก้ปัญหาตั๋วผี และลด
ต้นทุนการจัดงาน ต่อมาคุณภาณุได้ต่อยอดแพลตฟอร์ม
งานคอนเสิร์ตไปสู่การจัดอีเวนท์และนิทรรศการ โดยม ี
ฟังก์ช่ันคูม่อืการจดังานต่างๆ อาทิ งานบวช งานแต่ง ให้
ผู้ใช้งานวางแผนเตรียมงาน เลือกซัพพลายเออร์ สถานที่ 
พร้อมเทมเพลตกระจายงานให้ผู้รับผิดชอบด�าเนินการ 
พร้อมไทม์ไลน์แจ้งเตอืนสถานะความก้าวหน้า การจัดการ
ขั้นตอนต่างๆ ส�าหรับแพลตฟอร์มการจัดนิทรรศการ 
ผู้จัดงานสามารถออกแบบนามบัตร ตั๋วเข้างาน และท�า
โบรชัวร์ด้วยเทคโนยีคิวอาร์โค้ดเพ่ือใช้ในงาน ทั้งยังน�า 
คิวอาร์โค้ดมาใช้เพื่อลงทะเบียนเข้างาน ช่วยเพิ่มกิมมิค
การจัดงาน สร้างประสบการณ์การเข้าชมนทิรรศการแบบ
ใหม่ให้ผู้ร่วมงาน และลดต้นทุนการผลิตสิ่งพิมพ์ให้ผู้จัด
งาน ในอนาคตมีแผนน�าข้อมูลการจัดงานและผู้ร่วมงาน 
มาใช้ต่อยอดเป็นแผนการตลาดหรือแคมเปญต่างๆ 

Similarly, exhibition organizers can design 
business cards, event tickets and even make 
brochures using QR code technology to use at 
the event. QR codes can also be used to      
register for the event and for guests to use to 
access information. This not only gives visitors a 
different experience, but also reduces the cost 
of printing pamphlets. The company plans to use 
data gathered at events and participants          
to further develop marketing plans and  
promotional campaigns. 

ป๊อกๆ รถอาหาร 
แพลตฟอร์มฟูด้ดิลิเวอรี่ที่ไม่มีค่าส่ง
บรษัิท ลลินูา่เทค จ�ากัด

จงัหวดัขอนแกน่ 

 : PokPok - ป๊อกๆ รถอาหารแสนอร่อย

Food delivery services have become a part 
of our daily lives. However, when ordering from 
a distant restaurant, the service fee may exceed 
the food costs.	Mr.Natthaphong	Jaravijit,	CEO	of	
Lilunatech	 Co.,	 Ltd.,	 created a food delivery 
platform:	“Pok	Pok	Food	Wagon,” combing options 
from various eateries, ranging from street food 
to Michelin-rated, and delivers them to customers. 
The service offers free food delivery for condo-
minium residents who seek delicious food from 
restaurants situated outside a 10-kilometer radius. 

Every day, the	 “Pok	 Pok	 Food	 Wagon”	 
collects at least 50 orders from customers in the 
same condominium buildings. Orders are sorted, 
routes are planned, and the orders are given to 

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์มบริการฟู้ดดิลิเวอรี ่

“ป๊อกๆ รถอำหำร” รวมร้านเด็ด 
รา้นอาหารยา่นอรอ่ยทัง้รา้นสตรทีฟูด้  
จนถึงมิชลิน เหมือนรถพุ่มพวงให้
ลูกค้าทานได้ทุกวัน จับกลุ่มลูกค้า
ที่อยู่คอนโดที่ต้องการส่ังอาหาร
จากร้านย่านอร่อยแต่อยู่ไกลเกิน 
10 กิโลเมตรขึน้ไป โดยไม่คิดค่าส่ง 
โดยระบบจะรวบรวมออร์เดอร์จาก
ลูกค้าที่อยู่คอนโดเดียวกัน หรือ
อยู่ใกล้กันในแต่ละวันไม่ต�า่กว่า 50  
ออร์เดอร์ แล้วจัดเรียงออร์เดอร์ 
วางเส้นทางการขนส่ง สรุปให้ไรเด
อร์หนึ่งคนไปซื้อเพ่ือน�ามาจัดส่งให้
ลูกค้า เพ่ิมประสิทธิภาพการจัดส่ง
ให้ทั้งลูกค้าและไรเดอร์

 การเติบโต
•	ขยายโซนการให้บริการในย่าน
ส� านั กง านรองรั บกลุ่ มลู กค้ า 
ออฟฟศิ

Pok Pok Food Wagon
A Free Food Delivery Platform 
Lilunatech Co., Ltd.

Khon Kaen  

 Innovation
•	The “Pok Food Food Wagon” 
is a food delivery platform that 
brings customers food from  
a variety of eateries, from 
street food to Michelin-rated 
restaurants . The service  
offers free food delivery for 
condominium residents who 
seek delicious food from 
restaurants situated outside 
a 10-kilometer radius. The 
system collects at least 50 
orders from customers in the 
same condominium buildings, 
sorts out the orders, plans 
the routes, and assigns the 
orders to a single rider, who 
buys the food and brings it 
to the customers. The service 
helps increase the efficiency 
of delivery for both customers 
and riders. 

 Growth
•	There	 are	 plans	 to	 increase	
the number of riders and  
service zones in the office 
areas. 

แม้การใช้บริการฟู้ดดิลิเวอรี่ได้กลายเป็นส่วนหน่ึง
ในไลฟ์สไตล์ของผูบ้รโิภคแล้ว แต่ในกรณทีีล่กูค้าสัง่อาหาร
จากร้านทีอ่ยูไ่กลกพ็บว่าค่าบรกิารสงูกว่าค่าอาหารด้วยซ�า้ 
คณุนฐัพงษ์	จารวจิิต	ประธานกรรมการ	บริษทั	ลลินู่าเทค	
จ�ากัด จึงคิดค้นแพลตฟอร์มบริการฟู้ดดิลิเวอร่ีในชื่อ 
“ป๊อกๆ	รถอาหาร” รวมร้านเด็ดร้านอาหารย่านอร่อยทั้ง
ร้านสตรทีฟูด้จนถงึมชิลนิ เหมอืนรถพุม่พวงให้ลกูค้าทาน
ได้ทุกวัน จับกลุ่มลูกค้าท่ีอยู่คอนโดท่ีต้องการสั่งอาหาร
จากร้านย่านอร่อยแต่อยู่ไกลเกิน 10 กิโลเมตรขึ้นไป 
โดยไม่คิดค่าส่ง

“ป๊อกๆ	รถอาหาร” จะรวบรวมออร์เดอร์จากลูกค้า 
ที่อยู่คอนโดเดียวกัน หรืออยู่ใกล้กันในแต่ละวันไม่ต�่ากว่า 
50 ออร์เดอร์ แล้วจดัเรยีงออร์เดอร์ วางเส้นทางการขนส่ง 
สรปุให้ไรเดอร์ 1 คนไปซือ้เพือ่น�ามาจดัส่งให้ลกูค้าจงึเกดิ
ความคุ้มค่าในการจัดส่ง ซึ่งไรเดอร์ได้ค่าบริการ 20 บาท 
ต่อ 1 ออร์เดอร์เท่ากับท่ีท�ากับแพลตฟอร์มฟู้ดดิลิเวอรี ่
แต่การจัดส่งครั้งละมากๆ เพียงจุดเดียวท�าให้บริหาร
จัดการเวลาได้ดีกว่า ในขณะท่ี	 “ป๊อกๆ	 รถอาหาร”	 มี 

รายได้คอมมสิชัน่จากร้านอาหาร ปัจจบุนัมีย่านร้านอาหาร
ให้เลือกท้ังเยาวราช สีลม ตลาดพลู ราชพฤกษ์ และ
ลาดพร้าว ให้บริการลูกค้าคอนโด 300 กว่าโครงการ 
ในกรุงเทพฯ และมีแผนเพิ่มจ�านวนไรเดอร์ และโซนการ
ให้บริการในย่านส�านักงาน เพื่อเพิ่มรายได้ให้ไรเดอร ์
ในช่วงกลางวัน จากเดิมจัดส่งอาหารให้กับลูกค้าคอนโด
ในเวลาเย็น

a single rider, who buys the food and brings it 
to the customers. The bulk orders reduce  
the expense of delivery and improve time  
management. While a rider receives a 20 - baht 
fee per order, the same as on other platforms, 
“Pok	 Pok	 Food	 Wagon”	 gets restaurants’  
commission. There are currently several food 
districts in Bangkok to choose from, including 
Yaowarat, Silom, Talat Phlu, Ratchaphruek, and 
Ladprao, that cater to customers in over 300 
condominium projects. There are plans to  
increase the number of riders and service zones 
in the office areas to add income for riders 
during the daytime rather than deliver food to 
condo customers only in the evening.
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ลาวัณ 
ยาสีฟนัสมุนไพรส�าหรับ
ผู้ป่วยมะเร็ง
วสิาหกจิชมุชนบา้นหนองอุม่

จงัหวดัมหาสารคาม

 : ลาวัณ ยาสีฟนัส�าหรับผู้ป่วยมะเร็ง
 และผู้มีปัญหาช่องปากและฟนั

When Mrs.Wirawan	Chodchasarn,	Chairman	
of	 the	Community	Enterprise	of	Ban	Nong	Um, 
suffered from side effects of chemotherapy  
because of her cancer treatment, her father 
ground the Paracress plant (Acmella oleracea) 
into powder and used it to clean her teeth and 
heal the ulcers inside her mouth. This led to the 
creation of	“Lawan,”	the herbal toothpaste that 
uses Paracress as an ingredient for the first time. 

The innovation to transform Thai herbs into 
toothpaste is Lawan’s strongest pursuit. The  
toothpaste is the first of its kind to contain a 
blend of Paracress, a native plant of Northeastern 
Thailand, with Din Sor Pong (Thai natural white 
clay powder), the bark of Khoi, and cinnamon, 

 นวัตกรรม
• แปรรูปสมุนไพรไทยมาท�า เ ป็น
ยาสีฟนั และเป็นเจา้แรกทีมี่ส่วนผสม
ของผักคราดหัวแหวนซึ่งเป็นผัก
พ้ืนบ้านของอีสาน มีคุณสมบัติลด
อาการปวด และยังมีส่วนผสมของ
ดินสอพอง เปลือกข่อย อบเชย 
และเกลอืช่วยสมานแผล ส่วนใบฝรัง่ 
ชว่ยลดกลิน่ปาก สามารถลดอาการ 
ปวดแสบปวดร้อนภายในช่องปาก
ไดเ้ป็นอยา่งด ีเจาะกลุ่มลูกค้าผูป่้วย
โรคมะเร็งที่ได้รับอาการข้างเคียง
จากยาเคมีบ�าบัด

 การเติบโต
•	ขยายกลุ่มลกูคา้ไปยงักลุม่คนทั่วไป 
และเด็กเล็กผ่านช่องทางออนไลน์ 
พรอ้มวางแผนส่งออกไปตา่งประเทศ

Lawan
A Herbal Toothpaste for Cancer Patients
Community Enterprise of Ban Nong Um

Maha Sarakham 

 Innovation
•	An innovative transformation 
of Thai herbs into a toothpaste, 
Lawan is the first toothpaste 
to contain a blend of Paracress, 
a native plant of Northeastern 
Thailand, with Din Sor Pong 
(Thai natural white clay powder), 
the bark of Khoi, and cinnamon, 
to help reduce oral pain. It 
has sea salt that helps heal  
the wounds and guava leaves 
to reduce bad breath. The 
toothpaste is developed for 
cancer patients who are  
exper iencing a burning  
sensation and pain in their 
mouths from chemotherapy. 

 Growth
•	The	product	marketing	has	now	
expanded to reach general 
customers and young children 
via online channels, while 
the plan for export is also in 
place.  

คณุวริาวรรณ์		คชสาร	ประธานวสิาหกจิชมุชนบ้าน
หนองอุ่ม	 ได้รับผลข้างเคียงยาเคมีบ�าบัดจากการรักษา 
โรคมะเร็ง หน่ึงในน้ันคืออาการปวดแสบปวดร้อน และ
แผลบริเวณลิ้นและภายในช่องปากเป็นอุปสรรคต่อการ
ทานอาหารอย่างยิ่ง พ่อของเธอจึงน�าผักคราดหัวแหวน 
มาบดเป็นผงน�ามาแปรงฟันเพ่ือสมานแผลลดอาการปวด 
นีเ่ป็นจดุเริม่ต้นของการน�าผกัคราดหวัแหวนเป็นส่วนผสม
ในยาสีฟันสมุนไพรแบรนด์	“ลาวัณ”	

จุดต่างของ	 “ลาวัณ” จึงเป็นนวัตกรรมการแปรรูป
สมุนไพรไทยมาท�าเป็นยาสีฟัน และเป็นเจ้าแรกที่ม ี
ส่วนผสมของผักคราดหัวแหวนซึ่งเป็นผักพื้นบ้านของ
อีสาน มีคุณสมบัติลดอาการปวด และยังมีส่วนผสมของ
ดินสอพอง เปลือกข่อย อบเชย และเกลือช่วยสมานแผล 
ส่วนใบฝรั่งช่วยลดกลิ่นปาก ด้วยคุณสมบัติของสมุนไพร
ที่น�ามาใช้สามารถลดอาการปวดแสบปวดร้อนภายใน 
ช่องปากได้เป็นอย่างดี เจาะกลุ่มลูกค้าผู้ป่วยโรคมะเร็ง 

ที่ได้รับอาการข้างเคียงจากยาเคมีบ�าบัดโดยเฉพาะ 
เพียงแปรงฟันแล้วอมเพ่ือให้สมุนไพรออกฤทธิ์แล้วล้าง
ออกก็เห็นผลภายในการใช้เพียงครั้งเดียว 

ยาสีฟันสมุนไพรลาวัณ ยังไม่มีส่วนประกอบจาก
สารแคลเซียมซัลเฟตเอสแอลเอส โซเดียมลอริ่งซัลเฟต 
จึงไม่ก่อให้เกิดการระคายเคืองในช่องปาก และลดคราบ
หินปูนได้เป็นอย่างดี ปัจจุบันขยายกลุ่มลูกค้าไปยังกลุ่ม
คนทั่วไป และเด็กเล็กผ่านช่องทางออนไลน์ พร้อม
วางแผนส่งออกไปต่างประเทศ

to help reduce oral pain. It has sea salt that 
helps heal the wounds and guava leaves to 
reduce bad breath. Developed for cancer  
patients who are experiencing a burning sensa-
tion and pain in their mouths from chemotherapy, 
the toothpaste is proven to be effective after a 
single use. Just clean your teeth with it, leave it 
in your mouth and then rinse it out. 

Lawan herbal toothpaste does not contain 
calcium sulfate, SLS, or sodium lauryl sulfate. As 
a result, it does not irritate your mouth and 
helps remove plaque. The product marketing has 
now expanded to reach general customers and 
young children via online channels, while the 
plan for export is also in place.  

มันปนูาผสมพร้อมทาน 
“ปนูายายหลาน” 
ของดีเมืองมหาสารคาม
ที่หากินได้ตลอดปี
วสิาหกจิชมุชนมนัปูนายายหลาน

จงัหวดัมหาสารคาม 

 : ปูนายายหลาน

Rice field crab’s tomalley is a popular food 
of Northeastern Thailand due to its versatility in 
creating a range of local dishes, such as Oum 
soup, Laab, chili dips, and rice vermicelli with a 
curry. However, the season for catching crabs 
only lasts 5 months. This prompted Ms.Saifon	
Bannakit,	 Vice	 President	 of	 Puna	 Yay	 Lhan’s	
Community	Enterprise, to create the	“Puna	Yay	
Lhan,” the first brand to produce the crab fat 
sauce in glass jars that can be stored and  
enjoyed all year. She devised a new method of 
simmering crab tomalley to achieve a mixture 
that blends flesh with fat while retaining the 
fatty surface, which varies from the traditional 
process of separating the crabmeat out and 

 นวัตกรรม
• มันปูนายายหลานเป็นการคิดค้น
เทคนิคการเคี่ยวมันปูนาให้เป็นเนื้อ
เดียวกันแต่มีมันปูเคลือบอยู่บนผิว
ดา้นบนบรรจใุส่กระปุกแก้ว จากนัน้
น�าไปนึ่งเพ่ือฆ่าเชื้อสามารถจัดเก็บ
ได้นาน 1 ปี เมือ่น�าเข้าช่องแช่แข็ง 
ตอบโจทย์กลุ่มคนอีสานที่ต้องการ
ทานมันปูนานอกฤดูกาล และคน
อีสานย้ายถิ่นที่ส่วนใหญ่ออกจาก
บ้านมาท�างานในเมือง สามารถซื้อ
มันปูนามาประกอบอาหารได้ง่ายๆ 

 การเติบโต
•	ขยายไลน์สินค้าโดยก�าลังพัฒนา
เมนูลาบปูแห้ง ข้าวเกรียบปู และน�า้
ปูร้า

•	จ�าหน่ายช่องทางเฟสบุ๊ค ขายส่ง
ให้ร้านอาหาร ลาบปู อ่อมปู เพราะ
มาแทนเนื้อสัตว์ได้เลย ไปคลุกเป็น 
ข้าวผัด น�้ายาขนมจีน ท�าอาหาร
ได้หลากหลาย ปรุงรสเป็นน�า้พริก 

•	แผนเติบโต ก�าลังท�าลาบปูแห้ง  
เอามันปูไปท�าลาบส�าเร็จรูป เอาไป
คลกุขา้วเป็นลาบปูไดเ้ลย ไมต่อ้งปรงุ 
ซือ้แล้วทานได้เลย และข้าวเกรียบปู 
น�า้ปูร้า ขายปีนี ้

Puna Yay Lhan
Ready-to-eat Tomalley Sauce from 
Rrice Field Crabs. A famous delicacy 
of Maha Sarakham that is available 
all year round. 
Puna Yay Lhan’s Community Enterprise

Maha Sarakham

 Innovation
•	 “Puna Yay Lhan” crab tomalley 
sauce uses a new method of 
simmering crab tomalley to 
achieve a mixture that blends 
flesh with fat while retaining 
the fatty surface. The product 
is offered in glass jars, which 
are sterilized and can be frozen 
for up to a year. The crab 
fat sauce serves the needs 
of Northeastern Thais who 
are craving it outside of crab 
season, as well as those who 
moved to cities. The sauce 
can be purchased anywhere 
to make a simple local meal.  

 Growth
•	A	 new	 rice-field	 crab-based	
food lineup is being developed, 
which will include dried crab 
Laab, crab crackers, and  
fermented crab broth. 

มันปูนาเป็นเมนูอาหารท่ีชื่นชอบของคนอีสาน 
เพราะสามารถน�าไปประกอบอาหารได้หลากหลาย เช่น 
อ่อม ลาบ น�้าพริก และขนมจีนน�้ายา แต่ฤดูกาลจับปูนา
มีระยะเวลาเพียง 5 เดือน	 คุณสายฝน	บรรณกิจ	 รอง
ประธานกลุ่มวสิาหกจิชมุชนมันปนูายายหลาน	จงึมีความ
คิดที่จะพัฒนาแบรนด์ “มันปูนายายหลาน” ให้เป็นสินค้า
ท่ีสามารถทานได้ตลอดท้ังปีบรรจุใส่กระปุกแก้วเป็น 
เจ้าแรกในตลาด โดยใช้เทคนิคพิเศษที่พัฒนาขึ้นเองจาก
วิธีดั้งเดิมของมันปูนาจะต้องใช้ปูสด แยกมัน แยกเน้ือ  
มาเคี่ยวให้เป็นเน้ือเดียวกัน คุณสายฝน คิดค้นเทคนิค
เคีย่วมนัปใูห้ได้เนือ้และมนัผสมกนัเป็นเนือ้เดยีวกัน แต่ยงั

มีมันปูเคลือบอยู่บนผิวหน้า จากนั้นน�าไปนึ่งเพื่อฆ่าเชื้อ
สามารถจัดเกบ็ได้นาน 1 ปี เม่ือน�าเข้าช่องแช่แขง็ ตอบโจทย์
กลุ่มคนอีสานที่ต้องการทานมันปูนานอกฤดูกาล และคน
อีสานย้ายถิ่นท่ีส่วนใหญ่ออกจากบ้านมาท�างานในเมือง 
สามารถซื้อมันปูนามาประกอบอาหารได้ง่ายๆ เพราะมี
วางจ�าหน่ายในช่องทางออนไลน์ นอกจากนี้ยังสร้าง 
ความต่างด้วยการน�าปูนาในจังหวัดมหาสารคามมาเป็น
วัตถุดิบ เพราะดินในจังหวัดนี้มีรสชาติเค็ม ปูนาที่นี่จึงมี
รสชาติท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะ ปัจจุบันขยายไลน์อาหาร 
ด้วยการพัฒนาเมนูลาบปูแห้ง ข้าวเกรียบปู และน�้าปูร้า 
คาดว่าจะวางจ�าหน่ายภายในปี 2566  

simmering the tomalley until the texture is uniform. 
The sauce is then heated to sterilize it and can 
be frozen for up to a year. The crab fat sauce 
serves the needs of Northeastern Thais who are 
craving it outside of crab season, as well as 
those who moved to cities and are unable 
to get this delicacy.	“Puna	Yay	Lhan” sauce is 
available anywhere thanks to its numerous online 
distribution channels. Rice field crabs raised in 
Maha Sarakham provide the product a particular 
salty-umami flavor from the soil in the rice fields. 
A new rice-field crab-based food lineup is being 
developed, which include dried crab Laab, crab 
crackers, fermented crab broth, and is expected 
to enter the market by 2023.
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เมนูหม้อร้อนแซบอีหลี 
อาหารดีไอวายอิ่มอร่อยได้
ทุกที่ทุกเวลา
บรษัิท ศรีมัง่มี จ�ากัด

จงัหวดัอดุรธานี 

 : ZaapEily
 : Zapp ELee Shabu 

 รับผลิตสร้างแบรนด์หม้อร้อนสุกเองได้
 แจ่วฮ้อนหม้อไฟวิเศษ 

 : @zappelee

Because it does not require cooking or the 
use of electricity, self-heating packaged food is 
extremely popular in Japan, China, Korea, and 
the U.S. The meal cooks itself by employing the 
caO+H2O exothermic reaction. Ms.Metaporn	
Namsri,	 President	of	 SRIMUNGMI	Co.,	 Ltd.,	and 
Vice	President	Ms.	Monruetai	Namsri introduced 
this innovation to the Thai market. The products 
are aimed at trekking groups, students, and 

 นวัตกรรม
• คดิคน้แจว่ฮอ้นและอาหารคาว-หวาน
ต่างๆ โดยใช้เทคโนโลยีฟรีซดราย
ผักและเนื้อสัตว์ เป็นการแช่แข็ง
อาหารที่อุณหภูมิต�่ามากถึง -50 
องศาเซลเซียสแล้วน�ามาเข้าตู้อบ
สุญญากาศท�าการระเหดิเอาน�า้ออก 
สามารถคงรูป รสชาติ กลิ่นสี 
คุณค่าทางสารอาหารของวัตถุดิบ
ได้มากถึง 98% เพียงฉีกซองแล้ว
น�ามาผสมลงในภาชนะ เตมิน�า้ใส่ลง
ในหม้อร้อนเพียง 15 นาที ก็พร้อม
รับประทาน

 การเติบโต
•	 เพ่ิมเมนูขนมหวานและเบเกอรี ่เพ่ิม
ชอ่งทางรา้นสะดวกซือ้ในภาคอสีาน  

ZaapEily
DIY self-heating Packaged 
Food Delicious Menus for 
Anytime, Anywhere
Srimungmi Co., Ltd.

Udon Thani

Self Heating Packaging เป็นที่นิยมอย่างสูงใน
ประเทศญี่ปุ่น จีน เกาหลี และสหรัฐอเมริกา เพราะ
สามารถอุน่ร้อนได้ด้วยตวัเองไม่ต้องใช้เปลวไฟ ไม่ต้องใช้
ไฟฟ้า ใช้หลักการทางเคมีจากปฏิกิริยาคายความร้อน 
CaO+H2O ท�าให้อาหารสุกเอง คุณเมธาพร	 นามศรี	
ประธานกรรมการ	และ คุณมนฤทัย	นามศรี	 กรรมการ	
บริษัท	 ศรีมั่งมี	 จ�ากัด น�าไอเดียนี้มาเปิดตลาดใน
ประเทศไทย เจาะกลุ่มนักเดินป่า นักศึกษาที่อาศัยใน
หอพกั และกลุม่วยัรุน่ทีช่อบอาหารแบบดไีอวาย อิม่อร่อย
ได้ทุกที่ทุกเวลา โดยเริ่มคิดค้นแจ่วฮ้อนเป็นเมนูแรก 
ภายใต้ช่ือแบรนด์ “แซ่บอีหลี” ผลิตด้วยเทคโนโลย ี
ฟรีซดรายผักและเนื้อสัตว์ เป็นการแช่แข็งอาหารที่
อุณหภูมิต�่ามากถึง -50 องศาเซลเซียสแล้วน�ามาเข้า 
ตู้อบสุญญากาศท�าการระเหิดเอาน�้าออก สามารถคงรูป 

teenagers who enjoy DIY food. Jaewhon was 
the first hot pot menu created under the brand 
“ZaapEily”, which is made with freeze-dried  
vegetables and meat using technology that 
freezes ingredients at temperatures as low as -50 
degrees Celsius before placing them in a  
vacuum incubator, sublimating them, and 
removing the water to retain the shape, flavor, 
color, and smell. The nutritional value is  
maintained at up to 98%, setting ZaapEily’s 
Jaewhon menu apart from its market competitors. 
Simply tear open the package, combine the 
contents in a bowl, add hot water, and set aside 
for 15 minutes before serving.

The OEM business model was developed 
to provide a one-stop service for vendors of hot 
pot menus. With more than 30 menus from 
20 brands, the company developed its first 
freeze-dried dessert and bakery menus and is 
preparing to sell them in convenience stores 
throughout the Northeast of Thailand. 

รสชาติ กลิ่นสี คุณค่าทางสารอาหารของวัตถุดิบได้มาก
ถึง 98% ท�าให้เมนูแจ่วฮ้อนของแซ่บอีหลีมีความแตกต่าง
จากคู่แข่งในท้องตลาด เพียงฉีกซองแล้วน�ามาผสมลง 
ในภาชนะเติมน�้าใส่ลงในหม้อร้อนเพียง 15 นาที ก็พร้อม
รับประทาน

ผลการตอบรบัทีด่ต่ีอมาจงึขยายโมเดลธรุกจิรบัจ้าง
ผลิต ให้บริการแบบครบวงจรกับผู้ประกอบการที่สนใจ 
น�าเมนูหม้อร้อนอาหารก่ึงส�าเร็จรูปไปจ�าหน่ายจ�านวน  
20 แบรนด์ มากกว่า 30 เมน ูปัจจบุนัพฒันาเมนขูนมหวาน
และเบเกอรี่ได้เป็นเจ้าแรกในตลาดเมนูหม้อร้อน และ
เตรียมเพิ่มช่องทางร้านสะดวกซื้อในภาคอีสาน

สตีฟ ออร์แกนิค  
น�า้แบลคเบอร์รี่ออร์แกนิกส์
บรษัิท สตฟี ออรแ์กนคิ จ�ากดั

จงัหวดัอ�านาจเจรญิ 

 : สตีฟ ออร์แกนิค

“Steve	 Organic” began as a model for 
agricultural and health-food production business, 
covering all aspects, from growing raw materials 
to producing, processing and distributing.  
The company applied innovative technology to 
produce nutrient-packed juice from unattractive 
blackberries, while selling good-looking berries at 
a higher price to ensure farmers earn at least 
200,000 baht per rai per year. 

Mr.Sathit	Muangkrung,	CEO,	Steve	Organic	
Co.,	Ltd.,	said fresh blackberries are packed with 
a polyphenol called anthocyanin, which possesses 
anti-inflammatory, anti-diabetic and anti-cancer 
properties to name a few. Fruits in the 
purple-black family also offer many other  

 นวัตกรรม
• ผลิตภณัฑน์�า้แบลคเบอรร์ี ่ออรแ์กนิกส์ 
ของ “STEVE ORGANIC” น�าเรือ่ง
นวัตกรรมมาช่วย เพ่ือเพ่ิมมูลค่า 
ผลผลิตแบลคเบอร์รี่ที่ผลไม่สวย
ด้วยการสกัดเย็นระบบ High 
Pressure Processing (HPP) 
เทคโนโลยีใหม่ ซึง่ไม่ผ่านความร้อน  
ท�า ให้สารอาหารยังคงอยู่ครบ
เหมือนทานผลสด ทานแล้วช่วย 
ต้านอนุมูลอิสระสูง บ�ารุงสายตา 
ท�าให้ระบบเลือดไหลเวียน ต้าน
มะเร็ง และการชราวัย 

 การเติบโต
•	ก�าลงัวางแผนเรง่ปลกูแบลคเบอรร์ี่ 
กับเครือข่ายเกษตรกรเพ่ือเพ่ิม
ผลผลิต ภายใน 3 ปีจะเพ่ิมพ้ืนที่
ปลูกแบลคเบอร์รี่ให้ได้ 500 ไร่ 
สร้างรายได้ให้ได้ 200 ล้านบาท

Steve Organic
Extracting Blackberry Juice with New 
State-of-the-art Technology
to Keep all Nutrients Alive
Steve Organic Co., Ltd.

Amnat Charoen

 Innovation
•	Steve Organic blackberry juice 
applies the new High-Pressure 
Processing system to extract 
the juice and give unattractive 
blackberries additional value. 
This keeps the nutrients intact, 
so the fruit remains high in 
antioxidants and continues 
providing benefits like improving 
eyesight and blood circulation 
as well its anti-cancer and 
anti-aging properties.

 Growth
•	The	 company	 is	 planning	 
to boost the cultivation of 
blackberries by building 
a network of farmers and  
expanding the planting area 
to 500 rai, with a view to  
generating an income of 200 
million baht within three 
years.

 Innovation
•	The company perfected the 
technology to make Jaewhon 
hot pot and other savory and 
sweet dishes. It uses freeze-
dried technology, which freezes 
ingredients at temperatures  
as low as -50 degrees Celsius 
before putting them in a vacuum 
incubator, sublimating them, 
and removing the water to keep 
up to 98% of the shape, flavor, 
color, smell, and nutritional 
value. The products can be 
enjoyed by simply tearing 
open the package, combining 
the contents into a bowl, 
adding hot water, and setting 
aside for 15 minutes before 
serving. 

 Growth
•	Preparing	to	sell	new	dessert	
and bakery menus in convenience 
stores throughout the Northeast 
of Thailand.

เริ่มต้นจากการเป็นศูนย์ธุรกิจเกษตรต้นแบบและ 
ท�าธุรกิจผลิตอาหารสุขภาพต้ังแต่ต้นน�้าจนถึงปลายน�้า 
จากการปลกูวตัถดุบิเอง ผลติและแปรรปูจนถึงจดัจ�าหน่าย
ด้วยตัวเอง โดยผลิตภัณฑ์น�้าแบลคเบอร์รี่ ออร์แกนิกส ์
ของ “STEVE	 ORGANIC” น�าเรื่องนวัตกรรมมาช่วย  
เพือ่เพิม่มลูค่าผลผลติแบลคเบอร์รีท่ีผ่ลไม่สวย ท�าให้เหลอื
จากการขายผลสดท่ีได้ราคามากกว่า โดยน�ามาแปรรูป
เป็นน�้าแบลคเบอร์รี่ออร์แกนิกส์ เพื่อให้เกษตรกรท่ีปลูก 
มีรายได้ให้ได้ 2 แสนบาทต่อ 1 ไร่ ต่อปี

คณุสถติย์	ม่วงกรงุ	ประธาน	บรษิทั	สตฟี	ออร์แกนคิ	 
จ�ากดั กล่าวว่า แบลคเบอร์ร่ีมีสารแอนโทไซยานินสูงถึง 
82.5-325.9 กรัม ซึ่งสารนี้อยู่ในพืชตระกูลสีม่วงสีด�าซึ่งมี
สารต้านอนุมูลอิสระสูง บ�ารุงสายตา ท�าให้ระบบเลือด 
ไหลเวียน ต้านมะเร็ง และการชราวัย นวัตกรรมที่น�ามา
พัฒนาเครื่องด่ืมแบลคเบอร์รี่ คือการสกัดเย็นด้วยระบบ 

High Pressure Processing (HPP) เป็นเทคโนโลยีใหม่ 
ซึ่งไม่ผ่านความร้อนท�าให้สารอาหารยังคงอยู่ และคง
คุณค่าสารอาหารสูง เก็บได้ 45 วันในอุณหภูมิปกติ

ปัจจุบันก�าลังการผลิตอยู่ที่ 200 ขวดต่อเดือน 
จ�าหน่ายให้ลูกค้าเฉพาะกลุ่มในช่องทางออนไลน์ และ
ก�าลังวางแผนเร่งปลูกแบลคเบอร์รี่กับเครือข่ายเกษตรกร 
เพื่อให้ได้ผลผลิตเพิ่มมากขึ้น โดยวางไว้ว่า 3 ปีจะเพิ่ม
พื้นที่ปลูกแบลคเบอร์รี่ให้ได้ 500 ไร่ สร้างรายได้ให้ได้  
200 ล้านบาท

benefits, including helping fight aging as well as 
improving eyesight and circulation. 

The Steve Organic blackberry juice is made 
using the state-of-the-art High-Pressure Processing 
(HPP) system, which extracts the juice at low 
temperature. This extraction method retains all 
nutrients of the fruit and keeps it fresh for 45 
days at room temperature. 

Currently, the production capacity is 200 
bottles per month and the juice is only being 
sold online. The company is looking into increasing 
the harvest of blackberries by building a network 
of farmers. The goal is to expand the area of 
blackberry farms to 500 rai to generate revenue 
of at least 200 million baht within three years. 
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สวนดินไอยรา 
ดินผสมส�าเร็จ
บรษัิท สวนดินไอยรา จ�ากดั

จงัหวดันครราชสีมา 

 : www.iyaramanagement.co.th/suandin
 : โรงงานดิน สวนดินไอยรา

One of Thailand’s main industries is  
agriculture and the country is blessed with a rich 
variety of plant species. Apart from food harvests, 
indoor plants that need little care like cacti or 
those in the philodendron plants are also fast 
becoming cash crops. However, household plants 
have different soil and nutrient requirements. 
Mr.Jakkraphat	Plaipetchnoi,	executive	director	of	
Suandin	Aiyara	Co.,	Ltd., realized this and began 
looking into creating special soil mixtures that 
suit all types of plants. Though there are already 
plenty of ready-mixed soils available in the  
market, they are not mixed for specific species 
and can be very expensive. 

 นวัตกรรม
• ประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรม
มีพันธุ์ ไม้ที่หลากหลาย รวมถึง 
พันธุ์ไม้เศรษฐกิจ เช่น แคคตัส 
หรอืตระกลูฟโิลเดนดรอน ซึง่ตน้ไม้
แตล่ะประเภทต้องการดนิทีอ่ยู่อาศัย
แตกต่างกัน “สวนดินไอยรำ” จึง
มองถึงการผสมดินส�าเร็จผ่านการ
วิจัยแร่ธาตุสารอาหารในดินจาก
ห้องทดลองของศูนย์เทคโนธานี 
มหาวิทยาลัย เทคโนโลยีสุรนารี 
กระบวนการผลิตใช้นวัตกรรมการ
ฆา่เชือ้โรค-เชือ้รา โดยการฉายแสง 
UV ใช้แลว้ปลอดภยั ไมมี่สารปนเปื้ อน 
ทีเ่ป็นอนัตรายตอ่คน สัตวเ์ลีย้ง และ
ส่ิงแวดล้อม

 การเติบโต
•	กระจายสินค้าให้ถึงมือผู้ ใช้ เ พ่ิม 
มากขึ้นด้วยการใช้ ส่ือออนไลน์  
รวมถึงเพ่ิมตัวแทนรายใหญ่ให้ครบ
ทุกภูมิภาค และตัวแทนรายย่อยให้
ครบทกุจงัหวดั รวมถึงขยายเข้าไป
ขายในช่องทางโมเดิร์นเทรด 

Suandin Iyara
Contaminant-free, 
eco-friendly soil mixture for 
all types of plants 
Suandin Aiyara Co., Ltd. 

Nakhon Ratchasima

 Innovation
• “Suandin Aiyara” was created 
after extensive research on 
minerals and nutrients in  
soil was conducted in the 
laboratories of the Technopolis 
Center at the Suranaree  
University of Technology. Apart 
from developing a perfect  
mixture for all types of plants, 
the soil is also cleared of 
germs and fungi with the use 
of irradiating UV light, which 
makes it safe for humans, pets 
and the environment. 

 Growth
•	The	product	is	distributed	via	
various channels including  
online media as well as large 
and small agents across the 
country. The company is 
also looking into penetrating  
modern trade channels. 

ประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรมมีพันธุ ์ไม ้
ทีห่ลากหลาย รวมถงึพนัธุไ์ม้เศรษฐกจิ เช่น แคคตสั หรอื
ตระกูลฟิโลเดนดรอน ซึ่งต้นไม้แต่ละประเภทต้องการดิน
ทีอ่ยูอ่าศยัแตกต่างกัน สารอาหารทีต้่องการย่อมแตกต่าง
กันไปด้วย	 คุณจักรพรรดิ์	 พลายเพชรน้อย	 กรรมการ
บริหาร	บริษัท	สวนดินไอยรา	จ�ากัด จึงมองถึงการท�าดิน
เฉพาะทางขึ้น เพราะแม้ว่าในตลาดจะมีดินผสมส�าเร็จ 
อยู่แล้วแต่เป็นการผสมกันเองและมีราคาสูงมาก จนเกิด
แบรนด์ “สวนดนิไอยรา” ดนิผสมส�าเรจ็ส�าหรบัปลกูต้นไม้
แต่ละชนดิ โดยผ่านการวจิยัแร่ธาตสุารอาหารในดิน มผีล
การทดลองในห้องวิจัยของศูนย์เทคโนธานี มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีสุรนารีอย่างชัดเจนว่าพืชแต่ละชนิดต้องการ 
แร่ธาตุแบบไหน

ความพิเศษของ	 “สวนดินไอยรา” คือเป็นดินผสม
ส�าเรจ็เกรดพรเีมยีม ส่วนผสมต่างๆ มคุีณภาพ ใช้นวตักรรม
การฆ่าเชื้อโรค-เชื้อรา โดยการฉายแสง UV เพื่อให้ลูกค้า

มัน่ใจได้ว่าดนิจาก	“สวนดนิไอยรา” ใช้แล้วปลอดภยั ไม่มี
สารปนเป้ือนทีเ่ป็นอนัตรายต่อผวิสมัผสัของคน สัตว์เล้ียง 
และสิ่งแวดล้อม

ปัจจุบัน “สวนดินไอยรา” กระจายสินค้าไปใน 
ช่องทางต่างๆ เช่น หน้าร้านของตัวเอง ตัวแทนจ�าหน่าย
ที่เป็นร้านต้นไม้ ห้างเกษตร ช่องทางออนไลน์ผ่าน 
โซเชียลมีเดีย ในราคาที่จับต้องได้ประมาณ 25-30 บาท 
ท�าให้สามารถเจาะเข้าถึงเป้าหมายได้มากขึ้นและเติบโต
อย่างต่อเนื่อง อนาคตมองถึงการขยายเข้าไปขายใน 
ช่องทางโมเดิร์นเทรด เช่น MR.D.I.Y. เพื่อให้คนรักการ 
ปลกูต้นไม้สามารถทีจ่ะหาซือ้ดนิปลกูต้นไม้ได้ตลอดเวลา

Keeping these factors in mind, the “Suandin	
Aiyara” brand pre-mixed soil was created.  
This soil mixture was devised after several  
experiments were conducted at Suranaree  
University of Technology’s Technopolis Center to 
see exactly what minerals different plants need 
to flourish. 

What makes	“Suandin	Aiyara” soil special is 
that it is not only premixed with a variety  
of quality ingredients, but is also free from  
contaminants because it is treated with 
irradiating UV light. Hence, customers can be 
confident that the “Suandin	Aiyara” soil is safe 
for humans, pets and the environment. 

The soil is currently available through several 
channels, such as the company’s storefront, plant 
nurseries, stores selling agricultural goods and 
social media online. At a price of just 25 to 30 
baht per bag, the product can be expected to 
penetrate more target markets and expand 
continuously. The company is looking to make 
its products available through modern trade 
channels like Mr. D.I.Y., so garden enthusiasts 
can buy soil to sow plants at any time. 

คิดดีดี เครื่องช่วยสอน
พิมพ์อักษรเบรลล์ รุ่น 2
อุปกรณก์ารเรยีนการสอน 
ส�าหรับผู้พิการทางสายตา
บรษัิท ออโตเมชนั ไมโคร ดไีซน ์จ�ากดั

จงัหวดันครราชสีมา

 : www.automationmicrodesign.com  

The idea of creating a device that teaches 
reading and writing Braille came from watching 
a teacher conduct lessons with visually impaired 
children. The class was noisy with the teacher 
having to shout most of the time because most 
children did not just have problems with eyesight, 
but also other deficiencies. Hence, the thought 
of creating an innovation that would help  
visually impaired children learn more easily  
surfaced. Normally, it takes a visually impaired 
child one to two years to learn all the Braille 
characters and several years before they know 
enough to read an entire book. 

However, the KidDD Braille Learning II  
device employs the latest electronic technology 

 นวัตกรรม
• นวัตกรรมของ KidDD Braille 
Learnnig ll เป็นเครื่องช่วย
สอนพิมพ์อักษรเบรลล์ส� าหรับ 
ผู้พิการทางสายตาด้วยเทคโนโลยี
อิ เล็กทรอนิกส์สมัยใหม่ ซึ่งจะ 
เ ข้ ามาช่ วยใ ห้ เด็ก ผู้ พิการทาง
สายตาเกิดการเรียนรู้ที่ดีกว่าเดิม 
ท�าหน้าทีเ่ป็นเสมือนคณุครชูว่ยสอน
ที่สามารถสอน ทดสอบและเก็บ
ขอ้มลูพัฒนาการเดก็ไปทีเ่ซริฟ์เวอร์
เพ่ือให้ครูทราบถึงพัฒนาการของ
เดก็แตล่ะคน ท�าให้เดก็เรยีนรูไ้ดเ้รว็
จาก 1-2 ปี เป็น 2-4 เดือน 

 การเติบโต
•	 เพ่ิมชอ่งทางเขา้บรษัิทขายอปุกรณ์
ส่ือการ เรี ยนการสอนส� าหรับ 
ผู้พิการทางสายตาและกลุ่มลูกค้า
ที่ท�าโครงการ CSR ซึ่งต้องการ
สนับสนุนเรือ่งของการศึกษาให้กับ
ผู้พิการทางสายตา 

KidDD Braille Learning II
Teaching equipment for the 
visually impaired
Automation Micro Design Co., Ltd.

Nakhon Ratchasima

 Innovation
•	KidDD Braille Learning ll 
innovation is a Braille typing 
aid that applies modern  
electronic technology to cut 
down the time visually impaired  
students take to learn Braille 
from one or two years to two to 
four months. The device acts 
as a tutor that can teach, test 
and store scores on the server, 
so teachers can keep track of 
the child’s development. 

 Growth
•	Increasing	access	to	companies	 
selling teaching aids for the 
visually impaired and customers 
who do CSR projects to support 
educational opportunities for 
those with impaired eyesight. 

ไอเดยีเกดิจากการที ่ผศ.สภุาธิณ	ี	กรสงิห์	ทีป่รกึษา	
บริษัท	ออโตเมชัน	ไมโคร	ดีไซน์	จ�ากัด เห็นคุณครูสอน
เด็กผู้พิการทางสายตาแล้วต้องใช้เสียงค่อนข้างมาก 
ต้องตะโกน เพราะเด็กผู้พิการทางสายตาเป็นผู้พิการ 
ซ�า้ซ้อนมเีรือ่งของกล้ามเนือ้มอืทีไ่ม่แขง็แรงด้วย จงึมองว่า
ถ้ามนีวตักรรมอะไรมาช่วยให้เดก็เกดิการเรยีนรูท่ี้ดีกว่าเดมิ
ได้คงด ีเพราะเดก็พกิารทางสายตากว่าจะจ�าอกัษรเบรลล์
ได้ท้ังหมดใช้เวลา 1-2 ปี ค่อนข้างนานกว่าปกต ิจงึน�าเอา
หลกัสตูรทีเ่ดก็พกิารทางสายตาต้องเรยีน 1 เล่ม มาบรรจุ
ในเครื่องช่วยสอนพิมพ์อักษรเบรลล์ส�าหรับผู้พิการทาง
สายตา KidDD Braille Learnnig ll เป็นเทคโนโลยี
อิเล็กทรอนิกส์สมัยใหม่ ซึ่งท�าหน้าที่สอนหนังสือ สอนให้
เด็กเขียนอักษรเบรลล์ เป็นท่องอักษรเบรลล์พื้นฐานได้  
ท�าหน้าที่เหมือนคุณครูที่มายืนสอนหนังสือเด็กปกติ

นอกจากหมวดสอน ยังมีหมวดทดสอบและเก็บ
ข้อมลูพฒันาการเดก็ไปทีเ่ซร์ิฟเวอร์และคะแนนจะส่งเข้าไป
ในเวบ็ไซต์ให้คณุครูทราบถงึพัฒนาการของเด็กแต่ละคนได้ 
ท�าให้เดก็สามารถเรยีนรูไ้ด้เรว็ขึน้จาก 1-2 ปี เป็น 2-4 เดอืน 
จากการฝึกฝนแบบซ�้าๆ เรียนรู้ได้ตลอดเวลา

กลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการขยายช่องทางในการใช ้
เครือ่งช่วยสอนพมิพ์อกัษรเบรลล์ส�าหรับผู้พกิารทางสายตา 
คือบริษัทขายอุปกรณ์สื่อการเรียนการสอนส�าหรับผู้พิการ
ทางสายตา และกลุม่ลกูค้าท่ีท�าโครงการ CSR ซ่ึงต้องการ
สนับสนุนเรื่องของการศึกษาให้กับผู ้พิการทางสายตา 
ซึ่งจะช่วยสร้างให้เกดิรายได้ 2-3 ล้านบาทต่อปี นอกจากน้ี 
ยังมีการท�าคอนเทนต์โปรโมทการใช้เครื่องสอนซึ่งช่วยให้
เด็กผู้พิการทางสายตามีความสุขในการเรียน และท�าให้
การเรียนรู้ดีขึ้น

to teach children how to read and write basic 
Braille within two to four months. Apart from 
serving as a tutor, the device also includes a 
testing section that stores the student’s scores 
and other data in the server, so teachers can 
keep track of their development.

The target market for this new Braille typing 
aid includes companies selling teaching aids for 
the visually impaired and customers who invest 
in CSR projects and want to provide educational 
opportunities to people. This should help generate 
income of up to 3 million baht per year. The 
company also provides content promoting the 
use of teaching aids that help visually impaired 
children enjoy and improve their knowledge.
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ชุดบัลเล่ต์ ชรีย์
ชดุอปุกรณบ์ลัเลต่ ์แบรนดค์นไทย
บรษัิท อมิิทสตูดิโอ จ�ากัด

จงัหวดันครราชสีมา

 : CHARI DANCE WEAR ชุดบัลเล่ต์

Ballet is fast becoming an extracurricular 
course for many youngsters in Thailand, but 
dancewear like leotards, tights, wrap skirts, shorts 
and demi-pointe and pointe shoes have usually 
been quite difficult to find. Most dancers had 
no choice but to opt for expensive, imported 
varieties that did not always fit well. 

This is a problem Ms.Charirat	 Pothisatta,	 
chief	executive	officer	of	EMIT	STUDIO	Co.,	Ltd.,	
recognized when she was a ballet student 
herself. After graduating with a ballet teaching  
certificate, Charirat opened the Dancing  
Music School in Bangkok and began producing 

 นวัตกรรม
• CHARI DANCE WEAR คอืผู้ผลติ 
และจดัจ�าหนา่ยชดุและอปุกรณบ์ลัเลต่ ์
แบรนด์คนไทย ท�าโดยฝีมือคนไทย 
ตอบโจทย์ทั้งเรื่องของมาตรฐาน  
ใช้ผ้าทอที่มีความยืดหยุ่นสูง ท�าให้ 
เตน้ไดอ้ยา่งสะดวก สวยงาม เหมาะ
กับสัดส่วนของคนไทย ในราคาที่
จับต้องได้

 การเติบโต
•	ขยายไปยังลูกค้าต่างประเทศ เช่น 
ออสเตรเลีย เยอรมนั ซึง่เป็นประเทศ
ทีว่งการเตน้คอ่นข้างใหญ่มาก ซึง่ที่
เยอรมันจะเป็น Hub ในการกระจาย
สินค้าไปยุโรป

CHARI 
DANCE WEAR
Thai Brand Ballet 
Equipment Set
Emit Studio Co., Ltd.

Nakhon Ratchasima

 Innovation
•	CHARI DANCE WEAR manu-
factures and distributes ballet 
dancewear and equipment. 
Though produced locally, the 
products meet international 
standards and can be worn 
by students while completing 
the strict ballet examinations 
in schools outside of Thailand. 
The dancewear is made from 
highly flexible woven fabric, 
which not only looks good 
but also keeps the dancer 
comfortable. The outfits are 
made according to Thai sizes 
and come at affordable prices.

 Growth
•	Expanding	to	foreign	countries	
like Australia and Germany, 
where the dance industry is 
quite big. Germany will also 
be used as a European hub for 
distribution to other countries. 

CHARI	DANCE		WEAR คือผู้ผลิตและจัดจ�าหน่าย
ชุดและอปุกรณ์บลัเล่ต์แบรนด์คนไทย ซึง่เกดิจากการมอง
เห็นว่าวงการเต้นโดยเฉพาะบัลเล่ต์ในเมืองไทยเติบโต  
มีนักเรียนเพิ่มมากขึ้น แต่ชุดที่ใช้ส�าหรับเรียน ฝึกเต้น  
และสอบบัลเล่ต์จากต่างประเทศมีราคาค่อนข้างแพง  
ในฐานะที่เป็นผู้เรียนจนสอบได้วุฒิบัตรครูสอนบัลเล่ต์ 
และเปิดโรงเรยีน Dancing Music Studio อยูท่ีก่รงุเทพฯ 
คณุชรีย์รศัมิ	์โพธศิรทัธา	ประธานเจ้าหน้าทีบ่รหิาร	บรษิทั	
อิมิทสตูดิโอ	 จ�ากัด จึงพัฒนาชุดบัลเล่ต์ที่ได้มาตรฐาน  
ตรงตามข้อก�าหนดในการสอบตามหลักสูตรของอังกฤษ 
ออสเตรเลีย รวมถึงท่ัวโลก สวมใส่สบายและสวยงาม 
ราคาจับต้องได้ เพ่ือรองรับการเติบโตของวงการเต้นใน
เมืองไทย โดยจุดเด่นของ CHARI DANCE  WEAR คือ
ผลิตในเมืองไทยทั้งหมด ซ่ึงไทยค่อนข้างได้รับความ 
น่าเชื่อถือจากงานการ์เม้นต์ในวงกว้าง ชุดของ CHARI 
DANCE  WEAR  ใช้ผ้าทอที่มีความยืดหยุ่นสูง ท�าให้เต้น

ได้อย่างสะดวก สวยงาม เหมาะกับสัดส่วนของคนไทย
ลูกค้าหลักของ CHARI DANCE WEAR เป็นลูกค้า

ขายปลีก สัดส่วน 30% ของรายได้ เป็นลูกค้าที่มาจาก
ทางออนไลน์ และการบอกต่อ 100% เนื่องจากยังไม่ม ี
หน้าร้านในไทย อีกส่วนหนึ่งคือลูกค้าขายส่ง สัดส่วน  
70% ของรายได้ ซึง่ส่วนใหญ่เป็นสตูดโิอโรงเรยีนสอนเต้น 
และร้านค้าที่รับไปขายต่อ 

อนาคต CHARI	DANCE	WEAR มองถึงการขยาย
ลูกค้าในประเทศ เพราะวงการเต้นต่างประเทศใหญ่มาก 
ตอนนี้มีลูกค้าจากออสเตรเลียแล้ว ก�าลังจะขยายไปสู่
เยอรมัน ซ่ึงที่น่ีจะกลายเป็นศูนย์กลางในการกระจาย
สินค้าทางยุโรป 

standard ballet costumes that meet international 
examination requirements, especially in Britain 
and Australia. Her dancewear is comfortable, 
attractive, affordable and also supports the 
growth of the dance industry in Thailand. 

However, the biggest selling point of CHARI 
DANCE WEAR is that all the products are  
manufactured in Thailand, which has earned 
worldwide renown for its garment industry. CHARI 
DANCE WEAR is made with high-strength woven 
fabric that keeps the dancer comfortable and 
flexible, while the outfits are designed to fit Thai 
proportions.

Retail buyers are the main customers of 
CHARI DANCE WEAR, accounting for 30% of the 
company’s revenue. All sales are made online 
and through word of mouth as the company 
has no storefront in Thailand. Meanwhile,  
wholesale customers like studios, dance schools 
and resale shops account for 70% of the sales. 

The company is looking to find customers 
overseas in the future as the dance industry 
outside Thailand is quite large. It currently supplies to 
buyers in Australia and is planning to expand to 
Germany and use it as a distribution hub in Europe. 

น�้าดื่มพรีเมี่ยม
เครื่องกรองน�า้ด่างขนาดครัวเรือน
หา้งหุน้สว่นจ�ากดั เอม็ เค เอม็ พรเีมีย่ม

จงัหวดัอบุลราชธานี

 : www.spmium.com   : พรีเมี่ยม

In his 15 years in the drinking water industry, 
Dr.Anirut	 Suebsing,	 managing	 partner	 of	 MKM	
Premium	Brands	 Part.,	 Ltd., realized that when 
there is an economic downturn, people opt for 
the cheapest drinking water available. However, 
not many factories meet the prescribed  
standards, resulting in customers getting 
poor-quality products and putting their health at 
risk. Another problem Dr.	Anirut	noticed is that 
no matter how good the drinking water is, it 
becomes difficult to find if there is not a strong 
enough distribution network. 

Hence, he began looking into the option 
of developing a	“Premium”	water purifying option 
that could produce pH-balanced alkaline  
drinking water. After researching this option, his 
company came up with a water purifier that 
relies on activated carbon developed from  
coconut shells or bamboo. These two plants are 
very porous and serve as natural traps for  
pathogens, resulting in premium quality, filtered 
water. 

 นวัตกรรม
• เครื่องกรองน�้าของพรีเมี่ยมใช้
นวัตกรรมปรับค่า pH+ ด้วยถ่าน
กัมมนัตใ์นพ้ืนทีที่ไ่ดจ้ากคนในชมุชน 
ซึ่งมีเตาเผากะลามะพร้าวหรือไม้ไผ่ 
ซึ่งพืช 2 ชนิดนี้เหมาะกับการท�า
ไส้กรองน�้า เนื่องจากมีรูพรุนมาก  
ดกัจบัเชือ้โรคได ้ท�าให้คณุภาพของ
การกรองดี เหมาะกับการเผาให้
เป็น ACTIVATED CARBON และ
ปรบัใหน้�า้เป็น Hydrogen/Vitamin  
มีระบบ Solution ให้ลูกค้าเลือก  
2 แบบ คอืแบบซือ้เครือ่งกรองน�า้แบบ 
และเช่าซือ้

 การเติบโต
•	ท�าการตลาดทั้งผ่านโครงการ 
บ้านจัดสรร เช่น การท�าโปรโมชั่น
ซื้อบ้านแถมเครื่องกรองน�้า และ
เน้นสร้าง Awareness ให้คนรู้จัก
แบรนด์มากขึ้น เช่น การออกบูธ
งานบ้านต่างๆ เป็นต้น 

Premium Alkaline
Water Filter
Household Alkaline 
Water Purifier 
MKM Premium Brands Part., Ltd.

Ubon Ratchathani

 Innovation
•	 “Premium” water purifier uses 
an innovative pH+ adjustment 
system with activated carbon 
developed from coconut shells 
or bamboo. Both these plants 
are suitable for filtering water 
because they are very porous 
and able to trap pathogens,  
resulting in premium quality 
water. The filters can be bought 
by either paying upfront or 
through installments.

 Growth
•	The	filters	are	being	marketed	
by being included in promotions 
offered by housing projects or 
via fairs and exhibitions.

เพราะท�าธุรกิจโรงงานน�้าดื่มมา 15 ปี จึงมองเห็น
ปัญหาว่าช่วงไหนเศรษฐกจิตกต�า่ คนมกัหนัมาท�าโรงงาน
น�้าดื่มขาย บางโรงงานก็ไม่ได้มาตรฐาน ท�าให้ลูกค้าได้
สินค้าท่ีไม่มีคุณภาพ อีกปัญหาหน่ึง คือแม้ ดร.อนิรุธ	 
สืบสงิห์	หุน้ส่วนผูจ้ดัการ	หจก.เอม็	เค	เอม็	พรเีม่ียม จะท�า 
ธุรกิจให้เติบโตแค่ไหน หากไม่มีการกระจายสินค้าที่ดีพอ
กไ็ม่สามารถกระจายน�า้ดืม่ไปทัว่ได้ จงึมองถงึการพฒันา
เครื่องกรองน�้าด่างแบรนด์ “พรเีมีย่ม” เพื่อต่อยอดธุรกิจ

เครือ่งกรองน�า้ของพรเีมีย่มมีจดุเด่นคอืปรบัค่า pH+ 
ด้วยถ่านกัมมันต์ในพื้นท่ีท่ีได้จากคนในชุมชน ซึ่งมีเตา 
เผากะลามะพร้าวหรือไม้ไผ่ พืช 2 ชนิดนี้เหมาะกับการ 
ท�าไส้กรองน�้า เน่ืองจากมีรูพรุนมาก ดักจับเชื้อโรคได้ 
ท�าให้คุณภาพของการกรองดี เหมาะกับการเผาให้เป็น 
ACTIVATED CARBON และมี Solution ให้ลูกค้าเลือก 
2 แบบ คือแบบซื้อเครื่องกรองน�้าแบบซื้อขาดในราคา 
10,900 บาท หรือเช่าซื้อในราคา 390 บาทต่อเดือน 
เซ็นสัญญา 2 ปี จ่ายค่าแลกเข้า 3,000 บาท 

การท�าการตลาดของพรีเม่ียมมีทัง้ท�าผ่านโครงการ
บ้านจดัสรร เช่น การท�าโปรโมชัน่ซือ้บ้านแถมเครือ่งกรองน�า้ 
และเน้นสร้าง Awareness ให้คนรู้จกัแบรนด์มากขึน้ เช่น 
การออกบูธงานบ้านต่างๆ เป็นต้น หลังจากนี้จะมีการ
พัฒนาบริการหลังการขาย พัฒนาแอปพลิเคชันเพื่อ
อ�านวยความสะดวกในการเข้าบริการให้กับลกูค้า คาดว่า
ปีน้ีในครึ่งปีแรกน่าจะมีลูกค้าประมาณเดือนละ 50 ราย  
ครึ่งหลังของปีเพิ่มเป็น 100-200 ราย 

These filters are up for sale with a price tag 
of 10,900 baht or customers can sign up for a 
two-year hire-purchase deal by paying 3,000 
baht as a downpayment and 390 baht per 
month. 

These “Premium”	water purifiers are currently 
being featured in housing promotions and given 
as free gifts to homebuyers. The company is also 
focusing on boosting brand awareness by setting 
up stalls at different fairs and exhibitions. Its next 
step is to develop proper after-sales services and 
develop a mobile-phone app to make customer 
service more convenient and accessible. The 
company expects to get about 50 customers 
every month in the first half and then expand 
to between 100 and 200 per month in the  
second half of this year.
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ขนมจีนน�้ายา
เอเวอร์กรีน
ขนมจีนน�า้ยากึ่งส�าเร็จรูป
บรษัิท เอเวอร์กรีน ฟูด๊ จ�ากดั

จงัหวดัร้อยเอด็

 : evergreen shop   : @evergreenfood 

Roi Et province, especially its Thung Kula 
Ronghai region, is renowned for its rice, ranging 
from jasmine, brown and black glutinous rice to 
Leum Phua, riceberry and other varieties. This 
abundance in rice has resulted in many rice-
based products, including Kanom Jeen or rice 
noodles.

Kanom Jeen is an auspicious offering in 
most important rituals such as the Bun Phawet 
merit-making ceremony, which is marked with 

 นวัตกรรม
• น�าข้าวที่ได้มาตรฐานออร์แกนิกส์
มาแปรรูปเป็นเส้นขนมจีนอบแห้ง
เพ่ือเพ่ิมมลูคา่ใหกั้บข้าว ซึง่จงัหวดั
ร้อยเอ็ดขึ้นชื่อเรื่องการเป็นแหล่ง
ข้าวหอมชั้นดี โดยเฉพาะที่ทุ่งกุลา
ร้องไห้ซึ่งมีชื่อเสียงโด่งดังทั่วโลก 
มี ท้ังข้ าวหอมมะลิ  ข้ าวกล้อง
ข้าวเหนียวด�า ข้าวลืมผัว ข้าว 
ไรซ์เบอร์รี่ และข้าวสายพันธุ์อื่นๆ 
ท�าให้มีผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว 
อกีหลายผลิตภณัฑ ์โดยนวัตกรรม
ทีน่�ามาใชค้อืการอบดว้ยโดมพลังงาน 
แสงอาทิตยที์ม่กีารควบคมุอุณหภูมิ 
ท�าให้ได้ขนมจีนอบแห้งที่มีน�้าหนัก
เบา ขนส่งสะดวก พกพางา่ยเก็บได้ 
นานโดยไม่ต้องแช่ตู้เย็น รวมถึง
พัฒนาน�้ายาอบแห้งขึ้นมาเพ่ือน
ทานคู่กับเส้นขนมจีน 

 การเติบโต
•	 เพ่ิมตัวแทนจ�าหน่ายทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ

Evergreen Kanom 
Jeen Namya
Roi Et’s classic delicacy  
can now be enjoyed  
everywhere.
Evergreen Food Co., Ltd.

Roi Et

 Innovation
•	Roi Et’s Thung Kula Ronghai 
region is known for its vast 
variety of rice, and Evergreen 
company has developed rice 
that meets organic standards 
into dried noodles. The drying 
is done using an innovative  
temperatu re-con t ro l l ed  
solar dome, which results in 
dehydrated rice noodles that 
are lightweight, easy to carry 
and can be stored for a long 
time without refrigeration. The 
company has also developed 
a dehydrated fish curry sauce 
to be eaten with the noodles. 

 Growth
•	Expanding	 by	 adding	 dealers 
both domesti ca l ly  and  
internationally.

จังหวัดร้อยเอ็ดขึ้นชื่อเร่ืองการเป็นแหล่งข้าวหอม 
ชัน้ด ี โดยเฉพาะทีทุ่ง่กลุาร้องไห้ซึง่มชีือ่เสยีงโด่งดงัทัว่โลก 
มีทั้งข้าวหอมมะลิ ข้าวกล้อง ข้าวเหนียวด�า ข้าวลืมผัว 
ข้าวไรซ์เบอร์รี่ และข้าวสายพันธุ์อื่นๆ ท�าให้มีผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากข้าวอีกหลายผลิตภัณฑ์ ขนมจีนเป็นหนึ่งใน
ขนมมงคลที่ใช้ในพิธีส�าคัญ เช่น งานบุญผะเหวด ซึ่ง 
เส้นขนมจีนในงานบุญผะเหวด เป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์ที ่
นักท่องเที่ยวต้องการน�าไปเป็นของฝาก แต่เส้นแบบสด 
มข้ีอจ�ากดั คอืน�า้หนกัมาก ไม่เหมาะกบัการขนส่ง เก็บได้
ไม่นาน เสียง่าย คณุวชิยั	พลเดช	กรรมการผูจั้ดการ	บรษิทั	
เอเวอร์กรีน	ฟู๊ด	จ�ากดั	และ คณุปิยฉตัร	สุม่มาตย์	ผูจั้ดการ
ฝ่ายการตลาด	บริษัท	เอเวอร์กรีน	ฟู๊ด	จ�ากัด จึงน�าข้าว
ที่ได้มาตรฐานออร์แกนิกส์มาแปรรูปให้เป็นเส้นขนมจีน 
อบแห้ง เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับข้าวด้วยนวัตกรรมการอบ 
ด้วยโดมพลังงานแสงอาทิตย์ที่มีการควบคุมอุณหภูมิ

ผลิตภัณฑ์ของเอเวอร์กรีน มีข้อดีคือน�้าหนักเบา 
ขนส่งสะดวก พกพาง่าย เก็บได้นานโดยไม่ต้องแช่ตู้เย็น 

เส้นขนมจีนอบแห้งแปรรูปจากข้าวในกลุ่มเกษตรนาข้าว
จากทุง่กลุาร้องไห้ทีไ่ด้มาตรฐานออร์แกนิกส์ นอกจากนัน้ 
เรายงัพัฒนาน�า้ยาขนมจีนอบแห้งขึน้มาเพือ่นทานคูก่บัเส้น
ขนมจีน ซึ่งง่ายในการปรุงเพียงต้มน�้าร้อน เทผงขนมจีน
แห้ง คนให้ละลายก็สามารถทานคู่กับเส้นขนมจีนได้

ช ่องทางขายของเอเวอร์กรีนขายผ่านตัวแทน 
ซึ่งส่วนใหญ่อยู ่ต ่างประเทศ เช่น สวิตเซอร์แลนด์ 
เนเธอร์แลนด์ ออสเตรเลีย ลาว พม่า ปีนี้จะเพิ่มตัวแทน
จ�าหน่ายในไทย นอกจากนี้ยังขายผ่านช่องทางออนไลน์
ทาง LINE@

great splendor in Roi Et. Kanom Jeen from this 
province is also popular among tourists, who 
want to take it home as a souvenir. However, 
fresh noodles have limitations. They are heavy 
to carry, cannot be stored for long and are 
easily perishable. Hence, Mr.Wichai	 Phondech,	
managing	director	of	Evergreen	Food	Co.,	Ltd.,	
decided to choose rice that meets organic 
standards to process into dried rice noodles 
using an innovative temperature-controlled  
solar-dome baking system. 

These noodles, which come paired with 
dried fish curry, are lightweight, easy to carry 
and can be stored for a long time without 
refrigeration. Plus, the dish is easy to cook. Just 
pour boiling water, add the dried fish curry sauce 
to the noodles and stir until dissolved. 

Evergreen Kanom Jeen is currently  
sold through overseas agents in countries like 
Switzerland, the Netherlands, Australia, Laos and 
Myanmar. The company is planning to enter the 
Thai market this year though it is already selling 
the noodles locally via LINE @evergreenfood. 

ไอสต็อก 
เทคโนโลยีวัดปริมาตรสินค้าเทกอง
บรษัิท ไอครเีอทฟีซสิเตมส์ จ�ากดั

จงัหวดันครราชสีมา

 : www.icsco.ai   : ICreativesystems

When we talk about warehouses, we  
usually think of packaged products being stored. 
However, what happens with unpackaged  
products that need to be stored, like fertilizing 
products that are packed with flammable  
materials like potassium or toxic stuff like urea. 
This product is bulky, huge in volume and can 
often be lost or damaged if not stored or  
managed properly. Another big problem with 
these bulky products is measuring the volume to 
ensure proper storage space can be provided. 
Hence, Mrs.Thidarat	Tantrairatn,	CEO	&	co-founder	
of	 iCreativesystems	 Co.,	 Ltd.,	 came	 up	 with 
“istock”,	 a system that can measure large  
volumes of products. 

 นวัตกรรม
• istock พัฒนาโซลูช่ันในการวัด
ปรมิาตรกองสาร เพ่ือชว่ยแก้ปญัหา 
ให้กับลูกค้าที่มีสินค้าขนาดใหญ่ 
วดัปรมิาตรไดย้าก โดยใชเ้ครือ่งมอื 
LIDAR Scan เป็นตัววัด และสร้าง 
Point Cloud เพ่ือน�าพิกัด Point 
Cloud มาผ่านโปรแกรมที่พัฒนา
ขึ้นเพ่ือวิเคราะห์ผล พร้อมพัฒนา 
กระบวนการและปรบัจนูพารามเิตอร์ 
สรา้ง 3D Point Cloud พัฒนา 
ปรบัจนูพารามเิตอร ์ส�าหรบัค�านวณ 
หาปรมิาตรและน�า้หนกัชว่ยให้ลูกคา้ 
สามารถวัดปรมิาตรกองสารไดเ้รว็ขึน้
จากครึง่เดือนมาเป็น 1 อาทิตย์

 การเติบโต
•	 เพ่ิมรายลูกค้าในกลุ่มโรงงานปุ๋ย 
โรงงานผลิตกระแสไฟฟา้ โรงงาน
ถา่นหนิ โรงงานน�า้ตาล รวมถงึเพ่ิม 
ลูกค้าในกลุ่มธุรกิจก่อสร้าง เช่น  
วัดจ�านวนทราย

istock
Volume Measurement
Technology of Bulk Goods
iCreativesystems Co., Ltd.

Nakhon Ratchasima

 Innovation
•	Developing a volumetric bulk 
measurement system to help 
solve problems for customers 
with difficult-to-measure 
products by using the LiDAR 
scanning system, which creates 
“point clouds” to calculate the 
area covered and subsequently 
works out the volume and 
weight of the product. This 
system uses less than half 
the time spent employing  
traditional measurement 
methods. 

 Growth
•	Expanding	the	current	network	
of customers, such as fertilizer 
factories, power plants, coal 
factories and sugar factories, 
as well as penetrating the 
construction sector, where large 
volumetric measurements are 
required for products such as 
sand. 

โดยปกติหากเราพูดถึงคลังสินค้าก็จะนึกถึงสินค้า 
ท่ีมีแพ็กเกจจิ้ง แต่ส�าหรับสินค้าท่ีไม่มีแพ็กเกจจิ้ง เช่น 
โรงงานปุ๋ยท่ีมีสารโพแทสเซียม สารยูเรีย ซึ่งเป็นสาร 
เทกองท่ีมีขนาดใหญ่จะมีปัญหาว่าสารเทกองเหล่าน้ัน 
มกัจะหาย เสยีหาย หรอืไม่สามารถบรหิารจดัการได้ดพีอ 
เน่ืองจากมีจ�านวนมาก คุณธิดารัตน์	 ตัญตรัยรัตน	์
กรรมการผูบ้ริหาร	และผู้ก่อตัง้บรษัิท	ไอครีเอทฟีซสิเตมส์	 
จ�ากดั	จงึพฒันาโซลช่ัูนในการวัดปรมิาตรกองสาร ภายใต ้
แบรนด์ istock ขึน้ เพือ่ช่วยแก้ปัญหาให้กบัลกูค้าทีม่สีนิค้า
ขนาดใหญ่ วัดปริมาตรได้ยาก

istock มีกระบวนการท�างานโดยใช้เครื่องมือท่ี 
เรียกว่า LIDAR Scan เป็นตัววัด และสร้าง Point Cloud 
เพื่อน�าพิกัด Point Cloud มาผ่านโปรแกรมที่พัฒนาขึ้น
เพื่อวิเคราะห์ผล พร้อมพัฒนากระบวนการและปรับจูน 

พารามิเตอร์ สร้าง 3D Point Cloud พัฒนาปรับจูน 
พารามิเตอร์ เพื่อค�านวณหาปริมาตรและน�้าหนักช่วยให้
ลกูค้าสามารถวดัปรมิาตรกองสารได้เร็วขึน้จากครึง่เดือน
มาเป็น 1 อาทิตย์ กลุ่มลูกค้าของ istock มีทั้งโรงงานปุ๋ย
แถบลุ่มแม่น�้าป่าสัก ขยายสู่กลุ่มอุตสาหกรรมเชื้อเพลิง 
โรงงานผลิตกระแสไฟฟ้า โรงงานถ่านหิน โรงงานน�้าตาล 
เป็นต้น

แผนการเติบโตของ istock คือการเพ่ิมรายลูกค้า
ในกลุ่มโรงงานปุ๋ย โรงงานผลิตกระแสไฟฟ้า โรงงาน
ถ่านหิน โรงงานน�้าตาล รวมถึงเพิ่มลูกค้าในกลุ่มธุรกิจ
ก่อสร้าง เช่น วดัจ�านวนทราย ซึง่มกีารเจราจากนัไปบ้างแล้ว

The istock system uses a remote sensing 
method called LiDAR Scan, which puts	 “point	
clouds”	in the environment together to map the 
area covered by the product before developing 
parameters to calculate volume and weight. This 
system also shortens the time spent measuring 
bulk volumes from half a month to less than a 
week. The company is currently providing these 
services to fertilizer factories in the Pasak River 
basin and plans to expand its services to the 
fuel industry, power plants, coal factories, sugar 
factories, etc. The company is also working on 
entering the construction sector, which requires 
measurements for large volumes of immeasurable 
products such as sand. 
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โกรทอัพ
เนื้อเยื่อต้นไม้
ต้นกล้าปลอดโรค
ช่วยลดต้นทุนเกษตรกร
บรษัิท โกรท รโีวลชูนั จ�ากดั 

จงัหวดัเชยีงราย

 : Growth up / Growth Revolution
 : gg.growthup   : @Growth Up

Mr.Auttapon	 Taluengjit,	 CEO	 of	 GROWTH	
REVOLUTION	Co.,	Ltd., found that his young farmer 
friends were constantly confronted with problems: 
the purchased seedlings were not disease  
resistant, and they were of various ages due 
to buying from different producers, making  
management difficult. This results in high  
management costs per cultivation cycle. Under 
the brand “Growth	 Up,” he began modifying 

 นวัตกรรม
• การน�าการเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อมา
พัฒนาในรูปแบบการผลิตพืช 
ครบวงจรดว้ยเทคโนโลยรีะบบกึง่จม 
ชั่วคราว มีการใช้ Temporary 
Immersion Bioreactor (TIB) 
สามารถควบคุมการปนเปื้ อน
การท�างานขั้นตอนต่างๆ ในการ
เพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อได้ จึงท�าให้ 
พืชเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อมีอัตราการ
รอดสูงกว่า 95% รวมถึงระบบ 
การขยายพัน ธ์ุพืชจ� านวนมาก
ในเวลาที่รวดเร็ว สามารถน�ามา
ใช้ในระบบการผลิตต้นพืชระดับ
อุตสาหกรรมได้

 การเติบโต
•	ขยายไลน์การผลิตเนื้อเยื่อไม้ดอก
ส่งออกต่างประเทศ ในอนาคตมแีผน
ต่อยอดเป็นเนื้อเยื่อออร์แกนิกส์ใน
พืชสมุนไพร

Growth Up
Tissue Culture Plants Healthy 
Young Plants for Farmers’ 
Better Investment.
Growth Revolution Co., Ltd.

Chiang Rai

 Innovation
•	Tissue culture is introduced 
in the form of integrated crop 
production using temporary 
semi-sink system technology. 
The Temporary Immersion 
Bioreactor (TIB) is used to 
control contamination during 
different stages of tissue culture. 
As a result, tissue culture plants 
have a survival rate of more 
than 95%, and numerous plant 
propagation systems are  
available in a timely manner. 
The technique is applicable 
to industrial plant production 
processes.

 Growth
•	Plans	are	in	place	for	expansion	
of the flowering plant tissue 
production line for export and 
expansion of organic tissues 
in medicinal plants. 

คุณอรรถพล	 ตลึงจิตร	 กรรมการ	 บริษัท	 โกรท	 
รีโวลูชัน	 จ�ากัด พบว่าเพื่อนในกลุ่มเกษตรกรรุ ่นใหม่
ประสบปัญหาต้นกล้าที่ซื้อมาปลูกนั้นไม่ทนต่อโรค และ
การซื้อต้นกล้าจากผู้ผลิตหลากหลายเจ้า จึงได้ต้นกล้า 
ท่ีมีอายุไม่เท่ากัน ยากต่อการบริหารจัดการ ส่งผลให้
ต้นทุนการจัดการต่อรอบการเพาะปลูกสูง จึงดัดแปลง
อุปกรณ์เพาะเลี้ยงเน้ือเยื่อ และประดิษฐ์ตู ้ปลอดเชื้อ  
หม้อต้มฆ่าเชื้อ ส�าหรับเพาะเลี้ยงต้นไม้จากเน้ือเยื่อ 
ด้วยตวัเอง ให้บรกิารเพาะเลีย้งเนือ้เยือ่ในรปูแบบการผลติ
พืชครบวงจรแบรนด์โกรทอัพ ใช้เทคโนโลยีระบบกึ่งจม
ชัว่คราว มกีารใช้ Temporary Immersion Bioreactor (TIB) 
สามารถควบคุมการปนเปื้อนการท�างานขั้นตอนต่างๆ 
ในการเพาะเลีย้งเนือ้เยือ่ได้ จงึท�าให้พชืเพาะเลีย้งเนือ้เยือ่
มีอัตราการรอดสูงกว่า 95% รวมถึงระบบการขยายพันธุ์
พชืจ�านวนมากในเวลาทีร่วดเรว็ สามารถน�ามาใช้ในระบบ

การผลิตต้นพืชระดับอุตสาหกรรมได้ ทั้งนี้ยังได้พัฒนา 
การเพาะเลี้ยงเน้ือเยื่อบนหลักการทางวิทยาศาสตร ์
โดยใช้ธาตุอาหารพืชเป็นโมเลกุลขนาดนาโน เพื่อให้
เน้ือเยื่อพืชดูดซึมเร็วขึ้น และเติบโตเร็วเพียง 5 เดือน 
ก็สามารถจ�าหน่ายได้ 

เนือ้เยือ่พชืโกรทอพัมจุีดเด่นหลายด้าน เช่น ต้นกล้า
ปลอดโรค 100 % ลดการใช้พลังงาน 50% ลดต้นทุนแรง 
50% ปัจจบุนัมเีนือ้เยือ่พชืจ�าหน่ายรวม 30 ชนดิ ครอบคลมุ 
พชืพลงังาน พชืผกัเกษตร สมนุไพร และไม้ประดับ พร้อม
ขยายไลน์การผลติเนือ้เยือ่ไม้ดอกส่งออกไปยงัสหรัฐอเมริกา 
แคนาดา และยุโรป ในอนาคตมีแผนต่อยอดเป็นเนื้อเยื่อ
ออร์แกนิกส์ในพืชสมุนไพร

a tissue culture process using homemade 
equipment, inventing sterile cabinets and 
sterilization boilers for growing plants from their 
own tissues. Contamination can be controlled 
using temporary immersion bioreactor (TIB)  
technology. As a result, tissue culture plants have 
a survival rate of over 95%, and numerous plant 
propagation systems are available in a timely 
manner. This method has the potential to be 
used in industrial plant production processes. He 
also created tissue culture based on scientific 
principles, using plant nutrients as nanosized 
molecules so that plant tissues are absorbed and 
grow faster, ready for sale in just 5 months. 

There are 30 different kinds of plant tissues 
for sale, including energy crops, vegetables, 
herbs, and ornamental plants, as well as an 
expansion of the flowering plant tissue production 
line for export to the United States, Europe, and 
Canada. Plans to expand organic tissues in 
medicinal plants in the future are in place. 
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โกรทอัพ 
อนุรักษ์แพลตฟอร์ม 
วัวหันอินเตอร์ ล�าพูน 

ข้าวซอยถ้วยร้อนเรดดี้คัพ
ซิงจิเมด

ฟนัสแนค 
ไข่เค็มสุขใจ

ฟนิไดซ์
ม่อฮ่อมแพร่ 

มิวส์ มัลติแทร็คส์ แพลตฟอร์ม
 โมเน่

ไฮ-เอนท์ แพลตฟอร์ม
ผงผักนาโนยู-สไมล์

แพรรี่  
ก้อนเชื้อเห็ดโคนน้อยบ้านสวน  

 ไบโอแบล็ค
สเตปโซล 

น�้าเชื้อคัดเพศโคสยามโนวาส 
อาข่าจังเกิ้ลคอฟฟี่  
มานะ แพลตฟอร์ม 

อควอติค ฟชิ ฟาร์มมิ่ง 
ฮักนะภูแลพาย

Growth Up
Anurak Platform
Wuahan Inter Lamphun
Khao Soi Hot Cup Ready Cup
ZINGIMED
Fun Snack
Kai Kem Sook Jai 
Findice
Mohhomphrae
Muse MultiTracks Platfrom
Moné  
Hi-ent Platfrom
U-Smile Nano Vegetable Powder
Pairy
Ban Suan’s Center of 
Shaggy Inkcap Mushroom Spawn
for Cultivation
Bioblack 
Stepsole
Siam Novas Cattle Semen 
Akha Jungle Coffee
Mana Platfrom
AQUATIC FISH FARMING 
Hug Na Phu Lae Pie

100 Brands
นิลมังกร รุ่นที่ 2 ภาคเหนือ
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อนุรักษ์ แพลตฟอร์ม 
คอมมูนิตี้ของคนรักษ์ป่า
บรษัิท คอนเซอร์เวชัน่ แอนด ์เวลบอีิง้ จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงใหม่

E-mail : P.hemwan@gmail.com

Though both the public and private sectors 
have been working hard to conserve Thailand’s 
forests for a long time, problems related to the 
endeavors still persist. The scourge of deforestation 
has not ended, while forest fires continue flaring 
up every year, becoming one of the main causes 
of PM2.5 pollution. However, after visiting  
communities in wildlife sanctuaries and forested 
areas, Asst.	Prof. Dr.Phonpat	Hemwan,	CTO	and	
founder	of	Conservation	and	Wellbeing	Co.,	Ltd.,	
realized that even more damage is being done 
by inequality and lack of opportunities for ethnic 
groups. 

This realization sparked experiments on 
modelling small communities that can nurture, 
restore and enhance forested areas, while  
improving people’s quality of life and gave birth 
to the “Anurak	Platform”. 

This platform, aiming to boost the conser-

 นวัตกรรม
• อนุรกัษ์แพลตฟอรม์เป็นแพลตฟอรม์
อนุรักษ์ป่าไม้ โดยน�าหลักการ
เศรษฐศาสตร์มาสร้างแรงจูงใจ
ในการดูแลรักษาส่ิงแวดล้อมใน
โมเดลการตอบแทนคุณการรักษา
ป่า มาผนวกกับเทคโนโลยีการเก็บ
ข้อมูลทางดาวเทียม และเทคโนโลยี
ภูมิสารสนเทศ เป็นส่ือกลางการ
ดูแลป่าอย่างยั่งยืนพร้อมพัฒนา
คุณภาพชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน 
ไปพร้อมกัน

 การเติบโต
•	มีแผนน�าสินค้าชุมชนที่ เกิดจาก
กระบวนการอนรุกัษ์ปา่ไม้ เช่น น�า้ผึง้ 
และกาแฟมาจ�าหนา่ยในแพลตฟอรม์ 
เพ่ิมพ้ืนที่ชุมชนป่าโกงกาง และป่า
ชายเลน

Anurak Platform
Community for Forest Lovers
Conservation and Wellbeing Co., Ltd.  

Chiang Mai

 Innovation
•	 “Anurak Platform” is a forest 
preservation scheme that  
uses economic principles 
to incentivize people into 
conservation. It combines 
satell i te data and geo-  
informatics technology as a 
medium for sustainable forest  
care, while simultaneously 
improving the quality of life 
of local communities. 

 Growth
•	There	is	a	plan	to	sell	community 
products through the forest 
conservation process and boost 
cooperation with communities 
in mangrove forests. 

ผศ.ดร.พลภัทร	เหมวรรณ	CTO	&	Founder	บริษัท	
คอนเซอร์เวชั่น	 แอนด์	 เวลบีอ้ิง	 จ�ากัด	 ลงพื้นที่ชุมชน 
ในเขตอนุรักษ์พันธ์ุสัตว์ป่าอย่างต่อเนื่องและพบปัญหา
พื้นที่ป่าไม้ลดลง ไฟป่าเพิ่มสูงขึ้น และความเหลื่อมล�้า 
ของกลุม่ชาตพินัธุใ์นพืน้ทีป่่าทีเ่ข้าไม่ถงึโอกาส น�าไปสูก่าร
ทดลองเชิงปฏิบัติในการท�าพื้นที่ต้นแบบชุมชนขนาดเล็ก
ทีส่ามารถดแูลรกัษาป่า ฟ้ืนฟ ูเพิม่ผืนป่า คู่ไปกบัการพฒันา 
คณุภาพชวีติผ่าน “อนรุกัษ์แพลตฟอร์ม”	(Anurak Platform) 
แพลตฟอร์มอนุรักษ์ป่าไม้ น�าหลักการเศรษฐศาสตร์มาส
ร้างแรงจูงใจในการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมในโมเดลการ
ตอบแทนคุณการรักษาป่า (Payment for Ecosystem 
Service) โดยอาศยัเทคโนโลยเีป็นสือ่กลางระหว่างชมุชน
ท่ีอยู่ในพื้นที่ป่า และกลุ่มบุคคลหรือองค์กรที่ต้องการท�า 
ซีเอสอาร์ โดยสนับสนุนทางการเงินให้กับคนในชุมชน 
ดูแลป่า 

ทั้งนี้อนุรักษ์แพลตฟอร์มจะสร้างฐานข้อมูลแบบมี
ส่วนร่วมจากการส�ารวจพื้นที่ป่า ทรัพยากร และการใช้
ทีด่นิท�ากนิกับคนในชมุชน และออกแบบกิจกรรมการดแูล
ฟื้นฟูรักษาป่าให้ผู้สนับสนุนได้เลือก ซึ่งสามารถติดตาม
ความก้าวหน้าของกิจกรรม รวมถึงสถานะความสมบูรณ์
ของป่า ผ่านเทคโนโยลีการเก็บข้อมูลทางดาวเทียม และ
เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศก่อนและหลังการสนับสนุน
กิจกรรม โดยทีมงานจะน�าข้อมูลดังกล่าวมาค�านวณเป็น
คาร์บอนเครดติ เพือ่ให้ผูส้นับสนนุใช้เป็นข้อมลูท�ารายงาน
ดัชนีความย่ังยืนต่อไป ปัจจุบัน อนุรักษ์แพลตฟอร์ม
ท�างานร่วมกับ 200 ชุมชนภาคเหนือ และมีแผนน�าสินค้า
ชมุชนทีเ่กดิจากกระบวนการอนรุกัษ์ป่าไม้ เช่น น�า้ผึง้ และ
กาแฟ มาจ�าหน่ายในแพลตฟอร์ม และเพิ่มพื้นที่ชุมชน 
ป่าโกงกาง และป่าชายเลนต่อไป

vation of forests, is built on an economically 
motivated approach to attract environmental 
stewardship in a “payment	for	ecosystem	service”	
model that relies on technology as an intermediary 
between forest communities and individuals or 
organizations doing CSR projects. 

The platform is building a participatory 
database from forest area surveys, resources and 
land use with communities, and designing forest 
rehabilitation activities for supporters to choose 
from, such as building check dams, firebreak 
lines, reforestation, reducing the use of chemicals 
etc. Supporters can monitor the progress of their 
projects, the status of the forest and number of 
healthy trees through satellite data-collection 
technology and geospatial technology before 
and after support activities. This information can 
later be used to calculate carbon credits for 
sponsors to use as data for sustainability index 
reporting.

The Anurak Platform currently works with 
200 communities in the North of Thailand and 
plans to bring community products that originate 
from the forest preservation process, such as 
honey and coffee, to be sold via the platform. 
In the future, the platform will continue expanding 
its cooperation area to communities in the  
mangrove forests in the South of Thailand.

วัวหันอินเตอร์ ล�าพูน 
เอาใจคนรักสายเนื้อ
หา้งหุน้สว่นจ�ากดั ณฐัพากย์ฟูด้

จงัหวดัล�าพูน

 : วัวหัน หมูหัน จระเข้หัน อินเตอร์ ล�าพูน

Mr.Natthapak	Khumkad,	Managing	Partner	
of	Natthapak	Food	Part.,	Ltd.,	is from a family that 
has pioneered the roasted meat factory business 
in Lamphun Province. He hopes to popularize 
the traditional eating culture of the Northern 
Thailand, particularly the much-loved roast  
suckling calf, through his brand “Wuahan	Inter	
Lamphun,” as beef demand is growing due to 
rising beef consumption. In 2016, beef demand 
grew to 1.64 million animals, up from 1.25 million 
in 2015.

However, due to the requirement to 
purchase a whole roast suckling calf as a 
centerpiece at a large celebration party,  
Nattapak created a packaging size suitable for 

 นวัตกรรม
• เนื้อวัวหันแช่แข็งพร้อมรับประทาน 
ซึ่ง เนื้อวัวหันเ ป็นอาหารที่นิยม 
รบัประทานในภาคเหนือ ท�าจากลูกวัว
ตัวผู้และน�้าหมักสูตรพิเศษของ 
ทางรา้น น�ามาอบทัง้ตวัโดยควบคมุ
อุณหภูมิเพ่ือให้เนื้อวัวมีความสุก
สม�่าเสมอ จากนั้นจึงแล่เป็นชิ้น
แล้วน�าไปแช่แข็ง เป็นรปูแบบพรอ้ม
รับประทานเพียงแค่อุ่นไมโครเวฟ
ประมาณ 1-2 นาที มีอายุการเก็บ
รักษา 1 ปี เหมาะกับการบริโภคคน
เดียว หรือกลุ่มงานเลีย้งขนาดเล็ก

 การเติบโต
•	 เพ่ิมตัวแทนจ�าหน่าย จากเดิมขาย
ช่องทางออนไลน์เพียงอย่างเดียว 
เพ่ือกระจายสินคา้ใกลม้อืลกูคา้มาก
ทีสุ่ด

Wuahan Inter 
Lamphun
Caters to Meat Lovers’ Palate
Natthapak Food Part., Ltd. 

Lamphun 

 Innovation
•	Ready-to-eat frozen roast 
suckling calf, a popular delicacy 
in Thailand’s Northern region, 
is made with male suckling 
calves and the restaurant’s 
special marinade. To ensure 
even cooking, the calves are 
roasted whole at a controlled 
temperature. The roast calf  
is then sent to be sliced 
and frozen. The beef can be 
reheated in the microwave  
for 1-2 minutes and has a  
one-year shelf life. The  
product is suitable for one 
person’s consumption or a 
small party gathering. 

 Growth
•	Increasing	 the	 distributor	 
network rather than only  
se l l i ng th rough on l ine  
channels in order to reach as 
many customers as possible.

คณุณฐัพากย์	ค�ากาศ	หุน้ส่วนผูจ้ดัการ	ห้างหุน้ส่วน
จ�ากัด	ณัฐพากย์ฟู้ด	เติบโตมาในครอบครัวที่บุกเบิกธุรกิจ
โรงงานผลิตอาหารประเภทเน้ือสัตว์ปิ้งย่างมานานกว่า  
25 ปี จนท�าให้หมู ่บ้านสันคะยอ ในจังหวัดล�าพูน 
กลายเป็นแหล่งขึ้นชื่อในเรื่องจ�าหน่ายวัวหัน ในฐานะ
อาหารที่นิยมรับประทานในภาคเหนือ และมีความตั้งใจ 
ท่ีจะเผยแพร่วัฒนธรรมการกินที่มีชื่อเสียงของภาคเหนือ
โดยเฉพาะวัวหันกระจายให้คนท่ัวประเทศรู ้จักในชื่อ
แบรนด์ “วัวหันอินเตอร์	 ล�าพูน”	 เพราะมองเห็นโอกาส 
การเติบโตจากพฤติกรรมการผู้บริโภคเน้ือวัวท่ีเพิ่มขึ้น  
จากข้อมูลปี 2559 พบการบริโภคเนื้อเพิ่มขึ้นเป็น 1.64 
ล้านตัว จาก 1.25 ล้านตัว

แต่เนือ่งจากการจ�าหน่ายววัหนัจะเป็นววัทัง้ตวั เพือ่
น�าไปเป็นเมนูในงานเลี้ยงฉลองใหญ่ คุณณัฐพากย์ จึงท�า
ขนาดบรรจภุณัฑ์ให้เหมาะส�าหรบัการรับประทาน 1-5 คน 
จ�าหน่ายในราคาย่อมเยา เพิ่มโอกาสในการบริโภค เจาะ

ผู้บริโภคท่ีชื่นชอบเน้ือวัว หรือกลุ่มคนที่จัดปาร์ตี้เล็กๆ 
โดยวัวหันอินเตอร์ ล�าพูน มีจุดเด่นที่ท�าจากลูกวัวตัวผู้ 
และน�้าหมักสูตรพิเศษของทางร้าน น�ามาอบทั้งตัวโดย
ควบคมุอณุหภมูเิพือ่ให้เนือ้ววัมคีวามสกุสม�า่เสมอ จากนัน้
จึงแล่เป็นชิ้นแล้วน�าไปแช่แข็ง เป็นรูปแบบพร้อมรับ
ประทานเพียงแค่อุ่นไมโครเวฟประมาณ 1-2 นาที มีอายุ
การเกบ็รกัษา 1 ปี ทัง้น้ีวางแผนทีจ่ะเพิม่ตวัแทนจ�าหน่าย 
จากเดมิขายช่องทางออนไลน์เพยีงอย่างเดียว เพือ่กระจาย
สินค้าใกล้มือลูกค้ามากที่สุด

eating by 1-5 people and marketed it at a 
reasonable price. This was done to promote beef 
consumption by focusing on beef enthusiasts or 
people organizing small parties. Inter Lamphun’s 
roast calves are outstanding, as they use  
exclusively male suckling calves and their own 
special marinade. The calves are roasted whole 
on a spit at a controlled temperature to ensure 
that the meat is evenly cooked. When the meat 
is suitable for consumption, it is sliced and frozen. 
The beef can be reheated in the microwave for 
1-2 minutes and has a shelf life of up to one 
year. In addition to online channels, the brand 
aims to increase its distribution network to reach 
as many customers as possible.
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ข้าวซอยถ้วยร้อน
เรดดี้คัพ 
รสชาติเข้มข้นหอมกลิ่นกะทิ
บรษัิท ดราก้อน ฟูด้ โปรดักส ์จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงใหม่

 : ReadyCupFood

Mr.Phachaya	 Wongsunthon,	 Managing 
Director	of	DRAGON	FOOD	PRODUCTS	Co.,	Ltd.,	
previously operated a factory that produced 
Mala chili sauce for restaurants in tourist areas. 
When the Covid-19 arrived, the business was 
doomed. As a result, he converted his factory 
into an instant food manufacturing facility,  
employing his expertise to create Ready Cup’s 
products in packages, cartons, and bowls. His 
signature product is Khao Soi Noodle Soup  
because he recognized its market potential as 
a popular menu item that is hard to locate on 
the shelves. 

Mr.Phachaya differentiated his products 
with the rich flavor and fragrance of coconut 

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์ข้าวซอยถ้วยร้อนพร้อม
รับประทาน โดยการน�าข้าวซอย
ซึง่เป็นอาหารประจ�าทอ้งถิ่นในพ้ืนที่ 
ภาคเหนือ มาพัฒนาสูตรและ
กระบวนการผลิตให้อยู่ในรูปแบบ 
พรอ้มรบัประทาน คิดค้นนวตักรรม 
การผลิตผงปรุ งรสที่ มี ค ว าม
ละเอยีดโดยไมใ่ช้เครือ่งสเปรย์ดราย 
ท�าให้สามารถละลายง่ายในน�้าร้อน 
ไม่คืนตัว ไม่ต้องต้ม ไม่ต้องใช้
ไมโครเวฟ เพียงเติมน�้ า เปล่า
อณุหภูม ิปกตแิละรอเพียง 5-7 นาที 
ก็สามารถรับประทานได้ทันที

 การเติบโต
•	 เพ่ิมช่องทางการขายร้านค้าปลีก 
ในประเทศ ส่งออกไปต่างประเทศ 
และเพ่ิมบริการรับจ้างพัฒนาและ
ผลิตบะหมี่กึ่งส� าเร็จรูปรองรับ
ลูกค้าทั้งในและต่างประเทศ

Khao Soi 
Hot Cup Ready Cup
Rich in Flavor, 
Fragrant with Coconut Milk.
Dragon Food Products Co., Ltd. 

Chiang Mai

 Innovation
•	 Innovating on a Northern-Thai 
favorite menu, Khao Soi  
Noodle Soup, the brand created  
production processes in the 
form of a ready-to-eat product 
using fine seasoning powder, 
as opposed to that made by a 
dry spray machine. The process 
makes it simple to dissolve 
in hot water; no boiling or 
microwave heating is needed. 
Simply add room temperature 
water and wait 5-7 minutes 
before enjoying the Khao Soi.

 Growth
•	The	 company	 will	 expand	
its distribution channels to 
include retail stores in addition 
to the current online channels. 
Domestic and overseas  
customers will also benefit 
from export and OEM business 
strategies. 

เดิมที คุณปรัชญา	 วงษ์สุนทร	 กรรมการผู้จัดการ	
บริษัท	ดราก้อน	ฟู้ด	โปรดักส์	จ�ากัด ท�าโรงงานผลิตซอส
พริกหมาล่าให้กับร้านอาหารตามแหล่งท่องเที่ยว แต่เมื่อ
เกิดสถานการณ์โควิด ธุรกิจจึงไปต่อไม่ได้จ�าเป็นต้อง
ดัดแปลงโรงงานมาผลิตอาหารกึ่งส�าเร็จรูป โดยน�า
ประสบการณ์การผลติซอสพรกิมาท�าอาหารพร้อมทานใน
รปูแบบซอง กล่อง และถ้วยร้อนหลากหลายรสชาตภิายใต้
ชื่อแบรนด์เรดดี้คัพ (Ready Cup) โดยมีข้าวซอย 
กึ่งส�าเร็จรูปเป็นซิกเนเจอร์ เพราะมองว่าตลาดข้าวซอย 
กึ่งส�าเร็จรูปมีโอกาสการเติบโตอีกมาก แต่กลับเป็นเมนูที่
หาทานยาก 

คุณปรัชญา สร้างความแตกต่างที่รสชาติเข้มข้น 
หอมกลิน่กะท ิโดยคดิค้นนวตักรรมการผลติผงปรงุรสทีม่ี

ความละเอยีดโดยไม่ใช้เครือ่งสเปรย์ดราย  ท�าให้สามารถ
ละลายง่ายในน�้าร้อน และไม่คืนตัว ส่วนเส้นบะหมี่จะใช้
บะหมี่ญี่ปุ่นท�าให้เส้นเหนียมนุ่มเป็นเอกลัษณ์ของแบรนด์ 
ทั้งนี้มีข้าวซอยส�าเร็จรูป 2 รสชาติ ได้แก่ รสดั้งเดิม และ
รสเจ ซ่ึงเรดดี้คัพเป็นเจ้าแรกและเจ้าเดียวในตลาดที่ท�า
ข้าวซอยเจกึ่งส�าเร็จรูปรองรับกลุ่มมังสวิรัติ และ Vegan 
ที่มีจ�านวนเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ

ส�าหรับแผนเติบโต จะขยายช่องทางการขายให้
ครอบคลุมร้านค้าปลีก จากเดิมขายผ่านออนไลน์เพียง
อย่างเดียว รวมถึงมีแผนส่งออกไปต่างประเทศ และเพิ่ม
บริการรับจ้างพัฒนาและผลิตบะหมี่ก่ึงส�าเร็จรูปรองรับ
ลูกค้าทั้งในและต่างประเทศ  

milk by innovating the production process using 
fine seasoning powder instead of that produced 
by a dry spray machine.  This allows the product 
to dissolve easily in hot water. The Japanese-style 
noodles are used to make the noodles soft and 
distinctive. Ready Cup is the first and only brand 
in the market to produce instant Khao Soi  
products to cater to the increasing number 
of vegetarians and vegans, with two flavors: 
Traditional and Vegan.  

The company will expand its distribution 
channels to include retail stores in addition 
to the current online channels. Domestic and 
overseas customers will also benefit from export 
and OEM business strategies. 

ซิงจิเมด 
ครีมนวดแก้ปวดนวัตกรรมนาโน
บรษัิท เดอะพอสสเิบิล้ จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงใหม ่
 : 99 นาโนครีมนวดสมุนไพรแก้ปวด-เมื่อย

With a growing geriatric population comes a 
greater need for muscle pain remedies. However, 
pain relievers on the market today are not yet 
the answer, despite the fact that more people 
are engaging in sports, exercising, and suffering 
from office syndrome.	 “ZINGIMED” ointment,  
developed by Dr.Suneth	Mahtong,	CEO	of	 The	
Possible	Co.,	Ltd.,	is the result of research on herbal 
pain massage cream with nanotechnology  
conducted by a professor from the Faculty of 
Pharmacy at Chiang Mai University. Produced 
by the local community, the ointment uses  
nanotechnology and a variety of herbal extracts 
such as turmeric, Phlai (Zingiber cassumunar), 
and chili peppers to achieve a synergistic effect, 

 นวัตกรรม
• ครีมนวดสมุนไพรแก้ปวด โดยการ 
น�าเอาน�าสารสกดัไพลและสารสกดั 
อื่นๆ ที่ เ ป็นสมุนไพรพ้ืนบ้านมี
สรรพคุณในการออกฤทธิ์แก้ปวด
มาหอ่หุม้ดว้ยอนภุาคนาโนทีม่ขีนาด
เลก็มากเพ่ือน�าส่งสารไปยงับรเิวณ
ทีม่อีาการปวดและออกฤทธ์ิไดอ้ยา่ง 
เตม็ประสิทธิภาพ เมือ่น�ามาทาบรเิวณ
ทีม่ีอาการปวด เนือ้ครีมจะซึมเข้าสู่
บรเิวณทีม่อีาการปวดอยา่งรวดเรว็ 
และคอ่ย  ๆออกฤทธิโ์ดยการปลดปลอ่ย 
อนุภาคนาโน ท�าใหผู้ใ้ช้มคีวามรูสึ้กได ้
ถึงการออกฤทธ์ิอย่างต่อเนื่องและ
ยาวนาน 

 การเติบโต
•	ปรับบรรจุภัณฑ์ให้อยู่ในรูปแบบ 
สเปรย์ และลกูกลิง้เพ่ิมความสะดวก
ในการใช้งาน รวมถึงพัฒนาสูตร
ผสมกัญชงกัญชา ช่วยเสริมฤทธิ์
ลดอาการปวด และแบบไม่มีกลิ่น
เจาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ และพนักงาน 
ออฟฟศิ

ZINGIMED
Innovative Nano Herbal
Analgesic Ointment
The Possible Co., Ltd.

Chiang Mai 

 Innovation
•	The product is a pain-relieving 
herbal ointment utilizing a 
synergistic effect via nano-
technology to target the active 
substances directly to the pain 
area, with the help of plant 
extracts such as turmeric, Phlai 
(Zingiber cassumunar), and chili 
peppers. The nanoparticles in 
the cream are released slowly 
over time, allowing the cream 
to penetrate the painful part 
rapidly and give a sensation of 
lasting relief.

 Growth
•	The	company	plans	to	develop	
new formulas based on hemp 
and cannabis to enhance  
pain reduction and odorless 
effects targeting the younger 
generation and office workers.

ตลาดยาบรรเทาปวดกล้ามเน้ือเติบโตมากขึ้น 
ตามจ�านวนผู้สูงอายุ กระแสการเล่นกีฬาออกก�าลังกาย 
และกลุ่มคนท�างานทีม่อีาการออฟฟิสซนิโดรมเพิม่มากขึน้ 
แต่ครีมทาแก้ปวดในท้องตลาดยังไม่ตอบโจทย์ เนื่องจาก
ใช้ยาเด่ียวท่ีเป็นสารเคมีแก้ปวดท่ัวๆ ไปเห็นผลการ 
ออกฤทธิ์สั้น	 ดร.สุเนตร	 ม้าทอง	 กรรมการ	 บริษัท 
เดอะพอสสิเบิ้ล	 จ�ากัด ได้น�างานวิจัยครีมนวดแก้ปวด
สมุนไพรด้วยนาโนเทคโนโลยีของอาจารย์ภาควิชา
วิทยาศาสตร์เภสัชกรรม คณะเภสัชศาสตร์มหาวิทยาลัย
เชียงใหม่ ไปผลิตภายใต้แบรนด์	“ZINGIMED”	ผลิตจาก
สารสกัดสมุนไพรหลายตัว อาทิ ขมิ้นชัน ไพล และพริก
ซึ่งเป็นผลผลิตจากชุมชนมาใช้ร่วมกันเกิดการเสริมฤทธิ์
กนั (Synergistic effect) และใช้นวตักรรมนาโนเทคโนโลยี
เจ้าแรกและเจ้าเดยีวของไทย ด้วยเทคนคิเอนแคปซเูลชัน่ 
ครีมจะดูดซึมบริเวณท่ีปวดแล้วค่อยปลดปล่อยสาร 
ออกฤทธิ์อย่างต่อเน่ืองและยาวนานกว่า 8-12 ชั่วโมง 
ท้ังยังสามารถควบคุมการปล่อยสารได้ 1 ระดับต้ังแต่

อาการปวดไม่รุนแรงไปจนถึงปวดเรื้อรัง ท�าให้รักษา
อาการปวดได้อย่างเต็มประสิทธิภาพ

ปัจจุบันครีมทาแก้ปวด ZINGIMED จ�าหน่ายผ่าน
ช่องทางออนไลน์ และปีนี้เตรียมขยายไปในโรงพยาบาล 
ร้านขายยาและโมเดิร์นเทรด และมีแผนปรับบรรจุภัณฑ์
ให้อยู ่ในรูปแบบสเปรย์ และลูกกลิ้งเพิ่มความสะดวก 
ในการใช้งาน รวมถึงพัฒนาสูตรผสมกัญชงกัญชา ช่วย
เสริมฤทธิ์ลดอาการปวด และแบบไม่มีกลิ่นเจาะกลุ่ม 
คนรุ่นใหม่ และพนักงานออฟฟิศ

making the company Thailand’s first of its kind to 
employ such innovation. Using the encapsulation 
technique, the cream dissolves directly on the 
painful area, releasing the active ingredients 
gradually and remaining effective for 8 to 12 
hours. Regulating one degree of pain, from mild 
to chronic, the cream paves the way for effective 
pain treatment.

This year, ZINGIMED analgesic cream will 
be made available in hospitals in addition to its 
present online distribution. The goal is to make 
it easier to use by making it into spray and 
roller forms. New pain-relieving formulas based 
on hemp and cannabis will be developed to 
target young people and office workers.
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ฟนัสแนค 
ผักผลไม้กรอบเพ่ือสุขภาพ 
บรษัิท ทริปเปลิ เจ ฟูด๊ แอนด ์เบเวอรเ์รจ จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงราย

 : www.fun-snack.com
 : FunSnack ฟนัสแนค 

 ผักผลไม้กรอบ เพ่ือสุขภาพ

Chiang Rai is well-known for its “Phulae	
Pineapple,”	 a local GI product. Fruit prices,  
however, have declined in recent years. Mr.Sarun	
Nemahawan, Managing	Director	of	Triple	J	Food	
and	Beverage	Co.,	Ltd., therefore devised a plan 
to transform the pineapple into something other 
than marmalade. He developed products under 
the brand “Fun Snack” since crisps are believed 
to be enjoyed by more customers, and the snack 
market is worth 16 billion baht each year, with 
the crispy fruit snacks accounting for billions of 
baht. 

The manufacturer uses vacuum frying  
technology under f ry ing condit ions at 
temperatures below 100 degrees Celsius to  

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์ที่น�าผลผลิตทางการ
เกษตรในจังหวัดเ ชียงรายมา
แปร รูปโดยใช้ เทคโนโลยีทอด
สุญญากาศ ภายใต้สภาวะการ
ทอดทีอุ่ณหภูมิต�า่กว่า 100 องศา
เซลเซียส ท�าให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มี
ความกรอบ อร่อย คงรสชาติ สี 
กลิ่นและคุณค่าทางอาหารได้เป็น
อย่างดี นอกจากสับปะรดแล้ว 
ยังมีผักผลไม้ทอดสุญญากาศ
อีกมากมาย เช่น มะม่วง ขนุน 
ฟักทอง แครอท กระเจี๊ยบเขียว 
กล้วยหอม แตงโม ลิ้นจี ่และล�าไย 
เป็นต้น สินค้าที่ผ่านกระบวนการ
ทอดสุญญากาศ จะสามารถจดัเก็บ
ไว้ได้นานถึง 1 ปี 

 การเติบโต
•	 เพ่ิมเครื่องจักรเพ่ือเพ่ิมก�าลังการ
ผลิต 1 เท่าตัว และส่งออกต่าง
ประเทศ

Fun Snack
Healthy Fruit & Vegetable Crisps
Triple J Food and Beverage Co., Ltd.

Chiang Rai 

 Innovation
•	Vacuum frying method is used 
to process agricultural produce 
from Chiang Rai province.  
The products are crispy and 
delectable, with retained taste, 
color, smell, and nutritional 
value, thanks to vacuum frying 
technology at temperatures  
below 100 degrees Celsius. 
Apart from pineapple, vacuum 
-fried fruits and vegetables 
include mango, jackfruit, 
pumpkin, carrot, okra, banana, 
watermelon, lychee, longan, 
and many others. The vacuum 
frying procedure also enables 
for storage for up to a year.

 Growth
•	Increase	machinery	to	double	
the production capacity and 
export to overseas markets. 

เชียงรายเป็นเมืองแห่งสับปะรดภูแลและเป็นสินค้า 
GI หรือสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แต่หลายปีมานี้ต้องเผชิญ
กับราคาตกต�า่ คณุศรนัย์	เนมหาวรรณ์	กรรมการผูจ้ดัการ	
บริษัท	ทริปเปิล	 เจ	ฟู๊ด	แอนด์	 เบเวอร์เรจ	จ�ากัด	จึงมี
ความคิดที่จะน�ามาแปรรูปให้เป็นมากกว่าแยมสับปะรด 
โดยท�าให้อยูใ่นรูปของสแนค็แบรนด์ “ฟันสแนค” เนือ่งจาก
มองว่ามีโอกาสการบริโภคมากกว่า แถมตลาดสแน็คยังมี
มลูค่า 16,000 ล้านบาท โดยมีสดัส่วนของสแนค็ผลไม้อบ
กรอบหลายพันล้านบาท 

ทั้งนี้ผู้ผลิตใช้เทคโนโลยีทอดสุญญากาศ ภายใต้
สภาวะการทอดที่อุณหภูมิต�่ากว่า 100 องศาเซลเซียส 
ท�าให้ได้ผลิตภณัฑ์ท่ีมคีวามกรอบ อร่อย คงรสชาติ ส ีกลิน่
และคณุค่าทางอาหารได้เป็นอย่างด ีนอกจากสบัปะรดแล้ว 
ยังมีผักผลไม้ทอดสุญญากาศอีกมากมาย เช่น มะม่วง 
ขนุน ฟักทอง แครอท กระเจี๊ยบเขียว กล้วยหอม แตงโม 
ลิ้นจี่ และล�าไย เป็นต้น จุดเด่นของฟันสแนคคือการลง

รายละเอยีดตัง้แต่ต้นน�า้ถึงปลายน�า้ โดยเน้นใช้วตัถดุบิใน
พื้นที่เพื่อช่วยเหลือเกษตรกรท้องถิ่น ผ่านวิธี Contract 
Farming และประกนัราคา ตรวจสอบแปลงเพาะปลกูเป็น
ออร์แกนกิส์ก่อนเข้าโรงงาน และกระบวนการผลติทีท่�าให้
สนิค้ากรอบแต่ไม่แขง็ เทคนคิการทอดสญุญากาศยงัท�าให้
จัดเก็บไว้ได้นานถึง 1 ปี ในอนาคตมีแผนเพิ่มเครื่องจักร 
และเตรียมส่งออกต่างประเทศ 

produce crispy, delectable products with retained 
taste, color, smell, and nutritional value. In addition 
to pineapple, mango, jackfruit, pumpkin, carrot, 
okra, banana, watermelon, lychee, longan, and 
other fruits and vegetables are also vacuum-fried.  
The Fun Snack brand’s highlight is a complete 
journey from upstream to downstream, using 
local produce to assist farmers through contract 
farming and a price insurance system. The  
company inspects the plantations for organicity 
and ensures that the products are crispy but not 
gritty. The vacuum frying procedure also enables 
for up to a year of storage. A future plan is in 
place to increase machinery and export to 
overseas markets.

ไข่เค็มสุขใจ ไข่เค็มโซเดียมต�่า 
สุขใจทั้งผู้ป่วยโรคไต และคนรักสุขภาพ
วสิาหกจิชมุชน ใบขา้วฟารม์

จงัหวดัเชยีงราย

 : fhamai2556

Under Chiang Rai Province’s Food Safety 
Project,	Mr.Sornchai	Nuntara,	Director	of	Baikao	
Farm, originally grew the safest produce without 
using chemicals for the nutrition room of Chiang 
Rai Prachanukroh Hospital to prepare food for 
patients. He found that nutritionists wanted to 
bring salted eggs to the cooking but couldn’t 
do so because of the high sodium content, even 
though eggs are a cheap source of protein. 

He then invented a steam pressure boiler 
that can calculate the air pressure, time,  
temperature, and sodium concentration in order 
to produce “Kai Kem Sook Jai” as low sodium 
salted eggs. Working with the nutritionist team, 
he determined the salinity of eggs at three 

 นวัตกรรม
• การผลิตไข่เค็มโซเดียมต�่า โดยใช้
เครือ่งจกัรการผลติควบคมุแรงดนั  
อุณหภูมิ และปริมาณโซเดียม เพ่ือ
ก�าหนดค่าความเค็มของไข่ออกมา
เป็น 3 ระดับ ตั้งแต่ 5.5-7.5 ppt  
ท�าให้ไข่มีความเค็มและปริมาณ
โซเดียมเท่ากันทุกใบ เหมาะส�าหรับ 
ผูบ้รโิภคทีต่อ้งการลดปรมิาณความ
เค็มของอาหาร

 การเติบโต
•	 เติมสมุนไพรเพ่ิมกลิ่นหอม เช่น 
ไทม์ ออริกาโน่ และโรสแมรี ่รองรับ
ลูกค้าต่างชาติ และจะขยายตลาด
ในโรงพยาบาลรัฐและเอกชนภาค
เหนือก่อนขยายไปทั่วประเทศ

Kai Kem Sook Jai
Low-Sodium  
Salted Eggs
Happiness for Both Kidney 
Patients and Health Lovers
Baikao Farm

Chiang Rai 

 Innovation
•	The salinity of low sodium 
salted eggs is controlled by 
pressure, temperature, and 
the amount of sodium in the 
eggs, which ranges from 5.5 to 
7.5 ppt This means that every 
batch of salted eggs has the 
same level of salinity and 
sodium. The eggs are suitable 
for consumers who want to 
reduce the salinity of food.

 Growth
•	Aromatic	herbs	such	as	thyme	
leaves, oregano, and rosemary 
are added to the products to 
meet the needs of interna-
tional customers. There are 
plans to expand the market 
in public and private hospitals 
in northern Thailand before 
expanding nationwide in the 
future.

เดิมที คุณศรชัย	 นันตะระ	 กรรมการผู้จัดการ 
ใบข้าวฟาร์ม	 ผลิตผักปลอดภัยสูงสุดโดยไม่ใช้สารเคมี 
ตามโครงการ Food Safety ของจังหวัดเชียงราย เพื่อ
ป้อนผลผลิตให้กับห้องโภชนาการ โรงพยาบาลเชียงราย
ประชานุเคราะห์ เพื่อน�าไปปรุงอาหารให้ผู้ป่วย และพบ
ปัญหาว่านักโภชนาการต้องการน�าไข่เค็มมาปรุงอาหาร 
ให้คนไข้ แต่ไม่สามารถท�าได้ทั้งๆ ที่ไข่เป็นแหล่งโปรตีน
ราคาถูก ด้วยเหตุผลที่ว่ามีโซเดียมสูง

คณุศรชยั จงึได้ไอเดยีในการท�า “ไข่เคม็สขุใจ”	เป็น
ไข่เค็มโซเดียมต�่า โดยคิดค้นนวัตกรรมหม้อต้มแรงดัน 
ไอน�้า ที่สามารถก�าหนดแรงดันลม เวลา อุณหภูมิและ
ความเข้มข้นของโซเดยีม และร่วมท�างานกบัทมีโภชนาการ
ของโรงพยาบาล เพื่อก�าหนดค่าความเค็มของไข่ออกมา
เป็น 3 ระดับ ตั้งแต่ 5.5-7.5 ppt เหมาะส�าหรับผู้ป่วย 

โรคไต ผูป่้วยระยะพกัฟ้ืน ไปจนถงึผูบ้รโิภคทัว่ไปทีต้่องการ
รกัษาสุขภาพ จุดต่างของไข่เค็มโซเดียมต�่าใบข้ามฟาร์ม
ยงัอยูท่ีว่ตัถดุบิทกุชนดิเป็นออร์แกนกิส์ ไข่เป็ดทีเ่ลีย้งตาม
ธรรมชาติและเกลอืออร์แกนกิส์น�าเข้าจากประเทศในแถบ
ขั้วโลกเหนือและอิสราเอล ที่มีใบรับรองความปลอดภัย  

นอกจากโรงพยาบาลเชยีงรายประชานเุคราะห์แล้ว 
ใบข้าวฟาร์มยังจ�าหน่ายสินค้าทางออนไลน์ และได้มีการ
เติมสมุนไพรเพิ่มกลิ่นหอม เช่น ใบไทม์ ออริกาโน่ และ
โรสแมรี่ รองรับลูกค้าต่างชาติ อนาคตมีแผนขยายตลาด
ในโรงพยาบาลรัฐและเอกชนภาคเหนือก่อนขยายไปทั่ว
ประเทศ

levels ranging from 5.5 to 7.5 ppt, appropriate 
for patients with renal conditions, patients in the 
recovery period, and the general consumers who 
want to maintain health. The low sodium salted 
eggs from Baikao Farm are distinguished with 
naturally raised duck eggs and organic salt 
imported from Israel and countries near the North 
Pole with health safety certificates. 

Baikao Farm products are also sold online, 
and aromatic herbs such as thyme leaves, 
oregano, and rosemary are added to the products 
to meet the needs of international customers. 
There are plans to expand the market in public 
and private hospitals in Northern Thailand before 
expanding nationwide in the future. 
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ฟนิไดซ์ 
บอร์ดเกมเสริมทักษะการเงิน 
ปลุกการเรียนรู้อย่างสร้างสรรค์ให้เยาวชน
บรษัิท ฟนิไดซ ์เอด็ดูเคช่ัน จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงใหม่

 : เก็บก่อนใช้ By Findice

Ms.Kanjana	Ordsab,	CEO	and	Founder	of	
Findice	Education	Co.,	Ltd., has over 10 years of 
experience in leading banks, which has helped 
her recognize the financial problems that can 
happen to people of all income levels due to 
a lack of financial literacy, which needs to be 
ingrained in the way of thinking from a young 
age to determine, negotiate, and discover one’s 
own practical approach to future financial plan-
ning. Therefore, creating the “Findice Financial 
Board Games” is a way to help families learn 
more about money management. 

Findice makes financial board games for 
children over the age of 10 who have little to 

 นวัตกรรม
• ออกแบบบอร์ดเกมการเงินให้
เยาวชนเรียนรู้ด้านการเงินผ่าน
การเล่น ให้ผู้ เล่นได้จ�าลองการ
บริหารจัดการเงินในสถานการณ์
ต่างๆ ฝึกคิด ตัดสินใจ การเจรจา
ต่อรอง และค้นพบแนวทางการ
วางแผนทางการเงนิในรปูแบบของ
ตัวเอง น�าไปใช้ได้จริงในอนาคต

 การเติบโต
•	 มีแผนขยายฐานลูกค้า B2B อาทิ 
โรงเรียน และมหาวิทยาลัย และ
วางแผนเพ่ิมเกมในปีนี้อีก 3 เกม  
ให้ความรู้เรื่องกองทุนรวม ภาษี 
และสินทรัพย์ทางเลือก 

Findice 
Financial Board Games
A Creative Way to Learn About Finances 
for Young People.
Findice Education Co., Ltd.

Chinag Mai  Innovation
•	Creating financial board games 
for children to determine,  
negotiate, and discover one’s 
own practical approach to 
future financial planning.

 Growth
•	There	are	plans	to	introduce	
three new games this year to 
teach players about mutual 
funds, taxes, and alternative 
assets, and to expand the 
B2B customer base, such as 
schools and universities. 

ประสบการณ์การท�างานจากธนาคารชัน้น�ากว่า 10 ปี 
ท�าให้ คุณกาญจนา	 อ๊อดทรัพย์	 ประธานกรรมการและ 
ผูก่้อตัง้	บรษิทั	ฟินไดซ์	เอด็ดเูคชัน่	จ�ากดั	มองเหน็ปัญหา
การเงินเกิดขึ้นได้กับคนในทุกระดับ เพราะขาดความรู้
ทางการเงิน ซึ่งเร่ืองน้ีจ�าเป็นต้องได้รับการปลูกฝังวิธีคิด
ต้ังแต่เดก็ จงึมคีวามคดิท�าสือ่การสอน “บอร์ดเกมการเงนิ
ฟินไดซ์”	ให้เยาวชนเรยีนรูด้้านการเงนิผ่านการเล่น ให้ผูเ้ล่น
ได้จ�าลองการบรหิารจดัการเงนิในสถานการณ์ต่างๆ ฝึกคดิ 
ตัดสินใจ การเจรจาต่อรอง และค้นพบแนวทางการ
วางแผนทางการเงินในรูปแบบของตัวเอง น�าไปใช้ได้จริง
ในอนาคต และยังเป็นสะพานน�าความรูด้้านการเงนิไปยงั
ครอบครัวด้วย

ทัง้นีบ้อร์ดเกมการเงนิฟินไดซ์ออกแบบให้เหมาะกบั
เดก็อายุ 10 ปีขึน้ไปทีไ่ม่มพีืน้ฐานการเงนิมาก่อน โดยย่อย
เรื่องการเงินออกมาเป็นเกมต่างๆ อาทิ รู้หน้าไม่รู้หนี ้ 
แลกไปแลกมา ซื้อฉันเถอะ หุ้นซิ่งวิ่งทะลุเพดาน และมี

ฉันไว้อุ่นใจนะ ซึ่งให้ความรู้เรื่องหนี้ การตัดสินใจซื้อ เงิน
ส�ารองฉุกเฉิน เป็นต้น ปัจจุบันมีการพัฒนาแอปพลิเคชัน  
Findice ส�าหรบัเล่นคูกั่บบอร์ดเกม และยงัเล่นได้พร้อมกัน
เป็นกลุม่ อนาคตมแีผนขยายฐานลกูค้า B2B อาท ิโรงเรยีน 
และมหาวิทยาลัย และวางแผนเพิ่มเกมในปีนี้อีก 3 เกม 
ให้ความรู้เรื่องกองทุนรวม ภาษี และสินทรัพย์ทางเลือก

no experience with money management. Games 
like “Knowing	the	Face	But	Not	the	Debt,”	“Trade	
and	Exchange,”	“Buy	Me,”	“Racing	Stocks	through	
the	Ceiling,”	and “Rest	Assured	When	You	Have	
Me,” help educate players about debts, money 
decisions, and emergency financial funds. There 
is currently an app called	“Findice”	that can be 
used in conjunction with board games to allow 
for continuous multi-player action. There are plans 
to introduce three new games this year to teach 
players about mutual funds, taxes, and alterna-
tive assets, and to expand the B2B customer 
base, such as schools and universities. 

ม่อฮ่อมแพร่ 
แพลตฟอร์มการตัดเย็บ 
เพ่ิมความสะดวก
และร่นเวลาให้ผู้ตัดเย็บ
วสิาหกจิชมุชน ม่อฮ่อมแพร่

จงัหวดัแพร่

 : www.mohhomphrae.com

 : Mohhomphrae   : Mohhomphrae

Mr.Passakorn	 Sangdoung	 Khamsam,	 the	
owner	of	Mohhomphrae,	came up with the idea 
of turning Phrae’s signature indigo Moh Hom 
fabric, produced by the ethnic Thai Phuan  
community for nearly a 100 years, into contem-
porary fashion. Apart from creating a new street 
style, Mr.Passakorn also devised a way of  
reducing waste by using leftover fabric to design 
souvenirs and home decorations under the brand 
Nat Craft. The aim was to build a brand that 
not only protects the environment but also uses 
local wisdom to create a brand identity that 
focuses on handmade products. 

 นวัตกรรม
• การน�าเอาแพลตฟอร์มแพทเทิร์น
ส� า ห รั บ ก า รตั ด เ ย็ บ ม า ใ ช้ กั บ
ผ ลิตภัณฑ์ ม่ อ ฮ่อมแพร่ ที่ ช่ วย
ออกแบบชิ้นส่วนต่างๆ ของเส้ือผ้า 
ได้ถึง 120 แบบ ลดของเสียจาก 
เศษผ้าทีเ่หลือทิ้ง และลดระยะเวลา
ของการท�างานของผู้ตัดเย็บให้ 
ทันต่อความต้องการของลูกค้า

 การเติบโต
•	มแีผนน�าขวดขยะพลาสตกิในชุมชน
มารีไซเคิลผสมกับเส้นด้ายเป็นผ้า
มอ่ฮอ่มส�าหรบัตดัเยบ็ รองรบักลุม่
ลูกค้าทีม่ีความสนใจสินค้ารักษ์โลก

Mohhomphrae
Adding Convenience,
Cutting the Tailoring Time
Mohhomphrae
Phrae

 Innovation
•	Mohhomphrae employs an 
innovative sewing pattern  
platform that allows shoppers 
to design their clothes using 120 
pre-designed parts. This helps 
reduce fabric waste and cuts 
down on the time spent tailoring 
clothes to match orders. 

 Growth
•	There	 is	 a	 plan	 to	 recycle	
plastic bottles by mixing it 
with yarn to make Moh Hom 
fabric for customers interested 
in eco-friendly products.

คุณภาสกร	 แสงด้วง	 ข้ามสาม	 ผู้จัดการแบรนด์
ม่อฮ่อมแพร่ ต้องการยกระดับเสื้อผ้าม่อฮ่อมให้มีความ 
ร่วมสมัย ด้วยการดีไซน์การเดินด้ายเย็บและการด้นด้าย
ที่เป็นเอกลักษณ์ในสไตล์สตรีทแฟชั่น ต่อมาได้น�าไอเดีย
ท่ีต้องการลดขยะเศษผ้าม่อฮ่อมจากการตัดเย็บขยาย 
เป็นอีกแบรนด์หนึ่งในชื่อ Nat Craft โดยน�าเศษผ้ามา 
เป็นส่วนหน่ึงของการออกแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก 
และของแต่งบ้าน สะท้อนภาพลักษณ์แบรนด์ท่ีค�านึงถึง 
สิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ยังใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีความ
เชี่ยวชาญด้านงานปักมาสร้างตัวตนของแบรนด์ให้มี 
ความเป็นแฮนด์เมดเด่นชัดมากขึ้น 

ปัจจุบันก�าลังพัฒนาแพลตฟอร์มแพทเทิร์นส�าหรับ
การตัดเย็บให้ลูกค้าสามารถเลือกแบบและชิ้นส่วนต่างๆ 
ของเสื้อผ้าได้มากถึง 120 แบบ จากนั้นระบบจะค�านวณ

ผ้าที่ใช้ และแจ้งเตือนไปยังผู้ตัดเย็บเพื่อปรินท์แพทเทิร์น
ออกมาตามที่ลูกค้าเลือก ท้ังยังแจ้งข้อมูลเศษผ้าที่เหลือ
ว่าจะน�าไปใช้ประโยชน์อะไรต่อบ้าง พร้อมแจ้งสถานะการ
ตัดเย็บ  

นอกจากลูกค ้าจะได ้ เสื้อตามความชอบแล้ว 
แพลตฟอร์มน้ียังเพ่ิมความสะดวก และลดเวลาตัดเย็บ 
ไปได้ครึง่หนึง่ เนือ่งจากไม่ต้องท�าแพทเทร์ินใหม่ แก้ปัญหา
ท่ีพบบ่อยในกรณีท่ีผู ้ตัดเย็บไม่มีความถนัดในการท�า
แพทเทร์ินและตดัเยบ็เสือ้ผ้าดไีซน์ใหม่ ท�าให้เสือ้ผ้าออกสู่
ตลาดได้ทันความต้องการของลูกค้า และเพิม่รายได้ให้กับ
ผู้ตัดเย็บในเวลาเดียวกัน เนื่องจากไม่ต้องเสียเวลาไปกับ
การท�าแพทเทิร์น ในอนาคตมีแผนน�าขวดขยะพลาสติก
ในชมุชนมารไีซเคลิผสมกับเส้นด้ายเป็นผ้าม่อฮ่อมส�าหรบั
ตัดเย็บต่อไป

The company is currently developing a 
pattern platform that allows customers to select 
up to 120 different designs and styles. The system 
will then calculate the fabric required and  
notify the tailor, who then prints the pattern out 
accordingly. The platform also calculates the 
leftover fabric that can be used for different 
purposes and the time required for sewing. 

In addition to customers getting clothes 
tailored to their preferences, the platform also 
adds convenience and cuts the tailoring time in 
half because the tailor does not need to make 
a new pattern matching the customer’s size and 
preferences. It also cuts down the chance of 
mistakes in case the tailor in charge is not  
proficient in pattern making or designing new 
garments. In addition, the platform helps speed up 
the production of the garments, so the customers’ 
needs are met and tailors’ revenue is increased. 

Mohhomphrae also plans to recycle plastic 
bottles by creating PET thread to mix in with yarn 
to create Moh Hom fabric. 
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มิวส์ มัลติแทร็คส์ 
แพลตฟอร์มให้บริการ
แบ็คกิ้งแทร็ค
เพ่ิมคุณภาพดนตรีเพ่ิมรายได้ให้ศิลปิน
บรษัิท มิวส์ มาสเตอร์ กรุป๊ จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงราย 

 : www.muse.in.th  : muse.multitracks
 : muse.multitracks

CEO	of	Muse	Master	Group	Co.,	Ltd.,	and	
nightlife	 musician,	 Mr.Watchara	 Nuekchanai 
envisions a world where music professionals in a 
small band have access to technology at an 
affordable price so that they can create music 
as beautifully as they would with a large band. 
The Muse platform was developed so that live 
shows could benefit from the use of instrumental 
or vocal backing track services. Artists who are 
targeted to use this platform include solo  
performers, nightclub bands, and bands who 
have a presence on YouTube.

The multi-tracks players on Muse come from 
more than 200 different instruments, setting it 

 นวัตกรรม
• แพลตฟอรมส�าหรบันกัรอ้ง นกัดนตรี 
และ YouTuber ในการให้บริการ 
Backing Track หรือเสียงบรรเลง
หรอืเสียงรอ้งในการแสดงสด เพ่ือ
ปรับปรุงเสียงการแสดงดนตรีสด 
ให้ดีขึน้ โดยในแพลตฟอรม์จะรวบรวม 
Backing Track จากเครือ่งดนตรี
มากกว่า 200 เครือ่ง ผู้ใช้สามารถ
ปรับแต่งเครื่องดนตรีและคีย์เสียง
ได้ตามต้องการ และจัดการเรื่อง
ลิขสิทธิ์เพลงทั้งเรื่องการท�าซ�า้และ
การเผยแพร่เพ่ือสร้างรายได้ให้กับ
ผู้ใช้งาน

 การเติบโต
•	ท�า Backing Track จากเพลงที ่
แต่งเอง และก�าลงัตดิตอ่เรือ่งลิขสิทธิ์ 
กบัคา่ยเพลงขนาดเล็กเพ่ือสรา้งฐาน
ลกูค้าเขา้มาใช้งาน ในอนาคตมแีผน
ติดต่อเรื่องลิขสิทธิ์กับค่ายเพลง
ขนาดใหญ่ 

Muse MultiTracks
Platform for backing 
track services, 
Boosting music quality 
and revenue for artists.
Muse Master Group Co., Ltd.

Chiang Rai 

 Innovation
•	Muse is a platform where  
singers ,  music ians , and  
YouTubers can share backing 
tracks, instrumentals, or vocals 
to enhance the quality of 
live music performances. The  
platform collects backing tracks 
from over 200 instruments, 
enabling users to customize 
their instruments and audio 
keys, and handles both  
reproduction and distribution 
of music copyright issues 
to assist users in generating 
money.

 Growth
•	Muse	has	backing	tracks	from	
self-composed songs and is 
working with smaller music 
labels to obtain copyright to 
build a customer base. There 
are plans to approach major 
record labels about matters 
related to copyright. 

คุณวัชระ	นึกไฉน	ประธานกรรมการ	บริษัท	มิวส์	
มาสเตอร์	 กรุ ๊ป	 จ�ากัด เป็นกลุ ่มคนดนตรีร้องเพลง 
กลางคนืทีต้่องการให้วงดนตรทีีม่สีมาชกิไม่กีค่น สามารถ
เข้าถงึเทคโนโลยใีนราคาไม่แพง เพือ่ท�าการแสดงเพลงได้
ไพเราะเต็มวงเหมือนวงดนตรีขนาดใหญ่ โดยคิดค้น
แพลตฟอร์ม Muse เพื่อให้บริการ Backing track หรือ
เสียงบรรเลงหรือเสียงร้องในการแสดงสด เพื่อปรับปรุง
เสยีงการแสดงดนตรีสดให้ดขีึน้ เจาะกลุม่นกัร้อง นกัดนตรี
กลางคืน และ YouTuber 

Muse ต่างจากคาราโอเกะตรงที่เป็นแพลตฟอร์ม
มัลติแทรคเพลเยอร์ รวบรวม Backing Track จาก 

เครื่องดนตรีมากกว่า 200 เครื่อง จึงสามารถแยกแทรค
ประเภทเครื่องดนตรีต่างๆ โดยผู้ใช้สามารถปรับแต่ง
เครื่องดนตรีและคีย์เสียงได้ตามต้องการ ปรับแต่งระดับ
เสยีงให้สงูต�า่ได้ตามอสิระ และท�าเพลย์ลิสต์ได้ นอกจากน้ี
แพลตฟอร์มสามารถจัดการเร่ืองลิขสิทธิ์เพลงทั้งเร่ือง 
การท�าซ�า้และการเผยแพร่ เพือ่ให้ผูใ้ช้งานสร้างรายได้จาก
การสร้าง Backing Track ลงในแพลตฟอร์ม โดยเฟสแรก 
Muse ได้ท�า Backing Track จากเพลงที่แต่งเอง และ
ก�าลังติดต่อเรื่องลิขสิทธิ์กับค่ายเพลงขนาดเล็ก เพื่อสร้าง
ฐานลูกค้าเข้ามาใช้งาน ในอนาคตมีแผนติดต่อเร่ือง
ลิขสิทธิ์กับค่ายเพลงขนาดใหญ่ 

apart from karaoke. Users can shuffle songs, 
adjust the volume level, and create customized 
playlists featuring music from a wide variety of 
instruments. Furthermore, the platform can  
manage music copyright issues, including  
reproduction and publishing, allowing users to 
increase their revenue by creating and selling 
backing tracks on the platform. In the first phase, 
Muse has backing tracks from self-composed 
songs and is working with smaller music labels 
to obtain copyright in order to build a customer 
base. There are plans to approach major record 
labels about matters related to copyright.

โมเน่ 
สบู่หินแร่ธรรมชาติ 
ยับยั้งแบคทีเรีย ลดปัญหาสิว
บรษัิท โมเน ่มาร์เก็ตติง้ (ไทยแลนด)์ จ�ากัด

จงัหวดัเชยีงใหม่ 

 : สบู่โมเน่ MONE Natural Soap
 : Skincare-Mone Thailand

Many provinces in Thailand have mineral 
stones rich in phosphorus, calcium, and magnesium. 
These stones can prevent microorganisms from 
fouling and contaminating water. Ms.Onampai	
O-siri,	 Managing	 Director	 of	 Moné	 Marketing	
(Thailand)	Co.,	Ltd., realized the potential of such 
qualities so she collaborated with stone scientists 
to collect mineral stones from Chiang Mai, 
Saraburi, and Phuket as raw materials to be 

 นวัตกรรม
• สบู่หินแร่ธรรมชาติ ที่ เ ป็นสูตร
พิเศษโดยใช้ส่วนผสมจากหินแร่
และสมุนไพร ป้องกันบ�ารุงและแก้
ปญัหาผวิไปพรอ้มๆ ชว่ยผลดัเซลล์
ผิว ต่อต้านการอักเสบของผิวหนัง 
ฆ่าเชื้อโรคโดยเฉพาะแบคทีเรียที่
ท�าให้เกิดสิว ช่วยขจัดเมคอัพที่
ตกค้างจากรูขุมขนให้หมดไป น�า้ที่
ไหลจากการใช้สบู่ยังบ�าบัดน�้าเสีย 
และเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

 การเติบโต
•	ขยายไลน์สินค้าเป็นสเปรย์น�้าแร่
ส�าหรับฉีดผิวหน้า และสบู่เหลว 
อนาคตสามารถน�าหินแรม่าต่อยอด
เป็นเครือ่งส�าอาง อาหารพืช น�า้ยา
บ้วนปากขจัดแบคทีเรีย และแชมพู
สัตว์เลีย้งก�าจัดเห็บหมัด

Moné 
Natural Mmineral - 
stone Soap 
Inhibits bacterial growth,  
Reducing acne problems.
Moné Marketing (Thailand) Co., Ltd.

Chiang Mai  

 Innovation
•	Natural mineral stone soap has 
been specially created using 
mineral stone ingredients and 
herbs to prevent and solve skin 
problems while nourishing and 
aiding in exfoliation, resistance 
to inflammation, eradication 
of germs, particularly bacteria 
that cause acne, and removal 
of makeup residues. Bathing or 
face-washing water can also 
be used to treat wastewater, 
making it environmentally 
friendly.

 Growth
•	The	product	lineup	is	currently	
being expanded to include 
liquid soap and facial mineral 
water spray. Mineral stones 
will soon be used to make 
antibacterial mouthwash,  
cosmetics, plant feed, and pet 
shampoo that eliminates fleas 
and ticks. 

หลายจังหวัดในประเทศไทยอุดมไปด้วยหินแร่ 
ซึ่งมีองค์ประกอบทางเคมีจ�าพวกฟอสฟอรัส แคลเซียม 
และแมกนีเซียม มีคุณสมบัติยับย้ังแบคทีเรียไม่ให้เกิด 
น�้าเน่าเสีย และกลิ่นเหม็น คุณอรอ�าไพ	โอศิริ	กรรมการ
ผู้จัดการ	 บริษัท	 โมเน่	 มาร์เก็ตติ้ง	 (ไทยแลนด์)	 จ�ากัด	 
มีความคิดว่าคุณสมบัติดังกล่าวน่าจะน�ามาเพิ่มมูลค่า 
ในด้านสุขภาพและความงามได้ โดยท�างานร่วมกับ 
นกัวชิาการด้านหนิวทิยาในการรวบรวมหนิแร่จากเชยีงใหม่ 
สระบุรี และภูเก็ต มาเป็นวัตถุดิบและพัฒนาเป็นสบู่หิน
แร่ธรรมชาติชนิดก้อนยี่ห้อ	 “โมเน่” ช่วยผลัดเซลล์ผิว 
ต่อต้านการอักเสบของผิวหนัง ฆ่าเชื้อโรคโดยเฉพาะ
แบคทีเรียท่ีท�าให้เกิดสิว ช่วยขจัดเมคอัพท่ีตกค้างจาก 
รูขุมขนให้หมดไป และยับยั้งกลิ่นกาย นอกจากน้ียังมี 
ส่วนผสมจากสมุนไพรธรรมชาติ ถือเป็นการป้องกันบ�ารุง
และแก้ปัญหาผวิไปพร้อม ๆ  กนั เพราะล้างหน้าเสรจ็แล้ว
จะรู้สึกสะอาดแต่ผิวไม่แห้ง และเนื่องด้วยคุณสมบัติของ

หินแร่ ท�าให้น�้าจากการอาบน�้าหรือล้างหน้าจะไหลไป
บ�าบัดน�้าเสียได้ด้วย เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

สบู่หินแร่ธรรมชาติโมเน่มีท้ังหมด 3 สูตร ได้แก่ 
สตูรว่านหางจระเข้ เหมาะกับผวิมนั ว่านนางค�าเหมาะกบั
ผวิแห้ง และกล้วยไม้เหมาะกบัผวิผสม ปัจจบุนัมกีารขยาย
ไลน์สินค้าเป็นสเปรย์น�า้แร่ส�าหรบัฉดีผวิหน้า และสบูเ่หลว 
อนาคตสามารถน�าหินแร่มาต่อยอดเป็นเครื่องส�าอาง 
อาหารพืช น�้ายาบ้วนปากขจัดแบคทีเรีย และแชมพ ู
สัตว์เลี้ยงก�าจัดเห็บหมัด

developed into mineral stone soaps under the 
brand “Moné”.	 The soaps help exfoliate skin  
cells, resist skin inflammation, eliminate germs, 
particularly acne-causing bacteria, and aid in 
the removal of makeup residues as well as the 
prevention of bodily odors. The products’ natural 
herbal ingredients help prevent and treat  
dermatological problems while nourishing the 
skin, resulting in a clean final wash that does not 
dry out the skin. Bathing or face-washing water 
can also be used to treat wastewater, making 
it environmentally friendly.

The three formulations of Moné’s natural 
mineral stone soap are aloe vera for oily skin, 
Wannangkham for dry skin, and orchids for 
combination skin. The product lineup is currently 
being expanded to include liquid soap and 
facial mineral water spray. Mineral stones will 
soon be developed to make antibacterial  
mouthwash, cosmetics, plant feed, and shampoo 
for canines that eliminates fleas and ticks. 
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ไฮ-เอนท์
แพลตฟอร์มจ้างงาน
ดนตรี
เพ่ิมโอกาสจา้งงานนกัดนตรทีอ้งถิน่
บรษัิท ยัวส์ มเีดีย แอนด์ เอนเตอรเ์ทนเมนท ์จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงราย

 : www.hi-ent.co’

Mr.Chawalit	Ketpiboon,	CEO	of	Yours	Media	
And	Entertainment	Co.,	Ltd., has years of experience 
in the nighttime music industry and recognizes 
that a vast majority of local artists who rely on 
social media such as Facebook for advertising 
their open bookings are unsuccessful in their 
efforts to reach potential clients. He conceptualized 
Hi-ent, an online platform where various  
audiences and musicians could connect.

The Hi-ent is a music industry service provider 
that helps clients find and book musicians and 
bands, among other entertainment needs. The 
platform serves as a PR hub for music artists in 

 นวัตกรรม
• แพลตฟอร์มให้บริการด้านการจ้าง
งานนักร้อง วงดนตรี และสายงาน 
อืน่ๆ ในอุตสาหกรรมดนตร ีโดยเป็น 
Community ของนักดนตรีและ
อาชีพด้านงานบันเทิงในระดับ 
ท้องถิ่นมีระบบ Data Matching 
ช่วยในการประมวลผลและจับคู่
ข้อมูลต่างๆ ระหว่างนักดนตรี 
และผู้ว่าจ้างได้ถูกต้องตรงตาม
ความต้องการของทั้ง 2 ฝ่าย 
ให้มากทีสุ่ด และระบบ Notification 
แจ้งเตือนไปยังนักดนตรีหรือผู้ว่า
จ้างหากว่ามีคุณสมบัติที่ตรงตาม
ทีค่นหา เพ่ิมรายได้ให้กับนักดนตรี

 การเติบโต
•	 มีแผนการขยายใหบ้รกิารครอบคลมุ
จังหวัดโซนภาคเหนือ 

Hi-ent 
A Digital Platform 
for Entertainment 
Needs
Increased Opportunities 
for Local Musicians 
Yours Media And Entertainment Co., Ltd.

Chiang Rai 

 Innovation
•	The Hi-ent is a music industry 
service provider that helps 
clients find and book musicians 
and bands, among other  
entertainment needs. It is a 
local community of music 
artists run by data matching 
technology to help process and 
match information between 
the customers and the best 
available bands and musicians. 
A notification message will be 
delivered to the performers 
if their skills and experience 
fit the requirements, helping 
them increase income and 
employment opportunities.

 Growth
•	It	is	planned	that	the	platform	
will be extended to other 
provinces in Northern Thailand.

จากประสบการณ์การเป็นนักดนตรีเล่นวงดนตรี
กลางคืน คุณชวลิต	เกตุพิบูลย์	ประธานกรรมการ	บริษัท	
ยัวส์	มีเดีย	แอนด์	เอนเตอร์เทนเมนท์	จ�ากัด	และเพื่อนๆ 
ในกลุ ่มอาชีพเดียวพบปัญหาจ�านวนการว่าจ้างน้อย  
เพราะส่วนใหญ่นักดนตรีมักใช้ช่องทางเฟสบุ๊คของตัวเอง 
เพื่อประชาสัมพันธ์ผลงานและแจ้งวันว่างรับงาน แต่ใน
เวลาเดยีวกนักพ็บว่าผูว่้าจ้างจ�านวนมากเข้าไม่ถงึช่องทาง 
การสื่อสารของนักดนตรี คุณชวลิตจึงหาทางที่ท�าให้ 
2 กลุ่มนี้มาเจอกันผ่านแพลตฟอร์มจ้างงานดนตรี Hi-ent

Hi-ent ถือเป็นแพลตฟอร์มให้้บริการด้้านการจ้าง
งานนักร้อง วงดนตรี และสายงานอื่นๆ ในอุตสาหกรรม
ดนตร ีโดยเป็น Community ของนกัดนตรแีละอาชพีด้าน

งานบนัเทงิในระดบัท้องถ่ิน ส�าหรบัประชาสมัพันธ์์ผลงาน 
โดยมีระบบ Data Matching ที่ช่วยในการประมวลผล
และจับคู่ข้อมูลต่างๆ ระหว่างนักดนตรีและผู้ว่าจ้้างได ้
ถูกต้้องตรงตามความต้้องการของทั้ง 2 ฝ่ายให้้มากที่สุด 
และยังมีการท�าระบบ Notification เพื่อสั่งแจ้งเตือนไป 
ยังนักดนตรี หรือผู้ว่าจ้างหากว่่ามีคุณสมบัติที่ตรงตาม 
ที่ค้นหา เพื่อเปิดโอกาสให้แต่ละฝ่ายได้มีโอกาสน�าเสนอ
และพิจารณางานนั้นๆ ได้้อย่่างเท่าเทียมกัน ทั้งนี้จุดต่าง
ของ Hi-ent อยู่ตรงที่โฟกัสการว่าจ้างในจงัหวดัเชยีงราย 
ซึง่เป็นตลาดที่คู่แข่งในตลาดไม่มีความถนัดและเข้าไม่ถึง
กลุ่มดนตรีท้องถิ่นและวงดนตรีพื้นบ้าน มีแผนการขยาย 
ให้บริการครอบคลุมจังหวัดในภาคเหนือ

the local community of Chiang Rai province. 
Through data matching technology, customers’ 
preferences are matched with the best available 
bands and musicians. If the applicant’s skills and 
experience are a good fit for the event, a  
notification message will be delivered to the 
performers. This will give them an opportunity to 
submit their portfolios to clients for consideration. 
Hi-ent stands out from the competition because 
it is a Chiang Rai province-centric platform 
designed just for employing musicians in the area. 
It is planned that the platform will be extended 
to other provinces in Northern Thailand. 

ผงผักนาโนยู-สไมล์ 
คงคุณค่าสารอาหารที่ใกล้เคียงผักสด
บรษัิท ไรส่ายชล 101 จ�ากดั

จงัหวดัเพชรบรูณ์ 

 : สุขภาพดีไปกับ Usmile101 Superfoods

Thailand has a diverse range of vegetables 
but trimming them can cause food waste that 
harms the environment. Rather than making 
animal feeds,	 Mr.Teerawat	 Wilairat,	 CEO	 of	 
Raisaichol101, believed he could add more 
value to the vegetables. This inspired the  
development of U-Smile, an assortment of drinkable 
vegetable powders that transform vegetables 
into molecular-sized particles that are smaller and 
finer than typical vegetable powders, resulting 
in a delicate, soft, and starch-like light texture. 
The products keep their 100% vegetable value 
and are easily soluble. They can be dissolved in 
cold water without being suspended, making 
them easy to digest while still providing healthy 
mineral and fiber benefits similar to those of fresh, 
nutritious vegetables with a variety of colors, 
smells, and tastes. The products are targeted at 

 นวัตกรรม
• นวตักรรมการน�าผกัมาท�าให้เป็นผง
ที่มีขนาดโมเลกุลเล็กและละเอียด
มากกว่าผงผักท่ัวไปมากกว่า 5 เท่า 
มี เนื้อละเอียดนุ่มเบาคล้ายแป้ง 
แต่ยังคงความเป็นผักและคุณค่า 
ไว้ 100% ละลายและดูดซึมง่าย 
สามารถละลายได้ในน�้าเย็น ท�าให้
คงคุณค่าสารอาหารไว้ใกล้เคียง
ผักสดมากที่สุด รวมถึงสามารถ 
รบัประทานไดใ้นรปูแบบทีห่ลากหลาย

 การเติบโต
•	 เพ่ิมไลนสิ์นคา้จดักลุม่ผกัรวม 20 ชนิด 
ทีใ่ห้ประโยชนด์า้นสุขภาพทีแ่ตกตา่ง
กัน ชูจุดเด่นผงผักรวม 1 ช้อน
เท่ากับผัก 20 ชนิด และต่อยอด
ผงผักผสมกับธัญพืชอย่างเมล็ด
อัลมอนด์ให้โปรตีนจากผักมากถึง 
34% รับเทรนด์แพลนท์เบส 

U-Smile
Nano Vegetable Powder
Maintain Nutritional Values
Similar to Fresh Vegetables 
Raisaichon101 Co., Ltd.

Phetchabun

 Innovation
•	U-Smile is an assortment of 
drinkable vegetable powders 
that transform vegetables into 
molecular-sized particles that 
are 5 times smaller and finer 
than typical vegetable powders, 
resulting in a delicate, soft, 
and starch-like light texture. 
The products keep their 100% 
vegetable value and are easily 
soluble. They can be dissolved 
in cold water without being 
suspended, providing healthy 
nutritional benefits similar to 
those of fresh vegetables. The 
products can be enjoyed in a 
variety of ways.

 Growth
•	There	are	currently	29	types	
of vegetables available, and 
a product lineup of 20 mixed 
vegetable powders for different 
benefits is added. A spoonful 
of vegetable powder equals 
20 vegetables, and combining 
vegetable powder with whole 
grains like almonds can  
provide up to 34% plant-based 
protein.

เมืองไทยเป็นแหล่งปลูกผักมากมายหลายชนิด 
แต่การตัดแต่งท�าให้เกิดขยะอาหารสร้างผลกระทบต่อ 
สิ่งแวดล้อม ซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่แก้ปัญหาโดยน�าไป
แปรรปูเป็นอาหารสตัว์ ซึง่ คณุธรีะวฒัน์	วไิลรตัน์	ประธาน
บริหาร	บริษัท	ไร่สายชล	101	จ�ากัด มองว่า น่าจะสร้าง
มลูค่าได้มากกว่านัน้ เลยเป็นทีม่าของผงผกันาโน U-Smile 
ส�าหรบัชงดืม่ โดยเป็นนวตักรรมการน�าผกัมาท�าให้เป็นผง
ท่ีมีขนาดโมเลกุลเล็กและละเอียดมากกว่าผงผักท่ัวไป
มากกว่า 5 เท่า มีเนื้อละเอียดนุ่มเบาคล้ายแป้ง แต่ยังคง
ความเป็นผักและคุณค่าไว้ 100% ละลายและดูดซึมง่าย 
สามารถละลายได้ในน�้าเย็น ท�าให้คงคุณค่าสารอาหารไว้
ใกล้เคียงผกัสดมากทีส่ดุ รวมถงึสามารถรบัประทานได้ใน

รูปแบบท่ีหลากหลาย ให้คุณประโยชน์ของแร่ธาตุและ
ไฟเบอร์เหมือนผักสดทั้งสี กลิ่น รส ชงแล้วไม่แขวนลอย 
ย่อยง่าย สารอาหารถกูน�าออกมาเยอะ  เจาะกลุม่นกักฬีา 
กลุ่มแพทย์เวชศาสตร์ชะลอวัย และผู้บริโภคอายุ 35 ปี 
ขึ้นไป ที่มองหาอาหารสุขภาพทางเลือก

ปัจจุบนั มผีกัให้เลอืก 29 ชนดิ ล่าสดุเพิม่ไลน์สนิค้า
จัดกลุ่มผักรวม 20 ชนิด ที่ให้ประโยชน์ด้านสุขภาพที่ 
แตกต่างกัน อาทิ ผักรวมให้ผิวสุขภาพดี ผักรวมไฟเบอร์
ช่วยขับถ่าย ผักรวมลดอาการกรดไหลย้อน และผักรวม
กลุม่ดทีอ็กซ์ ชจูดุเด่นผงผกัรวม 1 ช้อนเท่ากบัผกั 20 ชนิด 
และต่อยอดผงผักผสมกับธัญพืชอย่างเมล็ดอัลมอนด ์
ให้โปรตีนจากผักมากถึง 34%  รับเทรนด์แพลนท์เบส 

three types of customers: athletes, anti-aging 
physicians, and individuals aged 35 and up who 
are looking for alternative health foods.

There are currently 29 types of vegetables 
available, and a product lineup of 20 mixed 
vegetable powders for different benefits is added, 
such as those with fiber for better bowel move-
ments, those for reducing acid reflux symptoms, 
and those for detox needs. A spoonful of  
vegetable powder equals 20 vegetables, and 
combining vegetable powder with whole grains 
like almonds can provide up to 34% plant-based 
protein.
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แพรรี่  
ผลิตภัณฑ์ความงามจากกากกาแฟ
บรษัิท ไลบราร่ีกรีน จ�ากัด 

จงัหวดัแพร่

 : www.PAIRYSHOP.com   : @libarygreen

Ms.Sontaya	 Intarawut,	CEO,	 Library	Green	
Co.,	Ltd., has an extensive background in the 
coffee industry. As a result, she devised a way 
to add value to leftover coffee grounds. Coffee 
is robust in chlorogenic acid, which helps brighten 
and revitalize the skin, according to joint research 
conducted with the Thailand Institute of Scientific 
and Technological Research (TISTR). Coffee grounds 
were subsequently transformed into Pairy’s facial 
scrub products, which were marketed to both 
general consumers and spa facilities. 

The	“Pairy” brand controls and improves the 
production process in order to achieve a high 
chlorogenic acid that is enriched with  
antioxidants by roasting the coffee beans at a 
moderate temperature to retain the anti-free 

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์สครับผิวหน้าและตัว
จากกากกาแฟที่มีการควบคุม 
และปรับปรุงกระบวนการผลิตให้มี
ปริมาณสาร Chlorogenic Acid 
สูง จากการควบคมุกระบวนการคัว่
เมลด็กาแฟทีอ่ณุหภมูไิมสู่งมากนกั 
เพ่ือเพ่ิมคุณสมบัติในการเป็นสาร
ต้านอนุมูลอิสระให้กับผลิตภัณฑ์ 
รวมถึงการใช้ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
อาทิ ขม้ินชนั ไพล และสมนุไพรอืน่ๆ 
ที่มีมากในจังหวัดแพร่ เพ่ือน�ามา
เป็นส่วนผสมในการยืดอายุการเก็บ
รักษาผลิตภัณฑ์ดังกล่าว โดยไม่ใช้
สารเคมีกันบูด

 การเติบโต
•	มแีผนขยายไลน์สินคา้เป็นสบูก่าแฟ
ขดัผวิ และก�าลงัพัฒนาเป็นครมีทา
ผิวกาแฟ และแชมพูกาแฟ

Pairy
Beauty Products from 
Coffee Grounds 
Library Green Co., Ltd.

Phrae

 Innovation
•	Pairy’s facial scrub products 
are made from coffee grounds, 
using a controlled and improved 
production process to achieve 
a high chlorogenic acid that 
is enriched with antioxidants. 
The coffee beans are roasted 
at a moderate temperature 
to retain the anti-free radical 
substances in the coffee  
and increase the antioxidant 
properties of the products. 
Local herbs, such as turmeric, 
Phlai , and other plants  
commonly found in Phrae 
Province, are used as additives 
to extend the shelf life of such 
products without the use of 
chemical preservatives.

 Growth
•	The	 company’s	 product	 line	 
has g rown  to  i n c l ude  
exfoliating coffee soaps, while 
the development of coffee 
moisturizing cream and coffee 
shampoo is underway.

คุณสนธยา	 อินทราวุธ	 ประธานกรรมการ	 บริษัท 
ไลบราร่ีกรีน	 จ�ากัด	 อยู่ในธุรกิจกาแฟมานาน และจาก
กระบวนการผลิตเกิดกากกาแฟเหลือท้ิงเป็นจ�านวนมาก 
จึงมีความคิดที่จะเพ่ิมมูลค่าให้กับกากกาแฟ โดยเข้าไป
ปรึกษากบัสถาบนัวจัิยวทิยาศาสตร์แห่งประเทศไทย (วว.) 
ในการท�าวิจัยจนพบว่ากากกาแฟมีสารโคโลจินิคแอซิด 
(Chlorogenic Acid) สูง ช่วยให้ผิวกระจ่างใส ลบเรือน
ริ้วรอย จากนั้นจึงน�ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ผงสครับ 
ผิวหน้ายี่ห้อ Pairy เจาะกลุ่มผู้บริโภคทั่วไปและร้านสปา

Pairy มีการควบคุมและปรับปรุงกระบวนการผลิต
ให้มีปริมาณสาร Chlorogenic Acid สงู จากการควบคมุ
กระบวนการคั่วเมล็ดกาแฟที่อุณหภูมิไม่สูงมากนัก เพื่อ
ควบคมุให้เมลด็กาแฟมปีรมิาณสารต้านอนมุลูอสิระ อาทิ 
Chlorogenic Acid ในปริมาณมาก เพื่อเพิ่มคุณสมบัติ
ในการเป็นสารต้านอนุมูลอิสระให้กับผลิตภัณฑ์ รวมถึง

การใช้ผลติภณัฑ์สมนุไพร อาท ิขมิน้ชนั ไพล และสมนุไพร 
อืน่ๆ ทีม่มีากในจงัหวดัแพร่ เพือ่น�ามาเป็นส่วนผสมในการ
ยดือายกุารเกบ็รกัษาผลติภณัฑ์ดงักล่าว โดยไม่ใช้สารเคมี
กันบูด ทั้งนี้ได้ขยายไลน์สินค้าเป็นสบู่กาแฟขัดผิว และ
ก�าลังพัฒนาเป็นครีมทาผิวกาแฟ และแชมพูกาแฟ

radical substances in the coffee and increase 
the antioxidant properties of the products. Local 
herbs, such as turmeric, Phlai, and other plants 
commonly found in Phrae Province, are used as 
additives to extend the shelf life of such products 
without the use of chemical preservatives. The 
company’s product line has grown to include 
exfoliating coffee soaps, while the development 
of coffee moisturizing cream and coffee  
shampoo is underway. 

ก้อนเชื้อเห็ดโคนน้อยบ้านสวน  
เจ็ดวันท�าเงิน
วสิาหกจิชมุชนเกษตรกรยัง่ยนืบา้นสบแฝก

จงัหวดัเชยีงใหม่

 : บ้านสวน กัลยากร 

Shaggy Inkcap Mushroom (Ked Cone Noi) 
is a high-protein, low-sugar, and low-sodium 
mushroom. However, finding these mushrooms is 
difficult because they are rarely produced for sale 
and are more expensive than other mushrooms. 
Ms.Kanlayakron	 Tanan,	 President	 of	 Ban	 Sop	
Faek’s	Sustainable	Farmer	Community	Enterprise	
Group	 and	 owner	 of	 Ban	 Suan’s	 Center	 of	 
Mushroom	Spawn	for	Cultivation, viewed this type 
of mushroom as a means to create more income 
while also improving the community’s quality of life.

The formula for mushroom spawn was 
improved by using sawdust instead of straw as 
the main component. The investment became 
lower after switching to cheaper sawdust from 

 นวัตกรรม
• ก้อนเชื้อ เห็ดโคนน้อยบ้านสวน 
เกิดจากการพัฒนาการผลิตเชื้อ 
โดยใช้ขี้เลื่อยล�าพูนเป็นส่วนผสม 
และขยายเชือ้แบบถงุเปดิปาก ท�าให้
ไดเ้หด็ทีส่ะอาด ประหยดัเวลาในการ
เกบ็ รวมถงึการพัฒนาระบบโรงเรอืน 
เพ่ือใหส้ามารถผลติเหด็ไดใ้นปรมิาณ
ทีม่ากขึน้ น�าไปจ�าหน่ายได้ราคาสูง
กว่าเห็ดทั่วไปหลาย 10 เท่าตัว

 การเติบโต
•	น�าเห็ดโคนน้อยมาแปรรูปเป็นคุกกี ้
และแหนมเห็ดโคนน้อยส�าหรับเป็น
ของฝากประจ�าต�าบล 

Ban Suan’s Center 
of Shaggy Inkcap 
Mushroom Spawn 
for Cultivation
Ready to Harvest in 7 Days !
Ban Sop Faek’s Sustainable Farmer 
Community Enterprise 

Chiang Mai 

 Innovation
•	The mush spawn developed by 
Ban Suan’s Center of Shaggy 
Inkcap Mushroom Spawn for 
Cultivation uses sawdust from 
Lamphun and the open-bag 
method to result in cleaner 
mushrooms, a shorter growing 
time, and twice as many 
mushrooms. A greenhouse 
system was also developed to 
increase mushroom production, 
which can fetch 10-times the 
price of regular mushrooms on 
the market.  

 Growth
•	Shaggy	 Inkcap	 Mushrooms	
are also made into cookies 
and fermented sour sausages 
(Naem) that can be purchased 
as local souvenirs. 

เห็ดโคนน้อยเป็นเห็ดท่ีมีประโยชน์ต่อสุขภาพ 
เพราะมีโปรตีนสูง มีน�้าตาล และโซเดียมต�่า แต่หาทาน
ได้ยาก เน่ืองจากไม่ค่อยมีใครผลิตขายจึงเป็นเห็ดท่ีมี 
ราคาแพงกว่าเห็ดท่ัวไปตามท้องตลาดหลายสิบเท่าตัว 
คุณกัลยากร	 ตานันท์	 ประธานวิสาหกิจชุมชนเกษตรกร
ยั่งยืนบ้านสบแฝก	 เจ้าของศูนย์เห็ดโคนน้อยบ้านสวน 
มีความตั้งใจที่จะท�าวิสาหกิจเพื่อชุมชน และมองว่าการ
พัฒนาก้อนเชื้อเห็ดโคนน้อย น่าจะเป็นทางออกให้ชุมชน
มีรายได้และยกระดับคุณภาพชีวิต

คุณกัลยา พัฒนาการผลิตเชื้อ โดยใช้ขี้เลื่อยเป็น
ส่วนผสมแทนก้อนฟางที่มีราคาสูง ภายหลังเปลี่ยนมาใช้
ขี้เลื่อยล�าพูน ซึ่งมีราคาถูกกว่าขี้เลื่อยยางพาราท�าให้
ควบคุมราคาได้ดี โดยใช้ขี้เลื่อยเก่าจากก้อนเชื้อท่ีท�า 

เห็ดโคนน้อยมาผสมกับขี้เลื่อยใหม่ในสัดส่วน 30:70 และ
เน้นใช้ส่วนผสมอื่นๆ จากชุมชน ได้แก่ ล�าข้าวจากโรงสี
ในท้องถิน่ กากน�า้ตาลจากลานเกษตร และเมล็ดข้าวฟ่าง
จากชาวบ้าน รวมถงึใช้มนัฝรัง่ท�าหวัเชือ้และหัววุ้น จงึไม่มี
สารเคมี นอกจากนี้ยังขยายเชื้อแบบถุงเปิดปาก ท�าให้ได้
เห็ดที่สะอาด ประหยัดเวลาในการเก็บ และเพิ่มผลผลิต
เห็ดขึ้นเท่าตัว รวมถึงการพัฒนาระบบโรงเรือน เพื่อให้
สามารถผลิตเห็ดได้ในปริมาณที่มากขึ้น สามารถสร้าง 
รายได้ภายใน 7 วันให้กับเกษตรกร น�ามาจ�าหน่ายเป็น
ผลิตภัณฑ์เห็ดโคนน้อยสด และมีแผนน�าเห็ดโคนน้อย
แปรรูปเป็นคุกก้ี และแหนมเห็ดโคนน้อยส�าหรับเป็น 
ของฝากประจ�าต�าบล 

Lamphun instead of rubber wood sawdust. In a 
30:70 ratio, other ingredients from the community 
were added, such as local mill rice bran, molasses 
from crop yards, village sorghum grains, and 
potatoes, to make chemical-free spawn and 
agar culture. By applying the open-bag method, 
the results are cleaner mushrooms, a shorter 
growing time, and twice as many mushrooms. 
A greenhouse system was also developed to 
increase mushroom production. Farmers can earn 
money from cultivation within 7 days. In addition 
to being sold fresh, the Shaggy Inkcaps are  
also made into cookies and fermented sour 
sausages (Naem) that can be purchased as 
local souvenirs.
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ไบโอแบล็ค 
กราโนล่าข้าวก�่าล้านนา 
ซูเปอร์ฟูด้ที่ไม่มีสารกลูเตน
วสิาหกจิชมุชนไบโอแบลค็

จงัหวดัพะเยา

 : www.bioblackrice.com
 : bioblackrice

Payao’s black glutinous rice is a native 
Lanna GI-rice variety that is high in anthocyanin, 
which has anti-oxidative properties that help in 
blood circulation and slow cell deterioration. 
Despite being a superfood, this black rice is 
rather difficult to cook, making it unpopular for 
consumption compared to other rice varieties. 

Mr.Theeranan	Jaikham,	President	of	Bioblack	
Community	Enterprise, turned such a pain point 
into a source of value. “Bioblack” granola is the 
world’s first whole food made from Payao’s local 
black rice that is easy and convenient for modern 
consumers in any part of the world to consume 
the Thai black rice. The unrefined black rice is 
roasted until crispy without using oil, the same 

 นวัตกรรม
• ข้าวก�่าล้านนาไบโอแบล็ค เป็นการ
น�าขา้วก�า่มาใชเ้ป็นวตัถดุบิหลกัของ 
กราโนล่า ใช้วิธีน�าข้าวมาคั่วให้พอง
กรอบโดยไม่ใช้น�้ามัน ด้วยเทคนิค
แบบเดียวกับการท�าข้าวตอกใน
ภาคเหนือผสมกับธัญพืช เพ่ือ
สร้างอาหารระดับสากลที่ท�าให้คน
ทั้งโลกสามารถทานข้าวก�่าไทยได้
งา่ย สะดวกรวดเรว็ ทัง้ยงัตา่งจาก    
กราโนล่าท่ัวไปที่ท�าจากข้าวโอ๊ตจึง
เหมาะกับคนรักสุขภาพและคนทีแ่พ้
สารกลูเตน 

 การเติบโต
•	ขยายไลน์สินค้าเป็นกราโนล่าบาร์ 
เจาะตลาดนักกีฬา และสกัดสาร
แอนโทไซยานินจากข้าวก�่าต่อยอด
เป็นสกินแคร์ปกป้องเซลล์ผิว และ
ลดริ้วรอย

Bioblack
A Gluten - free Superfood
Sustainable GI Black Rice 
Granola from a Lanna Source
Bioblack Community Enterprise

Phayao

 Innovation
•	granola uses Payao’s local black 
rice as the main ingredient 
by roasting the unrefined black 
rice crispy without using oil, 
the same technique as making 
popped rice in Northern  
Thailand, and then mixed with 
assorted grains and cereals to 
create an international food 
that is easy and convenient for 
consumers in any part of the 
world. Bioblack distinguishes 
itself from other granolas on 
the market, which use oatmeal 
as the main ingredient. The 
Bioblack is excellent not only for 
health-conscious consumers 
but also for gluten-intolerant 
people. 

 Growth
•	The	product	 line	 is	 planned	
to include granola bars aimed 
at athletes, as well as skincare 
containing anthocyanin from 
black rice for anti-aging and 
wrinkle reduction.

ข้าวก�า่พะเยาเป็นพันธุข้์าวพืน้เมอืงประจ�าถิน่ล้านนา
ที่ได้รับ GI และอุดมไปด้วยสารแอนโทไซยานิน (Antho-
cyanin) ซ่ึงมีคุณสมบติัในการต้านการเกดิปฏกิิรยิาออกซเิดชัน่ 
ช่วยการหมุนเวียนของกระแสโลหิต ชะลอการเสื่อมของ
เซลล์ร่างกาย จัดได้ว่าเป็นซูเปอร์ฟู้ดชนิดหนึ่ง แต่ข้าวก�า่
เป็นข้าวเหนยีวด�าทีห่งุรบัประทานยาก จึงไม่ค่อยเป็นทีน่ยิม 
คุณธีระนันท์	 ใจค�า	 ประธานวิสาหกิจชุมชนไบโอแบล็ค
น�า Pain Point ดังกล่าวมาเพิ่มมูลค่า น�าข้าวกล้องก�่า 
ไม่ขัดสี มาคั่วให้พองกรอบโดยไม่ใช้น�้ามันด้วยเทคนิค
แบบเดียวกับการท�าข้าวตอกในภาคเหนือ ผสมกับธัญพืช
เป็นกราโนล่ายีห้่อ	“ไบโอแบลค็”	เจ้าแรกของโลก เพือ่สร้าง
อาหารระดบัสากลทีท่�าให้คนท้ังโลกสามารถทานข้าวก�า่ไทย

ได้ง่าย สะดวกรวดเร็วเหมาะกับการใช้ชีวิตของคนใน
สงัคมเมอืงปัจจุบนั ทัง้นีก้ราโนล่าไบโอแบลค็ ยงัมีจดุต่าง
จากกราโนล่าตามท้องตลาดทัว่ไปทีใ่ช้ข้าวโอ๊ตเป็นวตัถดุบิ
หลัก ซึ่งข้าวโอ๊ตมีสารกลูเตน ดังนั้นกราโนล่าไบโอแบล็ค
จงึไม่เพยีงแค่เหมาะกับกลุม่คนรกัสขุภาพ แต่ยงัเหมาะกบั 
คนทีแ่พ้สารกลเูตนทีต้่องการรบัประทานกราโนล่าอกีด้วย 
นอกจากนี้ยังสามารถตรวจสอบย้อนกลับได้ทั้งหมด 
เนือ่งจากควบคมุการผลติตัง้แต่ต้นน�า้ กลางน�า้ และปลายน�า้  
ปัจจุบันมี 3 รสชาติ ได้แก่ รสดั้งเดิม รสน�้าผึ้ง และรส
ชอ็กโกแลต มแีผนขยายไลน์สนิค้าเป็นกราโนล่าบาร์ เจาะ
กลุ่มนักกีฬา และน�าสกัดสารแอนโทไซยานินจากข้าวก�่า
มาต่อยอดเป็นสกินแคร์ปกป้องเซลล์ผิว และลดริ้วรอย

technique as making popped rice in Northern 
Thailand, and then mixed with assorted grains 
and cereals. Bioblack distinguishes itself from 
other granolas on the market, which frequently 
employ oatmeal as the main ingredient. Bioblack 
products are excellent not only for health- 
conscious consumers but also for gluten- intolerant 
people who seek a suitable granola. The products 
are fully traceable from upstream, midstream, 
and downstream processes. There are currently 
3 flavors: original, honey, and chocolate. The 
product line is planned to include granola bars 
aimed at athletes, as well as skincare 
containing anthocyanin from black rice for 
anti-aging and wrinkle reduction. 

สเตปโซล 
ถุงเท้าผู้ป่วยเบาหวาน
บรษัิท สเตปโซล จ�ากดั 

จงัหวดัเชยีงใหม่

 : Stepsole.running
 : stepsole.socks

 นวัตกรรม
• นวตักรรมการพัฒนาถงุเทา้ส�าหรบั
ผูม้ภีาวะเทา้เบาหวาน ออกแบบผ้าถกั
ให้มีองค์ประกอบเป็นเส้นใย 3 ชนิด
คือเส้นใยฝ้าย เส้นใยพอลิเอสเตอร์
และเส้นใยสแปนเด็กซ์รักษาเท้าผู้มี 
ภาวะเทา้เบาหวานใหแ้ห้งตลอดเวลา 
และใช้เทคนิคการถัก Circular 
Knitting Technology ลกัษณะเป็น
ตารางโอบอุม้เทา้ผูป่้วย เดนิแลว้นิม่ 
ป้องกันการกระแทกที่จะท�าให้เกิด
เป็นแผลเรือ้รังได้ 

 การเติบโต
•	 พัฒนาแพลตฟอร์มมาใช้ร่วมกับ
ถุงเท้า โดยจะติดสมาร์ทเท็กไทล์ที่
ถุงเท้าเพ่ือป้อนข้อมูลการเหยียบ  
แพทเทริน์การเดนิ การลงน�า้หนกัเทา้ 
และอุณหภูมิ ส่งไปที่แอปพลิเคชัน 
เพ่ือให้แพทย์ใช้ในการตดิตามอาการ
เบาหวาน   

Stepsole 
Socks for Diabetics
Stepsol Co., Ltd.

Chiang Mai

 Innovation
•	The innovative socks for  
diabetics are designed with 
knitted fabric composed of 
three different fibers: cotton, 
polyester, and spandex to keep 
diabetic patients’ feet dry at 
all times. The circular knitting 
technology is used to create a 
grid that encircles the patient’s 
feet, allowing for a soft touch 
while walking and avoiding 
impacts that can cause chronic 
wounds. 

 Growth
•	Stepsol	plans	to	develop	a	digital 
platform that will interact with 
socks by embedding a smart 
tag tile into the socks that will 
track steps, walking patterns, 
foot weights, and temperature. 
The information will then be 
transmitted to an app that 
a doctor can use to monitor 
diabetes symptoms. 

คุณภัทร์พล	 ศรีฟองจันทร์	 ซีอีโอ	 และกรรมการ	
บรษิทั	สเตปโซล	จ�ากดั ท�าธรุกจิผลติปลอกรดัน่องส�าหรบั
นกัวิง่และนกักฬีาอยูแ่ล้ว ในเวลาเดยีวกนักม็องเหน็ปัญหา
ของผู้ป่วยโรคเบาหวานท่ีมีอาการแทรกซ้อนท่ีเท้าเป็น
สาเหตุส�าคัญของการถูกตัดเท้าหรือขาร้อยละ 40-70  
จงึหนัมาพัฒนาถงุเท้าส�าหรบัผูม้ภีาวะเท้าเบาหวานแบรนด์ 
สเตปโซล โดยออกแบบผ้าถัก (Knitted Fabric) ให้ม ี
องค์ประกอบเป็นเส้นใย 3 ชนิด คือเส้นใยฝ้าย เส้นใยพอ
ลิเอสเตอร์และเส้นใยสแปนเด็กซ์ มีคุณสมบัติของการ
เปียกอยูใ่นระดบัช้าถงึระดบักลาง อตัราการดดูซมึช้ามาก 
รศัมกีารเปียกเป็นวงขนาดเลก็ ความเรว็ในการแผ่ช้ามาก
ซึง่เป็นสมบตัพิงึประสงค์ส�าหรบัถงุเท้าทีรั่กษาเท้าผูมี้ภาวะ
เท้าเบาหวานให้แห้งตลอดเวลา นอกจากน้ียังใช้เทคนิค
การถัก Circular Knitting Technology ลักษณะเป็น 
ตารางโอบอุ้มเท้าผู้ป่วย เดินแล้วนิ่ม ป้องกันการกระแทก

ที่จะท�าให้เกิดเป็นแผลเรื้อรังได้ ทั้งยังช่วยระบายอากาศ 
และได้ติดปุ่มกันลื่น เพิ่มการยึดเกาะพื้นสัมผัส เดินแล้ว
มัน่ใจ ใช้ได้ทัง้ในและนอกบ้าน ซ่ึงเหมาะกับผู้สงูอายดุ้วย
เพราะสามารถช่วยลดการเกิดอาการเท้าแตก ลดอัตรา
การลื่นในบ้านได้

อนาคตสเตปโซลจะพัฒนาแพลตฟอร์มมาใช้ 
ร่วมกับถุงเท้า โดยจะติดสมาร์ทเท็กไทล์ที่ถุงเท้าเพื่อ 
ป้อนข้อมลูการเหยยีบ  แพทเทร์ินการเดนิ การลงน�า้หนกั
เท้าและอณุหภมู ิส่งไปทีแ่อปพลเิคชนั เพือ่ให้แพทย์ใช้ใน
การติดตามอาการเบาหวาน  

Mr.Patpon	Sriphongchan,	CEO	and	Director	
of	 Stepsol,	 already produces calf sleeves for 
runners and other athletes. At the same time, 
diabetics with foot complications are considered 
to be a significant cause of 40-70% of foot or 
leg amputations. He started working on Stepsol 
diabetic socks with knitted fabric composed of 
three different fibers: cotton, polyester, and 
spandex. The fabric has slow-to-intermediate 
wetting properties with an extremely slow rate 
of absorption and a narrow wetting radius which 
has a slow radiation speed, making it ideal for 
socks that keep diabetic patients’ feet dry at all 
times. Furthermore, circular knitting technology is 
used to create a grid that encircles the patient’s 
feet, allowing for a soft touch while walking, 

avoiding impacts that can cause chronic 
wounds, and assisting with improved ventilation. 
The socks have anti-slip buttons that tighten nine 
contact areas to increase walking confidence. 
The socks, which are appropriate for the elderly, 
can help reduce the occurrence of broken feet 
and slipping rates in the house. They can be 
used indoors as well as outdoors.

Stepsol plans to develop a digital platform 
that will interact with the socks. They will accomplish 
this by embedding a smart tag tile into the socks 
that will track steps, walking patterns, foot 
weights, and temperature. The information will 
then be transmitted to an app that a doctor 
can use to monitor diabetes symptoms.
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น�้าเชื้อคัดเพศโคสยามโนวาส 
นวัตกรรมเพ่ิมรายได้ให้เกษตรกรเลี้ยงโค
บรษัิท สยามโนวาส จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงใหม่

 : www.siamnovas.co.th   : Siamnovas

Beef is becoming increasingly popular 
among food lovers, especially in shabu and 
grilled form, and as a result, demand for beef 
in the country has risen by as much as 1.2 million 
heads per year. However, cattle farmers are not 
able to meet this surge in demand because 
there is only a 50% chance of female dairy calves 
being born through natural mating. Also, farmers 
need a huge herd of female dairy cows if they 
want them mated by foreign breeders. Though 
bovine semen producers are available for sale, 
this form of production can still be expensive. 

Cattle farmers suffered these problems 
until Assoc.	Prof.	Petai	Pongpiachan,	managing	
director	of	 Siam	Novas	Co.	 Ltd., developed a 
semen product using a Y-chromosomal sperm 
fertilization technic that can reduce the number 
of male calves. 

This can be achieved by the action of 
monoclonal antibodies on the sperm cell wall, 

 นวัตกรรม
• ผลิตภัณฑ์น�้า เชื้อโคนมคัดเพศ 
โดยใช้เทคนิคการท�าให้อสุจิที่มี
โครโมโซมวายทีม่ผีลตอ่การก�าหนด
เพศผูข้องลกูโคมจี�านวนลดลง โดย
การท�างานของโมโนโคลนอล แอนต ิ
บอดี (Monoclonal Antibody) ที่
ผนังของเซลล์อสุจิ ท�าให้สามารถ
ได้ลูกโคเพศเมียมากกว่า 75% 
รวมถึงปริมาณอสุจิที่มีจ�านวนมาก 
ท�าให้มีอัตราการผสมติดทีด่ีขึน้

 การเติบโต
•	 เจาะกลุ่มลูกค้ากลุ่มฟาร์มโคเนื้อ
ครอบคลุมพ้ืนทีภ่าคอีสาน

Siam Novas Cattle Semen 
Innovation that boosts income for cattle farmers by 
ensuring 75% births are of female calves.
Siam Novas Co. Ltd.

Chiang Mai 

 Innovation
•	A Y-chromosomal cattle 
fertilization technique that 
cuts down on the birth of male 
calves by using monoclonal 
antibodies on the walls of 
sperm cells. This system, which 
uses a large amount of sperm 
resulting in a higher adhesion 
rate, ensures that more than 
75% of births are those of 
female calves. 

 Growth
•	Target	 customers	 in	 beef	
cattle farms covering the 
Northeastern region

ความต้องการเนื้อโคภายในประเทศเพิ่มขึ้นมากถึง 
1.2 ล้านตัวต่อปี แต่เกษตรกรผู้เลี้ยงโคไม่สามารถเพ่ิม
ผลผลิตโคเนื้อได้ทันตามความต้องการของตลาดได้ 
เนือ่งจากการผสมพันธุต์ามธรรมชาตขิองแม่โคนมมโีอกาส
เกิดลูกโคนมเพศเมีย 50%	 รศ.เพทาย	 พงษ์เพียจันทร	์
กรรมการผู้บริหาร	บริษัท	สยามโนวาส	จ�ากัด จึงคิดค้น
ผลิตภัณฑ์น�้าเชื้อโคนมคัดเพศ โดยใช้เทคนิคการท�าให้
อสุจิที่มีโครโมโซมวายที่มีผลต่อการก�าหนดเพศผู้ของ 
ลูกโคมีจ�านวนลดลง โดยการท�างานของโมโนโคลนอล 
แอนติบอดี (Monoclonal antibody) ที่ผนังของเซลล์
อสจุ ิท�าให้สามารถได้ลูกโคเพศเมียมากกว่า 75% รวมถงึ
ปริมาณอสุจิท่ีมีจ�านวนมาก ท�าให้มีอัตราการผสมติดที่ 
ดีขึ้น นอกจากน้ียังมีจุดเด่นตรงท่ีมีการพัฒนาเครื่องมือ

ด้วยตัวเอง ท�าให้ต้นทุนการผลิตต�่ากว่าผู้ผลิตน�้าเชื้อคัด
เพศโคจากต่างประเทศถึง 3 เท่าตัว มีอัตราการผสมติด
สงูกว่า 30% และให้ผลตอบแทนทางเศรษฐกจิมากกว่า 6 เท่า

ปัจจุบันสยามโนวาสให้บริการผลิตน�้าเช้ือโคเน้ือ-
โคนมแยกเพศให้กับภาครัฐและเอกชน จ�าหน่ายน�้าเชื้อ
โคนม โคเนื้อแยกเพศ ในอนาคตมีแผนเจาะกลุ่มลูกค้า
กลุม่ฟาร์มโคเนือ้ทีต้่องการผลติน�า้เชือ้โคเนือ้แยกเพศเพือ่
จ�าหน่ายให้ลกูค้าและศนูย์ผลติน�า้เชือ้ทีท่�าการผลติน�า้เชือ้
โคเนื้อแยกเพศเพื่อจ�าหน่ายให้ลูกค้า ให้ครอบคลุมพื้นที่
ภาคอีสาน และปีนี้ได้ท�าสัญญาการผลิตน�้าเชื้อแยกเพศ
โคเนือ้กบัโชควาสนาฟาร์มเป็นเวลา 5 ปี คาดว่าจะมรีายได้
เพิ่มขึ้น 5 เท่า

yielding more than 75% female calves, while the 
large amount of sperm can boost the fertilization 
rate by several fold. 

The added advantage is that the compa-
ny has developed its own equipment, which 
makes production three times cheaper than 
relying on foreign cattle semen producers,  
develops a success rate of more than 30% and 
provides six times more in economic return. 

Currently, Siam Novas produces and 
distributes semen for beef and dairy cows in the 
public and private sectors. In the future, the 
company plans to penetrate the beef cattle 
farming industry by providing pre-determined sex 
semen, before expanding to the Northeast of 
Thailand, where the most cattle farming is done. 
This year, Siam Novas signed a 5-year contract 
for producing semen for beef cattle with 
Chokwatsana Farm. This collaboration is expected 
to boost the company’s revenue by five-fold. 

อาข่าจังเกิ้ลคอฟฟี่  
กาแฟขมิ้นชันปรับสมดุลร่างกาย
หา้งหุน้สว่นจ�ากดั อาข่าจงัเกิล้คอฟฟี่

จงัหวดัเชยีงราย

 : www.akhajunglecoffee.co.th
 : AkhaJungleCoffee

The Akha Hilltribe people have been  
farming coffee as their primary occupation for 
more than 30 years, thus they have acquired 
knowledge about how to grow and roast  
exceptional coffee. The CEO	 of	 Akha	 Jungle	
Coffee	Part.,	Ltd.	Mr.Tanapol	Chermuer, sought to 
offer additional value and distinctiveness to coffee. 
The health advantages of coffee and turmeric 
were combined to create	“Akha	Jungle	Coffee,”	
which contains curcuminoids and antioxidants 
that reduce inflammation, alleviate stomach  
ulcers, and relieve colic symptoms. Akha Jungle 
Coffee can be enjoyed on an empty stomach 
because its turmeric content helps reduce  
stomach acid and balances the body’s functions, 
making it ideal for health-conscious people, 
patients with gastrointestinal problems, and the 

 นวัตกรรม
• พัฒนาสูตรกาแฟผสมกับขมิ้นชัน 
ซึง่เป็นสมนุไพรทีช่ว่ยบรรเทาอาการ
โรคทางระบบทางเดินอาหาร ลด
กรดไหลย้อน ลดแผลในกระเพาะ
อาหาร รกัษาอาการท้องอดืท้องเฟอ้ 
แกอ้าการทอ้งเสีย และชว่ยขับลมใน
ล�าไส้ มาใส่ในอตัราส่วนทีเ่หมาะสม 
เพ่ือช่วยแก้ปัญหาการดื่มกาแฟ
แล้วระคายเคืองกระเพาะอาหาร

 การเติบโต
•	 พัฒนากาแฟถุงดริปเพ่ือขายใน
ระดับแมส ส่งเสริมให้เกษตรกรมี
รายได้ตลอดปีจากการปลูกกาแฟ
และขมิ้นชันAkha Jungle Coffee

Turmeric Coffee for a 
Balanced Body
Akha Jungle Coffee Part., Ltd.

Chiang Rai 
 Innovation

•	The coffee is developed using 
a recipe mixed with the best 
ratio of turmeric, an herbal 
ingredient that helps relieve 
gastrointestinal diseases, 
reduce acid reflux, alleviate 
stomach ulcers, and treat 
flatulence, to help solve the 
problem of drinking coffee and 
irritating the stomach.

 Growth
•	Drip-bag	 coffee	 is	 currently	
being mass-produced for sales 
to help farmers generate 
income all year round by 
supplying coffee beans and 
turmeric roots. 

ชาวอาข่ายึดการปลูกกาแฟเป็นอาชีพหลักมานาน
กว่า 30 ปี สะสมเป็นภูมิปัญญาการปลูกและคั่วกาแฟที่มี
กลิ่นหอม และรสชาติอันเป็นเอกลักษณ์ แต่ คุณธนพล	
เฌอมอื	ประธานกรรมการ	ห้างหุน้ส่วนจ�ากดั	อาข่าจงัเกิล้
คอฟฟี่ ต้องการที่จะเพิ่มมูลค่าและความแตกต่างให้กับ
กาแฟมากขึ้น โดยใช้ความรู้เรื่องสมุนไพรจากการเป็น
แพทย์แผนไทยและประสบการณ์การท�ากาแฟมาพัฒนา
กาแฟเพื่อสุขภาพ “อาข่าจังเกิ้ลคอฟฟี่” ผนวกคุณสมบัติ
ของกาแฟทีช่่วยลดความอ่อนล้าบ�ารงุร่างกาย และสรรพคณุ
ของขมิ้นชันที่มีสารเคอร์คูมินอยด์ ต้านอนุมูลอิสระ ช่วย
ลดอาการอกัเสบ รกัษาแผลในกระเพาะอาหาร และบรรเทา
อาการจกุเสยีดแน่นท้อง เจาะกลุม่เป้าหมายคนรกัสขุภาพ 

ผูท่ี้มีปัญหาระบบทางเดนิอาหาร กระเพาะอาหาร และคน
รุ่นใหม่ท่ีด่ืมกาแฟแทนเป็นมื้อเช้า ดังน้ันอาข่าจังเกิ้ล 
คอฟฟ่ีจึงเป็นเครือ่งดืม่ทีด่ืม่ตอนท้องว่างได้เพราะขม้ินชนั
จะช่วยลดกรดในกกระเพาะ และยังช่วยปรับสมดุลให้กับ
ร่างกาย

จุดเด่นของอาข่าจังเกิ้ลคอฟฟี่ยังมาจากรสชาติ
กาแฟแท้ๆ และกลิ่นหอมที่ซับซ้อน โดยใช้หลักการคั่ว 
ให้เกิดปฏิกิริยาคาราเมล (Caramelization) เป็นกาแฟ
คัว่ไม่ไหม้ต่างจากท้องตลาด บวกกบัขมิน้ชนัในปรมิาณที ่
พอเหมาะปรับจนได้รสชาติกาแฟที่ลงตัว ปัจจุบันก�าลัง
พัฒนากาแฟถุงดริปเพื่อขายในระดับแมสส่งเสริมให้
เกษตรกรมีรายได้ตลอดปจีากการปลูกกาแฟและขมิ้นชัน

younger generation who drink coffee in the 
morning instead of eating breakfast. Akha Jungle 
Coffee’s strengths originate from its authentic 
coffee flavors and complex aroma, which are 
achieved through caramelization roasting  
method. Drip-bag coffee is currently being 
mass-produced for sales to help farmers  
generate income all year round by supplying 
coffee beans and turmeric roots.

132   I   นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย รุ ่น 2 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 2  I  133 



มานะ 
แพลตฟอร์มการท�างาน
ของคนยุคดิจิทัล
บรษัิท แอลเอฟฟนิเทค จ�ากัด

จงัหวดัเชยีงใหม่

 : www.manawork.com
 : manawork

The COVID-19 situation over the past  
several years has changed people’s working  
style, with many office workers going for the 
“work-from-home”	option. Now, even though the  
pandemic has eased, many organizations have 
turned their work style into a hybrid model,  
allowing employees to do their job from  
wherever they want with a task-management 
platform as a medium. The platform helps  
coordinate staff within the organization, making 
it easier for teams to work together despite not 
being under the same roof. 

There are a wide variety of applications 
already in the market that can help with this 
hybrid working style, though	“Mana” is the first 
such platform to be produced entirely in Thailand. 
It was created by Mr.Tanakrit	Thano,	CEO	and	
founder	of	LFFINTECH	Co.,	Ltd., to meet the needs 
of the workforce in Thailand, with a special focus 

 นวัตกรรม
• ระบบบริหารจดัการการท�างานผ่าน 
ออนไลน ์ โดยการน�าเทคโนโลย ี AI 
มาใช้ในการช่วยผู้ ใช้งานในการ
วเิคราะหข์อ้มลูและเพ่ิมประสิทธภิาพ
ในการท�างานของระบบ ผู้บริหาร
สามารถรบัรูส้ถานะการท�างานของ 
ทีมได้แบบทันที มีแพลตฟอร์ม
บริหารจัดการท�างานมาสร้าง
ประสบการณ์การท�างานแบบใหม่ 
ช่วยให้ทีมสามารถท�างานร่วมกัน
ได้แมอ้ยูค่นละสถานที ่ พร้อมสร้าง
ความต่างด้วยการยกระดับเป็น 
Goal Management

 การเติบโต
•	สร้ างความแตกต่ างด้ วยการ 
ยกระดับแพลตฟอร์มจาก Task 
Managemen t  เ ป็ น  Goa l  
Management ขยายฐานลูกค้า 
ในกลุ่มผู้ประกอบการขนาดกลาง 
ทีม่ีพนักงานตั้งแต่ 50 คนขึน้ไป

Mana
A New Platform for Hybrid-style  
Work in the Digital Age
Lffintech Co., Ltd.

Chiang Mai 

 Innovation
•	An online work-management 
system that uses artificial 
intelligence (AI) to help 
analyze data and boost system  
performance. The platform 
also allows executives to keep 
track of their team’s work in 
real-time and boosts efficiency 
by letting teams work together 
seamlessly even if they are 
in different locations. The 
platform is ready to make a 
tangible difference by becoming 
goal-oriented. 

 Growth
•	Upgrading	the	platform	from	
Task Management to Goal 
Management in a move to  
expand its customer base among 
medium-sized enterprises 
with more than 50 employees.

ปัจจุบันมีแอปพลิเคชัน Task Management  
รองรับการท�างานแบบไฮบริดให้เลือกมากมายในตลาด 
แต่	 “มานะ” ถือเป็นแพลตฟอร์มบริหารจัดการท�างาน
สญัชาตไิทยเจ้าแรกซ่ึงคณุ ธนกฤษ	ทาโน	ซอีโีอและผูก่้อตัง้	
บรษิทั	แอลเอฟฟินเทค	จ�ากัด ได้พฒันาขึน้มาเพือ่ตอบโจทย์
คนไทย โดยเจาะกลุ่มบริษัทขนาดกลางและขนาดย่อม 
ที่มีพนักงานตั้งแต่ 5 คนขึ้นไป จุดเด่นของมานะ ถูก
ออกแบบมาให้ง่ายต่อการใช้งาน เพิม่ความสะดวกในการ
ประสานงานร่วมกนัแม้ว่าไม่ได้อยู่สถานทีท่�างานเดยีวกนั 
ช่วยให้ทมีสามารถท�างานร่วมกนัได้อย่างไร้อปุสรรค ด้วย
ฟีเจอร์การท�างานทีค่รบครนั ตัง้แต่การแบ่งปันไฟล์ข้อมลู 

อัพโหลดไฟล์ได้ในระบบเดียว ระบบช่วยวางแผนงาน 
ติดตามแผนงานตามก�าหนดวันส่งงาน และดูความคืบ
หน้าของงานในเชิงการท�างานเป็นทีม เป็นต้น

“มานะ” ก�าลังก้าวไปอีกขั้นด้วยการยกระดับ
แพลตฟอร์มจาก Task Management เป็น Goal  
Management เจ้าแรกของไทย รองรับการท�างานที ่
ซบัซ้อนมากขึน้ของลกูค้าในกลุม่ผูป้ระกอบการขนาดกลาง
ที่มีพนักงานตั้งแต่ 50 คนขึ้นไป ซึ่งคาดว่าจะท�าให้ลูกค้า
เพิ่มขึ้นเป็น 10,000 ราย จากปัจจุบัน 4,000 ราย หรือ
คิดเป็นการเติบโตมากกว่า 50% จากนั้นจะขยายธุรกิจ 
ไปต่างประเทศในเขตอาเซียนในอีก 4 ปีข้างหน้า

on small and medium-sized companies with more 
than five employees. 

The highlight of Mana is that the application 
is easy to use and allows all parties to coordinate 
easily even if they are not under the same roof. 
It also allows teams to collaborate seamlessly 
thanks to its rich productivity features ranging 
from file sharing and file uploading to task  
planning, following up on work plans like  
deliveries and tracking the team’s progress, etc.

The creators plan to further upgrade “Mana” 
by changing it from being a Task Management 
platform to one that focuses on Goal  
Management. With this upgrade, the platform 
will be able to support more complex interactions 
with customers for medium-sized enterprises that 
have more than 50 employees. The platform 
expects to more than double its users soon, before 
it penetrates the ASEAN region in the next four years.

อควอติค ฟชิ ฟาร์มมิ่ง 
เครื่องประเมินสภาพน�า้อัตโนมัติ
ลดความเสี่ยงเพ่ิมก�าไรให้เกษตรกร
บรษัิท ไอซเีอม็ อเิลก็ทรอนกิส์ จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงราย 

 : ICMelectronic

Global warming has an impact on aquatic 
animals raised in closed systems because the fish 
can perish by a sudden shift in water conditions. 
Despite the use of oxygen-pushing machines, 
90% of farmers face high maintenance costs due 
to electricity bills, broken equipment, or labor 
costs for checking the oxygen levels. Therefore, 
Mr.Sukhamit	 Teekhaseanee,	 Director	 of	 ICM	 
Electronics,	 developed	 the	 automatic	 water	 
assessment	machine	“AQUATIC	FISH	FARMING” to 
enhance a smart aquatic farm system. Without 
the need for additional equipment, the machine 
can monitor the water quality inside the pond 
and automatically activate the aerator based on 
the time or oxygen value set to optimize the 

 นวัตกรรม
• เครื่องประเมินสภาพน�้าของบ่อ
ประมง ที่มีระบบ Smart Farm 
ส�าหรบัปจัจยัการเพาะเลีย้งสัตว์น�า้ 
และการเกษตร โดยได้ท�าการ
พัฒนาเครื่องประเมินสภาพน�้าที่
มีประสิทธิภาพ มีความแม่นย�าสูง 
ซึ่งสามารถเฝ้าระวังคุณภาพน�้า
ภายในบ่อและส่ังการให้เครื่องให้
อากาศท�างานโดยอัตโนมัติ เพ่ือ
ปรับสภาพน�้าให้เหมาะสมต่อการ
เจริญเติบโตของสัตว์น�า้แต่ละชนิด
ช่วยเกษตรกรลดต้นทุน ท�างาน
น้อยลง และท�าให้คุณภาพสัตว์น�้า 
ดีขึน้  

 การเติบโต
•	 พัฒนาโมเดลการเชา่ และส่งออกไป
ต่างประเทศ

AQUATIC FISH FARMING 
Automatic Water Condition Assessment Machine 
Reduce risks, Increase profits for farmers
ICM Electronics Co., Ltd. 

Chiang Rai  Innovation
•	This water assessment machine 
for fishery ponds with a Smart 
Farm system for aquaculture 
and agricultural factors can  
inspect the water quality inside 
the pond and automatically 
turn on the aerator to create 
the best conditions for the 
growth of each aquatic species. 
This helps farmers save money, 
work less, and improve the 
quality of aquatic animals.

 Growth
•	The	machine	rental	business	
model is being developed, as 
is an overseas export strategy.

สภาวะโลกรวนส่งผลกระทบให้สัตว์น�้าท่ีเลี้ยงใน
ระบบปิดปรับสภาพไม่ทัน และเป็นสาเหตุให้สัตว์น�้าน็อก
ตายยกบ่อได้ทันที ท�าให้เกษตรจ�าเป็นต้องใช้เครื่องตีน�้า 
แต่ 90% ของเกษตรกรมักพบปัญหาต้นทนุการดแูลฟาร์ม
สงู ทัง้ค่าไฟฟ้า อปุกรณ์เครือ่งตนี�า้เสยีหายบ่อย และแรงงาน
ท่ีต้องตรวจปริมาณออกซิเจนทุกชั่วโมง	 คุณศุขมิตร 
ทฆีเสนย์ี	ประธานกรรมการ	บรษิทั	ไอซเีอม็	อเิลก็ทรอนกิส์	
จ�ากัด คดิค้นเครือ่งประเมนิสภาพน�า้อตัโนมตั	ิ“AQUATIC	
FISH	FARMING” เพื่อเข้ามาแก้ปัญหาดังกล่าว เป็นระบบ 
Smart Farm ส�าหรับปัจจัยการเพาะเลี้ยงสัตว์น�้าและ
การเกษตร โดยได้ท�าการพัฒนาเครื่องประเมินสภาพน�้า
ที่มีประสิทธิภาพ มีความแม่นย�าสูง ซึ่งสามารถเฝ้าระวัง
คณุภาพน�า้ภายในบ่อและสัง่การให้เครือ่งให้อากาศท�างาน

โดยอัตโนมัติตามเวลา หรือค่าออกซิเจนที่ตั้งไว้เพื่อปรับ
สภาพน�า้ให้เหมาะสมต่อการเจริญเตบิโตของสตัว์น�า้แต่ละ
ชนิดโดยไม่ต้องซ้ืออุปกรณ์เพ่ิม ป้องกันสัตว์น�้าตาย ลด
โอกาสการเกดิโรค ช่วยเกษตรกรลดต้นทนุ เพราะประหยดั
พลังงานค่าไฟ 20-25% และช่วยลดแรงงานในการตรวจ
บ่อเลีย้ง นอกจากนีย้งัมฟัีงก์ชัน่ท�าความสะอาดหัวเซน็เซอร์
อตัโนมตั ิแก้ปัญหาคราบสิง่สกปรกอดุตนัหรอืเกาะเซน็เซอร์
ท่ีท�าให้การวัดค่าเพี้ยน และติดอุปกรณ์ IoT ส�าหรับ 
แจ้งเตือน และแสดงข้อมูลต่างๆ เช่น ปริมาณออกซิเจน 
อณุหภมูนิอกบ่อ ค่า pH  และการท�างานของมอเตอร์ไปยัง 
ผู้ใช้งานได้ด้วย ปัจจุบัน AQUATIC FISH FARMING  
ขายตรงกบัเจ้าของฟาร์มโดยตรง อนาคตจะพฒันาโมเดล
การเช่า และส่งออกไปต่างประเทศ

water condition for the development of each 
species. The equipment helps prevent the death 
of aquatic animals, lowers the risk of disease, 
and saves up to 20-25% on energy bills while 
decreasing labor costs. It comes with an  
automatic sensor head cleaning function to solve 
dirt clogging or murky sensors that distort  
measurements. The machine connects to IoT 
devices to alert and display information on  
oxygen content, outside pond temperature, pH, 
and motor operation, all of which are accessible 
to the users. The AQUATIC FISH FARMING  
machines are currently being sold to farm owners 
directly. The rental business model is being  
developed, as is an overseas export strategy.
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ฮักนะภูแลพาย 
พายสับปะรดทั้งลูก 
เพ่ิมมูลค่าสินค้าแก้ปัญหา
ราคาตกต�า่
บรษัิท ฮกั ณ เชยีงราย จ�ากดั

จงัหวดัเชยีงราย 

 : www.hagnachiangrai.com
 : ฮัก ณ เชียงราย

Chiang Rai’s tiny Phu Lae pineapples  
are famous and have even been given their 
geographical indication (GI) certification. Most 
people in Phu Lae district are pineapple farmers, 
including Mrs.Prissana	Kamkhod,	 co-founder	 of	
HUG	NA	CHIANGRAI	Co.,	Ltd.

Mrs.Prissana, who is a fourth-generation 
pineapple grower, was among the farmers to 
be hit by a new problem - very low prices. This 
is when Mrs. Prissana began looking for solutions 
and decided to put her degree in Food Science 
to good use by looking for ways to convert the 
pineapples into snacks. This gave birth to the 
brand Hug Na Phu Lae Pie. 

The Hug Na Phu Lae pie is very different 
from those available in the market because it 
features the entire fruit instead of chopped 
pieces. Phu Lae pineapples are small, so Mrs. 
Prissana devised a way of having the entire fruit 

 นวัตกรรม
• ฮกันะภแูลพาย คอืพายสับปะรดภแูล 
เชยีงรายทัง้ลกู โดยน�าสับปะรดภแูล 
ท้ังลูกมาลดค่าวอเตอร์แอคทีวิตี ้
(Aw) ทีม่ผีลโดยตรงตอ่การก�าหนด
อายุการเก็บรักษา น�ามาห่อในแป้ง
พายช้ันสูตรพิเศษ ไม่ต้องใช้สาร
กันเสีย และการก�าจัดออกซิเจน
ภายในบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการ
เจรญิเติบโตของเชือ้จลุนิทรย์ี ด้วย
เครื่องจ�ากัดออกซิเจนแบบปรับค่า 
สุญญากาศได้ ท�าให้ผลิตภัณฑ์
สามารถยืดอายุการเก็บรักษาได้
นานถึง 90 วัน

 การเติบโต
•	น�า เศษสับปะรดที่ เ กิดจากการ
ผลิตมาตัดแต่งและต่อยอดเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ในอนาคตมีแผน
จัดท�าโปรแกรมเวิร์คช็อปท�าขนม
จากสับปะรดภูแลเพ่ือเจาะกลุ่ม
ตลาดนักท่องเทีย่วต่างชาติ

Hug Na Phu Lae Pie 
Whole Pineapple Pie
Boosting Value to Solve the Problem 
of Low Prices
Hug Na Chiangrai Co., Ltd.

Chiang Rai 

 Innovation
•	The Hug Na Phu Lae Pie is 
unique because it is made 
with specially formulated, 
preservative-free pie crust 
wrapped around whole Phu 
Lae pineapples after they have 
been treated with a reduction 
in water activity (Aw<0.6). The 
finished product is then packed 
in oxygen-free packaging with 
an oxygen limiter that blocks 
the growth of microorganisms. 
This gives the pies a shelf life 
of up to 90 days. 

 Growth
•	Bringing	pineapple	scraps	from 
production to be converted 
into other products. The  
company is also planning to 
hold workshops on making 
desserts f rom Phu Lae  
pineapples in a bid to  
penetrate the tourist market.

จังหวัดเชียงรายเป็นแหล่งเพาะปลูกสับปะรดภูแล 
ทีม่ชีือ่เสยีงจนได้รบัการรบัรองสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์ (GI) 
คนท้องถิ่นในอ�าเภอภูแลส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรปลูก
สับปะรด รวมถึง คุณปริศนา	ค�าขอด	กรรมการผู้จัดการ	
บรษิทั	ฮัก	ณ	เชยีงราย จ�ากดั ซึง่เป็นรุน่ที ่4 ของครอบครวั
ที่ปลูกสับปะรด แต่ในระยะหลังมาน้ีต้องเจอกับปัญหา
ผลผลติสับปะรดราคาตกต�า่ จงึน�าความรูท่ี้เรยีนจบมาจาก
คณะวิทยาศาสตร์ด้านการอาหาร และศกึษาเพ่ิมเตมิด้าน
การท�าเบเกอรี่เพื่อมาแก้ปัญหาสับปะรดล้นตลาด ด้วย
การน�ามาแปรรปูเป็นพายสบัปะรดแบรนด์ฮกันะภแูลพาย 

น�าเอกลกัษณ์ของสบัปะรดภแูลทีม่ขีนาดเลก็พอเหมาะมา
แปรรูปใส่ในแป้งพายชั้น ดังนั้นในขณะท่ีพายเจ้าอ่ืนใช้
สับปะรดสับ แต่ฮักนะภูแลพายจะใช้สับปะรดทั้งลูก แถม
ยงัคดิค้นแป้งพายสตูรพิเศษผลติด้วยนวตักรรมการแปรรปู
ถนอมอาหาร โดยท�าการศกึษาและวจิยัร่วมกบัผูเ้ชีย่วชาญ
ในการยดือายขุนม เป็นนวตักรรมการยดือายโุดยไม่ใช้สาร
กันบูด อาศัยหลักการลดค่าวอเตอร์แอคทีวิตี้ (Water 
Activity หรือ Aw) ที่เป็นปัจจัยส�าคัญในการควบคุมและ
ป้องกันการเสื่อมสภาพของผลิตภัณฑ์และการก�าจัด
ออกซิเจนในบรรจุภัณฑ์ด้วยเครื่องจ�ากัดออกซิเจนแบบ
ปรับค่าสุญญากาศ (Vacuum) ซึ่งสามารถยืดอายุและ
เก็บรักษาได้นานถึง 90 วัน ท�าให้ผู้บริโภคได้ทานขนมที่
ปลอดภัย ดีต่อสุขภาพ ไม่มีสิ่งเจือปนอาหาร ปัจจุบันน�า
สับปะรดที่เกิดจากเศษตัดแต่งมาต่อยอดเป็นไส้สับปะรด
กวน ไอศกรีมจากน�้าสับปะรด ขนมปังสับปะรด และ
คราฟท์โซดาสับปะรดจากแกนสับปะรดในอนาคตมีแผน
ท�าโปรแกรมเวร์ิคชอ็ปท�าขนมจากสบัปะรดภแูล เพือ่เจาะ
ตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติ

covered in layered pastry. 
The next step was finding a way to preserve 

the pies, so the company began working with 
experts to come up with a way of extending 
the products’ shelf life without using too many 
preservatives. So, the researchers decided to opt 
for the principle of reducing Water Activity (Aw) 
and eliminating oxygen with the use of a vacuum 
-adjustable oxygen limiter to prevent product 
deterioration. With this chemical-free preservation 
technique, the pies can last for up to 90 
days. Besides, nothing is being wasted. The scraps 
left from pineapple trimmings are being used to 
make jam, ice cream, pineapple stuffed buns 
and even craft soda from the pineapple cores. In 
the future, the company plans to hold a workshop 
on making desserts from Phu Lae pineapples in 
a bid to attract foreigners visiting Chiang Rai.
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สยามที่รัก
ปลาณีตฟาร์ม

ปาล์ม แพคเกจจิ้ง
อะพาร่า

แม่เฒ่าเอียด
พรี-บี โซลูชั่น

ฮวาวา สกินแคร์
แม่นม บาย มี

ซันฟนิิช
แอลซีเอช คามีร่า

บังโกะ ตราปลา 14 ตัว
ออไรซาน

รัษฎา 
กล้วยทะเล้น

คัทสรร
ซิงกอรา เกทเวย์

สวนเทพหยา
อัลบารอกัต

เจ๊เล็ก น�้าพริกปมู้า
ศรีหัตถา

SIAM TEE RUK
PlaNeat Farm
Palm Packaging 
APARA
Grand Mom Aead
Pre-B Solution
WAHWA Essence
Maenom by ME
Sun Finish Fish Rolls
LCH Camela
Bangko 14 Fish
Orizan
Ratsada
Talent Banana
KUTZAN 
Singora Gateway
Suan Thep Ya
ALBARAKAT
Jay Lek Nam Prik Puu Ma
Srihuttha
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สยามที่รัก
แพลตฟอร์มเชื่อมโยงสินค้า
และบริการชุมชน
ด้วยประสบการณ์เสมือนจริง
บรษัิท สเก็ตเชอร์ โบ จ�ากัด

จงัหวดัสงขลา

 : www.siamteeruk.co  : SIAMTEERUK

Based on her nine years of experience making 
cultural drawings as souvenirs, Ms.Ketkanok	
Kaewkrajang,	CEO	of	SKETCHER	BO,	the	owner	of	
the	 “SIAM	 TEE	 RAK”	 platform, which connects 
products and community services using a virtual 
experience, discovered a common problem that 
tourists often ask about the places in the picture: 
where they are, how to visit these places, and 
what the stories are. She then created new 

 นวัตกรรม
• จากประสบการณ์ในการท�าของ
ที่ระลึกโดยน�าเสนอเป็นภาพวาด
วัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยวที่ 
น่าสนใจของภาคใต้มากว่า 9 ปี 
ท�าให้ “SIAM TEE RUK” มองการ
ต่อยอดสินค้าและบรกิารของชมุชน
ไปสู่การสร้างประสบการณ์เสมือน
จริงด้วยน�าเทคโนโลยี AR เข้ามา
ชว่ยในการน�าเสนอเรือ่งราวในรปูแบบ 
3D เป็นวดิโีอเล่าเรือ่ง ชุมชน รวมถึง 
ใส่ลงิคโ์ลเคชัน่สถานทีท่อ่งเทีย่ว และ 
แฟนเพจเพ่ือใหน้กัทอ่งเทีย่วสามารถ
ติดต่อซือ้ขายสินค้าของชุมชนได้

 การเติบโต
•	 เนน้ขายของทีร่ะลกึ โดยใส่เทคโนโลยี 
AR เพ่ือสรา้ง Awareness ใหค้นได ้
เขา้ไปใชง้าน เมือ่เริ่มรูจ้กัและคุน้ชนิ 
จะขยายไปสู่การขายโซลูชั่นเพ่ือ
ให้ชุมชนท่องเที่ยวที่สนใจมาใช้
บริการโซลูชั่นของ “SIAM TEE 
RUK” อนาคตมองถึงการขยาย 
ไปยังสถานที่ท่องเที่ยวท้องถิ่นใน 
ต่างประเทศ เช่น เอเชีย ซึง่ตอนนี ้
มีการเริ่มเจรจากับประเทศอย่าง
ญีปุ่่น เวียดนาม ลาว แล้ว

SIAM TEE RUK
A Platform Connecting 
Products and Community 
Services through Virtual 
Experience.
Sketcher Bo Co., Ltd.

Songkhla 

 Innovation
•	Based on nine years of experi-
ence making cultural drawings 
as souvenirs, “SIAM TEE RAK” 
platform connects products 
and community services using 
a virtual experience using AR 
technology to display their 
stories in 3D as a community 
video story. The souvenirs also 
include a link to the attraction’s 
location and a link to a fan page 
where tourists can purchase 
the souvenirs. 

 Growth
•	The	growth	of	“SIAM TEE RUK” 
is driven by selling souvenirs 
using AR technology. The sales 
are produced once tourists 
learn about the platform and 
become accustomed to it. In 
the future, the company plans 
to expand into foreign tourist 
destinations, such as Asia, where 
negotiations have already 
started with Japan, Vietnam, 
and Laos. 

จากประสบการณ์ในการท�าของทีร่ะลกึโดยน�าเสนอ
เป็นภาพวาดวัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจของ
ภาคใต้มากว่า 9 ปี ท�าให้	 คุณเกศกนก	 แก้วกระจ่าง	
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร	 บริษัท	 สเก็ตเชอร์	 โบ	 จ�ากัด	
เจ้าของแพลตฟอร์มเชื่อมโยงสินค้าและบริการชุมชนด้วย
ประสบการณ์เสมือนจริง	“SIAM	TEE	RUK”	พบว่า ปัญหา
ที่พบบ่อย คือนักท่องเที่ยวมักถามถึงสถานที่ต่างๆ ที่อยู่
ในภาพว่าอยู ่ที่ไหนจะไปเที่ยวได้อย่างไร มีเรื่องราว
อย่างไร คุณเกศกนกจึงพัฒนาของที่ระลึกแบบใหม่ที่น�า
เทคโนโลย ีAR เข้ามาช่วยในการน�าเสนอเร่ืองราวในรูปแบบ 
3D เป็นวิดีโอเล่าเร่ืองชุมชน รวมถึงใส่ลิงค์โลเคชั่นของ
สถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ และลิงค์แฟนเพจที่นักท่องเที่ยว
สามารถเข้าไปติดต่อซื้อขายสินค้าของชุมชนได้ลงไปใน
ของที่ระลึก

จุดเด่นของ “SIAM	TEE	RUK”	คือการน�าเทคโนโลยี 
AR มาอยู่บนของที่ระลึก เช่น เสื้อ โปสการ์ด กระเป๋าผ้า 

ท�าให้ช่วงโควิดแม้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวในชุมชนไม่ได้ 
แต่กย็งัสามารถเข้าถึงเรือ่งราวชมุชนและสนิค้าชมุชนผ่าน
ทางออนไลน์ และติดต่อซื้อสินค้าได้ไม่ว่าเขาจะอยู่ที่ไหน 

“SIAM	 TEE	 RUK” มองการเติบโตของแบรนด์ด้วย
การขายของที่ระลึกโดยใส่เทคโนโลยี AR เพ่ือสร้าง 
Awareness ให้คนได้เข้าไปใช้งาน เมื่อคนเริ่มรู้จักและ 
คุ้นชินกับการใช้งานจะขยายไปสู่การขายโซลูชั่นเพ่ือให้
ชมุชนท่องเทีย่วทีส่นใจมาใช้บรกิารโซลชูัน่ของ	“SIAM	TEE	
RUK” เพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถ่ิน โดย
อนาคตมองถึงการขยายไปยังสถานที่ท่องเที่ยวท้องถ่ิน 
ในต่างประเทศ เช่น เอเชีย ซึ่งตอนนี้มีการเริ่มเจรจากับ
ประเทศอย่างญี่ปุ่น เวียดนาม ลาว บ้างแล้ว

souvenirs that use AR technology to display their 
stories in 3D as a community video story. The 
souvenirs also include a link to the attraction’s 
location and a link to a fan page where tourists 
can purchase the souvenirs. 

The incorporation of AR technology in  
souvenirs such as T-shirts, postcards, cloth bags, 
and many others is the highlight of “SIAM	TEE	
RUK”. Tourists have benefited from this because, 
despite the COVID lockdowns, they can still 
access community stories and local products 
online and remain in touch from anywhere.

The growth of	“SIAM	TEE	RUK”	is driven by 
selling souvenirs using AR technology. The sales 
are produced once tourists learn about the 
platform and become accustomed to it. The 
solution can be used by various communities to 
support their local attractions and travel. In the 
future, the company intends to expand into 
foreign tourist destinations, such as Asia, where 
negotiations have already started with Japan, 
Vietnam, and Laos. 

ปลาณีตฟาร์ม 
กรดอะมิโนปลาทะเลส�าหรับพืช
บรษัิท ปลาณตีฟารม์ จ�ากดั

จงัหวดัสงขลา

 : www.planeatseafood.com
 : PlaneatFarm

PlaNeat Farm has created a biological 
stimulant for plants packed with amino acids to 
not only help solve the problems faced by Thai 
farmers, but to also put seafood waste in its 
parent company to good use.

Thai farm products are under constant 
threat from drought, floods and falling product 
prices, while PlaNeat Farm’s parent company, 
Southern Seafood Products Co., Ltd., produces 
a lot of seafood waste. By applying the circular 
economy principles, PlaNeat Farm has not only 
boosted the value of fish heads, fish bones and 
other seafood leftovers by up to 70 times, but 
has helped speed up farmers’ harvests by 10 
times with a 20% increase in productivity and a 
40% reduction in costs. 

PlaNeat Farm’s mar ine fish amino-  

 นวัตกรรม
• PlaNeat Farm แก้ปัญหาให้กับ
เกษตรกรที่ประสบปัญหาปัจจัย
การผลิตที่เพ่ิมขึ้น รวมถึงปัญหา
ของบริษัท เซาท์เทอร์น ซีฟูด 
โปรดักส์ จ�ากัด ซึ่งเป็นบริษัทแม่
ดว้ยกระบวนการ Circular Economy 
จนท�าให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เพ่ิม
มลูคา่หัวปลา ก้างปลา ซึง่เหลือใน 
การผลิตอาหารทะเลถึง 70 เท่า 
กลาย เ ป็นผลิตภัณฑ์ที่ ช่ วย ให้
เกษตรกรชาวนา ชาวสวนผกั ผลไม ้
ให้สามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตเร็วขึ้น 
ผลผลิตเพ่ิมขึน้ และลดตน้ทนุปจัจยั
การผลิต ดว้ยนวตักรรมกรดอะมโิน 
ปลาทะเล ผลิตจากปลาทะเล ผ่าน 
กระบวนการย่อยสลายดว้ยจลิุนทรยี์ 
มีอะมิโนมากถึง 17 ชนิดและมีความ
เขม้ขน้เนือ่งจากไมม่กีารเตมิน�า้ลงไป
ในกระบวนการผลิต

 การเติบโต
•	ตัง้เป้าขยายชอ่งทางเตบิโตทัง้ทาง
ออนไลน์และออฟไลน์ผ่ านร้ าน
เกษตรภณัฑ ์และภายใน 5 ป ีจะขยาย 
ไปต่างประเทศในกลุ่มอาเซียนPlaNeat Farm

Turning fish waste into an 
amino-acid-packed superfood 
for plants.
PlaNeatfarm Co., Ltd.

Songkhla 

 Innovation
•	PlaNeat Farm was created to 
solve the problems faced by 
farmers as well as those of 
its parent company, Southern 
Seafood Products Co., Ltd. The 
amino-acid-packed superfood 
produced through the innovative 
procedure of degradation with 
the use of microorganisms has 
boosted the value of wasted 
fish and seafood parts by 70 
times. The product also boosts 
harvests and reduces costs for 
farmers

 Growth
•	The	company	is	already	selling	
the product both online and 
offline through agricultural 
stores, and plans to expand to 
other ASEAN countries within 
five years.

PlaNeat	Farm กรดอะมิโนปลาทะเล สารกระตุ้น
เชิงชีวภาพให้กับพืช เกิดจากการมองเห็นปัญหาของ
เกษตรกรท่ีก�าลังประสบปัญหาปัจจัยการผลิตท่ีเพิ่มขึ้น
เรื่อยๆ ไม่ว่าจะเป็นภัยแล้ง น�้าท่วม ราคาผลผลิตตกต�่า 
รวมถึงความต้องการในการแปรรูปวัตถุดิบส่วนเกินจาก
กระบวนการผลิตของ บริษัท	เซาท์เทอร์น	ซีฟูด	โปรดักส์	
จ�ากดั	ซึง่เป็นบรษิทัแม่ด้วยกระบวนการ Circular Economy 
จนท�าให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เพิ่มมูลค่าหัวปลา ก้างปลา 
ซึง่เหลอืในการผลติอาหารทะเลได้ถงึ 70 เท่า ในขณะเดยีวกนั
ก็ช่วยให้เกษตรกรชาวนา ชาวสวนผัก ผลไม้ สามารถ 
เก็บเกี่ยวผลผลิตเร็วขึ้น 10% ผลผลิตเพิ่มขึ้น 20% ลด 
ต้นทุนปัจจัยการผลิตได้ถึง 40%

นวตักรรมกรดอะมิโนปลาทะเล ผลติจากปลาทะเล 
ผ่านกระบวนการย่อยสลายด้วยจลุนิทรีย์ มีอะมิโนมากถึง 
17 ชนดิและมคีวามเข้มข้นเน่ืองจากไม่มีการเตมิน�า้ลงไป
ในกระบวนการผลิต นอกจากนี้ คุณศุภิสรา	พรหมจรรย์	
ผูช่้วยผูจ้ดัการ	ฝ่ายการตลาด	บริษทั	ปลาณีตฟาร์ม	จ�ากัด	
เผยว่า PlaNeat Farm มีจดุเด่นตรงทีไ่ม่ใช้สารเคมี มีแหล่ง
วัตถุดิบที่ชัดเจน มีมาตรฐานการผลิตและก�าลังการผลิต
ทีเ่พยีงพอ มผีลวเิคราะห์ของปริมาณกรดอะมิโนแต่ละชนดิ
ท่ีระบุได้ชัดเจน โดยปัจจุบันขายผ่านช่องทางออฟไลน ์
และออนไลน์ เจาะกลุ่มร้านเกษตรภัณฑ์ วางจ�าหน่าย 
มาแล้ว 1 ปี มีอัตราการซื้อซ�้า 20% ตั้งเป้าใน 5 ปีจะ
ขยายตลาดไปยังกลุ่มลูกค้าอาเซียน

acid-packed product is produced by putting fish 
waste through the process of degradation  
with the use of microorganisms. This results in a 
concentrated product that contains up to 17 
amino acids, which results in a great crop.

Ms.Supitsara	 Promjan,	 assistant	 marketing	
manager,	PlaNeatfarm	Co.,	Ltd.,	said	the	product	
is	completely	chemical-free	and the source of 
its raw materials is transparent. The company 
also has high production standards and sufficient 
capacity, with the analysis results of each amino 
acid content clearly identified. PlaNeat Farm is 
sold through offline and online channels with a 
specific focus on agricultural product stores. It 
has been in the market for one year and has a 
repeat purchase rate of 20%. The company aims 
to penetrate the ASEAN market within five years. 
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ปาล์ม แพคเกจจิ้ง 
ถุงกระดาษจากทางปาล์มน�า้มัน
บรษัิท ปาลม์แพคเกจจิง้ จ�ากดั 

จงัหวดัพัทลงุ

 : Palm Packaging

Up to 5.2 million rai (0.83 million hectares) 
of land in the South of Thailand has been taken 
up by oil palm plantations, accounting for 85% 
of oil palm plantations in the country. Farmers 
normally sell their harvest to manufacturers of oil, 
but the remaining leaves and stalks are discarded. 
Hence, Mr.Teerapat	Ruangmee,	vice	president	of	
PALM	PACKAGING	CO.,	LTD.,	and his team came 
up with an innovative way to put the oil palm 
leftovers to better use than just turning them into 
fertilizer. He got this idea from mulberry paper and 
other products created from bagasse, the fibrous 
substance left after sugarcane juice is extracted. 
From this idea emerged the paper bags made 
from oil palm leaf stalks under the brand “PALM	
PACKAGING”. It is believed that this is the first 
time that oil palm waste has been put to this use. 

The selling point of “PALM	PACKAGING” is 
that it does not hurt the environment, is about 

 นวัตกรรม
• ภาคใต้มีพ้ืนที่ปลูกปาล์มน�้ามันถึง 
5.2 ล้านไร่ คิดเป็น 85% ของพ้ืนที ่
ปลูกปาล์มน�้ามันทั้งประเทศ ปกติ
เกษตรกรเมื่อขายส่วนที่น�าไปท�า
น�้ามันแล้ว ส่วนที่ เหลือคือทาง
ปาล์มน�้ามันจะถูกทิ้งอย่างไร้ค่า 
“PALM PACKAGING” จึงหาทาง
น�าทางปาล์มน�้ามันมาเพ่ิมมูลค่าให้
ได้มากกวา่การเป็นปุ๋ย โดยไดไ้อเดยี 
จากการเหน็กระดาษสาและผลติภณัฑ ์
จากชานอ้อยที่น�าวัสดุเหลือทิ้งจาก
ธรรมชาตมิาสร้างประโยชน ์จนเกดิ 
เป็นนวัตกรรมถุงกระดาษจากทาง 
ปาล์มน�้ามันถือเป็นเจ้าแรกที่ท�า
กระดาษจากทางปาล์มน�า้มัน

 การเติบโต
•	ขยายชอ่งทางขายเข้าโมเดริน์เทรด 
เพ่ิมก�าลังการผลิตจากเดมิ 1-5 ตนั
ต่อเดือน เป็น 6 ตันต่อเดือน และ
พัฒนาสินค้าใหม่ออกสู่ตลาด

Palm Packaging 
Eco-friendly paper bags made from 
oil-palm plantation waste. 
Palm Packaging Co., Ltd. 

Phatthalung
 Innovation

•	More than 5 million rai of land 
in the South of Thailand is 
devoted to oil palm plantations, 
and once farmers sell parts 
of the harvest required to 
produce oil, large volumes of 
waste is left behind. Hence, 
“PALM PACKAGING”  has come 
up with a way to add more 
value to oil palm waste by 
using it to create strong paper 
bags. This is the first time that 
oil palm waste has been put 
to such innovative use. 

 Growth
•	Expanding	 the	 market	 by	 
entering modern trade channels, 
boosting production capacity 
to 6 tons per month and  
developing new products. 

ภาคใต้มีพื้นที่ปลูกปาล์มน�้ามันถึง 5.2 ล้านไร่  
คิดเป็น 85% ของพื้นที่ปลูกปาล์มน�้ามันทั้งประเทศ ปกติ
เกษตรกรเม่ือขายส่วนที่น�าไปท�าน�้ามันแล้ว ส่วนที่เหลือ 
คือทางปาล์มน�้ามันจะถูกทิ้งอย่างไร้ค่า คุณธีระพัฒน์	 
เรืองมี	รองประธาน	บรษิทั	ปาล์มแพคเกจจิง้	จ�ากดั และทีม 
จึงหาทางน�าทางปาล์มน�้ามันมาเพิ่มมูลค่าให้ได้มากกว่า
การเป็นปุ๋ย โดยได้ไอเดียจากการเห็นกระดาษสา และ
ผลิตภัณฑ์จากชานอ้อยที่น�าวัสดุเหลือทิ้งจากธรรมชาติ
มาสร้างประโยชน์ จนเกิดเป็นนวัตกรรมถุงกระดาษจาก
ทางปาล์มน�้ามันภายใต้แบรนด์ “PALM	 PACKAGING”	
ซึ่งถือเป็นเจ้าแรกที่ท�ากระดาษจากทางปาล์มน�้ามัน

จุดเด่นของ “PALM	PACKAGING”	คือไม่ท�าลาย
สิง่แวดล้อม มรีาคาถกูกว่าถุงกระดาษทัว่ไป 5-10% มกีาร
ออกแบบโครงสร้างเส้นใยให้แข็งแรงทนทาน โดย 
ได้รับการสนับสนุนจากสถาบันวิจัยแสงซินโครตรอน 

นอกจากน้ียังสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับชุมชนเดือนละ 
1,000-3,000 บาท มากกว่า 10 ครัวเรือน

กลุ่มเป้าหมายของ	“PALM	PACKAGING” คือกลุ่ม
ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม กลุ่มธุรกิจการจัดการสัมมนา 
กลุม่ธรุกจิเครือ่งแต่งกาย กลุ่มธรุกจิร้านยาและเครือ่งส�าอาง 
อนาคตตั้งเป้าขยายกลุ่มลูกค้าไปทั่วประเทศ โดยเฉพาะ
กลุ่มลูกค้าที่รักสิ่งแวดล้อม รวมถึงเข้าโมเดิร์นเทรด เช่น 
แม็คโคร โลตัส บิ๊กซี รวมถึงการระดมทุนและเครื่องจักร
เพื่อขยายก�าลังการผลิตเพ่ิมจากเดิม 1-5 ตันต่อเดือน 
เป็น 6 ตันต่อเดือน และพัฒนาสินค้าใหม่ออกสู่ตลาด 

10% cheaper than conventional paper bags, 
and has a strong and durable structure. The 
product was designed under the support  
of Synchrotron Light Research Institute (Public 
Organization) and its production generates up 
to 3,000 baht per month for more than 10  
households in the community. 

The target group of “PALM	PACKAGING” 
is food and beverage businesses, seminar 
management companies, apparel businesses, 
pharmacies and cosmetics manufacturers. The 
company is planning to expand its reach within 
Thailand, especially with customers who love the 
environment. It also plans to enter modern trade 
channels such as Makro, Lotus’s and Big C. The 
company will also raise funds and buy new 
machines to expand its production capacity from 
1-5 tons per month to 6 tons per month and 
introduce new products to the market.

อะพาร่า 
สกินแคร์ที่มีส่วนผสมของ
สารสกัดจากน�า้ยางพารา
บรษัิท สยามอะพารา่ จ�ากดั

จงัหวดัระนอง

 : www.apara.co.th   : APARA - อะพาร่า

Acne is the most common skin disease in 
Thailand, the latest data from the Institute of 
Dermatology shows. As of 2021, as many as 47.1% 
of people living in Thailand were found to be 
suffering from acne problems and one of these 
acne sufferers was Mr.	 Pondanai	 Somjaiman,	
Managing	Director	of	Siam	Apara	Co.,	Ltd., the 
owner of APARA skincare products. He began 
looking for ways to solve this problem after 
learning of the positive effects Hb extract from 
rubber trees (Hevea brasiliensis) has on the skin. 

 นวัตกรรม
• ผลิตภณัฑ ์APARA ชว่ยเพ่ิมมูลคา่
ให้กับน�้ายางพาราที่นิยมปลูกกัน
มาก ทางภาคใต้ โดยใช้วิธีการ 
สกัดสารส�าคัญที่ชื่อว่า Hevea 
Brasilliensis จากน�า้ยางพาราสด 
เพ่ือน�ามาใช้เป็นสารส�าคัญในการ
ผลิตสกินแคร์เพ่ือแก้ปัญหาผิว  
เช่น เป็นสิวให้กับผู้บริโภค

 การเติบโต
•	ก�าลังวางแผนที่ จ ะขยายเข้ า สู่ 
ชอ่งทางโมเดิรน์เทรดในชว่ง 2-3 ปี 
ตอ่จากนี ้รวมถึงก�าลังอยู่ในระหว่าง
การเจรจากับต่างประเทศ เช่น 
เวียดนาม จีน และอินโดนีเซีย

APARA
Extracting Goodness for 
the Skin from Rubber Trees
Siam Apara Co., Ltd.

Ranong

 Innovation
•	APARA adds value to rubber by 
adding the potent Hb serum 
extracted from fresh latex to 
skincare products. The extract 
has been found to offer great 
benefits to the skin, including 
clearing acne. 

 Growth
•	The	company	plans	to	make	
the product available via 
modern trade channels in the 
next few years and is also 
negotiating with importers in 
foreign markets like Vietnam, 
China and Indonesia. 

จากข้อมูลของสถาบันโรคผิวหนัง กรมการแพทย์ 
กระทรวงสาธารณสขุ พบว่า โรคผวิหนงัทีพ่บมากทีส่ดุคอื
สิว ในปี 2564 มีผู้มีปัญหาสิวถึง 47.1% และ คุณพรดนัย	
สมใจมั่น	กรรมการผู้จัดการ	บริษัท	สยามอะพาร่า	จ�ากัด	
เจ้าของผลิตภัณฑ์บ�ารุงผิวแบรนด์ APARA คือหนึ่งคนที่
มีปัญหานั้น จึงพยายามหาวิธีในการแก้ปัญหาสิว จนได้
พบงานวจิยัว่าสารสกัดทีช่ื่อว่า Hevea Brasilliensis ซึง่อยู่
ในน�้ายางพาราสามารถแก้ปัญหาท่ีเกิดกับผิวได้อย่าง
หลากหลาย ที่ส�าคัญยังต้องการเพิ่มมูลค่าของยางพารา
ในประเทศไทยด้วย

ผลิตภัณฑ์ APARA พัฒนาขึ้นมาโดยน�าน�้ายาง 
พาราสดมาสกัดโปรตีนท่ีอยู่ในน�้ายางพาราออกมาให้ได้
สารสกัด Hevea Brasilliensis ซึ่งเมื่อสกัดแล้วจะออกมา
ในรูปแบบผงสีน�้าตาล สามารถน�าไปเป็นส่วนผสมในการ
ผลิตสกินแคร์ มีคุณสมบัติช่วยท�าให้ผิวกระจ่างใส ท�าให้
ผิวแข็งแรง ช่วยยับยั้งการอักเสบของผิว ดูแลปัญหา 
ผวิพรรณได้อย่างหลากหลาย แตกต่างจากสารสกัดตวัอืน่

ในตลาด นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยรองรับท�าให้ได้รับความ
น่าเชื่อถือและกว่า 90% จากการรีวิวของลูกค้าประมาณ 
3,000 ราย APARA ได้รับการรีวิว 5 ดาวเต็ม

ปัจจุบันช่องทางจัดจ�าหน่ายของ APARA ขายผ่าน
ช่องทางออนไลน์ 100% ก�าลังวางแผนที่จะขยายเข้าสู ่
ช่องทางโมเดร์ินเทรดในช่วง 2-3 ปีต่อจากนี ้รวมถึงก�าลงั
อยู่ในระหว่างการเจรจากบัต่างประเทศ เช่น เวยีดนาม จนี 
และอินโดนีเซีย 

This gave birth to skincare products  
manufactured under the APARA brand, which 
feature the Hb extract produced by removing 
proteins from fresh latex. The extract comes out 
in the form of brown powder and can be used 
as an ingredient in skincare products. 

The extract is believed to brighten and 
strengthen the skin, as well as inhibit inflammation 
as well as tackle many other skin problems. This 
vast coverage helps make it different from  
other skin products available in the market.  
Extensive worldwide research on the benefits of 
the Hb extract and 5-star reviews from more 
than 90% of its 3,000 customers give the claims 
plenty of credibility. 

The product is currently only sold online 
though the company is planning to make it 
available via modern trade channels in the next 
few years. The company is also in talks with 
importers in foreign countries like Vietnam, China 
and Indonesia.
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แม่เฒ่าเอียด 
มะม่วงหิมพานต์เผาโบราณ
บรษัิท กิฟ๊เก๋มอลล ์จ�ากดั

จงัหวดันครศรีธรรมราช

 : www.grandmomaead.com
 : grandmomaead   : @grandmomaead

Owing to low productivity problems, many 
farmers in this area decided to switch to growing 
cashews and creating OTOP products for sale. 
Cashews are a popular protein source for the 
elderly who find it difficult to digest meat and 
among the health conscious. Traditionally, cashew 
farmers used four methods of processing cashews, 
namely boiling, frying, roasting and burning. 

“Grand	Mom	Aead”	cashews are produced 
using the burning method as this retains the 
nutrients as well as the delicious taste of cashew 
nuts. 

Mr.Chonravat	 Ruengruchirah,	 manager	 of	
GIFTGAEMALL	 CO.,	 Ltd., explained that the  
“Grand	Mom	Aead”	cashews are produced with 
a special focus on three things - products, society 
and the environment. The innovation is the  
application of the traditional burning method 

 นวัตกรรม
• ด้วยปัญหาผลผลิตการเกษตร
ตกต�่าท�าให้ต้องเปลี่ยนมาปลูก
มะม่วงหิมพานต์ และท�าเป็นสินค้า 
OTOP ขายในพ้ืนที ่โดยใช้กรรมวิธี
ในการเผาแบบดั้งเดิมโดยใช้ระบบ 
ปิดและควบคุมอุณหภูมิในการเผา 
ลอกเปลือกโดยใช้เครื่องเขย่าโดย
เฉพาะ ส�าหรับเม็ดมะม่วงหิมพานต์
เพ่ือไม่ใหเ้ม็ดแตกมาใชใ้นกระบวนการ
ผลติ ตอ่ยอดเป็นสินคา้ส�าหรบัผูร้กั 
สุขภาพและผูสู้งอาย ุทีท่านเนือ้สัตว ์
ไม่ได้

 การเติบโต
•	นอกจากมีผลติภณัฑม์ะมว่งหมิพานต์
เผาโบราณ “แมเ่ฒำ่เอยีด” แตกไลน ์
โปรดกัต์เป็นสินคา้ใหมอ่ยา่งมะมว่ง 
หิมพานต์เมล็ดแตก ขยายไปยัง
ลกูคา้ B2B และก�าลงัขยายไปสู่การ
ส่งออก ส่วนของออนไลน์มีขายใน
ทุกแพลตฟอร์ม

Grand Mom Aead
Bringing Back the Traditional Taste of 
‘Burned’ Cashew Nuts
Giftgaemall Co., Ltd.

Nakhon Si Thammarat

 Innovation
•	Owing to low agricultural  
productivity, many farmers 
in the community shifted  
to growing cashews and  
processing the nuts using 
the ancient burning method. 
This traditional method was  
applied innovatively by  
using a temperature-controlled 
closed system, with shells 
“shaken” off to stop the kernels 
from being broken. The target 
market is health lovers and 
the elderly who cannot digest 
meat. 

 Growth
•	Apart	 from	 its	 traditionally	
processed cashew nuts, “Grand 
Mom Aead” has expanded its 
line to cover new products 
such as cracked cashew nuts 
and is eyeing markets outside 
Thailand. The product is sold 
through most online platforms 
in the country. 

ด้วยปัญหาผลผลิตการเกษตรตกต�่าท�าให้ต้อง
เปลี่ยนมาปลูกมะม่วงหิมพานต์และท�าเป็นสินค้า OTOP 
ขายในพืน้ที ่เพราะมองว่ามะม่วงหมิพานต์ถอืเป็นโปรตนี
ทางเลอืกส�าหรับผู้สูงวยัทีไ่ม่สามารถทานเน้ือสตัว์ได้ ท�าให้
เป็นโรคต่างๆ ตามมา โดยที่ผ่านมากรรมวิธีการแปรรูป
มะม่วงหิมพานต์หลักๆ จะมีอยู่ 4 วิธี คือการต้ม ทอด 
คั่ว และเผา ซึ่งวิธีเผาเป็นกรรมวิธีที่	 “แม่เฒ่าเอียด” ใช้ 
ในการผลติมะม่วงหมิพานต์จ�าหน่าย โดยวธิเีผาจะเป็นวิธี
ที่คงรสชาติความอร่อยของมะม่วงหิมพานต์ได้มากที่สุด

คุณชลวัชร	เรืองรุจิระ	ผู้จัดการ	บริษัท	กิ๊ฟเก๋มอลล์	
จ�ากัด อธิบายว่า นวัตกรรม 3 ส่วนของ	“แม่เฒ่าเอียด”	
คือ สินค้า สังคม และส่ิงแวดล้อม นวัตกรรมส่วนของ
สินค้ามีการน�าการเผาแบบดั้งเดิมโดยใช้ระบบปิดและ
ควบคมุอณุหภมูมิาใช้ในการเผา ลอกเปลอืกโดยใช้เครือ่ง

เขย่าโดยเฉพาะส�าหรบัเมด็มะม่วงหมิพานต์เพือ่ไม่ให้เมด็
แตกมาใช้ในกระบวนการผลิต ส่วนของสังคมมีการสร้าง
งานสร้างอาชีพโดยเฉพาะกับผู้สูงอายุและรับซื้อผลผลิต
จากทัว่ประเทศ ส่วนสดุท้ายคอืสิง่แวดล้อม แน่นอนว่าใน
การเผามีเศษกะลาเหลือในกระบวนการ มีการน�าเศษ
กะลากลบัมาใช้ซ�า้เพือ่ลดการใช้ทรพัยากร กลุม่เป้าหมาย 
ของ “แม่เฒ่าเอียด” คือผู้สูงอายุ ซึ่งมีจ�านวน 20% ของ
ประชากรทั้งประเทศ

ส่วนของการเติบโตของ	 “แม่เฒ่าเอียด”	 นอกจาก 
มีผลิตภัณฑ์มะม่วงหิมพานต์เผาโบราณแล้วยังมีการ 
แตกไลน์โปรดักต์เป็นสินค้าใหม่อย่างมะม่วงหิมพานต์
เมลด็แตก ขยายไปยงัลกูค้า B2B และก�าลงัขยายไปสูก่าร
ส่งออก ส่วนของออนไลน์มีขายในทุกแพลตฟอร์ม

through the use of a closed, temperature- 
controlled system. The shells are removed by 
shaking, so the kernels are not broken during the 
production process. As for its contribution to 
society, the company has created jobs,  
especially for the elderly, and has been sourcing 
its products from across the country. In terms of 
the environment, the shells are reused as kindling, 
which reduces waste and cuts down on the use 
of fossil fuels. The target group of “Grand	Mom	
Aead”	cashews is the elderly, which comprises 
20% of the country’s population.

Growth plans for	 “Grand	 Mom	 Aead”  
includes the creation of a new line of products, 
such as cracked cashew nuts, for expansion to 
B2B customers. The company is also looking into 
finding buyers outside Thailand. The product is 
sold online through most platforms. 

พรี-บี โซลูชั่น 
บริการงานโครงสร้างส�าเร็จรูป
บรษัิท ภสัสรา บวิเดอร ์จ�ากดั

จงัหวดัสงขลา

 : PatsaraBuilderCompanyLimited

A third of the construction budget when 
building a house is spent on structure, which 
mostly comprises expensive wood. However, if 
the Pre-B Solution provided by Mr.Sira	Deawsurintr	
Managing	 Director	 Patsara	 Builder	 Co.,	 Ltd., 
is applied, it not only helps homeowners save 
money, but also reduces the consumption of 
wood from 5,000 logs to just 300 logs and cuts 
down the transport to just two trips. 

The Pre-B Solution is an innovative structural 
contracting service that has made construction 
work easier. The Pre-B process starts with assembling 
the framework before pouring concrete to cast 
beams or columns. These prefabricated columns 
and beams are then added to the structure by 
welding steel and pouring grout at the beam 

 นวัตกรรม
• คา่ใช้จา่ย 1 ใน 3 ของการสร้างบา้น 
คือค่าโครงสร้าง ซึ่งส่วนใหญ่
จะเป็นไม้ หากลดต้นทุนตรงนี้ได้
นอกจากจะช่วยให้ เจ้าของบ้าน
ประหยัดเงินแล้ว ยังลดการใช้ไม้
ลงจาก 5,000 ท่อน เหลือเพียง 
300 ทอ่น Pre B. จงึใช ้Process 
Innovation กระบวนการท�า
โครงสร้างแบบใหม่ที่ไม่ต้องใช้ไม้
คาน แต่เป็นการประกอบแบบหล่อ 
Pre B. เทคอนกรตีหลอ่คานหรอืเสา 
แล้วยกประกอบเป็นคานส�าเร็จรูป 
เชื่อมเหล็กและเทปูนเกร้าท์จุดต่อ
คานจากนั้นเทคอนกรีตพ้ืน และ
ยกประกอบเสาส�าเร็จรูป ช่วยลด
แรงงาน ประหยัดค่าโครงสร้าง 
รวมถงึลดระยะเวลาในการกอ่สร้าง

 การเติบโต
•	 เจาะเข้ากลุ่มลูกค้าที่เป็นผู้รับเหมา 
และประชาสัมพันธ์ทางช่องทาง
ออนไลน์เพ่ือให้คนทั่วไปรับรู้ถึง
การท�าโครงสร้างแบบใหม่ที่ช่วย
ประหยัดเงินและเวลา

Pre-B Solution
A new innovative way of cutting down 
construction costs by reducing wood used.
Patsara Builder Co., Ltd.

Songkhla

 Innovation
•	A third of the construction 
budget for houses is spent 
on structure, which is mostly 
wood. With Patsara B’s Pre-B 
solution, this cost can be cut by 
reducing the wood used 
from 5,000 logs to just 300. 
The solution offered is  
prefabricated concrete beams 
or columns that can be added 
to the structure by welding 
steel and pouring grout at the 
joints. This innovation reduces 
labor and saves structural 
costs, as well as shortens 
construction time.

 Growth
•	Penetrating	 the	 construction	
sector and promoting the 
solution via online channels 
to make people aware of this 
new solution that saves time 
and money. 

ส�าหรับการสร้างบ้าน 1 หลัง ค่าใช้จ่าย 1 ใน 3 
ของค่าบ้านคือค่าโครงสร้างซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นไม้ซึ่งมี
ราคาสงู หากสามารถลดต้นทนุตรงนีไ้ด้นอกจากจะช่วยให้ 
เจ้าของบ้านประหยัดเงินแล้ว ยังลดการใช้ไม้ลงได้ด้วย
จาก 5,000 ท่อน เหลอืเพยีง 300 ท่อน ใช้รถในการขนส่ง
เพียง 2 เที่ยว คือไป-กลับ

Pre-B	Solution	โดยคณุสริะ	เดยีวสริุนทร์	กรรมการ
ผูจ้ดัการ	บริษทั	ภสัสรา	บวิเดอร์	จ�ากัด คอืบรกิารรบัเหมา
งานโครงสร้าง โดยใช้นวัตกรรมที่จะเปลี่ยนงานก่อสร้าง 
ท่ีมีความยุ่งยากซับซ้อนให้ง่ายขึ้น โดยนวัตกรรมของ 
Pre B. เป็น Process innovation เริ่มจากการประกอบ
แบบหล่อ Pre B.จากน้ันเทคอนกรีตหล่อคานหรือเสา  
ยกประกอบเป็นคานส�าเร็จรปู เชือ่มเหลก็และเทปูนเกร้าท์
จุดต่อคานเทคอนกรีตพื้น ยกประกอบเสาส�าเร็จรูป

จุดเด่นของนวัตกรรมของ Pre B. คือสามารถลด
แรงงานจาก 10 คนเหลอื 4 คน ลดปัญหาในการขาดแคลน
แรงงาน ประหยัดค่าโครงสร้างได้ถึง 10% ลดระยะเวลา
ในการก่อสร้างสูงสุด 10% ของเวลาก่อสร้างทั้งหมด 
นอกจากนีย้งัปรบัขนาดและรายละเอียดได้ความต้องการ
ของลูกค้า

แผนการตลาดของ Pre B. คือการเจาะเข้าบริษัท
รบัเหมาก่อสร้าง นอกจากนีจ้ะมีการประชาสัมพนัธ์บริการ
ผ่านทางโซเชียลมีเดียเพื่อให้เกิดการรับรู ้ในเรื่องของ 
การท�าโครงสรา้งแบบใหม่ที่มีคุณภาพ ประหยัดเงิน เวลา 
และลดผลกระทบกับสิ่งแวดล้อม

joints. Concrete floors can also be assembled in 
the same way. 

The highlight of the innovation is that it can 
reduce the number of workers from 10 to just 
four, thus tackling the problem of labor shortage. 
The innovation also reduces the cost and time 
required for construction by up to 10% and allows 
the size and details to be customized as per the 
customer’s requirements. 

The company’s marketing plan is to  
penetrate the construction sector. The service is 
also being promoted via social media to raise 
awareness about the new construction service 
and how it saves time and money as well as 
reduces the impact on the environment. 
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ฮวาวา สกินแคร์
ผลิตภัณฑ์น�า้ตบเห็ด
บรษัิท ววัิฒนะลี ้จ�ากัด

จงัหวดัสงขลา

 : www.wahwa-official.com
 : Wahwa.skincare   : wahwa.official

WAHWA skincare products are made from 
three mushrooms that are packed with benefits, 
namely Cordyceps, Lingzhi and the famous  
Korean mushroom Sang Kwang, which is rare 
and costs about 100,000 baht per kilogram. 
Dr.Aporn	 Leewiboonsilp,	 managing	 director	 of	
Wiwattanalee	 Co.,	 Ltd., saw a business  
opportunity in applying tissue culture techniques 
to cultivate Sang Kwang mushrooms. This  
method also makes it possible to extract more 
active substances from the mushrooms, which 
combined with extracts from Cordyceps and 
Lingzhi create a compound that can take care 

 นวัตกรรม
• เทคนิคการเพาะ เลี้ ยงเนื้ อ เยื่ อ 
เพ่ือ Activate ตัว Secondary 
Metabolize ขึ้น ท�าให้สามารถ
สกัดสารส�าคัญโดยเฉพาะในเห็ด
ซางฮวงให้มีมากขึน้ ซึง่เมือ่รวมกับ 
สารสกดัจากถัง่เช่า หลินจอื ก็กลาย 
มาเป็นผลติภณัฑ์น�า้ตบเหด็  WAHWA 
ซึ่งมีจุดเด่นในแง่ของการช่วยดูแล
ปรับโครงสร้างของผิว ดูแลเรื่อง
ปญัหาสิว กระชับรูขุมขน ไม่เหนียว
เหนอะหนะ สามารถเคลือบอยู่บน
ผิวได้นาน

 การเติบโต
•	ท�าการตลาดผ่านทางออฟไลน์  
20% โดยการท�าโปรโมช่ันและใช้
กลยุทธ์ไซส์ซิ่งออนไลน์ 40% ผ่าน
แพลตฟอรม์ Shopee, Facebook, 
Instagram และการรวีวิโดยผูบ้รโิภค 
ที่ใช้จริงเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือ 
ขยายไปตา่งประเทศ 40% ในประเทศ 
เชน่ บรไูน บาหเ์รน มาเลเซีย กัมพูชา

WAHWA Essence
Building Beautiful Skin 
with Extracts from Three
Rare Mushrooms
Wiwattanalee Co., Ltd.

Songkhla

 Innovation
•	Tissue culture techniques  
that activate secondary metab-
olization allow better extraction 
of active substances, especially 
in Sang Kwang mushrooms. 
Combined with extracts from  
Cordyceps and Lingzhi  
mushrooms, WAHWA skincare 
products offer tangible benefits 
like skin restructuring, acne 
treatment and pore tightening. 
The essence is not sticky and can 
stay on the skin for a long time. 

 Growth
•	The	 marketing	 strategy	 has	
been split into 20% offline 
marketing through promotions, 
40% through online platforms 
like Shopee, Facebook and 
Instagram backed by user 
reviews, and 40% on foreign 
markets like Brunei, Bahrain, 
Malaysia and Cambodia.

WAHWA เป็นผลิตภัณฑ์น�้าตบเห็ด ซึ่งมีส่วนผสม
ของเห็ดส�าคัญ 3 ชนิด คือถั่งเช่า หลินจือ ซางฮวง 
เป็นเหด็ชือ่ดงัของประเทศเกาหล ีทีน่�ามาเป็นส่วนผสมใน
น�้าตบชื่อดังของเกาหลี มีราคาค่อนข้างแพง กิโลกรัมละ
ประมาณ 1 แสนบาท	ทนัตแพทย์หญงิอาภรณ์	ลีว้บิลูย์ศลิป์	
กรรมการผูจั้ดการ	บรษิทั	วิวฒันะลี	้จ�ากดั มองโอกาสในการ 
สร้างธุรกิจจากความสามารถในการเพาะเลี้ยงเนื้อเย่ือ 
เพาะเลีย้งเหด็ซางฮวง ด้วยเทคนคิในการเพาะเล้ียงเนือ้เยือ่ 
เพื่อ Activate ตัว Secondary Metabolize ขึ้น ท�าให้
สามารถสกัดสารส�าคัญโดยเฉพาะในเห็ดซางฮวงให้มี 
มากขึน้ เมือ่รวมกบัถัง่เช่า หลนิจอืกก็ลายมาเป็นผลติภณัฑ์
น�้าตบเห็ด WAHWA ซ่ึงมีจุดเด่นในแง่ของการช่วยดูแล
ปรับโครงสร้างของผิว ดูแลเรื่องปัญหาสิว กระชับรูขุมขน 
ไม่เหนียวเหนอะหนะสามารถเคลือบอยู่บนผิวได้นาน

โดย WAHWA เจาะกลุ ่มเป้าหมายผู ้บริโภค 
ชาวมุสลมิ เนือ่งจากการส�ารวจตลาดเครือ่งส�าอางในกลุม่

ผูบ้รโิภคชาวมสุลมิพบว่ามอีตัราการโตต่อเนือ่ง WAHWA 
ได้เปรยีบในแง่ของการได้รบัมาตรฐาน อย. รวมถงึฮาลาล 
จงึมองว่า WAHWA จะสามารถสร้างการเตบิโตได้ 3 เท่า
ในปีนี้ และ 10 เท่า ในปี 2567 ด้วยการท�าการตลาด 
ผ่านทางออฟไลน์ 20% โดยการท�าโปรโมชัน่และใช้กลยทุธ์
ไซส์ซ่ิงในการดึงให้คนมาทดลองใช้ ส่วนทางออนไลน ์
40% โดยผ่านทุกแพลตฟอร์มไม่ว่าจะเป็น Shopee, 
Facebook, Instagram โดยการใช้คอนเทนต์การรวีวิจาก
ผูบ้รโิภคทีใ่ช้จรงิ โดยเฉพาะกลุม่ผูบ้รโิภคชาวมสุลมิซึง่จะ
มคีวามเชือ่ใจในลกูค้าทีเ่ป็นมสุลมิด้วยกนัเองและขยายไป
ต่างประเทศอีก 40% เช่น บรูไน บาห์เรน มาเลเซีย 
กัมพูชา

of the skin by tackling acne problems and  
tightening pores. The essence is not sticky and 
can stay on the skin for a long time. 

WAHWA’s main target market is Muslim 
customers, as the product meets all FDA standards 
and is Halal certified. WAHWA expects to grow 
three-fold this year and at least 10-fold by 2024. 
Its marketing strategy is divided into 20% through 
promotions and word-of-mouth, and 40% through 
online channels like Shopee, Facebook and 
Instagram backed by user reviews. The remaining 
40% will include expansion into foreign markets 
like Brunei, Bahrain, Malaysia and Cambodia. 

แม่นม บาย มี
ชากระตุ้นน�า้นมสูตรไม่มีน�า้ตาล
บรษัิท บดีแีคร ์(ไทยแลนด)์ จ�ากดั

จงัหวดัสงขลา

 : maenomherb.mom

Thailand has the lowest rate of breastfeeding 
mothers in ASEAN, coming in at just 14%. This 
low number of breastfeeding mothers is caused 
by physiological problems, ignorance or just the 
lack of effort. Hence, Ms.Nalika	Thipsombat,	CEO,	
BD	Care	(Thailand)	Co.,	Ltd.,	came up with a 
solution for at least one problem - new mothers 
who have trouble producing milk. The Maenom 
by ME. sugar-free tea helps boost milk production 
thanks to ancient remedies like banana blossom, 
basil, ginger and date palm combined with 
modern technology. Maenom tea is manufactured 
using an innovative production process that 
adjusts the potency of the herbs at particle 

 นวัตกรรม
• ประเทศไทยมีอัตราการให้นมแม่ต�่า
ที่สุดในอาเซียนอยู่ที่ 14% เท่าน้ัน 
ชากระตุ้นน�้านมสูตรไม่มีน�้าตาล 
แบรนด์ Maenom จึงถูกพัฒนา
ขึ้นด้วยกระบวนการผลิตโดยน�า
นวัตกรรมระดับอนุภาคเพียงเจ้า
เดียวที่ท�าให้วัตถุดิบสมุนไพรของ 
Maenom มีรูพรุนค่อนข้างมาก 
ปลดปล่อยสารส�าคัญในเรื่องของ
การกระตุ้นน�า้นมได้มากกว่า ท�าให้
คุณแม่มีน�า้นมเพ่ิมใน 1 สัปดาห์

 การเติบโต
•	 เพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์
เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายคุณแม ่
หลงัคลอด เพ่ือโอกาสในการทดลอง
ใช้ผลิตภัณฑ์

Maenom by ME
Lactating Tea: 
Potent combination
of ancient wisdom and 
modern innovation.
BD Care (Thailand) Co., Ltd.

Songkhla

 Innovation
•	With only 14% of mothers 
breastfeeding their babies, 
Thailand lags well behind 
other ASEAN nations. However, 
ancient recipes combined with 
modern innovation has made 
the herbs used in the Maenom 
tea potent and capable of 
releasing stronger stimulants 
than common herbs. This tea is 
so effective that new mothers 
can start lactating with a week. 

 Growth
•	Increasing	promotion	channels	
to reach the target group of 
postpartum mothers to try the 
product. 

ประเทศไทยมอีตัราการให้นมแม่ต�า่ทีส่ดุในอาเซียน
อยู่ที่ 14% เท่านั้น ปัญหาเกิดจากสรีระ ความไม่รู้และ 
ไม่พยายามในการให้นมของคุณแม่มือใหม่ คุณนาฬิกา	
ทพิย์สมบตั	ิประธานกรรมการ	บรษิทั	บดีแีคร์	(ไทยแลนด์)	
จ�ากัด จึงต้องการมีส่วนช่วยให้คุณแม่ที่มีปัญหาไม่ค่อยมี
น�้านม สามารถมีน�้านมเพิ่มเพ่ือให้กับลูกน้อยโดยคิดค้น
ชากระตุน้น�า้นมสตูรไม่มนี�า้ตาล แบรนด์ Maenom ขึน้มา

ด้วยภมูปัิญญาของคนโบราณบวกกบัการน�าสมนุไพร
ไทยมาใช้ เช่น หัวปลี กะเพรา ขิง อินทผลัม ผ่าน
กระบวนการผลติด้วยนวตักรรมระดบัอนภุาคเพยีงเจ้าเดยีว
ที่ท�าให้วัตถุดิบสมุนไพรของ Maenom มีรูพรุนค่อนข้าง
มาก สามารถปลดปล่อยสารส�าคญัในเรือ่งของการกระตุ้น
น�้านมออกมาได้มากกว่าสมุนไพรท่ัวไปท�าให้ชากระตุ้น
น�้านมสูตรไม่มีน�้าตาล Maenom เห็นผลได้ชัดเจนกว่า
และไวกว่า สามารถท�าให้คณุแม่มนี�า้นมเพิม่ใน 1 สปัดาห์

ปัจจุบัน Maenom มีช่องทางจัดจ�าหน่ายผ่านทาง
ออนไลน์  เช่น ช้อปป้ี ลาซาด้า และพยายามประชาสมัพนัธ์
ผ่านทางออนไลน์ในทุกแพลตฟอร์ม เพื่อสื่อสารไปสู่ 
คณุแม่หลงัคลอดให้ได้มากทีสุ่ด เพ่ิมโอกาสในการทดลอง 
ผลติภณัฑ์ คาดว่าจะช่วยเพิ่มอัตราการให้นมแม่เพิ่มเป็น 
50% ในปี 2568

level. This system makes the raw materials  
capable of releasing stronger stimulants than 
common herbs. Hence, new mothers consuming 
Maenom tea will start lactating and increasing 
their milk supply within a week. 

The tea is currently only sold online through 
vendors like Shopee and Lazada, though the 
company is trying to extend its reach online by 
communicating with as many mothers as possible 
and encouraging them to try out the product. 
The company hopes it can help increase the 
number of breastfeeding mothers in Thailand to 
at least 50% by 2025. 
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ซันฟนิิช
ปลาม้วนอบกรอบ
หา้งหุน้ส่วนจ�ากัด ซนัฟชิโปรดกัท์

จงัหวดัพัทลงุ

 : www.sunfish-product.com
 : productfish

Normally, processed fish products or snacks 
contain a lot of starch and though most health 
lovers like fish as a protein, they do not want to 
consume unnecessary carbohydrates. Hence,  
Mr.	 Atiwich	 Sooktong,	 CEO,	 Sunfish	 Product	 
Part.,	Ltd.	developed a new product under the 
Sun Finish brand - a snack that is made entirely 
of fish meat. Sun Finish uses an innovative  
production process that kneads the fish until its 
protein molecules are bound together without 
the use of binders like flour and does not cause 
the loss of nutrients. 

The product’s selling point is that it contains 
only fish, which is shaped into rolls and baked. 
Sun Finish’s target group are working women who 

 นวัตกรรม
• ภาคใต้ เ ป็นแหล่งอาหารทะเลที่ 
อุดมสมบู รณ์ สามารถน� ามา
แปรรูปเป็นอาหารและของขบเขี้ยว
ไดม้ากมาย แต่ทีผ่่านมาผลิตภัณฑ์
หรอืขนมทีแ่ปรรูปจากปลามักมีแป้ง
ผสมอยู่ด้วย เพ่ือให้ผู้ที่ต้องการ
ทานโปรตีนแต่ไม่ต้องการทานแป้ง
ได้ทานของขบเคี้ยวที่มีโปรตีนจาก
ปลา 100% Sun Finish จงึพัฒนา 
ปลามว้นอบกรอบ โดยใชก้ระบวนการ
นวดเนือ้ปลาเพ่ือใหเ้กดิปฏกิริยิาทาง 
เคมีจนเกิดการจับตัวของโมเลกุล
ของโปรตนีโดยไม่ตอ้งใช้แป้งประสาน
ท�าใหเ้นือ้ปลาเกาะตดิกนัและสามารถ
ขึ้นรูปเป็นม้วนให้ผู้บริโภคหยิบทาน
ได้ง่าย 

 การเติบโต
•	ตั้งเป้าขยายไปท่ัวประเทศผ่านทาง
ออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึงการ
จ�าหน่ายในต่างประเทศ 

Sun Finish Fish Rolls
Made with 100% Fish 
Meat and Absolutely No Binding Agents
Sunfish Product Part., Ltd.

Phatthalung

 Innovation
•	The South of Thailand is 
abundant in seafood, which 
can be processed into many 
food items, especially snacks. 
However, many processed fish 
products and snacks contain 
starch, which is rejected by 
health lovers or those watching 
their weight. This problem 
has been solved with the Sun 
Finish crispy, baked fish rolls 
that are made from 100% fish 
meat. The rolls are made by 
kneading the fish meat until 
the protein molecules bind 
together naturally, allowing 
the fish to be shaped without 
the need for flour as a binding 
agent.

 Growth
•	The	 company	 is	 aiming	 to	
expand nationwide through 
online and offline channels 
as well as penetrate foreign 
markets. 

โดยปกติแล้วผลิตภัณฑ์หรือขนมที่แปรรูปจากปลา
มักมีแป้งผสมอยูด้่วย ซึง่คนรกัสขุภาพส่วนใหญ่อยากทาน
ปลา เพราะมีโปรตีน แต่ไม่อยากทานแป้งเพราะอ้วน  
คุณอติวิชญ์	 สุขทอง	 CEO	 ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด	 ซันฟิช 
โปรดักท์	จึงพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเนื้อปลาล้วน ปลาม้วน
อบกรอบแบรนด์ Sun Finish โดยใช้นวัตกรรมการผลิต 
ทีใ่ช้กรรมวธิใีหม่ โดยการนวดเนือ้ปลาเพ่ือให้เกิดปฏกิริยิา
ทางเคมีจนเกิดการจับตัวของโมเลกุลของโปรตีนโดย 
ไม่ต้องใช้แป้งประสาน และไม่ท�าให้สูญเสียสารอาหาร

จุดเด่นของ Sun	 Finish คือการใช้เนื้อปลาล้วน  
และใช้การอบ รวมถึงการขึ้นรูปเป็นแบบโรลเพื่อให้ลูกค้า
หยิบรับประทานได้ง่ายมากข้ึน โดยกลุ่มเป้าหมายของ 
Sun	 Finish เป็นผู้หญิงวัยท�างาน อยากทานขนมแต ่
ไม่อยากอ้วน เดก็ๆ ทีท่านได้ทกุอย่าง และผูใ้หญ่ทีม่กัจะ
ได้รับของฝากมีประโยชน์จากลูกหลาน

การตลาดของ Sun	 Finish เน้นขายผ่านช่องทาง
ออนไลน์ ใช้ Influencer ในการช่วยโปรโมทท�าให้ที่ผ่าน
มามีลูกค้าซ้ือซ�้า ส่วนของการออกบูธสามารถขยายฐาน
ลกูค้า B2B ทีน่�าสนิค้าไปจ�าหน่ายเพิม่ ปัจจบุนัขยายเข้าสู่ 
ช่องทาง 7-Eleven แล้ว 25 สาขา นอกจากนี้ยังมีวางใน
ร้านกาแฟในจังหวัดกรุงเทพฯ และนนทบุรี ผ่านบริษัท 
ที่เป็นตัวแทนจ�าหน่าย หลังจากนี้วางแผนขยายไปทั่ว
ประเทศและต่างประเทศ ยกตัวอย่าง เช่น มาเลเซีย ลาว 
สิงคโปร์ ญี่ปุ่น เป็นต้น

want snacks but don’t want to get fat, as well 
as children and healthy options for seniors. This 
product is also useful as a gift. 

Sun Finish’s marketing side focuses on selling 
via online platforms as well as relying on 
influencers to promote the product, which often 
results in returning customers. Sun Finish is also 
planning to set up booths at exhibitions to 
expand its B2B customer base. Currently, 
Sun Finish products are available in 25 7-Eleven 
convenience stories, as well as at coffee shops 
in Bangkok and Nonthaburi. The company 
is planning to expand across the country 
and enter foreign markets like Malaysia, Laos, 
Singapore and Japan, etc.

แอลซีเอช คามีร่า 
ครีมนวดบรรเทาอาการเมื่อยล้า
จากสมุนไพร
บรษัิท เอน็ แอนด ์เอน็ เนเจอร ์รชิ จ�ากดั

จงัหวดันครศรีธรรมราช
 : Camela Nourishing Massage Body Cream 

 นวัตกรรม
• จากเกษตรกรต้นน�้าที่ปลูกขม้ินชัน 
อ ยู่ที่ จั งห วัดนครศรีธรรมราช 
พัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร
และต่อยอดสู่นวัตกรรมสปาจาก
สมุนไพรเพ่ือลดปวด ผ่อนคลาย 
แบบทา โดยการสกัดสารส�าคัญ
ดว้ยวธีิการสกดัแบบกรนีเทคโนโลยี 
โดยใชต้วัละลายธรรมชาตอิย่างกะทิ 
ไปดึงสารส�าคัญจากพืชวงศ์ขิง
อย่างแอทโตโซม ซึ่งมีฤทธิ์ในการ
รกัษาอาการอกัเสบออกมา ท�าให ้LCH 
Camela Nourishing Massage 
Body Cream บรรเทาอาการเมือ่ย
ล้าแบบง่าย เหมาะส�าหรับทุกคน  
มเีนือ้บางเบา ซมึไว มกีลิน่หอมละมนุ
และไม่ท�าให้ผู้ใช้แสบร้อน 

 การเติบโต
•	ขยายตลาดมายังประเทศไทย และ
ก�าลังวางแผนวางขายในช่องทาง
ออฟไลน์ เช่น ทางร้านขายยาทั่ว
ประเทศ

LCH Camela 
Nourishing Massage Cream
Herbal spa innovation 
that helps ease aches and 
pains naturally.
N and N Nature Rich Co., Ltd.

Nakhon Si Thammarat

 Innovation
•	Turmer ic sourced f rom  
upstream farmers in Nakhon 
Si Thammarat is transformed 
into dietary supplements and 
innovative spa products that 
reduce pain and help the 
recipient relax. The massage 
cream, which does not burn 
the skin, is made using an 
innovative extraction method 
with the application of natural 
solutes like coconut milk and the 
essence of ginger to develop 
Actosome. This process makes 
the cream ultra-absorbent, 
thus making it very effective 
against inflammation.

 Growth
•	The	company	plans	to	expand	
its reach in Thailand and  
sell via offline channels like 
drugstores across the country. 

จากเกษตรกรต้นน�้าท่ีปลูกขม้ินชันอยู่ท่ีจังหวัด
นครศรธีรรมราช คณุปรยีาวรรณ		มนีุน่	บรษิทั	เอน็	แอนด์	
เอ็น	 เนเจอร์	 ริช	 จ�ากัด พัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร
และต่อยอดสู่นวัตกรรมสปาจากสมุนไพรเพ่ือลดปวด  
ผ่อนคลาย พัฒนาสูตรโดยนวัตกรรมการสกัดสารและ 
การดูดซมึผวิทีเ่รียกว่าแอทโตโซม มงีานวจิยัรองรบัวธิกีาร
สกดัเป็นแบบกรนีเทคโนโลย ีคอืการใช้ตวัละลายธรรมชาติ
อย่างกะท ิไปดึงสารส�าคัญจากพืชวงศ์ขิงออกมา ซึ่งสาร
ส�าคัญจากพืชวงศ์ขิงมีฤทธิ์ในการรักษาอาการอักเสบ 
ภายใต้แบรนด์ LCH Camela Nourishing Massage 

จุดเด่นของ LCH Camela Nourishing Massage 
Body Cream นอกจากบรรเทาอาการเมื่อยล้าแบบง่าย 
เหมาะส�าหรับทุกคน มีเน้ือบางเบา ซึมไว มีกลิ่นหอม
ละมุนแล้ว ที่ส�าคัญยังไม่ท�าให้ผู้ใช้แสบร้อน 

LCH Camela Nourishing Massage Body 
Cream วางจ�าหน่ายในต่างประเทศเป็นหลัก เน้นเข้าไป
ท่ีร้านสปา ร้านนวดของคนไทย และช่องทางออนไลน ์
ในประเทศแถบยุโรป ในเอเชียที่ประเทศเกาหลีใต้ 
มาเลเซีย ในไทยผ่านช่องทางออนไลน์ อนาคตมุ่งขยาย
ตลาดมายังประเทศไทย และก�าลังวางแผนวางขายใน 
ช่องทางออฟไลน์ เช่น ทางร้านขายยาทั่วประเทศ

With turmeric sourced from farmers in  
Nakhon Si Thammarat, Ms.	Preeyawan	Meenoon,	
Managing	Director	of	N	and	N	Nature	Rich	Co.,	
Ltd., has developed food supplements and spa 
products that help ease pain and encourage 
relaxation under the LCH Camela brand.  
The company’s newest LCH Camela Nourishing 
Massage body cream was created using an 
innovative extraction system that boosts Actosome, 
thus making the cream light and easy to absorb. 
This extraction method uses green technology 
by applying natural solutes such as coconut milk 
to extract essential substances from the ginger 
family, which is very effective against inflammation. 

The selling point of LCH Camela Nourishing 
Massage Body Cream is that in addition to  
relieving body ache and fatigue, it is suitable for 
everybody, has a light, fast-absorbing texture 
and a pleasant aroma. Most importantly, it does 
not burn the skin. LCH Camela Nourishing  
Massage Body Cream is mainly sold outside 
Thailand to Thai spas and massage parlors, and 
via online channels in European countries. 
In Asia, the cream can be found in South Korea 
and Malaysia, as well as on some online platforms 
in Thailand. In the future, the company plans to 
expand its market locally via offline channels like 
pharmacies across the country.
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บังโกะ ตราปลา 14 ตัว
ปลาทูแท่งกรอบ
บรษัิท อาตินา ฮาลาล จ�ากัด

จงัหวดัภเูก็ต 

 : กะโปะ-บังโกะ by อาร์มี่ ภูเก็ต ตราปลา 14 ตัว

The Andaman Sea is abundant in aquatic 
animals that can be consumed fresh or  
processed into nutritious products such as  
“Kapoh,”	 or fresh fish crackers produced  
primarily from sea fish like mackerel. Fish crackers 
are one of the healthier snacks, but modern 
versions are frequently mixed with more starch 
rather than fish flesh. The “Banko	14	Fish” brand  
by Mr.Yakoh	Lohhalu,	CEO	of	Artina	Halal	Co.,Ltd., 
is different from others. The fish sticks are  
produced from the finest Andaman Sea  
ingredients, such as mackerel flesh, which  
contains protein, calcium, and omega-3 fatty 
acids. The products are suitable for both children 
and adults.

The “Banko	14	Fish”	products were created 
to replicate the traditional tough and sticky 

 นวัตกรรม
• ทะเลอันดามันอุดมไปด้วยสัตว์น�้า
ที่สามารถน�ามาทานสดรวมถึง
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อาหารที ่
มีประโยชน์ต่างๆ เช่น กะโป๊ะสด 
“บังโกะ ตรำปลำ14 ตัว” มีการ
พัฒนาเนื้อสัมผัสของกะโป๊ะแบบ 
ด้ั ง เ ดิ ม ที่ มี ค ว า ม แ ข็ ง เ ห นี ย ว 
เ นื่องจากมีส่วนผสมของแป้ง 
ค่อนข้างมากมาเป็นการใส่เนื้อปลา
ลงไปในส่วนผสมมากกว่า 75% 
และขึ้นรูปให้ เ ป็นแบบแท่งท�าให้
รับประทานได้ง่าย เติมสีสันจาก
ธรรมชาติให้ดูน่าทาน มีรสชาติ
อร่อย

 การเติบโต
•	ขยายโรงงานจากเดิมผลิตได้วันละ 
10 ตัน เป็น 100 ตนั ภายใน 3 เดอืน 
ข้างหน้า เพ่ือรองรับลูกค้า OEM 
ซึง่เติบโตมากจาก 20% หากขยาย
โรงงานเสร็จจะสามารถสรา้งรายได้
มากขึน้เป็น 50% 

Bangko 14 Fish
A crispy snack made with
real mackerel flesh.
Artina Halal Co.,Ltd.

Phuket 

 Innovation
•	The Andaman Sea is abundant 
in aquatic animals that can be 
consumed fresh or processed 
into nutritious products such as 
“Kapoh,” or fresh fish crackers. 
The “Banko 14 Fish” products 
were created to replicate the 
traditional tough and sticky 
texture of crispy fish crackers. 
The mixture contains over 75% 
mackerel flesh, which makes 
it easier to shape into sticks, 
gives it a natural color, and 
tastes delicious.

 Growth
•	The	 factory’s	 capacities	 will	 
increase from 10 tons to 100 tons 
per day over the next three 
months. This is to accommodate 
OEM customers, the number of 
whom has grown from 20% 
to 50%.

ทะเลอันดามันอุดมไปด้วยสัตว์น�้าที่สามารถน�ามา
ทานสดรวมถึงแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อาหารที่มีประโยชน์
ต่างๆ เช่น กะโป๊ะสด หรือหัวข้าวเกรียบ ซึ่งส่วนใหญ ่
ท�าจากปลาทะเล เช่น ปลาท ูโดยกะโป๊ะสดสามารถน�ามา
ท�าเป็นขนมทานเล่นส�าหรับคนที่ใส่ใจเรื่องสุขภาพ ซึง่ 
ข้าวเกรยีบส่วนมากมนัจะผสมแป้งมากกว่าปลา แต่กะโป๊ะ 
แบรนด์ 	“บังโกะ	ตราปลา	14	ตัว” ของคุณยะโกะ	โละ
หะลู	บริษัท	อาตินา	ฮาลาล	จ�ากัด แตกต่างจากรายอื่น
ด้วยวัตถุดิบชั้นเลิศจากทะเลอันดามันอย่างปลาทูที่ให้
โปรตีน แคลเซียม โอเมก้า 3 เด็กทานได้ ผู้ใหญ่ทานดี

“บังโกะ	ตราปลา	14	ตัว”	มีการพัฒนาเนื้อสัมผัส
ของกะโป๊ะแบบดั้งเดิมที่มีความแข็งเหนียว เนื่องจากมี
ส่วนผสมของแป้งค่อนข้างมากมาเป็นการใส่เนือ้ปลาลงไป
ในส่วนผสมมากกว่า 75% และขึน้รปูให้เป็นแบบแท่งท�าให้
รับประทานได้ง่าย เติมสีสันจากธรรมชาติให้ดูน่าทาน  
มีรสชาติอร่อย

ปัจจบุนัลกูค้าของ “บงัโกะ	ตราปลา	14	ตวั” แบ่งเป็น 
ลกูค้า B2C, B2B และ OEM จ�าหน่ายผ่านทางออนไลน์ 30% 
ออฟไลน์ 70% ทางออฟไลน์ผ่านการออกบูธ ออกอีเวนท์ 
หลังจากนี้จะมีการขยายโรงงานจากเดิมผลิตได้วันละ 
10 ตนั เป็น 100 ตนั ภายใน 3 เดอืนข้างหน้า เพือ่รองรบั
ลกูค้า OEM ซ่ึงเตบิโตมากจาก 20% หากขยายโรงงานเสรจ็
จะสามารถสร้างรายได้มากขึ้นเป็น 50% 

texture of crispy fish crackers. The mixture contains 
over 75% mackerel flesh, which makes it easier 
to shape into sticks, gives it a natural color, and 
tastes delicious.

Customers of the “Banko	14	Fish” brand are 
currently B2C, B2B, and OEM; 30% are sold online, 
and 70% are sold offline through booths at local 
events. The factory’s capacities will increase from 
10 tons to 100 tons per day over the next three 
months. This is to accommodate OEM customers, 
the number of whom has grown from 20% to 50%.

ออไรซาน
น�า้มันร�าข้าวสังข์หยด
บรษัิท บา้นไทย เฮริบ์ จ�ากัด

จงัหวดัพัทลงุ

 : www.banthaiherb.co.th
 : Orizanthailand

Mrs.	Patcharee	Noodang,	Managing	Director	
of	Banthai	Herb,	created	“Orizan” Sang Yod rice 
bran oil to initially help special children while 
also assisting farmers who struggled with the price 
of Sang Yod rice, the first local rice breed to be 
granted official geographical indications, or GI. 
A large amount of leftover rice bran and germ 
were used to create rice bran oil using the  
cold-press method, which preserves as much of 
the oil’s nutritional value as possible. Furthermore, 
vacuum filtration methods are used in the  
manufacturing process to reduce the problem 
of antioxidant reactions that cause rancidity.  
The manufacturing process ensures that the 
ingredients are fresh, and, more importantly, 
that the complete production process is  
environmentally friendly.

 นวัตกรรม
• น�้ามันร�าข้าวสังข์หยด “Orizan” 
ผลิตจากข้าวสังข์หยดข้าวพันธ์ุแรก 
ทีไ่ด้รับส่ิงบ่งชีท้างภูมิศาสตร์ หรือ 
GI โดยวิธสีกดัเยน็ ซึง่ยงัคงคณุคา่ 
ประโยชน์ของสารอาหารได้สูงสุด 
นอกจากนี้ ในกระบวนการผลิต 
มกีารใชวิ้ธีการกรองดว้ยสุญญากาศ
เพ่ือลดปัญหาการเกิดปฏิกิริยา
แอนตี้อ๊อกซิแดนซ์ซึ่งท�าให้เกิดการ
หนืมคีณุสมบตัใินการชว่ยใหน้อนหลบั
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

 การเติบโต
•	 เนือ่งจากปัจจุบันคนไทยกว่า 30% 
มีปัญหานอนไม่หลับ ซึ่งคนเหล่านี ้
จะเป็นกลุ่มเป้าหมายส�าคัญของ  
“Orizan” โดยปจัจบุนัมวีางจ�าหนา่ย 
ในงานแสดงสินคา้ รา้ยขายยา และ
ร้านต�ารับไทย

Orizan
Sang Yod Rice Bran Cooking Oil
Banthai Herb Co., Ltd.

Phatthalung

 Innovation
•	 “Orizan” Sang Yod rice bran oil 
is produced from the first local 
rice breed to be granted official 
geographical indications (GI) 
using the cold-press method, 
which preserves maximum 
nutritional value. Furthermore, 
vacuum filtration methods are 
used in the manufacturing 
process to reduce the problem 
of antioxidant reactions that 
cause rancidity. The rice bran 
oil also aids in effective sleeping. 

 Growth
•	Since	 30%	 of	 Thai	 people	
have insomnia, they are the 
primary targets of “Orizan,” 
which is now sold at trade 
shows, drugstores, and Thai 
recipe stores. 

น�้ามันร�าข้าวสังข์หยด “Orizan”	 เกิดจากไอเดีย 
เริ่มต้นที่ คุณพัชรี	 หนูแดง	 	 กรรมการผู้จัดการ	 บริษัท 
บ้านไทยเฮิร์บ	จ�ากัด	มีลูกเป็นเด็กพิเศษ และที่โรงเรียน
ขาดทนุทรพัย์ จงึคดิท�าธรุกจิเพือ่ช่วยเหลอืเดก็พเิศษ และ
ต้องการช่วยชาวนาซึง่ขณะนัน้มปัีญหาราคาข้าวสงัข์หยด
ข้าวพันธุ์แรกที่ได้รับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือ GI ราคา
ก�าลงัตกต�า่ โดยน�าจมกูข้าวและร�าข้าวสงัข์หยดจ�านวนมาก
ซึ่งถูกทิ้งไม่ได้น�าไปใช้น้ันมาเพิ่มมูลค่า โดยได้รับการ
สนบัสนนุจากทมีวจิยัมหาวทิยาลยัทกัษณิ หาวธิกีารในการ
สกัดน�้ามันร�าข้าวสังข์หยด ด้วยวิธีการผลิตแบบสกัดเย็น 
ซึง่ยงัคงคณุค่าประโยชน์ของสารอาหารได้สงูสดุ นอกจากนี ้
ในกระบวนการผลิตมีการใช้วิธีการกรองด้วยสุญญากาศ 
เพือ่ลดปัญหาการเกิดปฏกิิรยิาแอนตีอ้อกซแิดนซ์ซึง่ท�าให้
เกิดการหืน และเลือกวัตถุดิบที่มีความสดใหม่ ที่ส�าคัญ
กระบวนการผลิตทั้งหมดเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

จดุเด่นของน�า้มนัร�าข้าวสงัข์หยดของ	“Orizan” คอื
มสีารอาหารทีใ่ห้ประโยชน์มากมาย แต่สารตวัส�าคญัทีส่ดุ
คือ Gaba และ Gamma-Oryzanol ซึ่งช่วยในเรื่องการ
นอนหลบัทีม่ปีระสทิธภิาพ  นอกจากนี ้“Orizan”	สามารถ
เพิ่มมูลค่าให้ข้าวสังข์หยดได้ถึง 20 เท่า ช่วยเหลือชาวนา
ให้มีชีวิตที่ดีขึ้น ใช้ทรัพยากรคุ้มค่า

จากรายงานของกรมสุขภาพจิต ระบุว่า คนเอเชีย
มีปัญหานอนไม่หลับถึง 41% ส่วนในไทย 30% ซึ่งการ
นอนไม่หลบัจะก่อให้เกดิโรคความดันและเบาหวานตามมา 
ซึง่คนกลุม่นีจ้ะเป็นทาร์เกต็หลกัของ 	“Orizan”	 โดยปัจจบุนั
มีวางจ�าหน่ายในงานแสดงสินค้า ร้ายขายยา และร้าน
ต�ารับไทย รวมถึงมีการท�าคอนเทนต์สื่อสารให้ผู้บริโภค
รู้จักสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์

“Orizan” rice bran oil uniquely includes  
numerous beneficial nutrients, the most important 
of which are Gaba and gamma-oryzanol, which 
aid in effective sleeping. Furthermore, the brand 
can raise the value of Sang Yod rice by up to 
20 times, allowing farmers to live better lives and 
make better use of local resources.

The Department of Mental Health stated 
that 30% of Thai people have insomnia, which 
can lead to high blood pressure and diabetes. 
These are the primary targets of	“Orizan,” which 
is now sold at trade fairs, drugstores, and  
Thai remedy stores. Details of the product are 
communicated to customers via online channels.
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รัษฎา 
ชาดอกกาแฟ
วสิาหกจิชมุชนกาแฟรัษฎาและแปรรปู

ผลผลติทางการเกษตร

จงัหวดัตรัง

 : www.ratsadacoffee.business.site
 : กาแฟรัษฎา กาแฟ โรบัสต้า 

 กาแฟดริปคั่วบด by รัษฎา ตรัง

“Ratsada” is a high-quality herbal innovation 
derived from Robusta coffee flowers, a variety 
that is pollinated by insects. Coffee flower tea is 
thus a processed product from coffee that is 
categorized as flower tea that is tannin-free and 
has no harsh taste. It has a natural sweetness 
from the fructose sugar, which the human body 
can use directly without converting to fat.  
The tea has a high antioxidant effect, aids in 
cancer prevention, and lowers blood fat levels, 
making it ideal for health-conscious individuals, 
particularly those with diabetes.

The Internet of Things (IoT) is employed to 
connect the solar drying device to produce 
“Ratsada” coffee flower tea. This reduces the 
drying time of the coffee flowers and transforms 

 นวัตกรรม
• “รัษฎา” คือนวัตกรรมชาสมุนไพร
คุณภาพสูงจากดอกกาแฟสายพันธุ์ 
โรบสัตา้ซึง่เป็นสายพันธุมี์ชือ่ทางภาคใต้ 
ใชก้ระบวนการผลติทีล่ดระยะเวลาในการ
อบแห้ง โดยการประยุกต์ใช้ Internet 
of Things (IoT) ในระบบอบแห้งด้วย
พลงังานแสงอาทิตย ์แปรรปูดอกกาแฟ
ให้กลายเป็นชาดอกกาแฟที่ยังคงกลิ่น 
สี รสชาติให้คล้ายดอกสดมากที่สุด 
จุดเด่นมีฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระสูง ต้าน
มะเร็ง และช่วยลดไขมันในเลือด เหมาะ
ส�าหรับกลุ่มที่รักสุขภาพ โดยเฉพาะ 
คนทีเ่ป็นโรคเบาหวาน

 การเติบโต
•	 เติบโตตามจ�านวนกลุ่มคนเป็นโรคเบาหวาน
เป็นจ�านวนมากในไทย มกีารเพ่ิมสมาชกิ
ในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกาแฟรัษฎา และ
แปรรปูผลผลติทางการเกษตร ซึง่จะชว่ย
เพ่ิมผลผลิตและรายได้ในอนาคต

Ratsada
Coffee Flower Tea
Ratsada Coffee Community Enterprise 
and Agricultural Product Enterprises 

Trang 

 Innovation
•	 “Ratsada” is a high-quality herbal 
innovation derived from Robusta 
coffee flowers, a variety that is  
renowned in the South of Thailand. 
The IoT is employed to connect 
the solar drying device to produce  
“Ratsada” coffee flower tea, which 
reduces the drying time of the  
coffee flowers and transforms 
them into coffee flower tea that 
tastes, smells, and appears as 
close to the fresh flowers as possible. 
The tea has a high antioxidant  
effect, aids in cancer prevention, and 
lowers blood fat levels, making 
it ideal for health-conscious 
individuals, particularly those with 
diabetes.

 Growth
•	There	are	a	number	of	diabetics 
in  Tha i l and ,  resu l ti ng  in  
numerous opportunities for growth. 
Furthermore, the number of 
members of the Ratsada coffee  
community and agricultural  
product enterprises are expanding, 
which will boost productivity and 
income in the future.

“รัษฎา”	 คือนวัตกรรมสมุนไพรคุณภาพสูงจาก 
ดอกกาแฟสายพันธุ์โรบัสต้า เป็นสายพันธุ์ที่ต้องอาศัย
แมลงในการผสมพันธุเ์กสร ชาดอกกาแฟจงึเป็นผลติภณัฑ์
แปรรูปจากกาแฟซ่ึงจัดอยู่ในกลุ่มชาดอกไม้ ปราศจาก 
เทนนนิท�าให้ไม่มรีสฝาด มรีสชาติหอมหวานจากธรรมชาติ
ด้วยน�า้ตาลฟรกุโตส ทีร่่างกายสามารถน�าไปใช้งานได้เลย 
ไม่ตกค้างในร่างกายและไม่กลายเป็นไขมัน มีฤทธ์ิต้าน
อนมุลูอสิระสงู ต้านมะเรง็ และช่วยลดไขมันในเลอืด เหมาะ 
ส�าหรบักลุม่ทีร่กัสขุภาพ โดยเฉพาะคนทีเ่ป็นโรคเบาหวาน

กระบวนการผลิตของชาดอกกาแฟ	 “รัษฎา” โดย 
คุณกนกวรรณ	 ค�าเนตร	 วิสาหกิจชุมชนกาแฟรัษฎาและ
แปรรปูผลผลิตทางการเกษตร ลดระยะเวลาในการอบแห้ง 
โดยการประยุกต์ใช้ Internet of Things (IoT) ในระบบ
อบแห้งด้วยพลังงานแสงอาทิตย์ แปรรูปดอกกาแฟให้
กลายเป็นชาดอกกาแฟที่ยังคงกลิ่น สี รสชาติให้คล้าย
ดอกสดมากที่สุด

ในประเทศไทยมีกลุ่มคนเป็นโรคเบาหวาน
เป็นจ�านวนมาก ในขณะที่ผลิตภัณฑ์ชาดอกกาแฟ
มีไม่มากนัก ท�าให้ “รัษฎา”	มีโอกาสในการเติบโต
สูง ปัจจุบันมีช่องทางการขายผ่านทางออนไลน์  
เช่น แฟนเพจเฟสบุ๊ค เว็บไซต์ ตลาดออนไลน์ของ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ รวมถึงแพลตฟอร์ม
ออนไลน์อย่างช้อปปี้ ลาซาด้า นอกจากนี้ยังมีการ
เพิ่มสมาชิกในกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนกาแฟรัษฎา  
และแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร ซึ่งจะช่วยเพิ่ม
ผลผลิตและรายได้ในอนาคต

them into coffee flower tea that tastes, 
smells, and appears as close to the fresh 
flowers as possible.

There are a number of diabetics in 
Thailand, but there aren’t many coffee-flower 
tea products. This provides	 “Ratsada” with 
numerous opportunities for growth. The tea 
is now available via online channels including 
Facebook, websites, the Ministry of Agriculture 
and Cooperatives’ online marketplace, and 
e-commerce platforms such as Shopee and 
Lazada. Furthermore, the number of members 
of the Ratsada coffee community and  
agricultural product enterpr ises are  
expanding, which will boost productivity and 
income in the future.

กล้วยทะเล้น
กล้วยอบคิดต่าง
บรษัิท ซดี ท ูซสัเทน จ�ากดั

จงัหวดัสรุาษฎรธ์านี

 : www.s2sselected.com   : s2sselected

Inspired by her mother who had diabetes 
and was restricted in her nutrition, Ms.	Duangta	
Krasin,	 founder	 of	 SEEDS	 2	 SUSTAIN	 Co.,	 Ltd.,	 
created	the	“Talent	Banana,” a processed banana 
snack with a twist. According to the Diabetes 
Association, diabetic patients are more likely to 
be depressed because they can’t eat a wide 
range of foods. Seeing blind people pushing a 
cart loaded with bananas for sale while living on 
Koh Samui, Duangta also wanted to improve their 
quality of life by increasing the value of bananas 
from 8-20 baht per bunch to 300-500 baht. 

The	“Talent	Banana” is unique because you 
can choose how sweet it is. Available in various 
flavors, the product is outstanding from others 
on the market with the production process  

 นวัตกรรม
• จากปญัหาความเจบ็ป่วยของคณุแม ่
สู่การพัฒนาสินค้า “กล้วยอบคิด
ตำ่ง” ซึง่สามารถเพ่ิมมลูคา่กลว้ยจาก 
เกาะสมุย สุราษฎร์ธานี ที่ต้นทาง 
กลางทางหวีละ 8-20 บาท ให้
กลายเป็น 300-500 บาท จากการ 
แปรรูปผลิตภัณฑ์กล้วยอบที่เลือก
ระดบัความหวานได ้รวมถงึน�า Waste 
จากกล้วยมาแปรรปูเป็นผลิตภณัฑ์
ใหม่ให้รสชาติทีแ่ตกต่าง ซึง่ถือเป็น
นวัตกรรมทางอาหารที่ตอบโจทย์
ทัง้ผูม้ปีญัหาสุขภาพ รวมถึงมส่ีวน
ช่วยสังคมและส่ิงแวดล้อม

 การเติบโต
•	 เพ่ิมรสชาตใิหม่ๆ ให้กับกล้วยแปรรปู 
เชน่ รสตม้ย�า รสชาตเิปรีย้ว รวมถงึ 
ใช้ระบบ S2S Selected เป็นระบบ
เลือก Personalized Food เพ่ือ
เชือ่มโยงเกษตรกร ผู้บริโภค และ
นักก�าหนดอาหารเข้าด้วยกัน

Talent Banana
Processed Banana Snack 
with a Difference.
Seeds 2 Sustain Co., Ltd.

Surat Thani

 Innovation
•	 Inspired by the founder’s 
diabetic mother, the “Talent 
Banana” increases the value 
of bananas from 8-20 baht 
per bunch to 300-500 baht. 
The product comes in different 
levels of sweetness, making it a 
health-conscious innovation 
that answers the needs of 
people with health issues as 
well as helping society and the 
environment. 

 Growth
•	is	available	in	different	flavors	
such as Tom Yum and Sour 
favors. The S2S Selected 
personalized food system is 
employed to connect farmers, 
consumers, and dietitians 
together. 

ไอเดียในการท�าสินค้าเกิดจากการท่ีคุณแม่ของ  
คุณดวงตา	กระสินธุ์	ผู้ก่อตั้ง	บริษัท	ซีด	ทู	ซัสเทน	จ�ากัด												
มีปัญหาเรื่องโรคเบาหวานต้องถูกจ�ากัดเรื่องของการ 
ทานอาหาร ซึง่หากพจิารณาสถติขิองสมาคมโรคเบาหวาน 
จะพบว่าคนเหล่านี้เป็นโรคซึมเศร้ามากขึ้นเพราะถูกห้าม
ไม่ให้กนิอะไรหลายอย่าง ประกอบกบัเคยเหน็บนเกาะสมยุ
มีคนตาบอดเข็นกล้วยขาย จึงต้องการช่วยยกระดับชีวิต
ของคนเหล่านี ้ด้วยการพฒันา	“กล้วยอบคดิต่าง” ซึง่สามารถ
เพิ่มมูลค่ากล้วยจากต้นทาง กลางทาง หวีละ 8-20 บาท 
ให้กลายเป็น 300-500 บาท จากการน�า Waste จากกล้วย
มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่

จุดเด่นของ “กล้วยอบคิดต่าง” คือสามารถเลือก
ระดับความหวานได้ โดยการเลือกกล้วยที่มีระยะการสุก
ต่างกัน มีงานวิจัยรับรอง และมีทีมนักก�าหนดอาหารท่ี
สามารถก�าหนดอาหารส�าหรบัผูป่้วยแต่ละราย นอกจากนี้
ยังมีการแปรรูปกล้วยให้เป็นรสชาติต่างๆ แตกต่างจาก
สินค้าอื่นท่ีมีในตลาด โดยกระบวนการเริ่มจากคัดเลือก

วัตถุดิบกล้วยจากแปลงท่ีไม่ใช้ยาฆ่าหญ้า ยาฆ่าแมลง  
ให้ราคามากกว่าเดนิไปขายตลาด น�ามาบ่มด้วยวธิธีรรมชาติ 
ไม่ใช้สารเคมีและแก๊สในการเร่งให้สุก อบ รีดให้แบน 
และแพ็กแบบสุญญากาศ นอกจากน้ียังต่อยอดไปสู่การ 
น�าเทคโนโลยีในการขาย การบันทึกข้อมูล การตรวจสอบ
ย้อนกลับด้วยระบบ S2S Selected เป็นระบบเลือก  
Personalized Food เพื่อเชื่อมโยงเกษตรกร ผู้บริโภค 
และนกัก�าหนดอาหารให้เชือ่มต่อด้วยกนั ปัจจบัุนขายผ่าน
ช่องทางออนไลน์ทั้งทางช้อปปี้ เฟสบุ๊ค และ LINE OA 
ส่วนช่องทางออฟไลน์มกีารฝากขายทีพ่ษิณุโลก ร้านสขุแลนด์
ของ ไก่ มีสุข และร้าน Little Green บนเกาะสมุย

supported by research and supervised by a team 
of dietitians. The procedure starts with the selection 
of raw materials from pesticide free banana- 
growing plots where the farmers get paid more 
than the market price. Following that, the bananas 
are naturally cured to be ripened without using 
chemicals or gases. The bananas are then baked, 
flattened, and vacuum-packed. In addition to  
the S2S Selected system that connects farmers, 
consumers, and dietitians, advanced innovation is 
used in sales, information recording, and tracking. 
The product is sold online via Shopee, Facebook, 
and LINE OA, while also available in Phitsanulok, 
Sookland Shop, and Little Green Shop on Koh 
Samui.
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คัทสรร
โจ๊กข้าวสังข์หยดออร์แกนิกส์
กึ่งส�าเร็จรูป
หา้งหุน้ส่วนจ�ากัด วสิาหกจิชุมชนชาวนาพัทลงุ

จงัหวดัพัทลงุ

 : jumpwiboonphan

Sangyod organic rice has been given 
geographical indication (GI) certification as a 
100-year-old heritage of Phatthalung province 
in the South of Thailand. This rice has three 
outstanding benefits, mainly it is high in calcium, 
iron and GABA, which are especially good for 
the elderly to help alleviate ailments such as 
heart and kidney disease and protect them from 
strokes and osteoarthritis, etc. 

However, the problem with Sangyod organic 
rice is that it is hard, difficult to cook and does not 
smell as nice as other varieties. So, Mr.Bodinpat	
Wiboonpan,	CEO	of	Phatthalung	Farmer	Community	
Enterprise	Partnership, which came up with instant 
Sangyod organic rice porridge under the brand 
“KUTZAN”. The instant porridge is processed from 
100% organic Sangyod rice and is ready for 
consumption two minutes after hot water is added.

 นวัตกรรม
• ข้าวสังข์หยดออร์แกนิกส์ ถือเป็นข้าวที ่
ได้การรับรอง GI ว่าเป็นข้าวทีเ่ป็นมรดก
ภมิูปญัญาทางอาหารของจังหวดัพัทลุง 
มีแคลเซียม ธาตุเหล็ก และกาบาสูง มี
ประโยชน์ส�าหรับผู้สูงอายุ ช่วยบรรเทา
โรคภยัไขเ้จบ็ แตป่ญัหาของขา้วสังขห์ยด 
คือข้าวแข็ง หุงทานยาก กลิ่นไม่หอม 
เก็บรักษายากมอดขึ้นง่าย “KUTZAN” 
จึงพัฒนาโจ๊กข้าวสังข์หยดออร์แกนิกส์
กึ่งส�าเร็จรูปทานง่ายเพียงเติมน�้าร้อน
พร้อมทานภายใน 2 นาท ีโจก๊มีเนือ้สัมผสั
นุ่มเหมาะกับผู้สูงอายุ ตัวโจ๊กมีกลิ่นหอม
จากสมุนไพรออร์แกนิกส์

 การเติบโต
•	 เขา้ไปเจาะกลุม่ศูนย์ดแูลผูสู้งอายุเริ่มจาก
ทีส่งขลาซึง่มีจ�านวน 24 แห่ง และพัทลุง 
4 แห่ง ขยายช่องทางขายไปยังช้อปป้ี  
ลาซาด้า ส่วนออฟไลน์จะไปที่อนามัย 
แตล่ะต�าบล รวมถงึเพ่ิมจ�านวนเกษตรกร
และพ้ืนทีป่ลูกข้าวให้เพ่ิมขึน้

KUTZAN Instant Organic
Sangyod Rice Porridge
Tasty Nutritious Meal for the Elderly  
and Health-conscious People
Phatthalung Farmer Community Enterprise Partnership

Phatthalung

 Innovation
•	Phatthalung’s Sangyod organic rice 
is a GI-certified product that comes 
packed with calcium, iron and GABA, 
making it perfect for the elderly as 
well as health-conscious people. 
However, this rice is hard, difficult 
to cook, does not have the aroma 
of other rice varieties, This gave 
birth to “KUTZAN” instant Sangyod 
organic rice porridge, which can 
be consumed just two minutes 
after adding hot water. The 
resulting porridge is soft, making 
it easy for the elderly to eat. 

 Growth
•	Expanding	the	market	by	stocking 
the product at Songkhla’s 24 elderly 
care centers and in Phatthalung’s 
four such centers. The company 
is also planning to expand to other 
online sales platforms like Shopee 
and Lazada. In the offline segment, 
the company will expand to each 
sub-district health station, and 
boost its supply chain by increasing 
the number of farms. 

ข้าวสังข์หยดออร์แกนกิส์ ถอืเป็นข้าวทีไ่ด้การรบัรอง 
GI ว่าเป็นข้าวท่ีเป็นมรดกภูมิปัญญาทางอาหารของ
จังหวัดพัทลุง ซึ่งมีอายุมากกว่า 100 ปี มีประโยชน์เด่น 
3 เรือ่ง คอืมแีคลเซียม ธาตเุหล็ก และกาบาสงู มปีระโยชน์
ส�าหรับผู้สูงอายุ ช่วยบรรเทาโรคภัยไข้เจ็บ เช่น โรคหัวใจ 
โรคไต โรคหลอดเลอืดสมอง ข้อเข่าเสือ่ม เป็นต้น แต่ปัญหา
ของข้าวสังข์หยด ออร์แกนิกส์ คือข้าวแข็ง หุงทานยาก 
กลิ่นไม่หอมเหมือนสายพันธุ์อื่น ขนส่งไม่คุ้มก�าไรเพราะ 
มนี�า้หนกั เกบ็รกัษายากมอดขึน้ง่าย เพราะไม่ใช้ยาฆ่าแมลง 
คณุบดินทร์ภทัร	วบิลูย์พนัธุ	์ประธานกรรมการ	ห้างหุน้ส่วน 
จ�ากัด	 วิสาหกิจชุมชนชาวนาพัทลุง จึงพัฒนาจนได้
นวัตกรรมโจ๊กข้าวสังข์หยอดออร์แกนิกส์กึ่งส�าเร็จรูป
แบรนด์ “KUTZAN” สามารถเติมน�้าร้อนพร้อมทานภายใน 
2 นาที โจ๊กมีเนื้อสัมผัสนุ่มเหมาะกับผู้สูงอายุ

เป้าหมายเติบโตของ “KUTZAN” คือเน้น 
กลุ่มเป้าหมายคนอายุ 45 ปีข้ึนไปที่รักสุขภาพ 
ซึ่งมีสัดส่วน 40% ของประชากรทั้งหมด โดยทาง 
“KUTZAN”	จะเข้าไปตดิต่อขายสนิค้าให้กบัศนูย์ดูแล
ผู้สูงอายุเริ่มจากที่สงขลาซึง่มจี�านวน 24 แห่ง และ
พัทลุง 4 แห่ง ปัจจุบันจัดจ�าหน่ายอยู่ในช่องทาง
ออนไลน์ 99% ผ่าน Facebook, Instagram, 
LINE OA และออฟไลน์ 1% คอืร้าน NAYA Café and 
Bakery ก�าลังจะขยายไปสู่ช้อปปี้ ลาซาด้า ส่วน 
ออฟไลน์จะไปท่ีอนามยัแต่ละต�าบล นอกจากนีจ้ะมี
การเพิม่จ�านวนเกษตรกรและพืน้ทีป่ลกูข้าวให้เพิม่ขึน้

The growth goal of the	“KUTZAN” brand 
is to focus on people aged 45 and above, 
as well as those who are health conscious, 
who account for 40% of the total popula-
tion. The company is planning to sell the 
instant rice porridge to elderly care centers 
starting in Songkhla and Patthalung, which 
have 24 and four such venues, respectively. 
Currently, 99% of the products are distributed 
online via Facebook, Instagram and LINE, 
while 1% is sold through NAYA Café and Bakery. 
The company is expanding to other online 
channels like Shopee and Lazada, while 
offline, it plans to start stocking its product 
at health stations in each sub-district. It will 
also expand its supply chain by increasing 
the number of farms. 

ซิงกอรา เกทเวย์
การท่องเที่ยวมิติใหม่ทางลุ่มน�า้
ทะเลสาบสงขลา
วสิาหกจิชมุชน Ecotourism Songkhla Thailand

จงัหวดัสงขลา

 : ECOTOURISM SONGKHLA THAILAND 

The 1,040-square-kilometer Songkhla Lake 
has been declared a special area because it is 
Thailand’s only lagoon complex that spans two 
provinces - Songkhla and Phatthalung. The lake 
is divided into three distinct paths, meeting the 
Gulf of Thailand in the city of Songkhla in the 
south, the Thale Luang further north and Thale 
Noi in Phatthalung province. 

“Singora	Gateway” first started as a coffee 
shop at the Songkhla train station. After that,  
Ms.	Parichard	Sornsuparp,	president	of	Ecotourism	
Songkhla	 Thailand, and her team spotted a 

 นวัตกรรม
 “Singora Gateway” ใช้นวัตกรรม
ภูมิปัญญาของชุมชนเชื่อมโยงการ 
ทอ่งเทีย่ววิถีชุมชนพหวุฒันธรรมเมอืงเก่า 
สงขลา 3 ยคุ ทางลุม่น�า้ทะเลสาบสงขลา
ตอนลา่ง สรา้งเส้นทางทอ่งเทีย่ว แบง่เป็น 
4  โปรแกรมหลกั คอื Singora Old Town  
/ Hua Kao Selected Hilights / The 
City of Lagoon และทริปงมหอยนางรม 
พร้อมออกแบบกิจกรรมที่เน้นอนุรักษ์ 
ส่ิงแวดล้อม เพ่ิมมูลค่าใหอ้าหารทอ้งถิ่น 
อยา่งเชน่ หอยนางรมสด ทีส่ามารถตอ่ยอด 
ส่งขายไดท้ัว่ประเทศ เป็นตน้

 การเติบโต
•	 เ จ า ะกลุ่ มนั กท่ อง เที่ ย วทั้ ง ไทยและ 
ตา่งประเทศ แบง่เป็นวยัรุน่อาย ุ25 - 45 ปี 
เนน้ทีเ่ส้นทางแอดเวอนเจอร ์ อย่าง The 
City of Lagoon รวมถงึทรปิงมหอยนางรม 
อายุ 45 ปีขึน้ไปเน้นเส้นทาง Hua Kao 
Selected Hilights เทีย่วโบราณสถาน 
วิถชุีมชน เป็นหลกั รวมถงึผลกัดนัสินคา้ 
ท้องถิ่นอย่างเช่น หอยนางรมสด ให้มี 
ชือ่เสียง

Songkhla Gateway
Giving Tourism in the 
Songkhla Lake Basin a New 
Dimension
Ecotourism Songkhla Thailand 
Community Enterprise

Songkhla 

 Innovation
•	 “Singora Gateway” combines  
community wisdom with innovative 
tourist routes that showcase the 
southern province’s culture as well 
as its natural attractions. For this  
the enterprise has created trips 
like Singgora Old Town, Hua Kao 
Selected Highlights, the City of  
Lagoon tour as well as adventures 
like diving for oysters, kayaking and 
bamboo rafting. The tours focus on  
environmental conservation and 
add value to local delicacies like 
fresh oysters. 

 Growth
•	The	 enterprise	 targets	 both	
Thai and international tourists, 
with a special focus on adventure 
tours for young people and more 
laidback trips for older travelers. 
These trips also aim to promote 
local products, including Songkhla’s 
famous fresh oysters. 

ทะเลสาบสงขลาเป็นพื้นที่ประกาศพิเศษเน่ืองจาก
เป็นพื้นที่ลากูนหนึ่งเดียวในไทยที่เป็นเมือง 2 ทะเล 3 น�้า 
ถือเป็นพื้นท่ีทะเลสาบแห่งเดียวท่ีอยู ่ติด 3 จังหวัด 
“Singora	 Gateway” เริ่มต้นจากร้านกาแฟ Songkhla 
Station จากน้ัน	 คุณปาริชาต	 สอนสุภาพ	 ประธาน
วิสาหกิจชุมชน	 Ecotourism	 Songkhla	 Thailand	และ
ทีมมองเห็นโอกาสด้านการท่องเท่ียวจึงร่วมกันสร้าง
วสิาหกจิชุมชนแห่งแรกและแห่งเดียวที่เข้าไปท�าเรื่องของ
การท่องเท่ียวท่ีต�าบลหัวเขา และสร้างแบรนด์แม่จันทร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชนขึ้นมา รวมถึงท�า Songkhla Pier คาเฟ่
ริมทะเลสาบสงขลาเพื่อรองรับนักท่องเที่ยว 

“Singora	Gateway”	 ใช้นวัตกรรมภูมิปัญญาของ
ชุมชนเชื่อมโยงการท่องเท่ียววิถีชุมชนพหุวัฒนธรรม 
เมอืงเก่าสงขลา 3 ยคุทางลุม่น�า้ทะเลสาบสงขลาตอนล่าง 
สร้างเส้นทางท่องเท่ียวแบ่งเป็น 4 โปรแกรมหลัก คือ 
Singora Old Town/ Hua Kao Selected Hilights / 
The City of Lagoon รวมถึงทริปงมหอยนางรม  

พายเรอืคายคั ล่องแพไม้ไผ่ ล่องเรือหางยาว เป็นต้น 
พร้อมออกแบบกิจกรรมท่ีเน้นอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
เพิม่มลูค่าให้อาหารท้องถิน่อย่างเช่น หอยนางรมสด 
ทีส่ามารถต่อยอดส่งขายได้ทั่วประเทศ เป็นต้น

เป ้าหมายการเติบโต คือการจับกลุ ่ม 
นักท่องเท่ียวท้ังไทยและต่างประเทศ แบ่งเป็น 
วัยรุ่นอายุ 25-45 ปี เน้นที่เส้นทางแอดเวอนเจอร์  
อย่าง The City of Lagoon รวมถงึทริปงมหอยนางรม 
อายุ 45 ปีข้ึนไป เน้นเส้นทาง Hua Kao Selected 
Hilights เท่ียวโบราณสถาน วิถีชุมชนเป็นหลัก  
รวมถงึผลกัดนัสนิค้าท้องถิน่อย่างเช่น หอยนางรมสด
ให้มีชื่อเสียง

tourism opportunity and created the first 
and only community enterprise in Hua Khao 
sub-district. This gave birth to Mae Chan 
branded community products as well as 
Songkhla Pier, a café next to the Songkhla Lake. 

Then the project further expanded to  
innovatively use community wisdom to 
link tourism with the multicultural history of 
Songkhla’s old town. To showcase the 
charms of Songkhla, which is also known as 
Singgora, the community enterprise created 
new tours such as Singgora Old Town, Hua 
Kao Selected Highlights, the City of Lagoon, 
plus oyster diving, kayaking, bamboo rafting, 
long-tail boat trips, etc. 

The team has also designed activities 
that focus on environmental conservation and 
add value to local delicacies like fresh oysters. 

The aim is to attract both domestic 
and international tourists, with a focus on 
25 - to 45 - year - olds for adventure tours 
like the oyster fishing trips, and older travelers, 
who would be more interested in historical 
sites and community lifestyles. 
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สวนเทพหยา 
ชุดเครื่องข้าวย�าส�าเร็จรูป
วสิาหกจิชมุชนสวนเทพหยา

จงัหวดัสงขลา

 : ข้าวย�าสวนเทพหยาสงขลา

Few dishes embody the South of Thailand 
than Khao Yam or rice salad. However, because 
it is unique to the South, especially Songkhla, it 
is not very easily available to people in other 
parts of the country. This is where the Suan Thep 
Ya Community Enterprise Group comes in. They 
solved this pain point by developing the Khao 
Yam instant dressing set, which allows lovers of 
this delicacy to consume it anywhere. All they 
need is hot steamed rice and their favorite 
vegetables. 

The highlight of the	“Suan	Thep	Ya” Khao 
Yam dressing set is that it can be stored outside 
the refrigerator for about three weeks and under 
refrigeration for three to four months. This is  

 นวัตกรรม
• ต่อยอดเมนูเอกลักษณ์ทางภาคใต้
อย่างข้าวย�า มาสู่นวัตกรรมการ
ท�าเครื่องข้าวย�าส�าเร็จรูปแบรนด์ 
“สวนเทพหยำ” ซึ่งช่วยให้คนที่ 
ชืน่ชอบขา้วย�าสามารถหาซือ้ไปทาน 
ได้ง่ายเพียงมีข้าวสวยก็สามารถ
คลุกกับข้าวทานกับผักที่ชอบได้ 
สามารถเกบ็ไดน้อกตูเ้ยน็ 3 สัปดาห์ 
ในตู้เย็น 3-4 เดือน มีเครือ่งทีแ่พ็ก 
รวมกนัมาในถงุอย่างครบครนั ไม่วา่ 
จะเป็นน�า้ราดขา้วย�าทีใ่ชก้ระบวนการ 
เคีย่ว 3 ชั่วโมง ให้น�า้งวดลงเพ่ือให้
ได้รสชาติที่กลมกล่อม แต่น�้าหนัก
ลดลง มะพร้าวคั่ว ปลาป่นคั่วแห้ง 
ข้าวพองทอดกรอบ พริกป่น

 การเติบโต
•	วางช่องทางจ�าหน่ายในศูนย์การ
เรียนรู้ ในพ้ืนที่ ออกบูธและขาย
ออนไลน์ผ่านตัวแทน 49 รายทั่ว
ประเทศ อนาคตจะเพ่ิมชอ่งทางขาย
ผ่านโซเชียลมีเดีย เช่น ติ๊กต็อก 

Suan Thep Ya 
Khao Yam (Rice Salad)
Instant Dressing Set
Making Songkhla’s Unique 
Delicacy Available to All
Suan Thep Ya Community Enterprise Group 

Songkhla 

 Innovation
•	The “Suan Thep Ya” Khao 
Yam dressing set brings this 
southern delicacy to people 
anywhere in the country. All 
they need is hot steamed rice 
and their favorite vegetables to 
recreate the dish. The dressing 
can be stored outside the  
refrigerator for three weeks 
and with refrigeration for 
three to four months. All 
the ingredients are packed  
carefully, including the gravy 
that was simmered for three 
hours to achieve a mellow 
taste before being packed, 
roasted coconut, dried fish, 
crispy puffed rice and chili 
powder.

 Growth
•	Distributing	via	local	learning	
centers, booths at fairs as 
well as selling via online channels 
and through 49 agents  
nationwide. The company plans 
to add more channels through 
social media, like TikTok. 

จดุเริม่ต้นจากศนูย์การเรยีนรูต้ามหลกัปรชัญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง ใช้วัตถุดิบจากศูนย์การเรียนรู้ฯ มาท�า
เป็นเมนูข้าวย�าเสิร์ฟในร้านอาหารภายในศูนย์เรียนรู้ฯ  
ซึ่งข้าวย�าถือเป็นเอกลักษณ์ของภาคใต้ โดยเฉพาะ 
ท่ีสงขลา แต่ท�าอย่างไรท่ีจะให้คนไทยได้ทานข้าวย�าได้
ตลอดไม่ว่าอยู่ที่ไหน เพราะข้าวย�าไม่ได้หาทานได้ง่าย  
คุณนภัส	 รัตนชาติ	 วิสาหกิจชุมชนสวนเทพหยา	 จึง 
ต่อยอดสู่นวัตกรรมการท�าเครื่องข้าวย�าส�าเร็จรูปแบรนด์  
“สวนเทพหยา” เพื่อให้คนชื่นชอบข้าวย�าได้ทานง่ายขึ้น 
เพียงมีข้าวสวยก็สามารถคลุกกับข้าวทานกับผักที่ชอบได้ 

จดุเด่นของเคร่ืองข้าวย�า	“สวนเทพหยา” คอืสามารถ
เกบ็ได้นอกตู้เยน็ 3 สัปดาห์ ในตู้เยน็ 3-4 เดอืน เพราะมี 

เครือ่งทีแ่พก็รวมกนัมาในถงุอย่างครบครนัไม่ว่าจะเป็นน�า้
ราดข้าวย�าที่ใช้กระบวนการเคี่ยว 3 ชั่วโมง ให้น�้างวดลง
เพือ่ให้ได้รสชาตทิีก่ลมกล่อม แต่น�า้หนกัลดลง มะพร้าวคัว่ 
ปลาป่นคั่วแห้ง ข้าวพองทอดกรอบ พริกป่น ถือเป็นเมนู
หาทานยาก สมุนไพรของ “สวนเทพหยา”	ปลอดสารพิษ

วางเป้าหมายการเติบโตด้วยการวางจ�าหน่ายใน
ศูนย์การเรียนรู้ในพ้ืนที่ออกบูธ และขายออนไลน์ผ่าน
ตัวแทน 49 รายทั่วประเทศ อนาคตจะเพิ่มช่องทางขาย
ผ่านโซเชียลมีเดีย เช่น ติ๊กต็อก

because all the seasonings are packed carefully, 
including the sauce that has been simmered  
for hours to develop a mellow taste, roasted 
coconut, dried fish, crispy puffed rice and chili 
powder. All herbs used in the dressing are 
non-toxic. 

“Suan	Thep	Ya” has had its product stocked 
at local learning centers as well as in booths at 
local fairs. The product is also sold via online 
platforms and through 49 agents across the 
country. In the future, more social-media sales 
channels will be added, including TikTok. 

อัลบารอกัต 
เครื่องดื่มเจลลี่รสส้มผสมกระชาย
บรษัิท อลับารอกตัไทยเฮริบ์ จ�ากดั

จงัหวดัสตลู

 : WWW.BARAKATTHAI.COM
 : FinFinnJelly

When his father developed osteoarthritis of 
the knee and his mother began suffering from 
osteoporosis,	 Mr.Tanyatep	 Topalad,	 Managing	
Director	of	ALBARAKAT	THAI	HERB	CO.,	Ltd.,	began 
looking for answers. According to the World Health 
Organization, osteoporosis is the second-most 
common problem suffered by Thai people after 
heart disease. Though many people hunt for 
herbal cures for this condition, consuming herbs 
can be difficult due to strange smell and taste. 
Also, they may not be halal and their exact 

 นวัตกรรม
• กระชายเหลอืงมสีาร Pinostrobin ทีสู่ง 
สามารถตา้นการอกัเสบ ตา้นอนมุลูอสิระ 
ลดการบวมและกระตุ้นเซลล์กระดูกได้ 
“อัลบำรอกัต” เครื่องดื่มเจลลี่รสส้ม
ผสมกระชาย จึงใช้เทคโนโลยีการสกัด
แบบไมมี่แอลกอฮอล ์หรอื Non-alcohol 
Extraction โดยใส่ใน Microwave 
Chamber เพ่ือใหไ้ดส้ารสกดั Pinostrobin 
และท�าให้แห้งด้วยวิธี Freeze Dry ซึง่
ได้สารสกัดมากกว่าท้องตลาด พัฒนา
เป็นเครื่องดื่มเจลลี่รสส้มผสมกระชาย 
ทานง่าย รสชาติดี

 การเติบโต
•	 เรง่ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือโซเชยีลออนไลน์ 
และวางทาร์เก็ตที่ลูกค้าอายุมากกว่า  
45 ปี มีปัญหาปวดเมื่อยตามร่างกาย 
ขอ้เขา่เส่ือม กระดกูพรนุ ผูท้ีเ่ลีย่งยาเคมี 
การผ่าตัด กลุ่ม B2B เช่น ร้านขายยา
แผนโบราณและปจัจบุนั รา้นนวดแผนไทย 
โรงพยาบาลแพทย์แผนไทย

ALBARAKAT
Orange flavored jelly  
drink packed with anti- 
inflammatory, Antioxidant 
goodness of yellow galangal.
Albarakat Thai Herb Co., Ltd.

Satun

 Innovation
•	Yellow galangal contains high 
levels of the Pinostrobin flavonoid, 
which serves as an effective anti 
-inflammatory and antioxidant 
agent, reducing swelling and 
stimulating bone cells The 
“ALBARAKAT” orange -flavored  
jelly drink mixed with galangal was 
created using non-alcoholic  
extraction technology with the  
use of a microwave chamber and 
freeze-drying method. The jelly 
drink mixed with galangal is easy 
to consume and tastes good. 

 Growth
•	Accelerating	 promotion	 through	
social media as well as targeting 
customers above the age of 
45 who suffer from body aches, 
osteoarthritis, osteoporosis or 
other such conditions, as well as 
consumers who avoid chemicals 
and surgery. The company is 
also focusing on B2B groups such 
as pharmacies selling traditional 
and modern medications, Thai 
massage parlors and hospitals 
specializing in traditional medicine. 

จุดเร่ิมต้นจากคุณพ่อเป็นข้อเข่าเสื่อม คุณแม่เป็น
โรคกระดูกพรุน ประกอบกับองค์การอนามัยโลกมีการ
เตือนว่าโรคกระดูกพรุนจะเป็นปัญหาของคนไทยเป็น
อันดับ 2 รองจากโรคหลอดเลือดหัวใจ ท�าให้หลายคน
เลือกทานยาสมุนไพรเพื่อช่วยแก้ปัญหา แต่ปัญหาของ
สมุนไพร คือทานยาก มีกลิ่น ไม่มีฮาลาล ไม่มีการยืนยัน
คณุสมบตัท่ีิแน่นอน ท�าให้ คณุธญัเทพ	โต๊ะปลดั	กรรมการ
ผู้จัดการ	 บริษัท	 อัลบารอกัตไทยเฮิร์บ	 จ�ากัด พัฒนา 
เครื่องดื่มเจลลี่รสส้มผสมกระชายแบรนด์ “อัลบารอกัต”

 กระชายเหลืองมีสาร Pinostrobin ที่สูง สามารถ
ต้านการอกัเสบ ต้านอนมุลูอสิระ ลดการบวมและกระตุน้
เซลล์กระดกูได้จงึใช้เทคโนโลยกีารสกดั แบบไม่มแีอลกอฮอล์ 
หรือ Non-alcohol Extraction โดยใส่ใน Microwave 
Chamber เพือ่ให้ได้สารสกดั Pinostrobin และท�าให้แห้ง
ด้วยวิธี Freeze Dry ซึ่งได้สารสกัดมากกว่าท้องตลาด 
พัฒนาเป็นเครื่องดื่มเจลลี่รสส้มผสมกระชาย ทานง่าย 
รสชาติดี

เป้าหมายการเติบโตของ	 “อัลบารอกัต” มุ่ง
เจาะตลาดฮาลาลซึ่งยังรองรับสมุนไพรไทยอีกมาก 
โดยวางทาร์เกต็ทีล่กูค้าอายมุากกว่า 45 ปี มปัีญหา
ปวดเม่ือยตามร่างกาย ข้อเข่าเสื่อม กระดูกพรุน 
และผู้ที่เลี่ยงยาเคมี การผ่าตัด นอกจากนี้ ยังมอง
กลุ่ม B2B เช่น ร้านขายยาแผนโบราณและปัจจบุนั 
ร้านนวดแผนไทย โรงพยาบาลแพทย์แผนไทย

properties and benefits may not be  
confirmed. 

Yellow galangal contains high levels 
of the Pinostrobin flavonoid that carries  
anti-inflammatory, antioxidant properties 
which effectively reduce swelling and 
stimulate bone cells. The Pinostrobin 
flavonoid is extracted with the use of non- 
alcoholic extraction technology with the 
use of a microwave chamber and freeze- 
drying. This led to the creation of an 
orange-flavored jelly drink mixed with  
galangal that is easy to consume and tastes 
good. 

The company’s growth goal is to  
penetrate the Halal market as well as target 
customers above the age of 45 who have 
problems with body ache, osteoarthritis, 
osteoporosis, those who want to avoid 
chemicals and surgery. It is also looking into 
B2B groups such as traditional and modern 
pharmacies, Thai massage parlors and  
hospitals specializing in Thai traditional  
medicine. 
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เจ๊เล็ก น�้าพริกปมู้า
ปูม้าแปรรูปโดยใช้สูตรของคุณแม่
บรษัิท วรีะฟูด๊ อนิดัสทรี จ�ากดั

จงัหวดันครศรีธรรมราช

 : เจ๊เล็กน�า้พริกปูม้า

Blue crab is a popular ingredient in many 
Thai dishes, especially blue crab from Nakhon Si 
Thammarat and Surat Thani in the South. However, 
fishermen who catch blue crab do not earn much 
due to middlemen. Recognizing this problem, 
Mr.Apiputh	Peanjud,	Managing	Director	of	Veera	
Food	Industry	Co.,	Ltd., decided to buy blue crab 
directly from fishermen and process the catch 
into blue crab chili paste using his mother’s  
recipe. This resulted in the creation of the “Jay	
Lek	Nam	Prik	Puu	Ma” brand of chili paste that 
not only generates income for the company but 
also helps local fishermen. 

“Jay	Lek	Nam	Prik	Puu	Ma”	has been given 
an exotic twist and comes in four flavors, namely 
blue crab meat, spicy blue crab meat, blue crab 
fat and blue crab egg chili paste. The company 

 นวัตกรรม
• ปู ม้ า ถื อ เ ป็ น วั ต ถุ ดิ บ ย อ ด เ ยี่ ย ม ข อ ง
นครศรีธรรมราช ซึ่ง “เจ๊เล็ก น�้ำพริกปูม้ำ” 
น�ามาเพ่ิมมูลค่าด้วยการแปรรูป ใช้เทคโนโลยี
นวัตกรรมสมัยใหม่ เ พ่ือช่วยยืดอายุการ 
เกบ็รกัษาจากปกต ิ3-4 วนั กลายเป็น 2 เดอืน 
โดยไม่จ�าเป็นต้องแช่เย็น ถือเป็นเจ้าแรกที่
สามารถยดือายุการเกบ็รกัษาไดน้านเป็นเดอืน 
นอกจากช่วยเพ่ิมรายได้ให้ชาวประมงแล้ว
ยังท�าให้คนรุ่นใหม่ได้ทานน�้าพริกจากปูม้า 
ทีม่ีด้วยกันถึง 4 สูตร

 การเติบโต
•	ปจัจบุนัมลูคา่ตลาดอาหารพร้อมทานในประเทศ 
4.4 หมืน่ล้าน ส่งออก 15% บริโภคในประเทศ 
85% โตเฉลี่ย 7.4% ต่อปี จึงเป็นโอกาสด ี
ในการเติบโตของ “เจ๊เล็ก น�้ำพริกปูม้ำ” 
ซึ่งปัจจุบันมีช่องทางขายทางออนไลน์ผ่าน 
เฟสบุ๊ค ติ๊กต็อก รวมถึงช้อปปี้  ลาซาด้า  
ช่องทางตัวแทนจ�าหน่าย 60 คนและช่องทาง 
ออฟไลน ์ผา่นรา้นขายของฝาก ออกบธู เป็นตน้

Jay Lek Nam Prik Puu Ma
Making Mother’s Traditional Blue 
Crab Chili Paste Recipe Available 
to All
Veera Food Industry Co., Ltd.

Nakhon Si Thammarat

 Innovation
•	 “Jay Lek Nam Prik Puu Ma” adds 
extra value to Nakhon Si Thammarat 
and Surat Thani’s famous blue crabs 
by turning them into four delectable 
types of chili paste. In addition to  
offering a bigger variety of flavors, the 
company has also applied innovative 
technology to extend the product’s shelf 
life from three to four days to two 
months without requiring refrigeration. 
This is the first time that a traditional 
blue crab food product has been given a 
longer shelf life. Apart from increasing 
fishermen’s income, “Jay Lek Nam Prik 
Puu Ma” also gives young people a 
taste of Thailand’s traditional delicacy. 

 Growth
•	Thailand’s	ready-to-eat	food	industry 
is valued at 44 billion baht, 15% of 
which is contributed by exports and 
85% by domestic consumption. With 
an average growth rate of 7.4% per 
year, the company reckons it has a lot 
of room to grow. “Jay Lek Nam Prik 
Puu Ma” is currently being sold via 
online platforms like Facebook, TikTok, 
Shopee and Lazada, and offline by its 
network of 60 dealers and via souvenir 
shops and booths, etc.

ปูม้าเป็นวัตถุดิบยอดนิยมมากส�าหรับผู้บริโภคไทย
โดยเฉพาะปูม้าจากนครศรีธรรมราชและสุราษฎร์ธานี  
แต่ชาวประมงผู้จับปูม้าในพื้นที่ก็ไม่ได้มีรายได้ท่ีดีตาม 
เพราะติดปัญหาพ่อค้าคนกลาง	 คุณอภิพัฒน์	 เพียรจัด	
กรรมการผูจ้ดัการ	บริษัท	วรีะฟูด๊	อนิดสัทร	ีจ�ากดั	ต้องการ 
แก้ปัญหาเหล่านีจึ้งน�าปมู้ามาแปรรูปน�า้พริกปมู้า โดยใช้สตูร
ของคณุแม่ เกิดเป็นแบรนด์ “เจ๊เลก็	น�า้พรกิปูม้า”	เพือ่สร้าง
รายได้ให้กบัครอบครวัและช่วยเหลอืชาวประมงในท้องถิน่

ปัจจุบันสังคมยุคใหม่ท�าให้คนท�าอาหารทานเอง 
น้อยลง และน�้าพริกส�าเร็จรูปที่มีในตลาดนั้นมีแต่รสชาติ
เดิมๆ  “เจ๊เล็ก	น�า้พริกปมู้า”	จึงพัฒนาน�้าพริกที่มีรสชาติ
แปลกใหม่ถงึ 4 สูตร คอื สตูรเนือ้ปมู้า สไปซี ่สตูรเนือ้ปมู้า 
สูตรมันปูม้า และน�้าพริกไข่ปูม้า โดยใช้ Process 
Innovation น�ามาแปรรปูด้วยการใช้เทคโนโลยนีวตักรรม

สมยัใหม่เพ่ือช่วยยดือายกุารเก็บรกัษาจากปกติ 
3-4 วัน กลายเป็น 2 เดือน โดยไม่จ�าเป็นต้อง
แช่เยน็ ถือเป็นเจ้าแรกทีส่ามารถยดือายกุารเกบ็
รักษาได้นานเป็นเดือน

ปัจจุบันมูลค่าตลาดอาหารพร้อมทาน 
ในประเทศ 4.4 หมืน่ล้าน ส่งออก 15% บรโิภค
ในประเทศ 85% โตเฉลีย่ 7.4% ต่อปี จงึเป็น
โอกาสดใีนการเตบิโตของ	 “เจ๊เลก็	 น�า้พรกิปูม้า”	
ซึ่งปัจจุบันมีช่องทางขายทางออนไลน์ 85% 
ผ่านเฟสบุ๊ค ติ๊กต็อก รวมถึงช้อปปี้ ลาซาด้า 
ช่องทางตัวแทนจ�าหน่าย 10% โดยตอนนี้มี
ตัวแทน 60 คนออฟไลน์ 5% ผ่านร้านขาย 
ของฝาก ออกบูธ เป็นต้น

has applied innovative technology to 
extend the shelf life of the product from 
three to four days to two months  
without requiring refrigeration. This is the 
first time that a product made from fresh 
blue crab has an extended shelf life. 

Thailand’s ready-to-eat food market 
is valued at 44 billion baht, 15% of which 
is exported and 85% consumed locally. 
This industry has an average yearly 
growth of about 7.4%. Hence, the  
company reckons the business has a lot 
of growth potential. Currently, 85% of its 
sales are made online via Facebook, 
TikTok, Shopee and Lazada, while about 10% 
is through its 60 agents and the remaining 
5% via souvenir shops and booths, etc. 

ศรีหัตถา 
น�า้พริกปลาฉิ้งฉ้าง
บรษัิท อวาดคีราฟ จ�ากัด

จงัหวดักระบี่ 

 : baansrihuttha

The tourism industry had come to a halt 
due to economic impacts and the COVID-19 
crisis. Recognizing opportunities in the local 
fishery enabled	Ms.	Sarunrat	Srirojsutha,	Managing	
Director	of	Avadicraft	to generate income from 
turning seafood into a spicy chili dip product. 
She created the	“Srihattha” brand with the food 
previously prepared for tourists on tour boats 
using traditional recipes handed down among 
seaside residents. The new chili dip became so 
popular that tourists from all over Thailand and 
beyond phoned in to place orders.

The use of fresh fish from the local fishing 
group, particularly from Koh Yao Yai, Phang Nga 
province, which is a source of delectable Thai 
anchovies, is the highlight of “Srihattha”. The spicy 

 นวัตกรรม
• ผลกระทบจากโควิด-19 ท�าให้ธุรกิจ
ท่องเที่ยวหยุดชะงัก แต่น�้าพริกปลา
ฉิง้ฉา้ง “ศรหีตัถำ” สามารถสรา้งโอกาส 
จากอาชีพประมงพ้ืนถิ่น โดยเฉพาะที ่
เกาะยาวใหญ ่จงัหวดัพังงาซึง่เป็นแหลง่ 
ปลาฉิ้งฉ้างที่อร่อย ปรุงด้วยรสชาติ
ดั้งเดิมตามแบบฉบับชาวเล และพัฒนา
แพ็กเกจจิ้งที่สามารถพกพาสะดวก 
เก็บกล่ิน และยืดอายุของน�้าพริกได้
นานขึน้ ลดการรั่วซึม แต่ยังคงรสชาติ
ใช้สะดวก น�้าหนักเบา จนสามารถจับ
กลุ่มนักท่องเที่ยว 3 จังหวัดฝ่ังทะเล
อนัดามนั คอื กระบี ่พังงา ภเูกต็ รวมถงึ 
ต่างประเทศได้ไม่น้อย

 การเติบโต
•	สรา้งโอกาสในการขายจากการมบีรกิาร
ท่องเที่ยว รวมถึงมีสินค้าหลากหลาย
ที่สามารถเป็นของฝากให้นักท่องเที่ยว 
และการรับจ้างผลิตให้ ลูกค้าไปท�า
แบรนด์เอง

Srihuttha
Spicy Chili Dip with 
Thai Anchovies
Avadicraft Co., Ltd.

Krabi 

 Innovation
•	Despite a halt in tourism industry 
due to the COVID-19 crisis, “Srihattha” 
seized the business opportunity 
from turning the seafood caught 
by local fishermen, particularly 
from Koh Yao Yai, Phang Nga 
province, which is a source of 
delectable Thai anchovies, into 
a new spicy chili dip product. 
The dip is prepared using  
traditional recipes handed down 
among seaside residents. Using 
lightweight packaging that is 
easy to transport, the odors 
are kept, and the shelf life is 
extended. The product is well-
received among tourists to the 
three Andaman provinces of Krabi, 
Phang Nga, and Phuket, as well as 
those from abroad. 

 Growth
•	The	 sales	 opportunities	 come	
from the return of tourists to the 
area, coupled with the variety of 
products which can be purchased 
as souvenirs. There is also an OEM 
service for customers who seek to 
start their own brands. 

ผลกระทบจากเศรษฐกิจและวิกฤตโควิด-19 ท�าให้
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวหยุดชะงัก คนที่อยู ่ใน
อุตสาหกรรมท่องเท่ียวจึงตกงานหรือมีรายได้ลดลง 
แต่การมองเห็นโอกาสจากการท�าประมงพื้นบ้านท�าให ้
คุณศรัณรัตน์	ศรีโรจน์สุธา	ผู้บริหาร	บริษัท	อวาดีคราฟ	
จ�ากัด สามารถสร้างรายได้จากการแปรรูปอาหารทะเล 
มาเป็นน�้าพริกปลาฉิ้งฉ้างแบรนด์ “ศรีหัตถา”	 ซึ่งพัฒนา
จากอาหารทีท่�าเลีย้งลกูทวัร์ในเรอื ด้วยสตูรโบราณท่ีมมีา
ช้านานของชาวเล เป็นสตูรทีน่กัท่องเท่ียวตดิใจและถึงขัน้
โทรมาสั่งซื้อทั้งในประเทศและต่างประเทศ

จุดเด่นของ	 “ศรีหัตถา” คือปลาที่สดใหม่จากกลุ่ม
ประมงพื้นถิ่นโดยเฉพาะท่ีเกาะยาวใหญ่ จังหวัดพังงา 
ซึ่งเป็นแหล่งปลาฉิ้งฉ้างท่ีอร่อย ปรุงด้วยรสชาติดั้งเดิม
ตามแบบฉบับชาวเล ด้วยแพ็กเกจจิ้งท่ีสามารถพกพา
สะดวก เก็บกลิ่น และยืดอายุของน�้าพริกได้นานขึ้น ลด
การรัว่ซมึ แต่ยงัคงรสชาต ิใช้สะดวก น�า้หนกัเบา จบักลุม่

นักท่องเที่ยว 3 จังหวัดฝั่งทะเลอันดามัน คือ กระบี่ 
พังงา ภูเก็ต ซึ่งโดยเฉลี่ยจะซื้อของฝากตกคนละ 
350 บาท และน�า้พรกิเป็นของฝากอันดับที ่4 ซ่ึงนกั
ท่องเที่ยวจะซื้อกลับบ้าน นั่นคือโอกาสของ “ศรีหัต
ถา”

จากสถานการณ์การท่องเที่ยวใน 3 จังหวัด
ฝั ่งอันดามัน คือ กระบ่ี พังงา ภูเก็ต ที่เริ่มม ี
นกัท่องเทีย่วกลบัมา ประกอบกบับรษิทั อวาดคิราฟ 
จ�ากัด มีสินค้าที่หลายหลาก เพื่อให้ลูกค้าสามารถ
เลือกซ้ือเป็นของฝาก รวมถึงแต่เดิมมีบริการ 
ท่องเที่ยวอยู่แล้วจะท�าให้สามารถดึงลูกค้าให้เลือก 
ซื้อสินค้าเป็นของฝากได้ โดยปัจจุบันจะขายผ่าน
ออนไลน์ ร้านของฝาก และนักท่องเที่ยวท่ีมาใช้
บริการท่องเที่ยว

chili dip is made with traditional flavors of 
the fishermen. Using lightweight packaging 
that is easy to transport, the odors are kept, 
and the shelf life is extended. Target  
customers consist of tourists visiting the three 
Andaman Sea provinces of Krabi, Phang 
Nga, and Phuket, who spend an average 
of 350 baht per person on souvenirs. Spicy 
chili dips are rated fourth among souvenirs 
that tourists would take home. This makes 
it an excellent opportunity for “Srihattha”.		

As tourism in the three Andaman  
provinces is getting better and more tourists 
are returning, customers can buy Avadicraft 
products as souvenirs. The chili dip is available 
for purchase online and in souvenir shops.
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Up to Date
นิลมังกร รุ่นที่ 1

“ตลอดระยะเวลาทีอ่ยูใ่นรายการนลิมงักร เดอะเรยีลลติี ้รายได้ของบรษิทั

เพิ่มขึ้น 6.5 เท่า ภายในระยะเวลา 3 เดือน และมูลค่าบริษัทเพิ่มขึ้น 50 เท่า 

ภายในระยะเวลา 2.5 ปี นับว่าเป็นการเติบโตอย่างรวดเร็ว และต่อจากนี้ไป

จะโตแบบก้าวกระโดด หลังได้รับการลงทุนเพิ่มจากบริษัท โรงพยาบาลสัตว์

ทองหล่อ จ�ากัด และนักลงทุนอิสระ ซึ่งคาดว่าการเข้าร่วมทุนในครั้งนี้จะช่วย 

ผลักดันให้เป้าหมายท่ีเราวางไว้ส�าเร็จได้ โดยปีน้ีบริษัทต้ังเป้าหมายยอดขาย 

20 ล้านบาท ส่งออกต่างประเทศ 25% ได้แก่ อเมริกา เกาหลีใต้ มาเลเซีย 

ออสเตรีย อินเดีย และดูไบ”

“ความส�าเร็จดังกล่าวจะเกิดขึ้นไม่ได้เลยหากเราไม่ได้เข้าโครงการ 

นลิมงักร เพราะเวทนีีเ้ตมิเตม็สิง่ทีเ่ราขาด จากเดมิก่อนหน้านีเ้ราอาจไม่รูด้้วยซ�า้ 

ว่าเราขาดอะไร แต่ Mentor และโค้ชที่มีประสบการณ์อ่านเกมขาด ท�าให้เรา 

รู้ว่าอะไรคือจุดแข็งหรือจุดอ่อน และช่วยพัฒนาจุดแข็งของเราให้ยิ่งแข็งแกร่ง

พร้อมที่จะเติบโตแบบก้าวกระโดด”

“การบ่มเพาะความรู้ที่ได้จากนิลมังกร เดอะเรียลลิตี้ น�ามาสู่การพัฒนา

ธรุกจิไปอกีขัน้ ปีนีเ้ราออกสนิค้าใหม่เป็นทรายแมวเปลีย่นสช่ีวยตดิตามอาการ

ป่วยของแมวจากการปัสสาวะได้ ผู้เลี้ยงจะสามารถทราบถึงความผิดปกติ 

ของแมวได้ล่วงหน้า เพื่อให้รับการรักษาอย่างทันท่วงที แต่เราจะไม่หยุดแค่นี ้

เพราะเชื่อว่าการท�านวัตกรรมไม่ควรหยุดแค่ 1 โปรดักต์ ปัจจุบันเราก�าลัง 

พัฒนาทรายแมวจากของวัสดุเหลือท้ิงจากภาคการเกษตรชนิดใหม่ๆ ออกสู่

ตลาด ตอกย�้าการเป็นทรายแมวรักษ์โลกแบรนด์ Hide & Seek ให้แข็งแกร่ง

ยิ่งขึ้น”

อยากฝากให้ทาง NIA ให้ความส�าคัญกับสตาร์ทอัพในไทยแบบน้ี 

ไปเรื่อยๆ เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถสร้างธุรกิจให้เติบโต และน�าพาให้

ธุรกิจไทยไปแข่งขันในตลาดโลกได้”

“Since being listed on Nin Mangkorn The Reality, the company’s 
revenue rose 6.5 times within three months and its corporate value 
increased 50 times within two and half years. This is considered rapid 
growth and from now on, the company will grow by leaps and 
bounds. After getting a capital injection from Thonglor Pet Hospital 
and an independent investor from Thai Union Group Public Co. Ltd, 
it can be expected that this joint venture will achieve its goals. This 
year, the company has set a sales target of 20 million baht, 25% 
of which will come from exports to markets like the United States, 
South Korea, Malaysia, Austria, India and Dubai.

“Such success would not have been possible if we had not 
entered the Nin Mangkorn project, because this stage helped find 
what we lacked. Previously, we may not have even known what 
we lacked, but experienced mentors and coaches, who could 
read the game, told us what our strengths and weaknesses were. 
They helped enhance our strengths so we were ready to grow 
exponentially.

“Applying and cultivating the knowledge gained from Nin 
Mangkorn The Reality takes business development to the next level. 
This year, we launched a new color-changing cat litter, which can 
help track down signs of illness from cats’ urine. The pet owner will 
get to know of the cat’s illness from the start so it can receive timely 
treatment. However, we will not stop here because we believe 
innovation should not stop at just one product. We are developing 
a new type of cat litter made from agricultural waste, which will 
reinforce Hide & Seek as an environmentally friendly cat litter.”

แบรนด์ : ไฮด์ แอนด์ ซีค
ทรายแมวจากมันส�าปะหลัง
คุณอภินันท์ มหาศักดิ์สวัสดิ์ 
กรรมการผู้จัดการ 
บริษัท เวลตี ้ม็อกกี ้อินโนเวชั่น จ�ากัด (แชมป์นิลมังกร)

 : Hide and Seek Cat Litter

Brand : Hide & Seek
Cat Litter from Cassava
Mr.Aphinand  Mahasaksawat 
Managing Director, Wealthy Moggie Innovation Co., Ltd.
(The Winner)

โครงการ “นิลมังกร” ของส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ 
(องค์การมหาชน) หรือ NIA ถือเป็นหนึ่งในพันธกิจเพ่ือผลักดัน
ให้ประเทศไทยก้าวไปสู่ “ชาติแห่งนวัตกรรม” โดยมุ่งเน้นกระจาย
โอกาสทางนวัตกรรมไปยังภูมิภาค ลดความเหลื่อมล�้าทั้งด้าน 
องค์ความรู้และแหล่งเงินทุน รวมถึงเปิดพ้ืนที่ให้ผู้ประกอบการ
รายย่อยสามารถเข้าถึงโอกาสในนวัตกรรม ซึ่งผลจากการเข้าร่วม
โครงการ “นิลมังกร รุ่นที่ 1” ท�าให้ผู้ประกอบการสามารถสร้างการ
เตบิโตจากนวตักรรมจนกลายเปน็ธรุกจิทีช่ว่ยสรา้งงาน สรา้งรายได้
ให้เตบิโตไดอ้ยา่งตอ่เนือ่ง อกีทัง้ยงัเปน็ก�าลงัส�าคัญใหเ้ศรษฐกจิรวม
ของประเทศขับเคลื่อนไปข้างหน้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ
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“การเข้าร่วมแข่งขนัในโครงการนลิมงักร เดอะเรยีลลติี ้เป็นการแข่งขนัที่

ต้องใช้เวลาอยู่กับมันอย่างจริงจัง เพราะโครงการมีความ Intensive ค่อนข้าง 

มาก ท�าให้ผมได้องค์ความรู้และแนวคิดใหม่ๆ จาก Mentor ชั้นน�าอย่าง

ใกล้ชิด ซึ่งผมได้น�ามันมาใช้ในการปรับปรุงและพัฒนาต่อยอดในการดิสรัปท์

โมเดลของธุรกิจ”

“ไม่เพยีงแต่ได้รบัความรูใ้นเรือ่งของแนวคดิเท่านัน้ แต่การเข้าร่วมแข่งขนั 

ในโครงการนิลมังกร เดอะเรียลลิตี้ ยังช่วยในเรื่องของการประชาสัมพันธ์ให ้

ธุรกิจของเราได้เป็นที่รู้จักในวงกว้างอีกด้วย”

“ด้านการเตบิโตของธรุกจิ เราสามารถท�าได้ตามเป้าหมายทีว่างไว้ คือการ 

มองหาพาร์ทเนอร์ชิพในการร่วมลงทนุ ท�าให้เราได้เงินทนุมา 5 ล้านบาทในการ 

พัฒนาชุมชน โดยในปีท่ีผ่านมาท่ีมีการแพร่ระบาดของโรคโควิด เราได้ใช ้

ช่วงเวลาเหล่านัน้ในการพฒันาชมุชน และทีส่�าคญัคอืเราพยายามรกัษาความ

สัมพันธ์ คีพอินทัชกับทั้ง 10 ชุมชนเดิมให้มีรายได้และมีศักยภาพที่ต่อเนื่อง

เหมอืนเดมิ โดยในปีนีเ้รามองว่าธรุกจิการท่องเทีย่วน่าจะกลบัมาเป็นปกต ิเรา

ได้ปล่อยรปูแบบโปรแกรมทีพ่ฒันาใหม่ ซึง่คาดว่าจะมรีายได้อยู่ที ่1 ล้านบาท”

“Participating in Nin Mangkorn The Reality competition was 
serious business because it gave me intensive lessons on gathering 
new ideas to improve and further develop disruptive business models. 
Joining the competition did not just provide knowledge in terms of 
concepts, but also helped from the aspect of public relations, as 
it helped make our business more widely known. 

“In terms of business growth, we have been able to achieve 
our goal of finding partners for joint ventures. This also allowed 
us to get 5 million baht in funding for community development.  
We used the slowdown during the COVID pandemic to develop 
the community, establish ‘keep-in-touch’ ties with all 10 original 
communities to generate income and build continuous potential. 
This year, we believe the tourism business will return to normal, 
and we have released a newly developed program model which 
should earn a revenue of up to 1 million baht.”

แบรนด์ : โลเคิล อไลค์
แพลตฟอร์มท่องเที่ยวชุมชนที่ยั่งยืน
คุณสมศักดิ์ บุญค�า
ผู้ก่อตั้งและผู้บริหาร บริษัท โลเคิล อไลค์ จ�ากัด

 : www.localalike.com
 : Local Alike

Brand : Local Alike
A Sustainable Community 
Tourism Platform
Mr.Somsak Boonkam
Founder & Chief Executive Officer, Local Alike Co., Ltd.

“ในการแข่งขันรายการนิลมังกร เดอะเรียลลิตี้ สิ่งหลักๆ ที่เราจะได้รับ

เลยมีอยู่ 2 อย่าง คือเรื่องขององค์ความรู้และการเติบโตของธุรกิจ ซึ่งผมมอง

ว่าความรู้ที่ได้รับนั้นถือเป็นเรื่องส�าคัญมาก เพราะมันจะช่วยให้ธุรกิจเติบโต 

ได้อย่างยัง่ยนื ส�าหรับธุรกิจของผมอาจจะไม่ได้มีการเติบโตทีส่งูนกั แต่มันช่วย

ให้ผมรู้ว่าตัวเองควรจะพาธุรกิจให้เติบโตไปในทิศทางใด”

“ผมถอืว่าเป็นหนึง่ในโครงการทีด่ทีีส่ดุในชวีติ เพราะช่วยในเรือ่งการเพิม่

ยอดขายจริง เหมือนเราได้ลงสนามจริง ได้ทดลองตลาด ท�าให้เราเห็นปัญหา

และรู้ผลตอบรับต่างๆ จากลูกค้า นอกจากนี้รายการยังท�าให้ผมได้เป็นที่รู้จัก 

และพบกบัพาร์ทเนอร์คนใหม่มาช่วยในเรือ่งของการท�าการตลาด เพราะผมเก่ง

ในเรือ่งของการท�าวจิยั แต่อีกทัง้ 2 ท่านเก่งในเรือ่งของการท�าการตลาดมาก”

“หลังจากเข้าร่วมการแข่งขัน ผมได้น�าความรู ้ที่ได้มาปรับมุมมอง 

ปรับกลยุทธ์การตลาดใหม่ โดยการฉีกโปรดักต์เซ็กเม้นต์ เป็นผลิตภัณฑ์

ทางการแพทย์และผลติภัณฑ์กนิสนกุทีเ่ข้าถงึง่าย เพือ่การสือ่สารและการเจาะ

เข้าสู่ตลาดที่ชัดเจนขึ้น นอกจากนี้ ในเรื่องของประสบการณ์ในการไลฟ์ การ

ถ่ายทอดสด โดยเฉพาะในรอบไฟนอลที่ต้องไปยืนตรงนั้น ท�าให้เราได้ฝึกใน

เรื่องของสติกับการจัดการเวลา มันจึงเป็นอะไรท่ีสมบูรณ์แบบมากๆ เพราะ

โจทย์ที่ให้เรามาท�า ท�าให้เราได้ทดลองท�าหลายๆ อย่าง ท�าให้เรากล้าที่จะ

ลงทุนต่างๆ พูดตรงๆ ถ้าไม่มีเวทีนี้เราอาจจะต้องเสียค่าเจ็บตัวที่แพงกว่านี้”

“We received two key things from the Nin Mangkorn The Reality 
competition: knowledge and business growth. I think the knowledge 
is very important because it helps businesses grow sustainably. 
Though my business may not achieve high growth right away, the 
knowledge I gained has shown me which path I should take to 
make my business bigger and stronger. 

“I believe this is one of the best projects in my life because 
it has helped increase actual sales. We also got to test the  
market, which allowed us to see problems and get feedback from 
customers. The program also linked me up with new partners to 
help with marketing, which was very useful because they matched 
well with my research abilities. 

“After participating in the competition, I used the knowledge 
acquired to adjust my perspective and marketing strategy by  
categorizing the products as medical products and fun food  
products. This categorization allowed for clearer communication and 
better market penetration. In addition, during the live broadcast, 
especially in the finals, we were taught to practice mindfulness and 
the trick of time management. Hence, this competition has given 
us a chance to try many things and made us brave enough to 
expand our investment. Honestly, without this stage, we may have 
had to pay heavily for injuries.”

แบรนด์ : ฮารุนะ
ผงผักที่เกิดจากความรักของแม่
คุณนที ศิริธรรมวัฒน์
ผู้ก่อตั้ง บริษัท เอ็น.ที. อินเตอร์บิสซิเนส จ�ากัด

 : www.harunathailand.com
 : HarunaThailand

Brand : Haruna
Vegetable Powder Born from 
Love of Mom
Mr.Natee Sirithammawat
Founder, N.T. Inter Business Co., Ltd.
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“การเข้าร่วมโครงการนิลมังกร กลายเป็นโอกาสท่ีท�าให้เมย์เป็นที่รู้จัก 

ในความเป็นครีเอทีฟไอเดีย และท�าให้ “พัทธนันท์ คอนซัลติ้ง” มีคุณค่าใน

เรื่องของการเป็นธุรกิจให้ค�าปรึกษาด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีลูกค้าให้

ความสนใจเป็นจ�านวนมาก และรูจั้กมากกว่าการเป็นผูผ้ลติน�า้พรกิสอ็ก ซึง่ใน 

ส่วนของน�้าพริกส็อก ปัจจุบันอยู่ในช่วงของการวางแผนและจัดหาโรงงาน 

เพือ่พฒันากระบวนการผลิต และต่อยอดไปสูก่ารท�าตลาดในรปูแบบแฟรนไชส์ 

เพื่อให้ตัวน�้าพริกกลายเป็นวัตถุดิบตั้งต้นให้กับอาหารหลากหลายเมนู”

“Brand Awareness ที่เกิดขึ้นส่วนใหญ่เป็นเร่ืองของบริษัท พัทธนันท์ 

คอนซัลติ้ง จ�ากัด และตัวเมย์เป็นหลัก เพราะเรามีจุดขายในเรื่องของความ

ครีเอทีฟ และมีความเป็นท้องถิ่นที่ค่อนข้างชัดเจน โดยเฉพาะการสร้างสรรค์

เมนูอาหารที่ต้องการความเป็นท้องถิ่นแต่มีความครีเอทีฟเข้ามาเก่ียวข้อง  

ยกตวัอย่าง การครีเอทเมนพิูเศษให้กบังานครบรอบ 42 ปี ของ เซน็ทรลัพฒันา 

ที่ต้องการเมนูอาหารที่มีความเป็นท้องถ่ินของจังหวัดที่เซ็นทรัลมีสาขาตั้งอยู่ 

หรือโรงแรมบธีูคท่ีเชียงใหม่อยากน�าเอาความเป็นล้านนามาผสมผสานกับโลก

ตะวันตกในแนวบริติชล้านนา จึงมีการน�าผักพื้นบ้าน เช่น มะเกี๋ยง ดอกสะ

แล มาพฒันาเป็นเมนซูกิเนเจอร์ของทางโรงแรม ท�าให้ลกูค้าทีเ่ข้ามาพกัสนใจ

และชื่นชอบเป็นอย่างมาก”

“ส�าหรบัการเข้าร่วมโครงการนลิมงักร หลายคนอาจมองเรือ่งของชยัชนะ 

แต่ส�าหรับเมย์สิ่งที่ได้กลับมาไม่ใช่เรื่องของรางวัล แต่เราได้มากกว่านั้น  

คือการที่คนอื่นๆ ได้รู้จักเรามากขึ้น และมี NIA การันตีว่า เรามีนวัตกรรม

จรงิๆ ท่ีส่งผลต่อแนวคดิในการสร้างความส�าเรจ็ให้กับธรุกจิ และสิง่ทีไ่ด้เรยีนรู ้

ไม่ได้มีแค่เรื่องของนวัตกรรมเพียงอย่างเดียว แต่ยังมีเรื่องของการวางแผน

ธรุกจิ การวางแผนการตลาดไปจนถงึเรือ่งการสร้างแบรนด์ และท้ายทีส่ดุแล้ว 

ท�าให้เราสามารถค้นพบตัวเอง และใช้ส่ิงท่ีมีอยู่ให้เกิดประโยชน์มากขึ้น 

โดยเฉพาะ Creative Thinking มาสร้างมูลค่าให้กับตัวเองได้มากยิ่งขึ้น”

“บสิซเินสโมเดลก่อนหน้านี ้เป็นการท�าแอปพลเิคชนัในชือ่ Smile Migraine 

ควบคู่กับการสร้างชุมชนโซเชียลมีเดียบนเฟสบุ๊ค ช่วงน้ันเราได้ทดลองท�า  

Telemedicine ที่เป็นโรคเฉพาะทางส�าหรับไมเกรน มีคุณหมอมาดูแลคนไข้

โดยการเชื่อมข้อมูลผ่านระบบที่เรียกว่า Remote Monitoring Share คือการ

ท่ีคนไข้ท�าการกดบันทึกอาการปวดศีรษะด้วยตัวเองจากท่ีบ้าน และคุณหมอ

สามารถติดตามอาการได้จากข้อมูลที่คนไข้บันทึกไว้ ปัจจุบันเราได้น�าระบบ 

Telemedicine ที่เราเรียกว่า Tele-Migraine มาไว้บนแอปพลิเคชัน ซึ่งน่าจะ

เป็นเจ้าแรกๆ ในเอเชยี โดยไตรมาส 2 ของปีนี ้เราจะมีคุณหมอทีเ่ชีย่วชาญโรค 

ปวดศีรษะประมาณ 20 ท่าน รวมถึงมีการร่วมมือกับชมรมศึกษาโรคปวด

ศรีษะแห่งประเทศไทยจดัท�าแคมเปญร่วมกนั เพือ่ดแูลผูป่้วยผ่านแอปพลเิคชนั 

สิ่งเหล่านี้ถือเป็นเรื่องใหม่ที่เกิดขึ้นจากการที่ได้เข้าร่วมกับโครงการนิลมังกร  

ท�าให้เรารูว่้าแวลูข่องเราอยูต่รงไหน และจะปรบับสิซเินสโมเดลอย่างไร หลงัจาก 

ที่ได้มีการพัฒนาระบบ Tele-Migraine ขึ้นมา ท�าให้ปัจจุบันนี้เรามีการเติบโต

ทางด้านรายได้ต่อเดือนเพิ่มขึ้นจากเดิมกว่า 5 เท่า”

“การเข้าร่วมกับโครงการนิลมังกรยังท�าให้เราเป็นที่รู้จักมากขึ้น เพราะ

เป็นรายการที่มีการเผยแพร่ทางทีวี และบนโซเชียลมีเดียต่างๆ ท�าให้ปัจจุบัน

มีจ�านวนสมาชิกท่ีเพ่ิมมากขึ้น มีคนใช้แอปพลิเคชันมากขึ้น รวมถึงมีการให้

บริการ Tele-Migraine กับคนไข้ประจ�าไปแล้วกว่า 300 ราย ปัจจุบันเรายัง

ได้น�าระบบ Tele-Migraine พัฒนาไปสู่การขับเคลื่อนด้วยดาต้า โดยการน�า

ข้อมูลต่างๆ ที่เกี่ยวกับไมเกรนและ Telemedicine ในประเทศไทยไปใช้กับ

งานตีพิมพ์ทางด้านวิชาการ เป็นการน�าเสนอผลงานทางวิชาการท่ีประเทศ 

เกาหลีใต้ ที่งานประชุมโรคปวดศีรษะระหว่างประเทศ (International  

Headache Congress 2023) ในช่วงปลายปีนี้ เพื่อให้เกิดการรับรู้ว่า แอป

พลเิคชนั Smile Migraine เป็นเครือ่งมอืทีม่ผีลต่อการรกัษาโรคไมเกรนได้จรงิ 

สามารถช่วยเหลือคนไข้ได้จริง”

“ผมมองว่า การได้เข้าร่วมในรายการของนิลมังกรเป็นการสร้างโอกาส

ที่ดีในหลายๆ ด้าน คือ 1) โอกาสในการสร้างพันธมิตรจากภาคส่วนต่างๆ 

ท�าให้สามารถเตบิโตได้อย่างยัง่ยนื 2) โอกาสทีจ่ะท�าให้คนท่ัวไปและลกูค้ารูจั้ก

เรามากขึ้น เมื่อมีลูกค้าเพิ่มมากขึ้นผลิตภัณฑ์ก็ถูกใช้มากขึ้น และ 3) โอกาส 

ในการเพิม่พูนความรูจ้ากโค้ชระดบัประเทศ ซึง่โค้ชของนลิมังกร เป็นโค้ชทีเ่น้น

การท�างานจรงิ เน้นการเข้าสูต่ลาดจรงิ เหมอืนกบัเราได้ลงสนามจรงิโดยมโีค้ช

ดแูลอย่างใกล้ชดิ หลงัจบโครงการ เราจงึมกีารต่อยอดไปหลายๆ เรือ่งจากการ

ใช้ความรู้และนวตักรรมต่างๆ ทีไ่ด้จากโครงการ อกีทัง้เมือ่เราไปน�าเสนองาน  

เพ่ือขอทุนวิจัยจากหน่วยงานต่างๆ ก็ท�าให้เราได้รับทุนมาต่อยอดได้อย่าง 

ต่อเนื่อง หลังจากจบโครงการนิลมังกรในปีนั้น เรายังได้รับรางวัล Merit 

Award จากการประกวด Asia Application Award ทีป่ระเทศฮ่องกงอกีด้วย”

“Participating in the Nin Mangkorn project has given us  
an opportunity to promote Chef May’s creative ideas and turn 
Phattanant Consulting into a valuable product-development  
business. Now the company has a large number of customers who 
want to know more about becoming producers of Nam Prik Sok 
(Grilled Tomato Chili Paste). We are also in the process of procuring 
a factory to develop the production process and extend it to 
marketing it as a franchise, so our Nam Prik (Chili Paste) becomes 
a starting ingredient for a variety of dishes. 

“Brand awareness of Phattanant Consulting Co., Ltd., and myself 
as Chef May has been built through our creativity that is based 
locally, such as creating menus that are based on local ingredients 
and flavors. For instance, we created special menus marking the 
42nd anniversary of Central Pattana. These menus were created by 
keeping in mind where each Central branch was based. Similarly, 
we created a unique menu for a boutique hotel in Chiang Mai, 
which wanted to bring Lanna tastes to the West. This resulted in 
a British-Lanna menu that featured local vegetables like Makiang 
and Salae flowers. This men gained a great deal of interest from 
hotel guests and restaurant patrons. 

“When participating in the Nin Mangkorn project, people may 
just think of victory. But for Chef May, the returns were not about 
rewards but what we will get from more people getting to know 
us and earning the NIA guarantee that what we offer is innovative. 
This contributes to maing a business successful. In addition to  
innovation, we also earned about marketing, planning, branding and 
ultimately discovering ourselves and using what we have, especially 
creative thinking, to build more value for ourselves.” 

“The previous business model was an application called Smile 
Migraine, which included a Facebook community. At that time, we 
were experimenting with telemedicine that was specific for migraines. 
There was a doctor to take care of patients, who worked by linking 
information through a system called Remote Monitoring Share. 
This system had patients record their own headaches from home 
and the doctor could track the symptoms from the information 
recorded by the patient. Now we have a new system that we call 
Tele-Migraine, which is likely the first in Asia. By the second quarter 
of this year, we will have about 20 headache specialists and will 
also collaborate with the Headache Study Club of Thailand to build 
a joint system that takes care of patients through the application. 

“These are new services that have been developed after joining 
the Nin Mangkorn project, which helped us to recognize our value 
and adjust the business model accordingly. After developing the 
Tele-Migraine system, our monthly income grew more than five-fold. 

“Participating in the Nin Mangkorn project has also made us 
more well-known because it was broadcast on television as well 
as via several social-media channels. This exposure helped boost 
interest among potential customers and increase the number of 
people using the application. Now Tele-Migraine services are pro-
vided to more than 300 regular patients. 

“Tele-Migraine has now evolved into a data-driven system  
powered by information on Migraine and Telemedicine in Thailand. 
This also gave birth to an academic paper on the subject, which 
was presented in South Korea at the International Headache  
Congress 2023. The paper also helped build awareness of the Smile 
Migraine application as a tool that can be successfully employed 
to the treatment of migraines. 

“I believe that participating in the Nin Mangkorn program gave 
us many opportunities, including: Building alliances with various 
sectors to allow sustainable growth; Building better awareness to 
expand our customer base and get more of our products used; 
Building a stronger knowledge base from national coaches. 

“The Nin Mangkorn coach focused on work and on entering 
the real market under the coach’s close supervision. After the 
project was completed, we were able to use the knowledge 
gained to develop more innovatively. Subsequently, our work and 
achievements helped us gain funding from various agencies. We 
also won the Merit Award at the recent Asia Application Award 
contest in Hong Kong.” 

แบรนด์ : น�้าพริกส็อก โดย เชฟ เมย์
นวัตกรรมน�า้พริกส็อก ต่อยอดสู่เมนูระดับโลก
คุณพัทธนันท์ ธงทอง (เชฟเมย์) 
ผู้ก่อตั้ง บริษัท พัทธนันท์ คอนซัลติ้ง จ�ากัด 
และเจ้าของแบรนด์น�า้พริกส็อก By Chef May

 : Phattanant Thongthong

แบรนด์ : สไมล์ ไมเกรน 
ช่วยผู้ป่วยไมเกรนด้วยแอปพลิเคชัน
ผศ.นพ.สุรัตน์ ตันประเวช 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท สไมล์ ไมเกรน จ�ากัด

 : smilemigraine.com    : SmileMigraine

Brand : Grilled Tomato Chili Paste 
 By Chef May
Innovation Extended to  
World-class Menus
Ms.Phattanant Thongthong (Chef May) 
Founder and Managing Director  Phattanant 
Consulting Co.,Ltd.

Brand : Smile Migraine
It helps migraine patients 
with an application. 
Asst.Prof.Surat Tanprawate
MD, Smile Migriane Co., Ltd. 

162   I   นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย รุ ่น 2 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 2  I  163 



“หลังจากท่ีได้เข้าร่วมรายการนลิมังกร เดอะเรยีลต้ี บรษิทั อมิเมจ เอนจนิ 

เป็นทีรู่จ้กัมากขึน้ จนท�าให้มผีูส้นใจในบรกิารของเรา น�ามาซ่ึงการเลือกและไว้ใจ 

ให้เราเป็นผู้ผลิต สังเกตได้จากการได้รับความไว้วางใจจาก 2 ลูกค้ารายใหญ่ 

ที่รวมมูลค่าออกมาแล้วแตะ 1.1 ล้านบาท อีกทั้งยังมีผู้ที่สนใจร่วมลงทุนด้วย

งบลงทุน 30 ล้านบาท ซึ่งนับว่าเป็นก้าวใหญ่ของการด�าเนินธุรกิจเรา ท�าให้

ปัจจุบันบริษัทเรามีมูลค่ารวมกว่า 349 ล้านบาท”

“ความส�าเร็จดังกล่าวนี้จะเกิดขึ้นไม่ได้ หากทางบริษัทเราพลาดโอกาส

การเข้าร่วมโครงการนิลมังกร เพราะก่อนหน้านี้เราค่อนข้างเชื่อว่าเรามีของดี

พร้อมส่งมอบสู่ตลาด แต่พอได้เข้าร่วมโครงการท�าให้ค้นพบว่าคนสร้างสรรค์

ผลติภณัฑ์เก่ง ๆ  มีเยอะมาก เราตระหนักได้ว่าต่อให้ผลิตภัณฑ์จะมีดมีากเท่าไหร่ 

แต่ถ้าไม่มีคนรู้จักก็แทบจะไม่มีความหมาย โครงการน้ีท�าให้เราเล็งเห็น 

ความส�าคัญของการท�าแบรนด์มากขึ้น เพราะการท�าแบรนด์เปรียบเสมือน 

การใส่ปุ๋ยเร่งการเติบโตให้กับธุรกิจ ส่งผลให้เราเรียนรู้และหันมาใส่ใจใน 

เรื่องของการท�าแบรนด์มากขึ้นจากที่เราไม่เคยโฟกัสกับตรงนี้เลย และเมื่อ

ให้ความส�าคัญกับเรื่องดังกล่าวน้ีท�าให้แบรนด์ของเราเป็นที่รู ้จักเพิ่มขึ้น 

เห็นผลลัพธ์ชัดเจนเลย คือมีคนติดต่อเข้ามาหาเราโดยตรงเอง ดังนั้น นับเป็น 

โอกาสทองของสตาร์ทอัพอย่างเรา ณ ตอนนั้นที่ได้มีโอกาสเข้าไปเก็บเกี่ยว

ประสบการณ์และเพิม่พนูความรูก้ารท�าธรุกิจจากผูม้ปีระสบการณ์และความรู้ 

ทางธรุกิจในโครงการนลิมงักรจนสามารถก้าวออกจากความเชือ่เดมิ ๆ  และพา 

ธุรกิจก้าวขึ้นไปอีกขั้นได้”

คุณสาวิตรี อินปลัด ประธานกรรมการบริษัท บริษัท ไทยทิชชูคัลเจอร์ 

อนิเตอร์เนชัน่แนล จ�ากดั กล่าวว่า “หลงัจากการเข้าโครง การนลิมงักร รุน่ที ่1 

ท�าให้เราสามารถสร้างตัวตนให้กับแบรนด์ TTCI ซึ่งท�าเรื่องของการใช้เทคนิค 

เพาะเลีย้งเนือ้เยือ่ช่วยเหลอืเกษตรกร รวมถงึสร้างยอดขายให้เพิม่ขึน้ โดยการ 

น�าค�าแนะน�าจากคณะกรรมการมาปรบัปรงุใช้จนสามารถจดัการกับระบบของ

บรษิทัให้เป็นระเบยีบมากขึน้ ได้ทราบจดุเด่นจดุด้อยทีท่�าให้เราสามารถต่อยอด 

และสร้างธุรกิจให้เป็นในรูปแบบของบริษัท 100%”

คณุอนวัุช อนิปลดั ทีป่รกึษาบรษิทัและผูอ้�านวยการ บรษิทั ไทยทชิชคูลัเจอร์ 

อนิเตอร์เนชัน่แนล จ�ากดั กล่าวเสรมิว่า “หลงัจากการประกวดและออกรายการ 

ของนิลมังกรท�าให้เราเป็นที่รู้จักมากขึ้น ส่งผลให้มีภาครัฐเข้ามาสนับสนุน 

เรือ่งของงบประมาณกว่า 40 ล้านบาท ในการท�าเรือ่งของการเพาะเลีย้งเน้ือเยือ่ 

ไม่ว่าจะเป็นกระทรวงเกษตร ในด้านของการขยายหญ้าแฝก หรือการท�า 

มันส�าปะหลัง นอกจากน้ีเรายังมีกลุ่มลูกค้าเพ่ิมมากขึ้นประมาณ 5 เท่า 

ท�าให้ยอดการซื้อขายเพิ่มขึ้นประมาณ 10 เท่า และลูกค้าที่เป็นรายใหญ ่

เพิ่มขึ้น 3 เท่า อีกทั้งยังมีลูกค้าต่างประเทศติดต่อเรามากขึ้น ส่งผลให้มียอด

การจองเพิ่มขึ้นมาเป็น 70 ล้านบาท”

“After joining the Nin Mangkorn The Reality program, Image 
Engine Co., Ltd., became better known and sparked customers’ 
interest in our services, leading them to come to us to meet their 
requirements. Another evidence of this trust is the arrival of two 
large customers, who have signed up for a deal that is close to 1.1 
million baht in combined value. There are also people interested in 
co-investing with an investment budget of 30 million baht, which is 
a huge step for our business operations as it will push our company’s 
total value up to more than 349 million baht. 

“Such success would not have been possible if we missed 
out on the opportunity to join the Nin Mangkorn project. Before 
joining, we were certain that we had a good product that was 
ready to be delivered to the market. However, after joining 
the project, I discovered that there are already many talented 
product creators. We realized that no matter how good a product 
is, it’s meaningless if people do not know about it. The project has 
made us realize the importance of branding because building a 
brand is like fertilizing a company’s growth. As a result, we learned 
to pay more attention to our brand – something we had never 
focused on before. 

“However, when we shifted our focus, our brand became better 
known and the result was obvious – people began contacting us 
directly. Hence, this was a golden opportunity for startups like us to 
have the opportunity to gain experience and business knowledge 
from those who have a strong standing in the sector. It taught us 
to drop our old beliefs and take our business to the next level.”

Mrs.Sawitri Inpalad, CEO of Thai Tissue Culture International Co., 
Ltd., said: “After joining the Nin Mangkorn Generation 1 project, we 
were able to establish the identity of the TTCI brand, which uses 
tissue culture techniques to help farmers. We have also increased our 
sales by applying the advice given to us by the project committee 
on managing and organizing the company’s system and recognizing 
our strengths and weaknesses. This has allowed us to extend and 
build our business in the form of a 100% corporate organization.”

Mr.Anuwat Inpalad Advisor/Director of Thai Tissue Culture 
International Co., Ltd., added: “After appearing and participating 
in the Nin Mangkorn show, we became better known, which 
resulted in the government providing us funding of more than 40 
million baht in the field of tissue culture, via the Agriculture Ministry 
for growing vetiver grass or cassava. In addition, we have seen a 
five-fold increase in customers. Our trade volume has also grown 
10-fold and large customers have risen by three-fold. Now there 
are more foreign customers contacting us, resulting in the number 
of bookings rising to 70 million baht.”

แบรนด์ : แคมพ์ไฟ เอนจิน
ผู้ช่วยมือหนึ่งส�าหรับนักสร้างเกมมือใหม่
คุณพลวัต ดีอันกอง
ผู้ก่อตั้งและผู้บริหาร บริษัท อิมเมจ เอนจิน จ�ากัด

 : www.imgen.com
 : imgenmetaverse

แบรนด์ : TTCI ไทยทิชชูเคาเจอร์
เทคนิคเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อช่วยเหลือเกษตรกร
คุณอนุวัช อินปลัด
ทีป่รึกษาบริษัท / ผู้อ�านวยการ 
บรษัิท ไทยทชิชูคลัเจอร ์อินเตอร์เนช่ันแนล จ�ากัด
คุณสาวิตรี อินปลัด
ประธานกรรมการ บรษัิท ไทยทิชชูคลัเจอร ์อินเตอรเ์นช่ันแนล จ�ากัด

 : เนื้อเยื่อ by ศูนย์เกษตรเพาะเนื้อเยื่อ

Brand : TTCI
A Tissue Culture Technique to  
Help Farmers
Mr.Anuwat Inpalad 
Advisor / Director, 
Thai Tissue Culture International Co.,Ltd.
Mrs.Sawitri Inpalad.
CEO, Thai Tissue Culture International Co.,Ltd.

Brand : Campfire Engine
A Great Helper for New Game Makers 
Mr.Pollawat Deeunkong,
Founder & CEO, Image Engine Company Limited
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“หลังจากที่เราเข้าโครงการและออกรายการของนิลมังกร ท�าให้คนรู้จัก

แบรนด์ของเรามากขึ้น จนเราผลิตสินค้าเต็มก�าลังการผลิต จากก่อนหน้าน้ี

เราท�าน�้าปลาร้ากรอกใส่ขวดด้วยมือจากวันละ 1,000 ขวด จนเปลี่ยนมาใช้

เครือ่งจักรสามารถกรอกได้วนัละ 6,000 ขวด จนเม่ือรายการนลิมังกรออนแอร์ 

ท�าให้เรามียอดสั่งเข้ามาถึงวันละ 5,000 ขวด หลังจากนั้นก็เริ่มมีคนดังรู้จัก

เราและเข้ามาหาเรามากขึ้น จนสามารถท�ายอดขายได้มากขึ้น 10 เท่าจาก 

4 แสน เป็น 4 ล้านบาท คนรูจ้กัในตวัแบรนด์แม่ละมลุและสามารถเปิดบรษิทั

เพิ่มอีก 3 บริษัท

นิลมังกรเหมือนเป็นโรงเรียนสอนให้เราสามารถท�าแบรนด์ให้เป็นที่รู้จัก

และสามารถสร้างแบรนด์ให้เกดิขึน้ได้อย่างยัง่ยนื เม่ือแบรนด์เราย่ังยนืกท็�าให้

เรามตีวัตนท่ีชัดเจนมากข้ึน แขง็แกร่งมากขึน้ มีการวางกลยุทธ์ในการท�าธรุกจิ

ทีท่�าให้สามารถเตบิโตไปได้ ส�าหรับผูป้ระกอบการรุน่ใหม่อยากให้ตัง้ใจเรยีนรู้ 

ในสิง่ท่ีกรรมการสอน อย่ากลวัทีจ่ะบอกว่าเราไม่รู ้เพราะเราเองกไ็ด้ความรูแ้ละ

สามารถพฒันาตวัเองจากการไม่อายทีจ่ะถามค�าถามคณะกรรมการเหมอืนกนั 

ต้องขอบคุณโครงการนลิมงักรทีท่�าให้เราสามารถสร้างแบรนด์ของเราได้ชดัเจน

และยั่งยืนมากขึ้น”

“After we entered the project and appeared on the Nin 
Mangkorn show, more people became aware of our brand and 
now we are manufacturing at our full capacity. Previously we made 
enough fermented fish sauce to fill about 1,000 bottles by hand. 
Then we began using filling machines and were able to produce 
about 6,000 bottles daily. However, after the Nin Mangkorn show 
as aired, we immediately received orders for about 5,000 bottles 
daily. After that, more and more celebrities began taking note of 
us and our sales rose up to 10-fold from 400,000 baht to 4 million 
baht a month. The Maelamun brand became so well known that 
we were able to open three more outlets. 

“The Nin Mangkorn program was like a school, where we 
were taught to make our brand well-known and sustainable. 
Once sustainable growth was in place, it gave us a clear identity, 
made us stronger and helped us develop a business strategy that 
allowed us to grow. As new generation entrepreneurs, we focus on 
learning what the community teaches. Now, we are not afraid to 
say ‘we don’t know’, because asking questions has helped us gain 
knowledge. So, we would like to thank the Nin Mangkorn project 
for making our brand more visible and sustainable.”

แบรนด์ : แม่ละมุล
ปลาร้าของแม่ที่ดังไกลไปต่างประเทศ
คุณพรวิไล พันธ์แดง
หุ้นส่วนผู้จัดการ ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด ละมุลอินเตอร์ฟู้ดส์

 : น�า้ปลาร้าแม่ละมุล

Brand :  Maelamun
A mother’s fermented fish
that is famous far abroad.
Ms.Pornwilai Phundang
Managing Partner, LamunInterfoods Part., Ltd.

“หลงัจากทีเ่ราเข้าร่วมโครงการนลิมงักรท�าให้เราสามารถดลีกบับรษิทัใหญ่

ทีม่สีาขาได้มากขึน้และง่ายขึน้ เช่น คโูบต้า เพราะเรามกีารน�าโจทย์จากคณะ

กรรมการไปพฒันาและต่อยอดเป็นผลติภณัฑ์ตวัใหม่ ซึง่ตอนนีว้างขายในตลาด

เรยีบร้อยแล้ว เรยีกว่ารุน่ Tiger Play เป็นการควบคมุการจ่ายเงนิ รบัเงนิ ทอนเงนิ 

ทัง้หมดในองค์กร จากเดมิท่ีตูข้องเราใช้ส�าหรบัรบัและเก็บเงินอย่างเดยีว ธรุกจิ

เราเติบโตเพิ่มขึ้นจากช่วงก่อนจะเข้าโครงการจนจบรายการถึง 5 เท่า

ปัจุบันสินค้าของเราให้บริการไปแล้วท่ัวประเทศ ส�าหรับตัว Tiger  

Cashbox เราก�าลงัมองการขยายไปยงัต่างประเทศในตลาด CLMV โดยเฉพาะ 

เวียดนาม อย่างตอนน้ีเราก็มีลูกค้าท่ีเป็นคุณหมอซึ่งไปเปิดคลินิกท่ีสาขา 

ปอยเปตกน็�าตู ้Tiger Cashbox ของเราไปใช้ทีน่ัน่ด้วย ซึง่เรากม็องว่ามีโอกาส 

อยู่ในช่วงอัพเดทข้อมูลกันอยู่

การเข้าร่วมโครงการนิลมังกรช่วยพัฒนาธุรกิจของเราค่อนข้างมาก 

ถ้าไม่ได้ร่วมโครงการเราก็ไม่น่าจะมาไกลได้ขนาดนี้ การได้ร่วมกิจกรรมกับ

ส�านักงานนวัตกรรมที่น่าเชื่อถือระดับประเทศ ท�าให้ลูกค้ามั่นใจในการซื้อ

สินค้าเรามากขึ้น การพูดคุยกับลูกค้าเขาก็ให้เกียรติเรา ท�าให้เราสามารถ

สร้างความสมัพนัธ์กบัลกูค้าในระยะยาวได้ ลกูค้าเชือ่ใจทีจ่ะซ้ือสนิค้าออกใหม่ 

ของเรา นอกจากนี้การท่ีเราได้รับการโค้ชจากคณะกรรมการในโครงการ 

นิลมังกรท�าให้เราสามารถพัฒนาธุรกิจของเราให้เติบโตได้มากขึ้น”

 “After joining the Nin Mangkorn project, we were given better 
and easier access to big companies that have many branches, 
like Kubota. This was possible because we have come up with 
a product that solves many problems for companies - it’s called 
‘Tiger Cashbox’. This smart cashbox controls all payments, receipts 
and withdrawals in the company. 

“Previously, our smart money boxes were only used for receiving 
and storing cash. Now our business has grown five-fold since the 
beginning of the project until the end.

“Now, our cashboxes are available across Thailand and we are 
looking to expand overseas in the CLMV market, especially Vietnam. 
Cambodia is also of interest because one of our customers is a 
doctor who opened a clinic in Poi Pet and uses our Tiger Cashbox. 
We believe there are opportunities there and we are currently in 
the process of updating our information. 

“Participating in the Nin Mangkorn project has helped us  
develop our business quite a lot. If we had not joined the  
project, we would have probably not come this far. Participating 
in activities with the nationally recognized NIA has given customers 
more confidence in purchasing our products. Customers respect 
us and this allows us to build long-term relationships. Customers 
trust us enough to buy our new releases. In addition to building 
our credibility, Nin Mangkorn has also taught us how to maintain 
continuous growth.”

แบรนด์ : ไทเกอร์ แคชบล็อค
ตู้เก็บเงินอัจฉริยะ
คุณยงยุทธ จงสุวัฒน์
ประธานเจ้าหน้าทีบ่ริหาร ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด ยิ่งยง สมาร์ท บิส
คุณปริษา จงสุวัฒน์
ประธานเจา้หน้าทีฝ่่ายการตลาด หา้งหุ้นส่วนจ�ากดั ย่ิงยง สมารท์ บสิ

 : www.tigercashbox.com
 : tigercashbox
 : tigercashbox

Brand :  Tiger Cashbox
A Smart Cash Box
Mr.Yongyuth Chongsuwat
CEO, Yingyong Smart Biz Limited Partnership
Mrs.Parisa Chongsuwat
CMO, Yingyong Smart Biz Part., Ltd.
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“การออกรายการนิลมังกร เดอะเรียลลิตี้ เหมือนเป็นการเปิดโลกให้

แบรนด์อากงอาม่ามีคนรู้จักอย่างกว้างขวาง จากเดิมก่อนหน้าน้ีเราติดต่อ 

ดิสทริบิวเตอร์เพื่อน�าสินค้าไปวางขายแล้วเขาไม่รู้จักเรา พอได้ไปแข่งทางทีว ี

ดสิทรบิวิเตอร์กต็ดิต่อมาเอง และท�าให้เรามอี�านาจการต่อรองมากขึน้ นอกจากนี ้

หลงัจากจบรายการเรายังน�าทวีซีมีาสือ่สารประชาสัมพนัธ์ เพิม่ความน่าเชือ่ถอื 

ให้กับแบรนด์ ทั้งหมดนี้ท�าให้ครีมอากงอาม่ามียอดขายโตขึ้นกว่า 6 เท่า”

“การได้มโีอกาสเข้าร่วมโครงการนีท้�าให้ฝันเราใหญ่ขึน้ นอกจากมยีอดขาย 

เตบิโตจากการขยายไลน์ในสนิค้าสบู่ก้อน รวมถงึเพ่ิมขนาดสนิค้าให้เหมาะสม

กับความต้องการลูกค้าแล้ว ปีนี้เรามีแผนเปิดตัวครีมแก้ผื่นผ้าอ้อม และครีม

กันแดด คาดว่าจะท�าให้บริษัทเติบโตเพิ่มอีก 3-5 เท่าภายใน 5 ปี นอกจากนี้ 

ความรู้จาก Mentor ที่สอนให้เรามีมุมมองการท�าธุรกิจและรู้จักน�านวัตกรรม

ไปเพิ่มมูลค่าให้สินค้า ยังท�าให้เรามองเห็นโอกาสใหม่ๆ และแตกบริษัทใหม่

ออกเป็นธุรกิจซอฟต์แวร์ ธุรกิจอาหาร และโปรดักชั่นเฮ้าส์อีกด้วย”

“นิลมังกรเป็นโอกาสท่ีดีที่เกิดขึ้นในชีวิตดิฉัน เพราะมีโอกาสได้รู้จักคน

เก่งๆ ทีม่คีวามช�านาญและประสบการณ์มาให้ข้อมลูความรู ้ท�าให้เรามองเห็น 

จุดอ่อนของตัวเอง และช่วยหาจุดแข็ง ร่นระยะเวลาการลองผิดลองถูกให้

ธุรกิจโตได้อย่างรวดเร็ว”

 “Thanks to the Nin Mangkorn The Reality program, the became 
widely known. Previously, we used to have our products sold by 
distributors, who did not know us or our products. However, when 
we went on television, the distributors contacted us directly, giving 
us more negotiating power. Even after the program ended, we 
were able to continue using TVC to communicate and publicize 
our products to help boost the brand’s credibility. All this made the 
sale of AgongAma creams grow by more than 6 times.

“Getting the opportunity to participate in this project has 
helped make our dreams bigger. In addition to the surge in sales 
from the expansion of the bar soap line, as well as increasing the 
product size to suit customers’ needs, this year we plan to launch 
diaper rash cream and sunscreen. It is expected that the company 
will grow by 3-5 times within 5 years. In addition, the knowledge 
from the mentor has taught us to develop things from a business 
perspective and learn how to innovate to add extra value to the 
product. It also allowed us to see new opportunities and split the 
company into software, food and production houses.

“Nin Mangkorn has brought great opportunities to my life  
because it helped me meet and learn from some great people who 
have the relevant expertise and experience. It has also allowed us 
to see our weaknesses and help us find our strengths, shorten the 
time of trial and error, and grow our business quickly.”

แบรนด์ : อากงอาม่า 
ครีมแก้ปัญหาผิวคัน แห้ง ลอกในผู้สูงอายุ
ภญ.เกศกมล จันทร์โภคาไพบูลย์ 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท บวรเวชสมุนไพรไทย จ�ากัด

 : บวรเวชสมุนไพร
 : @bowornvej

Brand : AgongAma
An itchy, dry, and peeling skin cream
for the elderly.
Ms.Keskamon Chanpokapaiboon, B.Sc. (Pharm.)
Managing Director, Bowornvej Thai Herb Co., Ltd.

“การได้ร่วมโครงการนิลมังกร ท�าให้ชีวิตของดิฉันมาไกลเกินความ 

คาดหมาย จากซอสกะปิเคยนิคะที่มีความฝันอยากส่งออกไปขายแค่กลุ่ม

ประเทศใน CLMV กลายเป็นว่าประเทศแรกที่เราส่งออก คือสหรัฐอเมริกา  

สมกับความตั้งใจของเราที่ต้องการเผยแพร่อาหารใต้ไปทั่วโลก ตามด้วย

เกาหลีใต้เป็นประเทศถัดมา ซึ่งประเทศหลังนี้ต้องขอขอบคุณ NIA ที่แนะน�า

เครอืข่ายเปิดโอกาสให้เราเข้าไปท�าตลาดทีน่ั่น และภายในปีนีมี้แผนขยายไปยงั

อังกฤษ ออสเตรเลีย และสิงคโปร์ คาดว่าจะท�าให้เราเติบโตแบบก้าวกระโดด 

จากก่อนหน้านี้ที่เราโต 5 เท่าหลังจากออกรายการนิลมังกร เดอะเรียลลิตี้”

“ดิฉันรู้สึกว่าสิ่งต่างๆ ที่ทีมงาน NIA และโครงการนิลมังกรหยิบยื่นให้ 

เหมือนคนในครอบครัวที่น�าสิ่งดีๆ มอบให้แก่กัน จนถึงวันนี้ NIA ก็ไม่เคยทิ้ง 

เพราะทกุครัง้ทีม่โีครงการใหม่กจ็ะนึกถงึเราเสมอ จึงอยากบอกกบัผูป้ระกอบการ 

โดยเฉพาะผู้ประกอบการหัวเมืองว่า นี่คือโอกาสที่จะท�าให้ผู้ประกอบการ 

หัวเมืองอย่างเราเข้าถึงกระบวนการสร้างธุรกิจด้วยนวัตกรรมได้ ดังนั้นจง 

ออกจากคอมฟอร์ทโซนแล้วเดินทางสู่โลกกว้างกับโครงการนิลมังกร ที่พร้อม

จะน�าทางให้ผูป้ระกอบการค้นหาตวัตน และฉายแสงให้ธรุกจิของคุณเจดิจรสั”

 “Participating in the Nin Mangkorn project has helped me 
grow beyond my expectations. I thought KhoeiNiKha shrimp paste 
would only ever be exported to CLMV countries, when in reality, 
the first country we exported to was the United States, followed 
by South Korea. This matched our intention to spread southern Thai 
cuisine around the world. We would like to thank NIA for introducing 
a network that allows us to enter different markets. We are also 
planning to expand to the UK, Australia and Singapore within this 
year. We expect to see a leap from our previous 5x growth rate 
after our debut on Nin Mangkorn The Reality.

“I believe the NIA team and the Nin Mangkorn project are 
like family members who give one another good support. NIA 
has continued to support us, because every time there is a new 
project, it always thinks of us. Therefore, I would like to advise all 
entrepreneurs, especially those in urban areas like us, that there is 
an opportunity for them to access the process of building a business 
through innovation. So, get out of your comfort zone and travel 
the world with the Nin Mangkorn project, which is ready to help 
entrepreneurs find their identity and help their businesses shine.”

แบรนด์ : เคยนิคะ
ขบัเคล่ือนสินค้าทอ้งถิน่สูซ่อสกะปิคูค่รวัคนยคุใหม่
คุณสุขศิริ ฤทธิเดช
ผู้จัดการฝ่ายขาย ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด เคยนิคะ

 : ซอสกะปิ เคยนิคะ

Brand : KhoeiNiKha
It drives local products to shrimp 
paste sauce for modern kitchens
Ms.Suksiri Ritthidet
Sales Manager, KhoeiNiKha Part., Ltd.
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“ช่วงปี 2565 ท่ีผ่านมา Pinsouq ยังคงมี Performance เท่าเดิม 

เนื่องจากเราเป็นแพลตฟอร์มขายอาหารแช่แข็ง ได้รับผลกระทบโดยตรง

จากภาวะเงินเฟ้อ ประกอบกับต้นทุนการผลิตสูงขึ้น ท�าให้ร้านค้าที่เคยอยู่ใน 

แพลตฟอร์มของเราต้องปิดกิจการลง ดังนั้นรายได้จาก Core Business เดิม 

อย่าง Pinsouq จึงลดลงไป 60% แต่เราก็ฟื้นกลับมามียอดขายคงที่ได ้

ด้วยการเปิดโมเดลธุรกิจใหม่ เป็นการร่วมมือกับแพลตฟอร์มดิลิเวอรี่ต่างๆ 

เช่น GrabMart, LINE MAN, Robinhood เปิดบริการตู้ขายอาหารแช่แข็ง 

(Vending Machine) รวมถึงการสร้างแบรนด์อาหารพร้อมรับประทานของ

ตัวเองในปี 2566 นี้ ด้วยการน�าวัตถุดิบจาก Pinsouq มาแปรรูปเพื่อสร้าง

มลูค่าเพิม่ ซึง่เราคดิว่าตรงนีส้ามารถน�าไปต่อยอดเป็นแฟรนไชส์ได้ในอนาคต”

“ส�าหรับส่ิงท่ีโครงการนลิมังกรได้มอบให้ Pinsouq คือได้ตระหนักรู้ถงึการ

สร้างธุรกิจให้เติบโตค่อนข้างมาก และที่ส�าคัญคือได้ Branding สร้างความ 

น่าเชื่อถือให้กับ Pinsouq เพื่อจะได้เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น ซึ่งท�าให ้

ได้รับความไว้วางใจจากหน่วยงานต่างๆ จากการได้เห็นผลงานของเราให ้

เข้าร่วมโครงการอื่นๆ ถือเป็นโอกาสดีๆ ที่ NIA ได้มอบให้”

“Pinsouq suffered badly in 2022 as we are a frozen-food selling 
platform and were directly hit by inflation. This coupled with higher 
production costs forced the stores that were part of our platform 
to shut down. Hence, revenue from the original core business, 
Pinsouq, dropped by 60%. However, we regained stable sales 
by launching a new business model in collaboration with several  
delivery platforms like GrabMart, LINE MAN, Robinhood, frozen-food 
vending machines as well as creating new ready-to-eat food in 
2023 using Pinsouq brand ingredients. We believe this can be used 
to build a franchise in the future. 

“The Nin Mangkorn project has taught us how to strengthen 
the business, so it can reach dizzying heights. We also learned that 
creating brand awareness added credibility to the Pinsouq name 
and made it more widely known. It also helped us gain the trust of 
various agencies. This was a great opportunity given to us by NIA.”

แบรนด์ : พินซูก 
แพลตฟอร์มตลาดสินค้าฮาลาล
คุณชารีฟ เด่นสุมิตร
ผู้ร่วมก่อตั้ง บริษัท แฮส ออเดอร์ จ�ากัด 
เจ้าของแพลตฟอร์ม Pinsouq

 : Pinsouq Store

Brand : Pinsouq
A Halal Market Platform
Mr.Sharif Densumite
Co-founder/CEO, Has Order Co., Ltd. Owner of Pinsouq 
Halal Marketplace

คุยกับเหล่านิลมังกร
Talk to Nin Mangkorn

Ms.Kanjana Ordsab
CEO & Founder, Findice 
Education Co., Ltd.

“This project has given  
us more knowledge and  
experience, especially in the 
area of   branding, which we 
had overlooked before. We’ve 
taken the  judges’ comments 
and questions and looked for 
ways to plug the leak for more 
business o pportunities. This is 
one project that has inspired us 
a lot. Thank you for organizing 
these beneficial activities.”

คุณกาญจนา อ๊อดทรัพย์ 
ซีอีโอและผู้ก่อตั้ง 
บรษัิท ฟนิไดซ์ เอด็ดเูคชัน่ จ�ำกัด

“โครงการนี้ท�าให ้พวกเรา 
ได้ความรู้และประสบการณ์มากขึ้น 
โดยเฉพาะในด้านการสร้างแบรนด์ 
ซึ่งก่อนหน้านี้เรามองข้ามมาโดย
ตลอด ความคิดเห็นและข้อค�าถาม
จากกรรมการได้สะท้อนกลับมาคิด
และมองหาแนวทางที่จะปิดรอยรั่ว 
ทางธุรกิจ ใ ห้มีโอกาสมากยิ่งขึ้น 
เป็นโครงการหนึง่ทีเ่ข้ามาจดุประกาย
ให้เราได้มากเลยค่ะขอบคุณส�าหรับ
กิจกรรมดีๆ ที่จัดขึ้นค่ะ”

คุณธนกฤษ ทาโน
ซีอีโอและผู้ก่อตั้ง 
บริษัท แอลเอฟฟนิเทค จ�ำกัด

“สิง่ทีไ่ด้จากโครงการนลิมงักร
เป ็นเรื่อ ง ของการสร ้างแบรนด์ 
เพราะว่าธุรกจิของเราก�าลังขยายตวั
ซึง่วทิยากรได้ให้ความรูใ้นการสร้าง
แบรนด์ในการสือ่สารให้ตรงกับกลุม่
เป้าหมายและการท่ีมีวิทยากรให้
ความรูใ้นการสร้างอนิโนเวชัน่ ท�าให้
องค์กรตระหนกัได้ว่าอนิโนเวชัน่เป็น 
เรื่องท่ี ส�าคัญเพื่อสร้าง Product 
ใหม่รวมถึงให้องค์กรเกดิความย่ังยืน 
ในอนาคตได้”

Mr.Tanakrit Thano
Co-Founder & CEO, 
Lffintech Co., Ltd.

“What we learned from 
the Nin Mangkorn project is how 
to build a  brand, especially 
when the business is expanding. 
The speakers also taught us how 
to communicate with the target 
audience and provided us with 
knowledge in creating innovation 
and reali z i ng that innovation 
is important to creating new 
products and for the organization’s 
sustainable future.” 

คุณชญานิษฐ์ ชูแข
กรรมกำรผู้จัดกำร 
บริษัท พีร์ชญำลี้ จ�ำกัด

โครงการนิลมังกรเป็นโครงการ
ที่ดี ให้ทั้งความรู้ วิเคราะห์ปัญหา
ธรุกจิ ปรบักลยทุธ์ทางธรุกจิเพือ่แก้ไข
ปัญหาธุรกิจของเรา และกระตุ้นให้
เกิดการเติบโต ท�าให้แบรนด์ออซพี 
มีการเติบโตขึ้นอย่างก้าวกระโดด
ค่ะ

Ms.Chayanit Chukhae
Managing Director, 
Pechayalee Co., Ltd. 

“The Nin Mangkorn project 
is good because it provides 
knowledge, analyzes business 
problems and adjusts business 
strategies to solve problems and 
stimulate growth. It helped the 
OzP brand grow exponentially.” 

คุณณกรณ์ ตั้งหลัก 
ประธำนผู้จัดกำร 
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด ผำสำทแก้ว 

“ภูมิปัญญาผ้าทอมือถือเป็น
มรดกทางวฒันธรรมของชาตกิารน�า
ฝีมือภมิูปัญญาทักษะเชงิช่างท้องถิน่ 
รวมถึงการตระหนักถึงสิ่งแวดล้อม 
โดยน�าเอานวัตกรรมมาสร้างงาน
ศิลปะบนผืนผ้า เพื่อการอนุรักษ์ 
รกัษาให้คงอยู ่โครงการนลิมงักรคอื 
ผู้มอบโอกาส ก่อให้เกิดจุดเริ่มต้น
แห่งความมุง่ม่ันในการพฒันา รกัษา
มรดกภูมิปัญญาท้องถิ่นให้ยั่งยืน 
และสร้างเศรษฐกจิฐานรากของชมุชน
ได้อย่างมัน่คง”

Mr.Nakorn Tanglak
CEO, Phasatkaew Part., Ltd.

“Handwoven cloth is a 
national cultural heritage that is 
infused with craftsmanship, 
wisdom and skills of local  
artisans. It also includes using 
innovation to create art on the 
canvas that conserves and 
preserves the environment. The Nin 
Mangkorn project provided us an 
opportunity to commit ourselves 
to development, to preserving 
sustainable local wisdom heritage 
and building a solid economic 
foundation for the community.” 
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คุณเจนวิทย์ 
หลายทวีวัฒน์ 
ประธำนกรรมกำร 
บริษัท เดอนัว จ�ำกัด

“การได้เข้าร่วมรายการนลิมงักร
ปี 2 ช่วยสร้าง Branding ให้เป็นที่
รูจ้กักว้างมากขึน้ เพราะทางรายการ
สามารถสร้างแบรนดิง้ให้เราได้ แม้ว่า 
ในรายการจะไม่ได้บอกตรงๆ ว่าเรา
ขายอะไร แต่การทีท่�าให้เราได้มโีอกาส
เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของการแข่งขัน 
ท�าให้เรารูส้กึว่าได้ผลประโยชน์จาก
การทีโ่ครงการท�าข้ึนมา ได้ความรูจ้าก 
รุ่นพี่รุ่นก่อนๆ ที่เป็นสตาร์ทอัพ ได้
มมุมองใหม่ๆ ได้เพือ่น ได้คอนเนค็ชัน่ 
ใหม่ๆ เข้ามา ซึ่งรูปแบบที่รายการ
ท�าไว้ท�าได้ดีอยู่แล้ว แต่ปีหน้าถ้าจะ
ลองเปลีย่นรปูแบบกค็วรคงแกนหลกั
เอาไว้ครับ”

คุณพิชญ์ระวี สุรอารีกุล 
หุ้นส่วนผู้จัดกำร
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด 
ต้นส้ม สตูดิโอ

“รู ้สึกประทับใจที่มีโอกาส 
ได้เข้าร่วมโครงการนิลมังกร ปี 2 
เพราะความรูท่ี้ได้เรยีนรูจ้ากโครงการ 
นิลมังกรค่อนข้างแอดวานซ์จาก
ความรูท้ัว่ไป ท�าให้ได้เรยีนรูใ้นเรือ่ง
เทคนิคต่างๆ ที่มาจากค�าแนะน�า 
ของโค้ช ถงึแม้จะไม่สามารถเข้าไป 
สู่รอบลึกๆ ได้ แต่ก็คิดว่ามีสิ่งที่ได้
จากการร่วมโครงการน้ี คอืการทีเ่รา
จะได้ความรู้ที่เป็นเหมือนเล่มธุรกิจ
ทีจ่ะท�าให้เราสามารถเดนิบนเส้นทาง
ธรุกจิได้ง่ายขึน้ ท�าให้มองเหน็ช่องทาง 
หรอืไปสูจ่ดุทีเ่ราต้องการได้ง่ายยิง่ขึน้
ค่ะ” 

ผศ.ดร.สถาพร งามอุโฆษ 
ผู้ร่วมก่อตั้ง 
บริษัท ทำนดี อินโนฟูด จ�ำกัด

“การได้มีโอกาสได้เข้าร่วม
โครงการนลิมงักรในครัง้นี ้ท�าให้เรา
ได้เรียนรู้และได้เห็นว่าการสร้าง
แบรนด์เป็นสิ่งส�าคัญ และได้เรียนรู้
ว่าจะท�าอย่างไรให้คนที่รู้จักแบรนด์
กลายเป็นคนที่รักแบรนด์ของเรา 
ให้ได้ รวมถึงได้เรียนรู้แนวทางใน
เรือ่งของการขยายตลาด แต่กอ็ยาก
เสนอแนะว่า อยากให้ทางโครงการ
เพิ่มช่วงเวลาในการแคมปิ้ง หรือมี
ช่วงเวลาของการเมนเทอร์ที่มากขึ้น
กว่าเดิม เพื่อให้ผู้ประกอบการได้มี
เวลาเรยีนรูม้ากขึน้ในช่วงระยะเวลา
ที่อยู่ในโครงการ และสามารถน�า
ประสบการณ์จากค�าแนะน�าของ 
ที่ปรึกษามาใช้ได้จริง”

Mr.Jenwit  
Laithaweewat
CEO, DERNOUR Co., Ltd.

“Participating in the Nin 
Mangkorn Year 2 program 
helped me create a brand that 
became more widely known. 
This is because the program 
built a brand for us even 
though it doesn’t directly say 
what it is we sell. But giving us 
the opportunity to be part of 
the contest has helped us 
benefit from knowledge shared 
by previous contestants, gain 
new perspectives as well as 
make new friends and connec-
tions. The format that the show 
follows is already good. If there 
are plans to change the show’s 
format next year, its core 
should be kept untouched.” 

Ms.Pichrawee  
Suraareekul, 
Managing Partner, Tonsom 
Studio Part., Ltd.

“I am glad that I had the 
opportunity to participate  
in the Nin Mangkorn Year 2 
project because I learned a lot 
more from the project than 
anything I would have learned 
ordinarily. It allowed me to 
learn techniques from the  
advice of my coach. Though 
I’m unable to go into the 
depths, I think there one key 
benefit from participating in this 
project, and that is gaining 
knowledge and hands-on 
 experience, which make the 
path to success far easier. The 
route to the finish point is now 
very clear.”

Asst. Prof. 
Dr.Sathaporn 
Ngamukote
Co-founder, Thandee 
Innofood Co., Ltd.

“Participating in the Nin 
Mangkorn project this time 
helped us realize that building 
a brand is important, not just 
in making people aware of it 
but also to build a group of 
brand lovers. We also learned 
ways of expanding the market. 
However, I would like to suggest 
that the project include more 
camps and mentoring sessions, 
so entrepreneurs have more 
time to learn during the project 
period and can actually apply 
experience from the advice of 
consultants.” 

Mr.Punnawat 
Phongkittirak
CEO and Co-Founder, 
Pettinee Corporation 
Co., Ltd. 

“Participating in the project 
this year has taught us how to 
get pet owners to learn about 
us and use our service. Though 
tele-consulting has been used 
for humans for a long time, 
it is still very new for pet owners. 
Therefore, this is a good  
opportunity for us to introduce 
more pet owners to this system, 
so they can use this knowledge 
to ensure their pets have better 
health.”

คุณปัณณวชัร์ 
พงศ์กิตติรักษ์
กรรมกำรผู้จัดกำรและผู้ก่อตั้ง 
บรษัิท เพททีน่ี ่คอรป์อเรชัน่ จ�ำกดั

“การได ้มี โอกาสเข ้าร ่วม
โครงการในปีน้ีได้ประสบการณ์ 
เยอะมาก ท�าให้คนเลีย้งสตัว์รูจ้กัเรา 
เยอะข้ึนและเข้ามาใช้บริการกัน 
มากขึ้น แม้ว่า Tele-consult จะถูก
ใช้ในแวดวงการแพทย์ส�าหรับคน 
มานานแล้ว แต่ในกลุม่คนเลีย้งสตัว์
ยงัถอืเป็นเรือ่งใหม่มากจงึเป็นโอกาส
ทีด่ทีีเ่ราจะได้แนะน�าให้คนเลีย้งสัตว์
รู้จักกับระบบนี้มากขึ้น เพื่อที่จะน�า
ความรู้กลับไปดูแลสัตว์เลี้ยงท่ีบ้าน
ของเขาให้มีสุขภาพที่ดีขึ้นได้”

คุณมนฑกานต์ 
อังศิริศักดิ์ 
บริษัท โกพ๋ลัสกรุ๊ป 1950 จ�ำกดั

การได้เข้าร่วมในโครงการ 
นิลมังกรท�าให้ได้รับประสบการณ์
ใหม่ที่ไม่เคยมีมาก่อน ในเรื่องแนว
ความคิดด้านการท�าธุรกิจ รวมถึง 
IDEA ในการพัฒนา Product จาก
ผูท้ีป่ระสบความส�าเรจ็แล้ว และจาก 
Mentor แต่ละท่านว่ารู้สึกอย่างไร
กับผลิตภัณฑ์ของเรา ค�าแนะน�า 
ในการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ของเรา 
นอกจากน้ียังได้ประสบการณ์ และ
มโีอกาสในการได้เจอผูเ้ชีย่วชาญซึง่ 
เข้ามาร่วมให้ความรูด้้านต่างๆ ของ
ภาคธุรกิจ รวมทั้งได้ Connection 
ต่างๆ ในการต่อยอดการท�าธรุกจิใน
อนาคตอีกด้วย

Ms.Montakan 
Angsirisak
Business Owner, 
Koplusgroup 1950 Co., Ltd.

“The Nin Mangkorn project 
gave me an unprecedented 
experience, especially when it 
came to getting business and 
product development ideas 
from successful people and 
learning from each mentor on 
how they felt about our products 
and how we can improve 
them. I also gained experience 
and had the opportunity to 
meet experts who shared their 
knowledge from various aspects 
of the business sector. We also 
built connections to expand 
the business in the future.” 

คุณชลวัชร เรืองรุจิระ
ผู้จัดกำร 
บริษัท กิ๊ฟเก๋มอลล์ จ�ำกัด

นลิมงักรเป็นโครงการทีด่มีาก 
ดีใจที่ได้เข้าร ่วม ได้เห็นโอกาส
แนวทางการพัฒนาธุรกิจ สร้าง
นวัตกรรมให้กับธุรกิจเดิม ท�าให้เกิด
ธุรกิจในรูปแบบใหม่ สามารถหา 
รายได้เพิ่มให้กับธุรกิจ และยังช่วย
การจัดการแก้ปัญหาบางอย่างใน
องค์กร เพื่อน�าไปต่อยอดธุรกิจ 
นอกจากจะได้ความรู้ใหม่ๆ น�าไป
ประยุกต์ในการท�าธุรกิจแล้วยังได้ 
เพือ่นใหม่ๆ ทีร่่วมธุรกิจเพ่ือช่วยเหลอื
กัน

Mr.Chonravat 
Ruengruchirah
Manager, GIFTGAEMALL 
Co., Ltd.

“Nin Mangkorn is a very 
good project and I’m glad to 
be involved in it. At that time, 
I saw an opportunity for business 
development by introducing 
innovations and creating a new 
business model to increase 
revenue. It also helped the 
management solve some  
problems in the organization to 
further expand the business. 
Apart f rom gain ing new  
knowledge to apply in business, 
I also made new friends who 
helped each other.”

คุณธนพล เฌอมือ 
ประธำนกรรมกำร  
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด  
อำข่ำจังเกิ้ลคอฟฟี่

“ดีใจที่ได้มีโอกาสได้เข้าร่วม
โครงการนิลมังกร ท�าให้ได้เปิด 
มุมมองที่กว้างขึ้นในทุกมิติ ท�าให้
เราได้พัฒนาตัวเองในหลายๆ ด้าน 
เช่น ด้านการจัดด้านความคิด ด้าน
บุคลิกภาพในการน�าเสนอ ส่งให้
ต่อยอดธุรกิจจากวิทยากรระดับ 
แถวหน้า และมีความประทับใจ 
เจ ้าหน ้าที่ ท่ี เกี่ยวข ้องดูแลและ 
ให้ค�าปรึกษาได้ดีมากๆ อาจารย์
วิทยากรทุกท ่านน่ารักมากและ 
เป็นกนัเอง ได้ขึน้เวทีระดบันลิมงักร  
เป็นอะไรที่ตื่นเต้นมากครับ”

Mr.Tanapol Chermuer
CEO, AKHA JUNGLE 
COFFEE Part., Ltd.

“I’m glad to have been 
given the opportunity to join 
the Nin Mangkorn project, 
which made my perspective 
wider from all aspects. It has 
also taught us to develop our-
selves in many ways, such as 
managing ideas and personal-
ity in presentation. Thanks to 
advice from top speakers and 
related staff, I was also able to 
expand my business. All the 
lecturers were very nice and 
friendly. Being on the stage at 
the Nin Mangkorn level was 
very exciting.” 

คุณกนกวรรณ ค�าเนตร
ประธำนชุมชนกำแฟรัษฎำ
และแปรรูปผลผลิต
ทำงกำรเกษตร

โครงการนลิมงักรท�าให้เรารู้จัก
น�านวตักรรมใหม่ๆ มาใช้ เหน็โอกาส
ในการพัฒนา และเป็นประสบการณ์
ทีด่ใีนการประกวด มคี�าแนะน�าจาก
ทางคณะกรรมการที่ให้มาปรับปรุง
กลับมาพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ซึ่งแม้
ครั้งนี้จะไม่ชนะ แต่จะไม่ยอมแพ้ 
ต้ังใจว่าจะลงสนามต่อรุน่ที ่3 แน่นอน
ค่ะ

Mrs.Kanokwan 
Kamnat
President, Ratsada Coffee 
Community and  
Agricultural Production 
Processing

“The Nin Mangkorn project 
taught us how to use new  
innovations, identify opportunities 
for development and gave us 
good experience in competition. 
There were suggestions from the 
jury to improve and develop 
continuously. Even though I 
didn’t win this time, I won’t give 
up and intend to join Nin 
Mangkorn 3rd Generation for 
sure.” 
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คุณเปรมสุดา 
อนันต์ลักษณ์การ
กรรมกำรบริหำร 
บริษัท มดี ีไชน ์จ�ำกดั

“ถือเป ็นประสบการณ์ที่ดี 
เพราะอาจารย์ให้ค�าแนะน�าทีโ่ดนใจ  
ในการสอนของอาจารย์แต่ละท่าน 
มเีทคนคิทีท่�าให้เข้าใจง่าย สามารถ
น�ามาประยกุต์ใช้ในการท�างานได้จริง 
และได้ฝึกการน�าเสนองานในเวลาที่
จ�ากัดให้มีความกระชับได้ใจความ
ส�าคัญ ในส่วนของค�าแนะน�าน่าจะ
เป็นเรือ่งการประชาสัมพันธ์โครงการ
นิลมังกรให้เป็นท่ีรู้จักในระดับแมส 
เพราะเรารู ้สึกภูมิใจที่ได ้ไปออก
รายการนลิมงักร ถ้าคนอืน่ๆ รูจ้กัว่า
เป็นรายการทีดี่รายการหนึง่ก็จะรู้สกึ
ว้าวกว่านี้”

คุณบุญศิริ สุวรรณศรี
ประธำนวิสำหกิจชุมท่องเทีย่ว
ตำมรอยบ้ำนเกิดหลวงปู่ทวด

ส�าหรับการได้เข้าแข่งขันใน
รายการนลิมงักร The Reality รุน่ที ่2 
รู ้สึกตื่นเต้นมาก โดยเฉพาะการ 
น�าเสนอต่อหน้าคณะกรรมการมี
ความกดดันว่าจะน�าเสนอข้อมูล 
ออกมาได้ดมีัย้ และสามารถน�าเสนอ
ออกมาให้คณะกรรมการและทกุท่าน
เข้าใจมัย้ เพราะเราเองเปรยีบเสมอืน
ตัวแทนของหมู่บ้าน ความหวังของ
ชุมชน มีความประทับใจต่อพี่ๆ ทีม
วิทยากรที่ได้ให้ความรู้ ค�าแนะน�า 
ข้อเสนอแนะ จุดประกายให้เห็น
โมเดลธุรกจิ มมุมองใหม่ๆ ทีส่ามารถ
เจาะกลุ่มลูกค้าได้มากขึ้น วิธีการ
เพิม่รายได้เพือ่พฒันาธุรกจิให้เตบิโต
มากยิ่งขึ้น และทีมพี่เลี้ยง ทีมงาน 
ทกุๆ ท่าน ทีใ่ห้การดแูลทีเ่ป็นกนัเอง 
จนท�าให้ผ่อนคลายไม่เครียดตลอด
การเข้าร่วมโครงการ

Ms.Premsuda 
Ananlakkarn
Executive Director,  
Medee Shine Co., Ltd.

“It was a good experience 
because our teachers taught 
us well and gave good advice. 
Instructor used a teaching 
technique that made it easy 
for us to understand and apply 
to real work. We also learned 
to make presentations in a 
limited time as well as be  
concise and to the point. 
I believe the Nin Mangkorn 
project should be better  
publicized so it is known at the 
mass level. because we feel 
proud to be on Nin Mangkorn, 
If more people learned about 
how good Nin Mangkorn show 
is, they would definitely go wow!” 

Mr.Bunsiri Suwansri
Chairman of Luang Pu 
Tuad’s Birthplace 
Community Enterprise.

“I was very excited when 
I was given a chance to compete 
in the Nin Mangkok The Reality 
Generation 2 project, especially 
in front of the judges. We were 
under pressure on whether we 
presented our information  
well, and whether the judges 
understood what we were  
offering. This is because we are 
representatives of a village and 
the hope of a community. As for 
our impression of the project, we 
were given knowledge, advice, 
suggestions, business models and 
new perspectives on penetrating 
the market and boosting our 
income. We also had a team of 
mentors and staff who provided 
friendly care and encouragement 
which kept us relaxed and  
stress-free throughout the project.” 

คุณภาสกร 
แสงด้วง ข้ามสาม 
ผู้จัดกำรแบรนด์ม่อฮ่อมแพร่ 

“โครงการนลิมงักรทีใ่ห้โอกาส
ได้เข้าไปเรียนรู้หลายอย่าง ได้รับ
ประสบการณ์ด้านวิชาการกบัอาจารย์ 
เก่งๆ ทีส่อนให้เราน�าไปพฒันาธรุกจิ 
ตั้งแต่วิธีการคิดออกแบบ วางแผน
พัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึงวิธีการ 
สร้างเร่ืองราวเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลติภณัฑ์ ทีส่�าคญัยงัมโีอกาสได้เจอ 
เพือ่นๆ ในโครงการน�ากระบวนการ
สร้างนวตักรรมมาเล่าและแลกเปลีย่น
เรียนรู้ สร้างพลังและแรงบันดาลใจ
ในการกลบัมาพัฒนาผลติภัณฑ์ของ
ตัวเองให้ดียิ่งขึ้น โดยเฉพาะการน�า
เอานวตักรรมหรอืการคดิค้นนวตักรรม 
ใหม่ๆ เพื่อท�าให้การผลิตจากเดิมที่
มีความหลากหลายซับซ้อนยุ่งยาก
ให้ดูง่ายมากขึ้น รวมถึงการสืบสาน
ของวถิถีิน่ ทีน่�ามาประยกุต์ใช้ให้เข้า
กบันวตักรรมสามารถท�ามาได้จรงิและ
ใช้กบัคนในชมุชนได้อย่างเหมาะสม”

Mr.Passakorn 
Sangdoung Khamsam
Business Owner, 
MOHHOMPHRAE 

“The Nin Mangkorn project 
has given us an opportunity to 
learn many things and gain 
knowledge from excellent 
professors, who taught us how 
to develop a business from 
coming up with a design and 
making plans to developing a 
product and adding value to it. 
Most importantly, we were given 
the opportunity to network with 
other participants, so we could 
exchange knowledge and  
experiences. This helped simplify 
many complicated procedures, 
allowing for innovations to be 
merged with local traditions 
and applied to communities.” 

Ms.Thayanee 
Therdyotin
Managing Partner,  
KTC Waterbed Part., Ltd.

“The Nin Mangkorn project 
has provided us with useful 
business knowledge like planning, 
marketing, etc. In addition, we 
were able to consult and gain 
advice from experienced  
professionals. I was impressed 
with both the staff, who were 
very accommodating and  
relaxed, and the coaches, who 
were very supportive and gave 
good advice. The project also 
helped entrepreneurs network 
and build relationships. Overall, 
I would like to thank the Nin 
Mangkorn project and the team 
for supporting and promoting 
entrepreneurs.” 

คุณธญานี เทิดโยธิน
หุ้นส่วนผู้จัดกำร 
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด 
เคทีซี ที่นอนน�้ำ

“โครงการนิลมังกรได ้ให ้
ความรู ้ข้อมลูทีเ่ป็นประโยชน์เกีย่วกบั
หัวข้อทางธุรกิจ เช่น การวางแผน
ธุรกิจการตลาดและอื่นๆ ยังมีการ
ให้ค�าปรึกษาค�าแนะน�าการพัฒนา
และการสนับสนุนจากผู้เชี่ยวชาญที่
มีประสบการณ์ขณะท่ีได้เข้าร่วม
โครงการ มคีวามประทับใจทัง้ทมีงาน 
ทีช่่วยอ�านวยความสะดวก ช่วยให้
ผ่อนคลาย และประทับใจโค้ชทีช่่วย
สนบัสนนุและให้ค�าแนะน�าทีด่มีากๆ 
นอกจากการสนบัสนนุผูป้ระกอบการ
แล้ว ยังเป็นการสร้างความสัมพันธ์
ทางเครอืข่ายให้ผูป้ระกอบการสามารถ 
ติดต่อกันมากขึ้นด้วย โดยรวมแล้ว
ต้องขอขอบคุณโครงการนิลมังกร
และทมีงานทีช่่วยสนบัสนนุและส่งเสรมิ
ผู้ประกอบการ”

คุณนฤมล ทักษอุดม
กรรมกำรผู้จัดกำร 
บริษัท ฮิลล์คอฟฟ ์จ�ำกดั

ประทบัใจโค้ชทกุท่านทีแ่นะน�า
ติชมอย่างจริงใจและซื่อสัตย์ หลาย
ประโยคท�าให้ฉุกคิดว่าเราก�าลังท�า
นวัตกรรมเพือ่ตอบสนองตวัเอง หรอื
ลูกค้ากันแน่หลายประโยคท�าให้
ตัดสินใจปรับเปลี่ยนทันทีโดยไม่ 
ลังเล อยากขอบคุณ NIA ท่ีได ้
สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการด้าน
นวตักรรมได้เปิดประสบการณ์ เพราะ
การท่ีเราได้เห็นมุมมองนวัตกรรม
และการท�าการตลาดของบรษิทัอืน่ๆ 
ก็ได้เรียนรู ้เข้าใจปัญหาอุปสรรค 
และน�ามาเป็นแนวทางในการพฒันา
กลยุทธ์บริษัท”

คุณธีระนันท์ ใจค�า
ประธำนวิสำหกิจชุมชน
ไบโอแบลค็

“การเข้ารอบ  30  ทีมของ 
นิลมังกรภาคเหนือ เปิดโลกให้ผม
เรียนรู้ที่จะดึงศักยภาพ และเปล่ง
ประกายแสงทีโ่ดดเดน่กวา่ใคร สรา้ง 
ความภูมิใจในสมรภูมิแห่งการแข่งขัน
ทางธุรกิจในโลกแห่งความเป็นจริง 
ท�าให้ความมั่นใจของผมเด่นชัดขึ้น 
มากอีกครั้ง  ว่าเราสามารถผลักดัน 
วิถีชีวิตของเกษตรกรข้าวก่�าพะเยา  
ผสมผสาน กับน วัตกร รมและ
เทคโนโลยีสมัยใหม่ เพื่อท�าให้คน
ทั้งโลกได้หลงใหลมนต์เสน่ห์ข้าวสี
ด�า ผ่านผลติภัณฑ์อาหารไทยบา้นๆ 
ทีท่านไดท้กุคนบนโลกใบน้ี แมว้า่จะ
ไม่ได้ผ่านในรอบลึกๆ แต่นั่นไม่ได้
ท�าให้ผมหยุดฝัน”

Ms.Naruemon 
Taksa-Udom
Managing Director, 
Hillkoff Co., Ltd.

“I’m impressed with all the 
coaches who gave sincere and 
honest feedback. Many of their 
comments made me realize 
that we are making innovations 
for our clients, not ourselves. 
Many comments also helped 
me make immediate decisions. 
I would like to thank the  
National Innovation Agency  
for creating opportunities for 
entrepreneurs. This has helped 
us understand and witness the 
innovations and marketing plans 
of other companies, recognize 
problems and obstacles and 
use them as guidelines for the 
development of company 
strategies. 

Mr.Theeranan Jaikham
President, Bioblack  
Community Enterprise

“The 30 finalists in the Nin 
Mangkorn competitio n in the 
North has opened the world for 
me and taught me ho w to 
harness my potential and shine 
brightly. It has al so given us 
pride to continue fighting in the 
battleground of real business. 
I am now more confident  
and clear about how we can 
combine the traditions of  
Kamphayao rice farmers with 
i nnova t ion and modern  
technology to make the world 
fall in love with the charm of 
black rice through homegrown 
food products. Even though 
I didn’t go very deep, I have 
not stopped dreaming.” 

คุณวรพชร วงษ์เจริญ 
กรรมกำรผูจั้ดกำร 
บริษัท แรบบทิจันท ์จ�ำกดั

“การได้เข้าร่วมโครงการได้
ประสบการณ์ในมุมมองความคม 
ความลึก ไม่หลงทางในแง่ของการ
ท�าธรุกิจ เหมือนเจอทางลัดทีท่�าให้เรา 
ประสบความส�าเร็จ ได้ประสบการณ์
หลายอย่างทั้งในเชิงกลยุทธ์ เชิง
ธุรกิจ หรือในมุมของลูกค้า และเรา
รู้สึกว่า เม่ือเราได้เจอกับคนอื่นๆ 
หรือกับอาจารย์ เราได้เปิดมุมมอง 
สู่โลกกว้างจริงๆ ท�าให้เรารู้สึกว่า 
เรายังสามารถไปได้อีก ที่ท�าอยู่ยัง 
ไม่พอ เหมือนเป็นแรงบันดาลใจ 
เป็นแรงผลกัดนั ท�าให้เรารู้สกึว่าเรา
อยากไปต่อ โดยเฉพาะการทีร่ายการ
ท้าทายเราว่า รายได้ต้องไม่ต�่ากว่า 
3 ล้านบาท ตอนนั้นก็คิดว่าจะได ้
เข้ารอบหรือเปล่าไม่รู้ แต่ทีแ่น่ๆ รายได้ 
เราต้องเติบโตเป็น 3 เท่าให้ได้”

Ms.Worapachara 
Wongcharoen
CEO, Rabbit Chan Co., Ltd.

“The project taught us to 
be sharp in business, go into its 
depth and not get lost in doing 
business. It’s like finding a shortcut 
to success and picking up 
experience in strategic, business 
thinking and looking at things 
from the customers’ point of 
view. I feel that when I met 
other people or teachers, it 
really opened my eyes to the 
world. It made me feel like I 
could go further and what I 
was doing was not enough. It 
was like an inspiration and a 
driving force that pushed me 
further, especially when the 
project presented me with a 
challenge to boost my income 
up to 3 million baht. At that 
time, I was not sure I would 
qualify, but since then our  
income has grown three-fold.” 

Mr.Sangtawan Onnuam
Chief Executive Officer 
(CEO) & Founder, 
SHIBAROOM Co., Ltd.

“The advice we gained 
from each of the experts and 
judges was invaluable as it 
came from real experience. 
I would not have had the  
opportunity to gain such  
advice if I had not joined the 
Nin Mangkorn project. Most 
importantly, I am thankful to 
the team from NIA, the staff 
in charge of the Northeast 
team and teachers from the 
Northeast Science Park who 
helped push us from not  
wanting to join the project to 
completing it.”

คุณแสงตะวัน อ่อนน่วม
ประธำนกรรมกำรบริหำร 
และผูก้อ่ต้ังบริษัท ชบิะรูม จ�ำกดั 

“ค�าแนะน�าจากผู้เชี่ยวชาญ
แต่ละด้านและท่านกรรมการแต่ละ
ท่าน เป็นค�าแนะน�าที่มีค่ามากมาย 
เพราะมาจากประสบการณ์จรงิๆ และ 
คงไม่มีโอกาสได้ปรึกษาหากไม่ได้
มาร่วมโครงการนิลมังกรในครั้งน้ี 
ท่ีส�าคัญประทับใจทีมงานผู้จัดจาก
ทาง NIA เจ้าหน้าทีด่แูลทมีภาคอสีาน 
และอาจารย์จากอทุยานวทิยาศาสตร์
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
ท่ีช่วยกันผลักดันต้ังแต่ยังไม่ร่วม
โครงการจนจบโครงการ ”
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ผศ.ดร. ศิริรัตน์ โกศการิกา
ผู้อ�ำนวยกำรศูนย์ BrandKU
มหำวิทยำลัยเกษตรศำสตร์

Asst. Prof. Dr.Sirirat Kosakarika
Director of BrandKU Center, 
Faculty of Business Administration, 
Kasetsart University

ดร.กริชผกา  บุญเฟื่อง
รองผู้อ�ำนวยกำรด้ำนระบบนวัตกรรม 
ส�ำนักงำนนวัตกรรมแห่งชำติ
(องค์กำรมหำชน)

Dr.Krithpaka Boonfueng
Deputy Executive Director,  
National Innovation Agency 
(Public Organization) 

คุณชาญวิทย์  รัตนราศรี
ผู้อ�ำนวยกำรฝ่ำยโครงสร้ำงพื้นฐำนนวัตกรรม
ส�ำนักงำนนวัตกรรมแห่งชำติ (องค์กำรมหำชน)

Mr.Chanwit Rattanarasri
Director of Innovation
Infrastructure Department
National Innovation Agency 
(Public Organization) 

คุณแสงชัย ธีรกุลวาณิช
ประธำนสมำพันธ์ SME ไทย
Mr.Sangchai Teerakulvanich
President  The Federation
of Thai SME

คุณธนเดช  กุลปิติวัน
บรรณำธิกำรบริหำร นิตยสำร BrandAge 
และ BrangAge Online
Mr.Thanadej Kulpitivan
Managing Editor
BrandAge Magazine 
and BrandAge Online

ดร.นภัสนันท์  พรรณนิภา
ประธำนเจ้ำหน้ำที่บริหำร
บริษัท ทีคิวเอ็ม อินชัวรันส์
โบรคเกอร์ จ�ำกัด
Dr.Napasanan Pannipa
CEO TQM Corporation Public 
Co., Ltd.

คุณอภินันท์ มหาศักดิ์สวัสดิ์ 
กรรมกำรผู้จัดกำร 
บริษัท เวลตี้ ม็อกกี้ อินโนเวชั่น จ�ำกัด 
Mr.Aphinand  Mahasaksawat 
Managing Director, Wealthy Moggie 
Innovation Co., Ltd.

กรรมการชิงแชมป์ภาคกลาง
Central Resion Championship Judge

กรรมการชิงแชมป์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
Northeastern Region Championship Judge

กรรมการชิงแชมป์ภาคใต้
Southern Region Championship Judge

คณะกรรมการร่วมคัดเลือกทุกภูมิภาค
Joint Selection Committee for All Resions

กรรมการชิงแชมป์ภาคเหนือ
Northern Region Championship Judge

ผศ.ดร.ปภากร  พิทยชวาล
ผู้อ�ำนวยกำรเทคโนธำนี
มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีสุรนำรี
Asst. Prof.
Dr.Paphakorn Pittayachawal
Director of Technopolis,
Suranaree University of Technology

ผศ.ดร.เกษมศักดิ์  อุทัยชนะ
รองผู้อ�ำนวยกำร
อุทยำนวิทยำศำสตร์และเทคโนโลยี 
มหำวิทยำลัยเชียงใหม่ (STeP)
Asst. Prof. Dr.Kasemsak Uthaichana
Deputy Director of Science and 
Technology Park, Chiang Mai University

ผศ.ค�ารณ  พิทักษ์
ผู้อ�ำนวยกำรอุทยำนวิทยำศำสตร์ 
มหำวิทยำลัยสงขลำนครินทร์
Asst. Prof. Kamron Pitaks
Director of the Southern
Thailand Science Park

ผศ.ดร.อนุรักษ์ ถุงทอง
ผู้อ�ำนวยกำรอุทยำนวิทยำศำสตร์ 
มหำวิทยำลัยวลัยลักษณ์
Asst. Prof. Dr.Anurak Thungthong
Acting Director Science and 
Technology Park Walailak University

คุณณรงค์  ตนานุวัฒน์
ประธำนกิตติมศักดิ์
หอกำรค้ำจังหวัดเชียงใหม่
Mr.Narong Tananuwat
Honorary President 
Chiang Mai Chamber 
of Commerce

ผศ.ดร.นุกูล  อินทระสังขา
ผู้อ�ำนวยกำร อุทยำนวิทยำศำสตร์
และนวัตกรรมสังคม มหำวิทยำลัยทักษิณ
Asst. Prof.  Dr.Nugul Intrasungkha
Director of Prince 
of Songkla University Science Park

คุณวีระยุทธ  สุขวัฑฒโก
ประธำนสภำอุตสำหกรรมภำคเหนือ
Mr.Veerayuth Sukwattago
Vice President of The Federation 
of Thai Industries
for the Northern Region

คุณสุขศิริ ฤทธิเดช
ผู้จัดกำรฝ่ำยขำย 
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด เคยนิคะ
Ms.Suksiri Ritthidet
Sales Manager, 
KhoeiNiKha Part., Ltd.

คุณยงยุทธ จงสุวัฒน์
ประธำนเจ้ำหน้ำที่บริหำร 
ห้ำงหุ้นส่วนจ�ำกัด ยิ่งยง สมำร์ท บิส
Mr.Yongyuth Chongsuwat
CEO, Yingyong Smart Biz Part., Ltd.

อาจารย์ ดร. ฉัตรชัย พิศพล
อำจำรย์ประจ�ำสำขำวิชำเทคโนโนยีกำรจัดกำร 
มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีสุรนำรี
Dr.Chatchai Pitsaphol
Lecturer 
School of Management Technology 
Suranaree University of Technology

ผศ.นพ.สุรัตน์ ตันประเวช 
กรรมกำรผู้จัดกำร 
บริษัท สไมล์ ไมเกรน จ�ำกัด
Asst.Prof.Surat Tanprawate
MD, Smile Migriane Co., Ltd. 
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ไผท ผดุงถิ่น
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท บิลด์ วัน กรุ๊ป จ�ากัด
ผู้ให้บริการซอฟต์แวร์ส�าหรับธุรกิจ (B2B Software) 
และพัฒนาแพลตฟอร์ม Big Data

Patai Padungtin 
CEO / Co-Founder Builk One  Group Co., Ltd. 
B2B  Soft ware Provider 
and  Big  Data  Developer

ผศ.ดร.ศิริรัตน์ โกศการิกา
ผู้อ�านวยการศูนย์แบรนด์เคยู (BrandKU) 

คณะบริหารธุรกิจ
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

Asst. Prof. 
Dr.Sirirat Kosakarika

Director of BrandKU Center,
Faculty of Business 

Administration, Kasetsart University

ชาคริต จันทร์รุ่งสกุล
ผู้ก่อตั้งและประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 

บริษัท ไฟร์ วัน วัน จ�ากัด

Shakrit Chanrungsakul
Founder and CEO,

Fire One One Co., Ltd.

ปริญญา ชุมรุม
Branding Architect
บริษัท คลาวด์นายน์ เวิลด์วายด์ จ�ากัด

Parinya Chumrum
Branding Architect 
Cloud 9 Worldwide Co., Ltd.ผศ.ดร.ศิริรัตน์ โกศการิกา
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